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RESUMO

Esta dissertacdo investiga como vem sendo disputados os sentidos em torno da midiatizacdo do lixo.
Para isso, destacamos trés documentérios que abordam esta temdtica: Boca de Lixo (1993), Estamira
(2004) e Lixo Extraordinario (2009). A partir da andlise das representacdes destes filmes,
especialmente da pratica discursiva de construcdo dos personagens, propomos observar 0s
deslizamentos dos sentidos produzidos sobre o “universo do descartavel”, termo que abrange os
espacos, sujeitos e coisas marcados pela presenca simbdlica e material do lixo. Por conta dos sentidos
atribuidos ao lixo, principalmente a poluicdo e a impureza, os catadores de material reciclavel sao
igualmente percebidos como impuros, invisiveis e marginais. Entretanto, estes sujeitos estdo ativos no
mundo concreto, construindo relagdes sociais e afetivas. Entdo, o que faz com que estes sujeitos sejam
percebidos como invisiveis? Por que, de antemao, estes sujeitos s@o classificados como “rudes” e
“drogados” (adjetivos utilizados em um dos filmes)? Quais 0s discursos que permeiam as
representacdes destes sujeitos? Nosso objetivo principal serd investigar o jogo discursivo em torno
dessa tematica. Os documentarios serdo usados como aporte para as questdes que gqueremos tratar e
outros exemplos serdo citados no decorrer dos capitulos, como a telenovela “Avenida Brasil” (Rede
Globo, 2012), a peca “Estamira” (2012) de Dani Barros, inspirada no filme homoénimo, noticias
jornalisticas, dentre outros. Além disso, utilizamos as conversas que tivemos com catadores da
Associacdo de Catadores do Aterro Metropolitano de Jardim Gramacho (ACAMJG), representada em
um dos documentarios. Desta forma, busca-se desenhar a circulacdo das préaticas sociodiscursivas em
torno do lixo e do descarte a partir de diferentes formas de producdo de sentidos. Como hipdtese
principal, sustentamos que os “sujeitos descartiaveis”, ao serem representados via midia, adquirem
visibilidade e “vida” diante dos espectadores. Em outros termos, estes sujeitos sdo fetichizados e re-
mercantilizados, colocando em questdo as fronteiras entre sujeito e mercadoria na contemporaneidade.
Por fim, propomos uma reflexdo suscitada a partir do nosso objeto sobre as relacdes entre memoria,
esquecimento e lixo, especialmente no que tange a relagdo entre “cultura da memoéria” e “cultura do
lixo” na contemporaneidade.

Palavras-chave: Consumo, Midia, Representacdo, Universo do descartavel; Memoria.



ABSTRACT

This dissertation investigates the disputed meanings regarding the mediatization of garbage. In doing
so, we will highlight three documentaries: Boca de Lixo (1993), Estamira (2004), and Lixo
Extraordinario (2009). Through analysis of the representations of garbage in these films — and
especially of the discursive practice of constructing characters — we intend to examine the landslide of
meanings stemming from the "universe of disposables”, a term encompassing spaces, subjects, and
things marked by the symbolic and material presence of trash. Because of the meanings attributed to
garbage, namely pollution and impurity, recyclable waste pickers are perceived in turn as impure,
invisible and marginal. However, these people are active participants in the real world; they construct
social and emotional relationships. So, what is it that causes them to be perceived as invisible? Why,
without knowing them, are they classified as "rude" and "junkies" (descriptions used in one of the
films)? What are the discourses that permeate the representations of these individuals? Our principal
objective will be to investigate the discursive game surrounding this theme. The documentaries will be
used as a window into the issues we seek to address. Additionally, over the course of the dissertation,
other examples will be sited, such as the TV show "Avenida Brasil" (Rede Globo, 2012); Dani Barros'
play "Estamira” (2012), inspired by the film of the same name; and news reports. Furthermore, we will
utilize parts of the conversations we had with pickers at the Associacdo de Catadores do Aterro
Metropolitano de Jardim Gramacho (ACAMIG, “Association of Pickers of the Jardim Gramacho
Metropolitan Landfill”). In this way, we seek to depict the circulation of sociodiscursive practices
surrounding trash and waste through different forms of production of meanings. As our primary
hypothesis, we argue that "disposable subjects," as they are represented in the media, acquire visibility
and “life” when placed in front of viewers. In other words, these subjects are festishized and re-
commodified, bringing into question the boundaries between individuals and commodities in
contemporary times. Finally, we propose a reflection raised from our object on relations between
memory, forgetfulness, and garbage, especially in regard to the relationship between “culture of
memory” and “culture of waste” in contemporary times.

Key Words: Consumption, Media, Representation, Universe of disposables, Memory.
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INTRODUCAO

O ato de consumir sempre esteve presente nas sociedades humanas como modo de
reproducdo sociocultural dos sujeitos’. Tal ato se inscreve em uma espiral do consumo que, na
contemporaneidade, abarca a exploragdo dos recursos naturais que serdo enviados para as
linhas de producdo industrial; a distribuicdo desses produtos nos locais designados para sua
compra e consumo, como shoppings e hipermercados; e a etapa do descarte nos aterros e
“lixdes”. Nesta ultima, h4 um universo em torno do lixo descartado, composto pelos espagos e
sujeitos que estdo atravessados pela poluicdo simbdlica a este atribuido. Percebe-se, portanto,
que 0 consumo vai além do ato ou poder de compra e envolve diversas préaticas
sociodiscursivas.

Nos Ultimos anos, o lixo e o descarte? tém sido objeto de representacdes® na midia
brasileira das mais diversas formas, das quais destacamos trés documentarios (como
indicaremos adiante). Entendendo a midia como categoria chave para se pensar a sociedade e
a cultura contemporaneas e seu reconhecido papel na configuracdo de imaginarios e
representacdes, esta dissertacdo investiga como vém sendo disputados os sentidos em torno da
midiatizacdo do lixo. Como vem sendo tratadas as questdes em torno do lixo? A que
formacdes discursivas tais producdes de sentido recorrem ao definir algo como lixo, como

dejeto”, e que deve ser posto a distancia?

! A antropologa Livia Barbosa inicia o livio “Sociedade de consumo” (2004) questionando o rétulo de
“consumo” nas expressoes sociedade e cultura de consumo. O que tornaria a sociedade contemporanea, pos-60,
uma sociedade de consumo, uma vez que o ato de consumir sempre esteve presente nas sociedades humanas?
Para Barbosa, 0 consumo contemporaneo sinalizaria tanto para um tipo especifico de sociedade quanto para um
tipo de consumo singular.
2 Segundo o dicionario Michaelis, lixo é aquilo “que se varre para tornar limpa uma casa, rua, jardim etc. Restos
de cozinha e refugos de toda espécie, como latas vazias e embalagens de mantimentos, que ocorrem em uma
casa. Imundicie, sujidade. Escoria, ralé”. Ja o descarte viria do ato de descartar, que segundo o mesmo dicionario
significa “Rejeitar, no jogo, uma ou mais cartas que ndo convém: Descartar um rei. Descartou-se de
copas. Obrigar o parceiro a jogar certo naipe. Livrar-se de pessoas ou coisas desagradaveis ou incomodas: Esse 0
mal de que nos buscamos descartar” (grifos do autor). Essas palavras possuem sentidos bem proximos. Nesta
dissertacdo, compreende-se o descarte como a pratica sociocultural de descartar, de rejeitar algo, que produz a
categoria lixo e é também produzida por esta. A pratica de descartar estd inserida num jogo sociocultural,
portanto, numa disputa de sentidos.
® Nesta dissertaco, adota-se “representagio” como o duplo processo de simbolizacdo e significacio de mundo,
que substitui e cria, que figura e produz sentidos. Em nosso segundo capitulo, apresentamos uma discusséo
acerca do conceito de representacdo, bem como das representa¢cdes midiaticas, a partir de autores como Roger
Chartier (1991; 2002), Carlo Guinzburg (2001), Denise Jodelet (1993), Sary Calonge Cole (2006), Serge
Moscovici (1978), Emile Durkheim (1996), dentre outros.
* O blog “Origem da Palavra” tem um texto interessante acerca da etimologia da palavra “lixo” (acredita-se que
venha do latim lixare — aparar, deshastar, lixar, tirar o excesso) e outras correlatas, como “residuo” (do latim
9



De acordo com José Carlos Rodrigues, “embora toda vida social necessariamente
produza residuos, nem sempre se atribuem a estes 0s mesmos valores, se exigem as mesmas
atitudes ou se cultivam sentimentos idénticos aos que configuram os que destinamos a isto
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que nbs designamos por ‘lixo’” (1995, p. 11). Dentre os sentidos contemporaneos atribuidos,
a visdo de que o lixo ndo possui valor ou utilidade, em outros termos, ¢ algo “morto”, esta
bastante presente. Ainda segundo o autor, lixo e morte estdo profundamente relacionados, seja
porque 0 que vai para o lixo é aquilo considerado morto ou porque morrer é mais ou menos
como ir para o lixo (ibid., p. 12). Tais sentidos foram engendrados no processo historico da
modernidade, como veremos no decorrer desta dissertacdo, especificamente em nosso
primeiro capitulo.

Entende-se que no jogo de representacdes criado pela midia em torno do lixo, a
complexidade deste objeto em suas multiplas possibilidades de significacdo se mostra mais
claramente. O objetivo principal desta dissertacdo serd investigar o jogo discursivo em torno
dessa tematica. Para isso, selecionamos como corpus textual trés documentarios atravessados
pela representacdo do universo em torno do descarte, onde buscaremos entender as producées
de sentidos acerca dessa tematica: “Lixo Extraordinario” (Jodo Jardim; Lisa Harley; Lucy
Walker, 2010), “Estamira” (Marcos Prado, 2004) e “Boca de Lixo” (Eduardo Coutinho,
1993). Adota-se a teoria tridimensional do discurso proposta pelo sociolinguista Norman
Fairclough como ferramenta analitica das praticas discursivas em torno do lixo, que estdo
diretamente relacionadas as mudancas sociais referentes a esses discursos.

Em “Discurso e mudanga social” (2001), Fairclough atenta para a relacdo entre as
mudancas discursivas e as transformacGes sociais. Para isso, 0 autor recorre a metodos dos
estudos de linguagem e do pensamento social e politico, conjugando as propostas da corrente
pragmatica e da andlise de discurso aos trabalhos de Gramsci, Althusser, Foucault, Habermas
e Giddens. Fairclough ressalta que sua proposta ndo é nova, visto que Pécheaux e a linguistica
critica britanica haviam insinuado algo na mesma direcdo décadas antes. Entretanto, ambas as
tentativas se baseavam em relacOes estaticas de poder e enfatizavam um lado em detrimento
do outro. Segundo o autor, “prestou-se pouca atencdo a luta e a transformacéo nas relacées de
poder e ao papel da linguagem ai” (2001, p. 20).

Dessa forma, Fairclough propde reunir o sentido mais sociotedrico de “discurso” com

residuum — sobra, resto; de residere, “ficar atras, sobrar” e possui formagdo proxima de “residéncia”) e “dejeto”
(latim dejectus — lancado fora). Disponivel em http://origemdapalavra.com.br/palavras/lixo/. Acessado em 16 de
novembro de 2013.
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o sentido de “texto e interacdo” da analise de discurso orientada linguisticamente. Segundo o
autor, qualquer tipo de discurso implica em um texto, uma prética discursiva e uma préatica
social, dai a teoria tridimensional do discurso adotada por ele. Fairclough ressalta que a
énfase de sua proposta recai sobre a linguagem e os textos linguisticos, mas considera
bastante apropriado “estender a nog¢do de discurso a outras formas simbolicas, tais como
imagens visuais e textos que combinam palavras e imagens” (ibid, p. 23), como ¢ o caso dos
documentérios que propomos analisar.

O autor afirma que a sua abordagem de discurso difere daquela realizada pelos
cientistas sociais por ser mais estreita e, ao mesmo tempo, ir de encontro a tradigdo linguistica
saussureana que prioriza o estudo da langue, ou seja, da estrutura da lingua, deixando de lado
0s usos da lingua, nomeado por Saussure como parole. Sobre sua prépria abordagem,
Fairclough afirma que “ao usar o termo ‘discurso’, proponho considerar o uso da linguagem
como forma de pratica social e ndo como atividade puramente individual ou reflexo de
variaveis situacionais” (2001, p. 90). Isso implica dizer que o discurso ¢ um modo de agir
sobre 0 mundo, assim como uma forma de representacdo, ou seja, de simbolizacdo e
significacdo de mundo, que se configuram na relacdo dialética entre discurso e estrutura
social. O discurso contribui para a constituicdo de todas as dimens@es sociais, como afirma

Fairclough:

O discurso contribui para a constituicdo de todas as dimensdes da estrutura social
que, direta ou indiretamente, 0 moldam e o restringem: suas préprias normas e
convencBes, como também relacdes, identidades e instituices que lhe sdo
subjacentes. O discurso é uma prética, ndo apenas de representacdo do mundo, mas
de significagdo do mundo, constituindo e construindo o mundo em significado.
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 91)

Nesse sentido, o discurso constitui as posicOes identitarias, as relagcdes sociais e 0s
sistemas de conhecimento e crenca, em outras palavras, o discurso constrdi sujeitos,
sociedades e culturas. Para Fairclough, essas trés dimensfes correspondem as trés funcdes da
linguagem: identitaria, relacional e ideacional, respectivamente. Dessa forma, o autor busca
tratar a constituicdo discursiva de uma sociedade como uma pratica social profundamente
arraigada em estruturas sociais, materiais e concretas, e ndo como um livre jogo de ideias
individuais® (FAIRCLOUGH, 2001).

Ao tratar do discurso, Fairclough dialoga diretamente com o pensamento de Michel

® A ideia de “entrelagamento social”, de Norbert Elias, segue nessa diregio. Elias afirma que o processo
civilizador se deu por meio de entrelagamentos sociais e ndo por acgles e intengdes individualizadas. O
entrelacamento dessas agdes “topicas” produziria as negociagdes e rupturas nos processos das transformacdes
sociais. Em nosso primeiro capitulo serdo discutidas essas questfes em Elias.
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Foucault (1999), que aponta a existéncia de mecanismos internos e externos de controle do
discurso®. Para Foucault, o discurso seria coagido de trés formas: limitando poderes,
dominando aparigdes aleatérias e selecionando os sujeitos que falam. Além disso, o “discurso
ndo é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominagdo, mas aquilo por e
pelo que se luta, o poder do qual nos queremos apoderar” (1999, p.10).

Segundo Fairclough, a prética e o evento discursivo estariam em constante luta, numa
relacio complexa e variavel. E o discurso como pratica politica e ideoldgica que interessa ao
autor, pois, enquanto pratica politica, o discurso estabelece, mantém e transforma as relacdes
de poder, e enquanto pratica ideoldgica, o discurso constitui, naturaliza, mantém e transforma
os significados do mundo (2001, p. 94). Desse modo, dependendo do dominio e ambiente
institucional em que é acionado, o discurso seria investido ou reinvestido de valores politicos
e ideologicos.

Para Fairclough, o que diferenciaria a pratica discursiva da pratica social € que a
primeira se manifestaria em forma linguistica nos “textos”, falados e escritos, conceito que
toma emprestado de Halliday. J& a pratica social seria uma das dimensdes do evento

discursivo, assim como o texto. O autor complementa afirmando que

(...) essas duas dimensBes sdo mediadas por uma terceira que examina o discurso
especificamente como pratica discursiva. ‘Pratica discursiva’ aqui ndo se opde a
‘pratica social’: a primeira é uma forma particular da Gltima. Em alguns casos, a
pratica social pode ser inteiramente constituida pela pratica discursiva, enquanto em
outros pode envolver uma mescla de préatica discursiva e ndo-discursiva. A analise
de um discurso particular como exemplo de prética discursiva focaliza os processos
de producdo, distribuicdo e consumo textual. Todos esses processos sdo sociais e
exigem referéncia aos ambientes econdmicos, politicos e institucionais particulares
nos quais o discurso ¢é gerado. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 99)

Segundo a proposta de Fairclough, ao analisar determinado discurso, devemos nos
voltar para a ordem de discurso em que se insere a producao e a interpretacéo textual, a fim de
estabelecer as conexdes com a pratica social e as estruturas e lutas em que estdo inseridos tais
discursos. A abordagem de Fairclough combina as andlises macrosocioldgica e
microsocioldgica, ressaltando tanto as apropriacdes e reaproriacdes realizadas pelos sujeitos
guanto o peso das estruturas sociais na conformacao de tais praticas.

A concepc¢do de Fairclough se aproxima da proposta dos Estudos Culturais, no que
tange a interpretacdo do texto como préatica social e histérica. Contudo, é importante
esclarecer que a pratica social também € constituida discursivamente e, muitas vezes, aquilo

que existe somente enquanto discurso pode ser percebido como pratica social, como acontece

® FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. Sdo Paulo: Edicdes Loyola, 1999. 52 Edigéo.
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com algumas das representacdes midiaticas do universo do descartavel’.

Compreendemos que as representaces midiaticas do lixo s6 fazem sentido em seus
processos de apropriacao e reapropriacao por parte dos sujeitos que vivem no e do lixo, cujas
realidades sdo reconstruidas nos documentarios. Para examinar esses processos, conjugamos
as andlises das préaticas sociodiscursivas nos documentérios as conversas vivenciadas na
Associacdo de Catadores do Aterro Metropolitano de Jardim Gramacho (ACAMJG), no
intuito de observar, superficialmente®, as producdes de sentidos empreendidas por estes
sujeitos nos embates discursivos em que estdo inseridos.

Os trés filmes que compdem o corpus desta dissertagdo foram escolhidos por
avaliarmos que suas abordagens oferecem um panorama rico e diverso para nossa
investigacdo. Por agora, vamos nos ater as descri¢bes sintéticas dos filmes e algumas das
tematicas que serdo abordadas a partir dos sentidos que constroem, para em seguida
apresentarmos as questdes que norteiam esta pesquisa e nossa hipotese.

O documentario “Boca de Lixo” (1993), dirigido por Eduardo Coutinho e produzido
pelo Centro de Criacdo de Imagem Popular (CECIP), busca representar 0s sujeitos que
sobrevivem da atividade de catacdo de material reciclavel no vazadouro de Itaoca, em S&o
Gongalo (outro “lixdo” recentemente fechado®). Dentre outras questdes, o documentario
discute o estatuto da representacdo e suas limitagdes, trazendo a tona a reflexdo sobre os
“outros do outro”, ou seja, as complexas mediagdes que atravessam o “outro” ali
representado. Diferentemente dos demais filmes analisados nesta dissertacdo, em “Boca de
Lixo” os catadores parecem conduzir as interpretacbes sobre o lixo e o seu cotidiano,
apresentando diferentes performances'® diante da camera de Coutinho.

Em “Estamira”, a visdo de mundo de uma mulher de 63 anos, diagnosticada com
esquizofrenia e que sobrevivia da atividade de catacdo de material reciclavel no Aterro de
Gramacho, é o mote da narrativa. O documentério traz para o centro das atencdes a
cosmologia de Estamira, que tem seu discurso rejeitado socialmente tanto pelo seu estado de

“loucura” quanto pela sua ligagdo com o lixo e 0 Aterro de Gramacho, muitas vezes

" Este aspecto serd discutido mais a frente, quando analisarmos os documentarios, especialmente “Lixo
Extraordinario”.
® Ressalta-se que esta dissertagio ndo empreende um trabalho de campo aprofundado, nos termos de uma
etnografia. Foram realizadas entrevistas com catadores da associagdo e breves observagbes do cotidiano na
ACAMJG, a fim de se perceber algumas das préticas e discursos que sdo acionados nas disputas em torno da
categoria lixo.
% O vazadouro de Itaoca foi fechado em fevereiro de 2012, mesmo ano de fechamento do Aterro de Gramacho.
1% No segundo capitulo, discutiremos a ideia de performance a partir de Erving Goffman (2002).
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personificado na fala da personagem pelo nome de “Sr. Gramacho”. Apesar dos diagnosticos
psiquidtricos, Estamira é construida de modo bastante licido por Marcos Prado, o que coloca
em questdo o jogo de performance na construcao do documentario.

“Lixo Extraordinario”, 0 mais recente dos documentarios, é uma producéo brasileira e
inglesa filmada entre agosto de 2007 e maio de 2009. O filme documenta o processo de
producdo da série fotogréafica Pictures of Garbage, de Vik Muniz, artista plastico e fotdgrafo
brasileiro radicado em Nova York h& 30 anos. Em busca de novos materiais e perspectivas
para a composicdo do projeto, associado a uma intencdo social, Muniz chega ao Jardim
Gramacho através de Fabio Ghivelder, seu assistente. O artista escolhe seis fotografias e os
catadores fotografados se tornam personagens do filme: isis, Tido, Irm&, Zumbi, Suellem e
Magda. A partir das imagens, o Muniz propde o trabalho de elaborar quadros que véo
ganhando forma no preenchimento das imagens com material reciclavel. As criagdes séo
vendidas e o dinheiro arrecadado revertido para a ACAMJG — Associacdo de Catadores do
Aterro Metropolitano de Jardim Gramacho, da qual Tido ¢ presidente. “Lixo Extraordinario”
nos ajudara a refletir sobre a “reciclagem” pela qual passa o lixo quando representado na
midia, processo semelhante ao que acontece com 0s sujeitos que sobrevivem no e do lixo,
dentre outras questoes.

Esses trés documentarios serdo adotados como aporte para as tematicas que queremos
tratar. No decorrer dos capitulos outros exemplos serdao citados, como a telenovela “Avenida
Brasil” (Rede Globo, 2012), a pega “Estamira” (2012) de Dani Barros, inspirada no filme
homdnimo, noticias jornalisticas, dentre outros. Dessa forma, busca-se desenhar, mesmo que
brevemente, a circulacdo das praticas sociodiscursivas em torno do lixo e do descarte a partir
de diferentes formas de producéo de sentidos.

Tendo em vista a impossibilidade de se representar algo em sua totalidade, entende-se
gue apenas uma parcela do “outro” ¢ representada, tanto nas produgdes de sentidos articuladas
pelos documentarios e as diversas fontes acionadas, quanto por esta propria dissertacdo. E que
parcela é essa? O que se pretende mostrar como sendo o outro? A quais discursos o
dispositivo midiatico recorre para construir o “outro descartavel” nas representa¢des? O que
se vé € uma construcdo de formas de dar lugar ao outro ou a reproducdo do paradigma
cientifico ocidental, que enxerga o outro a partir dos seus préprios parametros (D’AMARAL,
2004; CERTEAU, 1982), em uma relacdo de pretensa objetividade? Essas questdes

atravessaram nossas analises, como serd percebido, com mais énfase, em nosso segundo e
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terceiro capitulos.

Ao longo da historia, maltiplos sentidos foram atribuidos ao lixo, como por exemplo,
0 caradter magico da cura de doencas e pestes por meio do seu cheiro caracteristico
(RODRIGUES, 1995). Durante o processo historico da modernidade, os sentidos produzidos
sobre o lixo passaram a ser predominantemente associados a impureza e a poluicdo simbdlica
(DOUGLAS, 1991; RODRIGUES, 1995). As pessoas e espacos que convivem com o lixo séo
percebidas como invisiveis e impuras tanto quanto o lixo que as rodeia, em outras palavras,
sdo tidas como “descartaveis™”. Na contemporaneidade, constata-se que as nocdes acerca do
descartavel passam por reconfiguracdes, entretanto, continuam a dialogar com os discursos
que as associaram a polui¢do, invisibilidade e marginalidade, como mostraremos no decorrer
desta dissertagéo.

Destaca-se que o fio condutor da andlise dos documentarios serd o processo de
construcdo de personagem, categoria que utilizaremos para averiguar a seguinte hipotese:
esses sujeitos e espagos, percebidos como ‘“descartaveis” por estarem imersos no lixo, ao
serem representados via midia sdo re-mercantilizados (KOPYTOFF, 2008), ou seja, sdo
reinseridos no estado temporal e simbolico de mercadoria, tornando-se “visiveis” e
embaralhando as fronteiras entre pessoas e coisas. O documentario “Ilha das Flores” (Jorge
Furtado, 1989), amplamente conhecido no pais, ¢ uma boa alegoria para 0 que estamos
propondo.

“Ilha das Flores” constroi uma representacdo do ciclo do consumo a partir das
complexas relacbes que atravessam este campo. De modo didatico e irbnico, o documentarista
conduz o espectador ao estranhamento daquele que seria o elemento mais cotidiano da vida
nas cidades modernas: o lixo. O curta acompanha as etapas percorridas por um tomate, de sua
extracdo ao descarte, observando o processo histérico por tras de cada estagio. A forma como
delineia essas relaces, justificadas a partir do paradigma cientifico ocidental e, a0 mesmo
tempo, mostrando a insuficiéncia deste como Unica fonte de explicacdo dos fendmenos
sociais, levanta questfes e expde criticas a todo esse processo.

Tais criticas ficam em evidéncia quando o documentarista utiliza a estratégia de

disjuncdo entre fala e imagem. Enquanto a voz over*? encaminha a interpretacio para

1 Compreendemos que a categoria discursiva “descartavel” esta em relagdo com as categorias lixo e descarte e
constitui-se nesse dialogo. Todavia, parece-nos que o descartavel é uma categoria mais fluida que as outras duas
e serd utilizada nesta dissertacdo para se referir ao universo em torno do lixo ou “universo do descartavel”.
12 Termo técnico que designa a fala posta sobre as imagens, e ndo apenas as falas que estdo fora do campo
visual (MELO, 2006).
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determinado sentido, a imagem provoca uma quebra no contrato de leitura estabelecido com o

espectador. E o que acontece, por exemplo, na cena em que se explica o ser humano:

[narrador over] Os seres humanos sdo animais mamiferos, bipedes, que se
distinguem dos outros mamiferos, como a baleia, ou bipedes como a galinha,
principalmente por duas caracteristicas: o telencéfalo altamente desenvolvido e o
polegar opositor. O telencéfalo altamente desenvolvido permite aos seres humanos
armazenar informacdes, relaciona-las, processa-las e entendé-las. O polegar opositor
permite aos seres humanos o movimento de pin¢a dos dedos, o que por sua vez
permite a manipulagdo de precisdo. O telencéfalo altamente desenvolvido
combinado com a capacidade de fazer o movimento de pinca com os dedos deu ao
ser humano a possibilidade de realizar um sem ndmero de melhoramentos em seu
planeta, entre eles, [ruido e imagem da explosdo de uma bomba atémica], cultivar
tomates.

A bomba atbmica, que supostamente seria uma invencdo abominavel, ganha o sentido
de uma das melhorias feitas pelo ser humano. Esta disjungdo convoca o espectador ao
questionamento. Em outro momento, o filme aborda os judeus. Enquanto as imagens mostram
os campos de concentracdo na II Guerra Mundial, o narrador diz “Os judeus possuem
telencéfalo altamente desenvolvido e o polegar opositor, sdo, portanto, seres humanos
[imagem de uma pilha de corpos esqueléticos mortos pelo regime nazista]”. Furtado imprime
ao filme o tom de denlncia social e critica ao processo historico da modernidade.

Ilha das Flores elege alguns temas centrais para explicar o processo historico que
culminou na década de 80, como o dinheiro, o cristianismo, a familia, o lucro, entre outros.
Dentre estes, dois elementos perpassam toda a narrativa: 0s seres humanos e o tomate, que é o
objeto que percorre todas as fases do ciclo do consumo. Nesse sentido, propde-se uma
aproximacao entre o filme e a abordagem de Kopytoff e Appadurai acerca da biografia
cultural e vida social das coisas. Na narrativa filmica, o tomate (como representacdo da
mercadoria) ganha uma trajetoria social, uma série de acontecimentos dentro de uma mesma
esfera (2008, p.105), que se encerra no lixdo junto as mulheres e criancas que ali vivem
“coisificadas” como lixo. Ao ser colocado no lixo, o tomate vai parar em Ilha das Flores, lugar
que, contradizendo o seu nome (talvez venha dai a opcdo de construir uma narrativa

alicercada em contradigdes), € um “lixao”.

Lixo é tudo aquilo que é produzido pelos seres humanos, numa conjugacdo de
esforcos do telencéfalo altamente desenvolvido com o polegar opositor, e que
segundo o julgamento de um determinado ser humano ndo tem condicGes de virar
molho. (...) O lixo atrai todos os tipos de germes e bactérias, que por sua vez causam
doengas. As doencas prejudicam seriamente o bom funcionamento dos seres
humanos. Mesmo quando ndo provoca doencgas, 0 aspecto e o aroma do lixo séo
extremamente desagradaveis. Por isso, o lixo é levado para determinados lugares,
bem longe, onde possa livremente sujar, cheirar mal e atrair doencas. Em Porto
Alegre, um dos lugares escolhidos para que o lixo cheire mal e atraia doencas
chama-se llha das Flores.

16



O documentério ndo apresenta uma perspectiva historica acerca do lixo, que o
colocaria como produto da separacdo entre pessoas e coisas deflagrada na modernidade. Ilha
das Flores explora as representacdes do descartavel com énfase na impureza e marginalidade
social ali presentes. Os sujeitos que ai vivem disputam espago e comida com 0s porcos, que
tém prioridade na escolha dos alimentos. Segundo o documentario, isso acontece porque 0
porco possui um dono, que por sua vez possui dinheiro, revelando a perversidade da l6gica de
consumo contemporanea. O fato de ndo estarem presentes no territdrio da mercantilizacao é

decisivo para a posicao desses sujeitos na hierarquia de llha das Flores.

O tomate, plantado pelo Sr. Suzuki, trocado por dinheiro com o supermercado,
trocado pelo dinheiro que Dona Anete trocou por perfumes extraidos das flores,
recusado para o molho do porco, jogado no lixo e recusado pelos porcos como
alimento, esta agora disponivel para os seres humanos de llha das Flores. O que
coloca os seres humanos de Ilha das Flores depois dos porcos na prioridade de
escolha de alimentos é o fato de ndo terem dinheiro, nem dono. O ser humano se
diferencia dos outros animais pelo telencéfalo altamente desenvolvido, pelo polegar
opositor e por ser livre. Livre é o estado daquele que tem liberdade [imagem de uma
catadora com o saco de lixo nas costas, caminhando lentamente e com expressdo
sofrida, enquanto toca “O Guarani”, de Carlos Gomes, ao fundo]. Liberdade é uma
palavra que o sonho humano alimenta, que ndo ha ninguém que explique e ninguém
que ndo entenda.

A0 mesmo tempo em que pessoas e coisas sao construidas e dotadas de uma trajetéria
social, pessoas e coisas tambem sdo descartadas, postas a margem mesmo que
temporariamente. O que fica claro em Ilha das Flores ¢ a fluidez das fronteiras entre sujeito e
mercadoria, que como nos mostra o filme sdo parte do mesmo processo, faces da mesma
moeda. A atribuicdo da biografia cultural as coisas e o deslocamento dos sujeitos para o
territorio da mercantilizacdo ocorrem simultaneamente nas culturas de consumo.

Para terem acesso ao consumo contemporaneo, mediado majoritariamente pelo
dinheiro, os sujeitos sdo antes mercadorias (BAUMAN, 2008). Aqueles que ndo preenchem
0s requisitos simbdlicos e temporais para tal, sdo relegados ao esquecimento, o que
corresponde ao “lixo” da sociedade. Os “sujeitos descartdveis” ndo estdo fora do circuito do
consumo, na verdade, eles sdo produto dessa logica. Trata-los como fora do ciclo mascara
todo o processo sociocultural ai envolvido.

Para 0 desenvolvimento desta dissertacdo, elencamos trés grandes nucleos tedricos,
que se subdividiram em outros no decorrer do trabalho (como serd mostrado adiante na
apresentacdo de cada capitulo). Os nicleos compreendem as seguintes tematicas: universo do
descartavel, poluicdo simbélica e sociedade e cultura do consumo; discurso, representacdo e

performance; memdria, esquecimento e afeto. A partir do cruzamento desses temas, pretende-
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se compreender as préticas discursivas e sociais em torno do lixo representado na midia,
apontando as possiveis rupturas e continuidades nesses discursos.

Inicialmente, serdo discutidas as ideias referentes ao descartdvel e a poluicdo
simbdlica, a partir de José Carlos Rodrigues (1995), Mary Douglas (1991), Marta Velloso
(2008), dentre outros autores™. Optamos por investigar o lixo pelo viés simbélico, o que
significa tratad-lo como uma construcdo cultural articulada a um tipo de sociedade especifica.
Como afirma Rodrigues, a exclusdo e a interdicdo causada pelo contato com o lixo séo da
ordem do simbolico: “na raiz, a higiene nao ¢, portanto, uma questdo de microbiologia:
podemos fazer a desinfeccdo que quisermos, podemos aniquilar germes e bactérias, ndo
eliminaremos o problema méagico da sujeira” (1995, p. 85).

Para pensarmos este processo de construgdo cultural, optamos pela tipologia “sujeitos
descartaveis” para delimitar as posi¢des identitarias que queremos tratar nesta dissertacdo. Os
processos de formacao identitaria organizados em torno do descartavel sdo complexos, como
qualquer outro. O lixo traz uma gama de relacdes que ndo sdo observadas quando este se
encontra em sua forma-mercadoria valorizada culturalmente. Acreditamos que as questfes
levantadas por Mary Douglas (1991), relacionando a impureza a desordem social, contribuem

para elucidar algumas das multiplicidades do descartavel:

A reflexdo sobre a impureza implica uma relagdo sobre a relagdo entre a ordem e a
desordem, o ser e 0 ndo-ser, a forma e a auséncia dela, a vida e a morte. Onde quer
que as ideias de impureza estejam fortemente estruturadas, a sua analise revela que
pdem em jogo estes profundos temas. (Douglas, 1991, p. 9)

Dito isto, nota-se que no desenrolar do processo historico da modernidade, o impuro
foi sendo relacionado aquilo que estd a margem e investido de “poderes e perigos”. Rodrigues
afirma que “quanto mais proximo do centro de poder, mais distante da sujeira; quanto mais
periférico em relagdo ao centro de poder, tanto mais intimo com a sujeira” (1995, p. 96). Os
signos que demarcam a impureza condicionam espacos de marginalidade e invisibilidade,
relegando os sujeitos submetidos a essa classificagdo simbdlica, como ¢ o caso dos “sujeitos
descartaveis”, a exclusdo social. Os sujeitos localizados em torno do lixo sdo igualmente

considerados descartaveis pela estrutura social, em quase todos os niveis*, desde a relacio

13 Qutros autores serdo incorporados no decorrer desta dissertagdo para tratar dos temas referentes ao descartavel,
como Bakhtin (1987); Eigenheer (2009), Waldman, (2010), Dib-Ferreira (2005), dentre outros.
1 E importante ressaltar que estamos diante de sujeitos ativos no mundo concreto, que constroem suas
narrativas, redes de sentido, lagos de afeto e partilham dos ‘“entrelacamentos sociais” (Elias, 1994) da
contemporaneidade. Quando afirmamos que esses sujeitos sdo descartaveis, nos referimos as préticas discursivas
acerca do universo do descartavel. Compreende-se que a pratica discursiva esta atravessada pela pratica social,
entretanto, em nosso caso, a polui¢do simbdlica atribuida ao lixo demarcaria tdo fortemente a produgdo de
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com o poder plblico até as relacdes interpessoais™®. Entretanto, esses sujeitos também se
reapropriam da poluicdo simbdlica que os cerca nas suas disputas cotidianas, topico que sera
alvo de analise em nosso segundo capitulo.

Como ja foi falado, sustentamos que os “sujeitos descartaveis” ao serem representados
via midia, cujo papel é central no embate cultural e pelo poder de significar, passam por um
processo de fetichizacdo, tornando-se visiveis diante da sociedade, mesmo que
momentaneamente, a partir da sua reinsergdo no ciclo do consumo, ou o que lgor Kopytoff
(2008) chamaria de “re-mercantilizagao”.

Para entendermos como se da esse processo, torna-se indispensavel abordar a
formacdo do consumo moderno, que se confunde com a histéria da prépria modernidade.
Nesta dissertacdo, serdo abordados diferentes autores'® para tratar da constituicdo da
sociedade e cultura de consumo. De acordo com Livia Barbosa (2006), a sociedade
contemporanea pode ser classificada como “sociedade de consumo” pela especificidade do
consumo que é praticado e pelos arranjos socioculturais particulares. Para Gilles Lipovetsky
(2007), como mostraremos no primeiro capitulo, a “légica-moda” que move o consumo ¢ a
l6gica da propria modernidade™”.

A cultura de consumo, adotada aqui como modo de reproducdo e mediacdo
sociocultural predominante na conjuntura atual (SLATER, 2002), associada a uma sociedade

de consumo, capitalista e de mercado, atribui as coisas carater simbolico distinto — o fetiche —

sentidos acerca destes sujeitos que criaria a ilusdo de que tais sujeitos, percebidos como mercadorias (Appadurai,
2008; Kopytoff, 2008; Bauman, 2007), seriam descartaveis.
15 A pesquisa desenvolvida por Fernando Costa (2008) explora essa tematica. Durante oito anos, Costa se passou
por gari da USP, a fim de investigar a invisibilidade social desses sujeitos que lidam diariamente com o lixo. O
autor afirma que mesmo pessoas que ele conhecia ndo o cumprimentavam enguanto ele varria os corredores da
universidade, o que fez com que ele se sentisse completamente invisivel como sujeito e visto como um objeto.
Nessa pesquisa, ficam claras as marcas de invisibilidade as quais os sujeitos que estdo situados em torno do lixo
s80 submetidos.
1° Nesta dissertacfo, conjugamos autores que abordam o consumo a partir de perspectivas distintas. Uma das
linhas que permeiam nossa pesquisa é a chamada “pos-moderna”, composta por autores como Zygmunt Bauman,
Jean Baudrillard, Gilles Lipovetsky, Isleide Fontenelle, dentre outros. Para esses autores, 0 consumo
contemporaneo tem raizes no processo historico da modernidade e muitas vezes sdo criticados por tomarem as
praticas materiais como estruturadoras das ideias. Tal perspectiva é combatida pelos autores ligados aos estudos
antropolégicos do consumo, como Livia Barbosa, Colin Campbell, Arjun Appadurai, Mary Douglas e Baron
Isherwood, dentre outros, que defendem uma revolugdo do consumo anterior a uma revolugdo industrial, ou seja,
criou-se primeiro a demanda, implantou-se o desejo, para posteriormente isso ganhar os contornos de uma
revolugdo comercial e industrial. Entende-se que os campos de estudo aqui citados s&o constituidos por uma
diversidade autores e visdes, portanto, nossa tentativa € a de colocad-los em didlogo, atentando as distingdes e
aproximacoes entre os autores.
7 Citamos apenas os principais autores que utilizaremos para abordar a tematica do consumo. Além desses,
acrescentamos ainda Campbell (2001); Douglas & Isherwood, (2006); Rocha (2000); Bauman (2008); Thebaldi
(2013), dentre outros que serdo incorporados no decorrer dos capitulos.
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por meio dos seus dispositivos institucionais, dentre estes, o aparato midiatico. A partir do
conceito de fetichismo/fetiche trabalhado na sociologia, antropologia e psicanélise,
discutiremos o fetichismo das imagens (FONTENELLE, 2002) e o fetichismo da
subjetividade (BAUMAN, 2008) na sociedade contemporanea, fortemente atravessada pelos
meios de comunicacéo.

No segundo nucleo, propomos a reflexdo sobre as no¢des de discurso, representacao e
performance, a fim de desvendar as estratégias utilizadas pelos documentérios na construcdo
da realidade retratada, bem como os conflitos e negociacbes entre 0s
documentaristas/produtores dos filmes e o0s personagens representados. Para isso, nos
servimos dos textos de autores que abordardo o universo do cinema, como Bill Nichols
(1997), Ferndo Ramos (2005), Mariana Baltar (2007), Louis Comolli (2008), Ismail Xavier
(1996) e o universo da representacdo e performance, a partir de Roger Chartier (2002), Carlo
Guinzburg (2001), Erving Goffman (2002), dentre outros autores (ver nota 3).

Para complexificar as analises dos documentarios, realizamos entrevistas com
catadores da Associacdo de Catadores do Aterro Metropolitano do Jardim Gramacho —
ACAMJG, pois acreditamos que deste modo podemos perceber como se configuram algumas
de suas producdes de sentido e as relacbes com os sistemas de significacdo nos quais estao
inseridos e com os quais dialogam. Escolhemos a Associacdo por entendermos que se
constitui como a entidade representativa dos interesses da categoria, reivindicando, dentre
outras coisas, a instituicdo da coleta seletiva como politica publica dos municipios, o
reconhecimento da categoria de trabalhadores e melhorias para o bairro de Jardim Gramacho.

Como foi amplamente noticiado, o Aterro de Gramacho foi fechado em 2012, dias
antes da conferéncia Rio+20. Aos catadores foram prometidas indenizacGes (que para muitos
ndo passaram de promessa), cursos de qualificacdo para insercdo no mercado de trabalho
formal, além da construcdo de um polo de reciclagem no bairro, previsto para inauguracdo em
2013. Percebe-se que, nesse mesmo periodo, houve uma profusdo dos signos ecoldgicos que
mereceram os holofotes da midia. Seja pela proximidade do evento internacional, seja pelos
diversos interesses econémicos e politicos envolvidos, algo reorganizava (e tem reorganizado)
os discursos sobre 0 consumo.

No terceiro nucleo, abordamos a relagdo entre memoria, esquecimento e afeto, a fim
de refletir sobre aquilo que nio descartamos e que ndo percebemos como “lixo”. Por fim,

propomos um debate sobre “cultura da memoria” e “cultura do lixo” que, a principio, parecem
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compor uma dicotomia. Contudo, como veremos em nosso ultimo capitulo, estas “culturas”
estdo intrinsecamente ligadas. Para isso, nos servimos dos textos de autores como Peter
Stallybrass (2008), Maurice Halbwachs (1990), Pierre Nora (1993), Michel Pollak (1989),
Andreas Huyssen (2000), Gilles Deleuze (1996), dentre outros.

Tendo em vista o que foi exposto até agora, partimos para a organizacdo dos capitulos
desta dissertacdo. Nosso primeiro capitulo sera dividido em duas partes: a primeira abordara o
universo do descartavel e a segunda tratard do consumo. Inicialmente apresentaremos o
processo histérico que levou ao surgimento do descartavel, remontando a ldade Média e
buscando desconstruir alguns dos sentidos que foram fixados acerca dessa época, com a
fundamental ajuda de Rodrigues (1995) e Bakhtin (1987).

Com os processos de fragmentacdo do amalgama medieval, que levaram a
“supersistematizacao” desse universo predominantemente holista, as sociedades modernas
veem 0 surgimento da nogdo de lixo como aquilo que sobra e que esta fora da ordem
estabelecida. Para Douglas (1991), somente exagerando tais separacfes seria possivel delinear
um “semblante de ordem”, como desejavam os sujeitos modernos. No decorrer do processo
historico foram estabelecidas as associagdes do lixo a poluicdo e a impureza, signos que
passaram a atravessar 0s sujeitos que vivem no e do lixo, como é o caso daqueles apontados
nesta dissertacdo, colocando-os as margens da sociedade.

O processo historico da modernidade, ou “processo civilizador” como denomina
Norbert Elias (1994), confunde-se com o processo historico do consumo, como mostraremos
na segunda parte do primeiro capitulo. Com base em Lipovetsky (2007), apresentaremos as
trés fases do consumo moderno, esclarecendo as principais mudancas de cada etapa e
mostrando como se desenvolveu o0 consumo até a contemporaneidade, tematica que é central
para esta dissertacdo. A partir do panorama historico do consumo moderno, destacaremos dois
pontos para nossa discussdo: mercadorias e fetiche, nos baseando em Marx (1996), Maria Rita
Kehl (2004), Baudrillard (1991), Bauman (2008), Appadurai (2008) e Kopytoff (2008). A
partir desses autores, discutiremos o embaralhamento das fronteiras entre pessoas e coisas,
bem como o “ressurgir” dos “sujeitos descartaveis”, que se da através do fetichismo atribuido
pela midia.

Percebe-se que na contemporaneidade a poluicdo simbdlica relacionada ao lixo e aos
sujeitos no seu entorno permanece. Entretanto, com o deslocamento do centro das

preocupacdes socioculturais para o consumo, nota-se que NOVOs Signos passam a ser
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associados ao lixo e aos “sujeitos descartaveis”. Isso se da, principalmente, com a alardeada
crise ambiental, que ganha forca a partir dos anos 50. Os signos ecoldgicos, representados em
ideias como “consumo consciente” e “reciclagem”, passam a compor o leque de sentidos
produzidos sobre o lixo. Simultaneamente, esses signos sdo reapropriados pela légica do
consumo, adquirindo potencial mercadoldgico e retroalimentando o sistema capitalista, que
seria 0 principal motivador da crise ambiental. Isso cria um paradoxo e levanta a seguinte
questdo: a quem serve os discursos ecoldgicos? Discutiremos esse tema na Ultima se¢do do
primeiro capitulo.

Em nosso segundo capitulo, comecaremos com a discussdo acerca da ideia de
representacdo e representacdo midiatica, passando pelas relagdes de construcdo de empatia e
da “dor do outro”. Para isso, adotaremos os textos de Lynn Hunt (2009) e Susan Sontag
(2003), respectivamente. Interessa-nos indagar: quais as estratégias utilizadas pelos
documentérios para construir a empatia? Como é representada a dor do outro? Em que
momento a empatia e a dor do outro sdo acionadas na construgdo discursiva do documentario
e em que momento ndo sdo acionadas? Essas serdo algumas das questdes que norteardo nosso
segundo capitulo.

No terceiro e ultimo capitulo, mostraremos outros sentidos atribuidos as coisas, como
o afetivo e a sua ligacdo com a memoria, a partir do livro “O casaco de Marx”, de Peter
Stallybrass e demais autores. Interessa-nos pensar como se constroem relacdes de afetividade
com as coisas, em outras palavras, o que ndo descartamos?

Neste Gltimo capitulo, outra questdo que serd abordada diz respeito ao paradoxo da
“cultura do lixo”, defendido por Zygmunt Bauman, e a “cultura da memoria”, conceituada por
Andreas Huyssen. E possivel falar em “cultura descartavel”, ou mesmo “cultura do
descartavel”? Nesse sentido, entendemos que algumas ponderagdes precisam ser feitas, para
ndo cairmos na armadilha de desconsiderar as producgdes de sentidos deste momento historico
que vivemos.

Por fim, em nossas consideracdes finais, propomos enxergar o lixo como o “in-audito”
(CERTEAU, 1996) da sociedade e cultura do consumo. Michel de Certeau, tomando para
analise o relato de Jean de Léry™® sobre os tupinambas, traz contribuicdes importantes para

pensarmos a reorganizacgdo das narrativas sobre o consumo.

(...) a operacdo escrituraria que produz, preserva, cultiva "verdades" nao-pereciveis,

18 Jean de Léry conta no relato Histoire d’un Voyage faict em La terre Du Brésil (1578), a sua permanéncia na
baia do Rio de Janeiro, entre 1556 e 1558, e as experiéncias com os tupinambas.
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articula-se num rumor de palavras diluidas tdo logo enunciadas, e, portanto, perdidas
para sempre. Uma "perda" irreparavel é o vestigio destas palavras nos textos dos
quais si0 o objeto. E assim que se parece escrever uma relagio com o outro.
(CERTEAU, 1982, p. 213)

Para Certeau, o relato de Léry “transforma a viagem em um ciclo” e inventa o
“selvagem” ao produzir um “retorno de si para si, pela mediacdo do outro” (ibid, p. 215). Em
outras palavras, a “escrita do outro” efetuada por Léry tem como pano de fundo o paradigma
cientifico ocidental, que reconduz “a pluralidade dos percursos a unicidade do nucleo
produtor” (ibid., p. 219). Porém, mesmo baseado em uma estrutura que sufoca e restringe o
outro, o relato de Léry possui brechas, que, para Certeau, constituem o lugar do outro na
narrativa.

A essas fendas, Certeau da o nome de in-audito, que ¢é “aquilo que, do outro, ndo é
recuperavel — uni ato perecivel que a escrita ndo pode relatar” (1982, p. 215). O in-audito é 0

resto, o dejeto do pensamento construtor. Por defini¢do, o in-audito é

(...) o ladrdo do texto, ou mais exatamente, é que € roubado ao ladrdo, precisamente
aquele que ouvido, mas ndo compreendido e, portanto, arrebatado do trabalho
produtivo: a palavra sem escrita, o canto de uma enunciacdo pura, o ato de falar sem
saber — o prazer de dizer ou escutar. (...) O “resto” de que falo é antes uma recaida,
um efeito segundo desta operacdo, um dejeto que ela produz ao triunfar, mas que
ndo visava produzir. Este dejeto do pensamento construtor, sua recaida e seu
recalcamento, isto serd, finalmente, o outro” (CERTEAU, 1982, p. 227)

Para Certeau, o0 in-audito seria 0 resquicio, a brecha, o siléncio do discurso. Tomando
esse conceito como base, compreendemos o lixo como o refugo material e discursivo da
sociedade de consumo, que ressurge em diversos discursos, dentre estes, a crise ecologica, e

vem recebendo a atencdo do capital.
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CAPITULO |

DO CENTRO A MARGEM: A CONFIGURACAO DO “DESCARTAVEL” NA
SOCIEDADE DE CONSUMO

A produgdo do que consideramos “lixo” ¢ indissociavel da acdo humana sobre a
natureza e até do préprio metabolismo humano. Emilio Maciel Eigenheer (2009) remonta as
cidades e culturas sumérias, assirias, egipcias, gregas e romanas para buscar elementos que
ainda hoje estariam presentes no modo como tratamos o descartavel e a higiene. O autor cita
estudos arqueoldgicos que mostram o desenvolvimento de toaletes e canos de barro para o
escoamento de ‘“4dguas servidas” (dejetos corporais, como urina e fezes) pelos sumérios,
civilizagdo que teria vivido entre 4.000 a.C. e 2.000 a.C.

Os gregos, por sua vez, teriam ido além da captacdo dos rejeitos corporeos, dando
importancia também a limpeza das principais ruas das poleis, como, por exemplo, Atenas e
Tebas. Os responsaveis pelos trabalhos de limpeza, chamados de koprologen, deviam levar os
dejetos para longe dos muros das cidades-Estado™®. Em Roma, a Cloaca Maxima, sistema de
coleta de esgoto, é implantada pelo rei Tarquinio Prisco por volta de 300 a.C.. As préticas
gregas e romanas com relacdo aquilo que percebiam como descartavel lembram em algum
grau, guardadas as devidas proporces, o tratamento dado ao descartavel na modernidade.

Durante a Idade Média, periodo histérico que sera abordado com mais afinco neste

capitulo,

Acreditava-se que 0s banhos em éaguas fétidas protegiam o corpo contra os miasmas.
Os picadinhos de serpentes eram ingeridos na forma de pogdes, com o intuito de
proteger os enfermos do veneno da peste. Também havia uma curiosa crenga de que
os zeladores de latrinas estavam imunizados, o que levava muitas pessoas a
visitarem esses estabelecimentos publicos, supondo eficazes seus maus odores.
(VELLOSO, 2008, p. 1955-1956).

Percebe-se que no decorrer do processo historico ocidental, como citados acima,
diversos sentidos foram conferidos aquilo que se descartava e estava principalmente ligado
aos refugos humanos, como urina, fezes etc. Todavia, a nocdo de descartavel que temos hoje
foi configurada, sobretudo, durante o processo histérico da modernidade, periodo em que é

engendrada a nocdo de algo (e posteriormente ‘alguém’) que sobra e por isso carrega

19 Eigenheer cita que o patrono desses trabalhadores da limpeza urbana era o semi-deus Héracle (Hércules, na
mitologia romana), pois, segundo o mito, um dos 12 trabalhos herculeos havia sido a limpeza dos estabulos do
rei Augias, um dos maiores detentores de gado da época, em um dia (2009, p. 31).
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impurezas e gera sentimentos de repulsa.

A partir das discussoes trazidas por Douglas (1976), Rodrigues (1995), Waldman
(2010), Velloso (2008), dentre outros autores, pretende-se construir um panorama sobre a
nogdo de descartdvel moderna. Busca-se tracar algumas das suas origens historicas e do
contexto em que se desenvolveram as associagdes do lixo as ideias de “morto”, “impuro” e
“inatil”.

A fim de investigarmos as reconfiguragdes socioculturais que se deram na
modernidade e se adensam ou sdo rompidas na contemporaneidade, torna-se central abordar a
sociedade e cultura do consumo, aspectos que afetam diretamente a relacdo dos individuos
com o universo do descartavel. Desse modo, com o apoio de Gilles Lipovetsky (2007), Colin
Campbell (2001), Igor Kopytoff (2008) e outros autores, serdo apresentados O processo
historico do consumo moderno e alguns dos temas que o0 constituem na contemporaneidade,
como o hedonismo, o fetichismo e a mercadoria. Por fim, discutiremos as relacbes de tal
modelo sociocultural com a chamada “crise ambiental”, observando as mudangas discursivas

que despontam desses entrelacamentos.

11 Quando nada “sobrava”...

Em “Higiene e Ilusdo — o lixo como invento social” (1995), José¢ Carlos Rodrigues se
debrucga sobre a categoria ‘lixo’, com foco nas mentalidades e sensibilidades que tornaram
possiveis 0 surgimento das nocGes modernas acerca do tema. Para isso, 0 autor remonta a
Idade Média®® (mais precisamente ao periodo anterior ao ano 1000), primeiramente porque as
mentalidades e sensibilidades medievais representam aquilo que o processo historico da
modernidade tomou como oposto, ou seja, representam aquilo que é negado pela modernidade

em todo seu esforco de ordenacdo e disciplina dos espacos, corpos e objetos. Em segundo

2 Ha diferentes entendimentos acerca da adocéo da ldade Média como ponto de partida para a compreenséo da
nogdo moderna de lixo. Eigenheer (2009), por exemplo, defende que ¢é possivel estabelecer uma “arqueologia do
lixo” desde os primoérdios da humanidade, passando pelas civilizagdes mesopotamicas, gregas e romanas até a
modernidade. Para o autor, se tomarmos o periodo medieval como ponto de partida para essa discussao, diversas
préticas socioculturais que o precederam seriam perdidas. J& Mauricio Waldman (2010) cita registros histéricos
de residuos armazenados nas reentrancias das cavernas do periodo paleolitico (convencionalmente datado entre
2,5 milhdes a.C. e 10000 a.C.), no entanto, o autor ressalta a importancia de se compreender o lixo situado no
universo simbdlico especifico de cada sociedade. Nesse sentido, o entendimento do lixo estaria intrinsecamente
ligado & cultura que o designou como tal, perspectiva adotada por esta dissertacdo. O corte cronoldgico
estabelecido por Rodrigues é 0 mais adequado para os objetivos desta pesquisa por dois motivos: a aproximagao
do universo cultural do Brasil com as caracteristicas do universo cultural medieval; e a op¢éo do autor por tratar
do universo simbolico em torno do lixo, destacando-o como invento sociocultural.
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lugar, porque a cultura brasileira é fortemente marcada por componentes medievais, uma vez
que o processo de colonizacdo no Brasil ndo foi realizado por um pais da vanguarda europeia.
Os portugueses que aqui aportaram ainda estavam embebidos no universo medieval e
influenciaram na formagéo cultural brasileira (ibid., p. 21).

Rodrigues visa a desconstruir as interpretacdes acerca da Idade Média que a demarcam
como época do atraso e do “primitivismo”, afirmando que tal pensamento foi elaborado por
sujeitos modernos e com intuitos politicos, pois a modernidade desejava 0 rompimento com
as relacbes sociais, politicas e econdmicas medievais. A ideia de progresso foi outra
motivacao para essas construcdes, porque ao se estabelecer a noc¢do de que vivemos em uma
sociedade que progride e se aperfeicoa com o tempo, também estabelecemos que em algum
momento histérico nada do que consideramos como “progresso” existiria, havendo, portanto,
um “momento zero”. Além disso, ao buscar representar a Idade Média, geralmente recorre-se
as imagens das torturas, da peste, da Inquisicdo, que se referem ao periodo critico deste
modelo social. Com essas ponderagfes em vista, recorre-se a Mikhail Bakhtin (1987) para a
tarefa de reconstruir, em parte, o universo cultural medieval e 0 que se convencionou a
chamar de “cultura popular”?’. Tal digressdo é necessaria para o entendimento da concepgéo
moderna de lixo.

Em “A cultura popular na Idade Média e no Renascimento”, Bakhtin realiza um estudo
seminal voltado para a compreensdao do universo medieval e da “cultura popular”. O autor
afirma que para compreender a obra de Frangois Rabelais, escritor que viveu no seculo XVI e
tomou o cotidiano medieval como matéria-prima, era preciso mergulhar na cultura cémica
popular e desconstruir concepc¢des equivocadas acerca daquele momento histérico.

Bakhtin afirma que o riso era um dos tragos marcantes das culturas medievais e que
foi relegado a um lugar de menor importancia no campo da criacdo popular. O autor lembra
que a definicdo de riso que nos acompanha foi fabricada no seio da mentalidade burguesa
moderna e deixou de lado a “amplitude e importdncia na Idade Média e no Renascimento
consideraveis”, além do modo como “o mundo infinito das formas e manifestacdoes do riso
opunha-se a cultura oficial, ao tom sério, religioso e feudal da época” (1987, p. 3).

Apoiado nesse pensamento, José Carlos Rodrigues sustenta que no universo medieval

21 Optamos por colocar aspas no termo “cultura popular” para ressaltar a disputa de sentidos em torno desse
conceito polissémico e polémico, construido como forma de afirmar a existéncia de diferentes niveis culturais e
obedecendo a uma ideia de “evolucionismo cultural”. Tal visdo ¢ permeada de argumentos elitistas e atua de
modo a diminuir a importancia das praticas socioculturais “populares”, tdo ricas e complexas quanto qualquer
outra.
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dois tipos de cultura se destacavam e se misturavam: a “cultura oficial”, dos nobres, alto clero
e aristocratas, marcada pela seriedade, a hierarquia e a valorizacdo do letramento em
detrimento da oralidade; e a “cultura popular”, presente no cotidiano das cidades e marcada
pela efervescéncia, pelo riso, pelas festas, pelo deboche, pela primazia da oralidade e de
outras formas de expressao ndo-letradas, majoritariamente pagd e com uma visdo de mundo
predominantemente holistica®.

Além disso, as culturas medievais conviviam com duas forcas que almejavam a
homogeneidade: a lei do Direito Romano, que tentava se impor, e o Cristianismo, que buscava
converter (RODRIGUES, 1995, p. 26). A constru¢do de uma “cultura oficial” hegemaonica e
contida (dai uma das influéncias da contencdo moderna) vem em grande parte dessas duas
forgas e expressava a tentativa de apagamento do cardter ambivalente da cultura. Era uma
investida contra o lugar do profano, do grotesco, do escatologico, que séo inerentes a propria
cultura® e modelam a relacdo que se tem com o “descartdvel” (lembrando que essa € uma
no¢ao moderna) nesse periodo.

Na cosmologia medieval, 0 mundo natural e o sobrenatural ndo eram vistos como
opostos. Ambos estavam submetidos as leis divinas, as atracdes e repulsdes magicas, e ao
misticismo das culturas pagés. De acordo com Rodrigues, nesse universo holistico a nogéo de
lixo como conhecemos hoje ndo fazia sentido, pois ndo havia algo que restasse e que fosse
nocivo por conta disso, em outras palavras, o “descartavel” ndo era dotado de “perigos e
poderes” (DOUGLAS, 1976). Contrariando a mentalidade moderna, os rejeitos corporais
eram componentes importantes nas festas medievais, como por exemplo, na “festa dos tolos”,
onde os padres abencoavam o cortejo com excrementos e urina, em meio as gargalhadas da

populagcdo. Em outro momento, Douglas propde uma analogia interessante. Ela diz que “a

22 Ao tratar da sociedade indiana, Louis Dumont explica que o individuo faz parte de uma configuracdo de
valores, ou seja, € um valor aplicado de diferentes maneiras nas sociedades tradicionais e modernas. Nas
primeiras, que viveriam sob 0 mundo hierarquico e holista, o individuo seria o “Homem coletivo” que
contribuiria para a ordem global da sociedade, como afirma Dumont: “[nas sociedades tradicionais] o ideal
define-se pela organizacdo da sociedade em vista de seus fins (e ndo em vista da felicidade individual); trata-se,
antes de tudo, de ordem, de hierarquia, cada homem particular deve contribuir em seu lugar para a ordem global,
e a justica consiste em proporcionar as fungdes sociais com relagdo ao conjunto” (2008, p. 57). Nas sociedades
modernas, o individuo ganha o valor de indivisivel, elementar. “Cada homem particular encarna, num certo
sentido, a humanidade inteira. Ele € a medida de todas as coisas (num sentido pleno todo novo). O reino dos fins
coincide com os fins legitimos de cada homem, e assim os valores se invertem. O que se chama ainda de
‘sociedade’ é o meio, a vida de cada um ¢ o fim” (ibid., ibid.).
2% Ppara investigar as miltiplas manifestagdes da “‘cultura popular” na Idade Média, Bakhtin elabora trés
categorias: as formas dos ritos e dos espetaculos, incluindo ai o carnaval e as pecas comicas apresentadas em
praca publica; as obras coOmicas verbais, orais ou escritas; e as diversas formas e géneros do vocabulario familiar,
como os insultos e a blasfémia.
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poluicdo é como uma forma invertida de humor. N&o é uma piada, pois ela ndo diverte. Mas a
estrutura do seu simbolismo usa a comparacdo e o duplo sentido, como a estrutura de uma
piada” (ibid., p. 151), dai a relacdo dos dejetos corporais e o riso na Idade Média.

Nessa cultura das festas e da carnavalizacdo, o riso era geral, universal e ambivalente,
ou seja, todos riam e todos eram alvos do riso que tinha o poder de destruir a seriedade
imposta pelos rituais oficiais e, a0 mesmo tempo, era regenerador (RODRIGUES, 1995, p.
33). Era ambivalente porque era burlador e sarcéstico, negava e afirmava, amortalhava e
ressuscitava simultaneamente (BAKHTIN, 1987, p. 10). N&o é por acaso que o Cristianismo
se op0s ao riso, associando-o0 as representacdes diabdlicas, enquanto os santos e tudo ligado
ao sagrado permaneciam sérios. O riso e o deboche eram formas possiveis de luta nessa
hierarquica e rigida arena de disputas.

Todos os ritos e espetaculos possuiam um lado comico, oferecendo uma visdo do
mundo, do ser humano e das relagcdes diferentes daquelas impostas pelos ritos oficiais da
Igreja e do Estado. Isso parecia construir “um segundo mundo e uma segunda vida” ao lado
do mundo oficial, como afirma Bakhtin sobre o carnaval: “¢ a segunda vida do povo, baseado
no principio do riso. E a sua vida festiva” (ibid., p. 7). E ainda: “o carnaval era o triunfo de
uma espécie de liberacdo temporaria da verdade dominante e do regime vigente, de abolicdo
provisodria de todas as relagdes hierarquicas, privilégios, regras e tabus” (ibid., p. 8).

Outro aspecto importante nesse universo cultural era a relagdo com o corpo. O corpo
medieval era expansivo e indisciplinado, bem diferente do corpo-ferramenta moderno,
contido e fechado em si. De acordo com Rodrigues, “trata-se de um ambiente de abracos, de
contatos corporais proximos, de coexisténcia e de troca de secre¢des” (1995, p. 34), uma
cultura de orificios livres e sem eufemismos para o baixo corpéreo. Citando Phillipe Arigs?,
Rodrigues lembra que as camas medievais eram coletivas, com homens, mulheres, criancas e
animais compartilhando o mesmo espaco para dormir, sem que houvesse a necessidade de
separacao dos corpos e odores.

Em artigo sobre as diferentes percepcdes acerca dos restos na historia, Marta Velloso

afirma que

As cidades, no medievo, eram densamente povoadas. Os residuos - fezes, urina e
aguas fétidas — eram lancados pelas janelas. As roupas eram lavadas raramente e,
como consequéncia, elas ficavam infestadas de pulgas, percevejos, piolhos e tragas.
Quem mais corria risco eram 0s recem-nascidos, j& que as mulheres, ao dar a luz,

2 ARIES, P.; DUBY, G. Histéria da vida privada. Da Renascenca ao Século das Luzes. S&o Paulo: Companhia
das Letras, 2009.
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costumavam forrar as camas com lengdis usados. Entre um quarto e um terco das
criangas morriam antes de completar um ano e muitas outras antes dos dez anos. De
cada dois nascimentos bem-sucedidos, somente um chegava a idade adulta. As casas
eram ninhos de ratos que disputavam os restos de comida com os animais de
criagéo. (VELLOSO, 2008, p. 1955).

Segundo a autora, o pensamento médico predominante nessa época era a teoria das
influéncias astrais®®, que condenava o ar como meio de transmissdo de doencas e pestes, bem
como “as névoas pesadas e pegajosas, provocando todos os tipos de agentes naturais e
imaginérios, desde aguas estagnadas dos lagos e rios, até a conjuncdo negativa dos planetas
que disseminavam a doenga e a morte entre os homens” (ibid., id.).

O cuidado com a higiene corporal consistia em lavar as maos, 0s pés e o rosto uma ou
duas vezes por semana. O banho de corpo inteiro era feito s6 de tempos em tempos, pois
sofria restricbes morais: 0 contato com o corpo nu poderia estimular o erotismo e o pecado
(RODRIGUES, 1995). Nessa época, ndo era permitido abrir um cadaver para analisa-lo e
conhecer suas estruturas internas, pois se acreditava que tal acdo afetaria o espirito, dai uma
das dificuldades de se desenvolverem estudos ligados ao corpo. Para esse universo cultural, os
mortos estavam dormindo e a carne ressurgiria em algum momento.

A morte era uma espera pelo dia do grande despertar, em que a humanidade ressurgiria
dos timulos e se aproximaria do divino, em um ritual coletivo. Esta relacdo com a morte
estava concretamente expressa nos cemitérios, que eram povoados por sepulturas coletivas e
se situavam no entorno das igrejas, no centro da vida social, territorio das festas, dos rituais e
do comeércio medieval. Rodrigues cita que nao ha registros historicos de reclamac6es do mau
cheiro dos cadaveres, mesmo com as sepulturas ficando semiabertas até atingir sua

capacidade total, o que para as sensibilidades modernas causaria asco e desconforto.

Neste contexto simbdlico é dificil que encontre terreno fértil uma no¢do como a de
“lixo”. Aqui se nega a oposicdo entre vida e morte, afirmando-se a vida, gritando-se
que s6 ha vida — vida nova, vida velha, mas somente vida: mortos sdo pessoas que
dormem, mas estdo vivas e ressurgem, carnes que se decompfem mas se
recompdem... (RODRIGUES, 1995, p. 33-34).

Para a nocdo moderna de descartavel, a relacdo com a morte é central. Seja porque 0
que vai para o lixo é aquilo considerado morto, inutil, ou porque morrer € mais ou menos

como ir para o lixo, dai uma das angustias em torno de ambos os fenémenos (id, p. 12).

% A teoria das influéncias astrais, ou teoria dos miasmas, era 0 pensamento médico predominante no periodo da
Idade Média e mesmo durante o processo histérico da modernidade, percebe-se que tal visdo de mundo também
estava presente. Para essas teorias, as doengas poderiam ser transmitidas pelo “ar corrompido”. Segundo Marta
Velloso, “o pensamento médico fundamentado na teoria das influéncias astrais ressaltava o ar como o0 meio de
transmissdo das doengas. (...) segundo a concepg¢do dos miasmas, o ambiente corrompido das habitacdes e o0s
habitos das pessoas eram também associados a propagacdo da peste” (2008, p. 1955).
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Um dos temores do mundo moderno, bem como da contemporaneidade, é o de ser
deixado de lado, posto a margem. Georg Simmel j& apontava para essa dire¢do na primeira
década do século XX, ao afirmar que 0 anonimato era uma das angustias enfrentadas pelos
sujeitos modernos nas metropoles. Gilberto Velho, em artigo que aborda as relagdes entre a
vida na metrépole, o individualismo e o anonimato em Simmel e Dumont, escreve que no
contexto das sociedades metropolitanas, “os papéis sdo diversos, os contextos diferenciados e
0 anonimato é uma situacdo, em principio, tipica de grande cidade em uma sociedade
complexa moderno-contemporanea” (2000, p. 18). Segundo Velho, para Simmel um dos
pontos basicos “¢ mostrar que o desenvolvimento dos valores individualistas esta associado a
possibilidade do individuo poder transitar entre diferentes grupos, ndo sendo englobado,
dirifamos nés, apenas por um deles. Essa experiéncia estimula e reforca uma percepc¢édo de si
mesmo como ser independente” (ibid., id).

Em outro momento, Velho afirma que

Uma das manifestaces do individualismo é a mobilidade social, tanto horizontal
como vertical. Individuos e populacBes deslocam-se, migram, mudam de bairro,
cidade e pais, conhecendo novas realidades e trazendo suas experiéncias, valores e
aspiracies. No contexto dos grandes conglomerados urbanos os individuos
conviverdo com locais, situacdes e outros individuos até entdo desconhecidos,
muitas vezes dificeis de classificar. Devido a dimensdo e complexidade do meio,
tera, proporcionalmente, muito menos conhecidos e ele, por sua vez, sera em
principio um andnimo. Sera classificado pela cor de sua pele, pelas roupas, lingua,
modo de andar, por sua apresentacdo em geral. Essa classificacdo podera implicar
em tratamento hostil e discriminacdo, embora isso possa ndo ocorrer, em funcdo de
variaveis histérico-culturais. De qualquer forma sera classificado como membro de
alguma categoria, num mundo urbano heterogéneo e diversificado” (VELHO, 2000,
p. 20).

Esse trecho nos remete a outro autor que explora a relagdo do anonimato e da
invisibilidade social de certos grupos na sociedade contemporanea. Zygmunt Bauman, em
“Turistas e vagabundos” (1998), afirma que na sociedade de consumo (que abordaremos em
breve, neste mesmo capitulo) “o consumidor € uma pessoa em movimento e fadada a se
mover sempre” (ibid., p. 92). Partindo disso, o autor cria dois tipos ideais, os turistas e 0s
vagabundos, pensados a partir da relacdo que estabelecem com o espaco e, por associacdo, a
sua condicdo de consumidores. Segundo o autor, 0os vagabundos estariam presos a uma
temporalidade e a um espago, a uma “localidade amarrada”. Ja os turistas “viveriam num
presente perpétuo, passando por uma série de episddios higienicamente isolados do seu
passado e também do seu futuro” (BAUMAN, 1998, p. 95). Os turistas e 0os vagabundos

seriam faces da mesma moeda, do mesmo processo social.
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Em sua dissertacdo, Bruno Thebaldi (2013) aborda os multimedos e as turbofobias® na
contemporaneidade, que surgem num contexto dos multissentimentos e das turboemocgdes.
Dentre os quatro multimedos recortados pelo autor, o0 medo de ser rejeitado ou da “ndo-
existéncia” ocuparia espago importante nas mediagdes e difusdes midiaticas. Para Thebaldi, o
consumo contemporaneo suscitaria tanto o medo da ndo fruicdo quanto o medo de ser

descartado.

(...) 0 consumo pos-moderno suscita tanto o medo de que ndo se possa “aproveitar”,
de que ndo se consiga “desfrutar” e de que ndo seja “permitido” utilizar os signos
produzidos pelo mercado e/ou apreciados pela sociedade, quanto o alarme de ser
julgado como “ndo aproveitavel”, considerado “ndo util” ou simplesmente ser
“descartado” pela grei e pela poderosa e indolente “mao invisivel” do mercado,
disposta a dispensar a tudo e a todos que simplesmente ndo Ihe interessar em
determinada circunstancia ou conjuntura, sem dé nem piedade. (THEBALDI, 2013,
p. 196).

Segundo Thebaldi, o medo da “ndo-existéncia” nas sociedades e culturas
contemporaneas estaria vinculado a quatro fatores principais: o surgimento do cinema e 0
papel pedagogico que veio a desempenhar no decorrer do seculo XX; o entretenimento como
uma das funcdes dos meios de comunicacdo, atravessando os demais campos da vida e
tornando “praticamente impossivel resistir ao impulso de transformar quase tudo em
entretenimento, quando ¢ entretenimento que todo mundo parece querer” (GABLER apud
THEBALDI, 2013, p. 210); a afirmacédo da subjetividade alterdirigida, que tem como marca o
desejo dos individuos de serem vistos, contemplados e admirados (ibid., id); e a consolidacéo
da sociedade do espetaculo, que tornaria central a necessidade dos individuos de se
construirem como representacdes rentaveis, em outros termos, como mercadorias.

Entretanto, antes de abordarmos a formacéo e a consolidacdo da sociedade e cultura de
consumo, acreditamos que Sseja necessario retomar o processo histérico da modernidade,
momento fundamental para compreendermos a configuracdo das nogdes contemporaneas de
descartavel. A proxima secdo dedica-se a estes processos de separacao e esquadrinhamento da

vida medieval a fim de torna-la “polida” e moderna.

%8 Thebaldi afirma que para haver determinada fobia é imprescindivel que haja certo tipo de medo e “No caso
dos multimedos, quando os mesmos sdo potencializados e/ou superalimentados pela midia, ou quando
privatizados e/ou sentidos em excesso pelo sujeito - em outros termos, quando sua intensidade é “turbinada”,
seja pela midia, seja pelo sujeito -, teriamos o que intitulamos aqui de turbofobias, um conceito que se refere
exatamente aos multimedos que se tornam fobias, uma vez temidos em demasia. Portanto, para que haja uma
turbofobia é necessério que haja um multimedo. Logo, turbofobia é uma fobia originada a partir de um
multimedo, que é, pois, um medo percebido via midia” (2013, p. 16).
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1.2 O processo civilizador e o surgimento do descartavel: o esquadrinhamento dos
espacos, individuos e coisas

Neste ambiente em que nada se separa de nada, em que tudo se confunde com tudo,
neste clima produzido por esta atmosfera carnavalesca, das barreiras e dos limites
sempre ultrapassados, como pensar no descartavel, no indtil, naquilo cuja vida se
esgotou? (José Carlos Rodrigues).

A questdo de José Carlos Rodrigues ndo poderia ser mais oportuna. Com 0 cenario
exposto na secdo anterior, percebe-se o qudo dificil seria uma nog¢do como a de “lixo”
conquistar espaco. Para que isso ocorresse foram necessarios alguns séculos de processo
historico, que levariam as fragmentacbes do amalgama medieval e a ascensdo das
mentalidades modernas.

De acordo com o mesmo autor, este processo foi caracterizado pelo aparecimento de
esferas e dominios relativamente autbnomos na experiéncia, na sensibilidade e no pensamento
(RODRIGUES, 1995, p. 37). Nesse sentido, cabem algumas questdes: como se deu tal
processo? Como essas mudancas se consolidaram e ganharam adeptos na sociedade? Como
foram legitimadas as novas ordens do saber, como as ciéncias modernas, que surgiram a partir
dessas cisOes e passaram a responder pelo produto gerado por estas, como € o caso do lixo?

Para essas perguntas, o historiador Norbert Elias faz uma ressalva interessante: “nada
na historia indica que essa mudanca tenha sido “racionalmente”, através de qualquer educacao
intencional de pessoas isoladas ou de grupos. A coisa aconteceu, de maneira geral, sem
planejamento algum, mas nem por isso sem um tipo especifico de ordem™ (1994, p. 193).
Elias mostra como o processo de normatizacdo da sociedade, que ele conceitua como
“processo civilizador”, foi constituido por negociagdes, rupturas e reviravoltas nao lineares,

destacando também a importancia da dimensdo do acaso e do entrelacamento social?’

nessa
dindmica.

O processo civilizador representou uma mudanca no comportamento social. O
universo medieval, territorio da mistura ¢ do “transbordar das fronteiras”, passou a coexistir
com novas mentalidades e sensibilidades marcadas pela contencdo, pela ordem, pelo

esquadrinhamento e classificacdo dos espacos, corpos e objetos. Elias compreende que essas

2T A ideia de entrelacamento social de Elias diz respeito aos “planos e acdes, impulsos emocionais e racionais de
pessoas isoladas [que] constantemente se entrelagam de modo amistoso ou hostil. Esse tecido basico, resultante
de muitos planos e ages isolados, pode dar origem a mudangas e modelos que nenhuma pessoa isolada planejou
ou criou. Dessa interdependéncia de pessoas surge uma ordem sui generis, uma ordem mais irresistivel e mais
forte do que a vontade e a razdo das pessoas isoladas que a compdem. E essa ordem de impulsos e anelos
humanos entrelacados, essa ordem social que determina o curso da mudanca historica, e que subjaz ao processo
civilizador” (1994, p. 194).
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mudancas foram orientadas da normatizacdo da sociedade para a normatizacao do individuo,
em outras palavras, partiram de dispositivos de controle social para a introjecdo de
mecanismos de autocontrole, regulados pela vergonha, a repugnancia, dentre outros

parametros, como podemos observar na seguinte citacéo:

Mostramos como o controle efetuado através de terceiras pessoas € convertido, de
varios aspectos, em autocontrole, que as atividades humanas mais animalescas séo
progressivamente excluidas do palco da vida comunal e investidas de sentimentos de
vergonha, que a regulagdo de toda a vida instintiva e afetiva por um firme
autocontrole se torna cada vez mais estavel, uniforme e generalizada. (ELIAS, 1994,
p. 193-194).

O autor descreve que o movimento que culminou na introjecdo dos mecanismos de
autocontrole teve inicio nas disputas entre nobreza, Igreja e principes pelo controle das terras,
conflito que se estendeu por toda a Idade Média. Entretanto, por volta dos séculos XII e XIIlI,
novos atores sociais entraram no jogo de forcas: os burgueses, que habitavam as cidades. Com
0 desdobramento dessas disputas, que se deram de diferentes formas nos diversos territorios
da Europa, os principes e seus representantes passaram a acumular e concentrar poder, ao
passo gque os demais estamentos sociais tinham sua parcela de poder reduzida, dando origem
ao Estado absolutista. Para Elias, a sociogénese do absolutismo € central no processo
civilizador (ibid., p. 15-16).

Simultaneamente, as cortes assumiam a Renascenca, movimento que se difundiu
lentamente pela Europa e as colocava na posicdo de formadoras de estilo. Nessa época, as
nogOes de societe polie, gens de la Cour e society, foram revestidas de sentidos semelhantes,
passando a denominar a corte (ibid., p. 16-17). Nesse periodo, pertencer a sociedade era
sinonimo de ser “distinto”, “refinado” e “civilizado”.

A etiqueta e o cerimonial da sociedade de corte francesa, a mais influente da época,
alastraram-se pelo continente ¢ outras cortes adotaram os modos “civilizados”, formando uma
rede de aristocratas que se comunicavam na mesma lingua (primeiro italiano, depois francés)
e mantinham relacBes estreitas, muitas vezes mais proximas do que as relacdes que se
estabeleciam dentro de um mesmo pais com outros estratos sociais. Através desse estilo de
vida, a aristocracia poderia demarcar, de modo sutil, a hierarquia nas relagdes sociais e
fortalecer o seu prestigio diante das demais camadas.

A expansdo monetaria da economia foi um dos fatores que levaram ao acumulo de
riquezas e poder pelos reis. Por outro lado, acarretou também na ascensdo gradual das classes

burguesas, a ponto do centro da gravidade politica e social da corte ser deslocado para as
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burguesias nacionais, processo que teve seu apice na Revolucdo Francesa (Elias, 1994).
Acompanhando este processo, uma economia das pulsdes e da conduta, ou seja, do “civilizar”

das classes burguesas, conquista espago.

A pressao da vida de corte, a disputa pelo favor do principe ou do "grande” e depois,
em termos mais gerais, a necessidade de distinguir-se dos outros e de lutar por
oportunidades através de meios relativamente pacificos (como a intriga e a
diplomacia), impuseram uma tutela dos afetos, uma autodisciplina e um
autocontrole, uma racionalidade distintiva de corte, que, no inicio, fez com que o
cortesdo parecesse ao seu opositor burgués do século XVIII. (ELIAS, 1994, p. 18).

Nesse contexto sdo configuradas as restricbes e proibicbes ao comportamento
medieval, a fim de torna-lo “civilizado” e “polido”. Em outro livro?®, Elias utiliza poemas,
cancbes e manuais de conduta da época para mostrar como determinados comportamentos
foram valorizados sob o signo da civilizagio em detrimento de outros, tidos como
animalescos e de ma conduta. E o caso do portar-se & mesa, por exemplo, como apontam

trechos extraidos do poema de Tannhauser:

“Um homem refinado nio deve arrotar na colher quando acompanhado. E assim que
se comportam pessoas na corte que praticam ma conduta”;

“ndo ¢ polido beber no prato”;

“os que se levantam e fungam repugnantemente sobre os pratos, como se fossem
suinos, pertencem a classe dos animais do campo”;

“se um homem a mesa limpa o nariz com a mao e nio sabe que ndo deve fazer isso,
entdo, acredita, ele ¢ um idiota”;

“ouvi dizer que alguns comem sem lavar as mdos. Que seus dedos fiquem
paraliticos!” (ELIAS, 1990, p. 91-94).

Esses exemplos nos ddo uma ideia das transformacgdes que estavam em curso naquele
momento historico. Aquilo que antes ndo causava reacoes de repulsa, como assoar 0 nariz a
mesa e “avangar’” na comida, passaram a significar falta de educagao e “incivilizagao™.

Os processos que foram descritos até agora, que envolvem a formacdo do Estado
absolutista, a transformacdo dos habitos da aristocracia e da burguesia, com a consequente
necessidade de distincdo entre ambos, estdo envolvidos pelas mudancas nas mentalidades e
sensibilidades, resultando em fragmentacfes do amalgama medieval. Tais transformacdes no
tecido social se materializavam nas recentes divisdes entre 0 mundo natural e o divino, 0
espirito e a matéria, 0 campo e a cidade, as esferas publica e privada, dentre outras separacoes
nos diversos campos da vida.

José Carlos Rodrigues diz que a partir de certo momento as pessoas passaram a sentir

e imaginar que légicas diferentes regiam o mundo natural e 0 mundo divino, o que gerou uma

%8 ELIAS, Norbert. O Processo Civilizador. Uma Histéria dos Costumes. Vol.I. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,

1990.
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cisdo. Desta cisdo, surgem subfragmentacGes destinadas a lidar com o seu produto. Um
exemplo disso € a subdivisdo do mundo natural em vegetal, mineral e animal, que, por sua
vez, também sdo relativamente autbnomos e se subdividem em outros tantos saberes. Na outra
ponta, 0 mundo divino passa a ser objeto de estudo da teologia e de outros campos modernos
do saber, como a antropologia, a psicologia, a bioteologia, entre outros.

Duas separacOes desse periodo merecem ser destacadas por possuirem relacéo
intrinseca com o tratamento moderno dado ao descartavel. A primeira delas diz respeito ao
espirito e a matéria, dicotomia que responde pela ideia do corpo mortal, da carne que esta
fadada & degradagdo em face ao espirito eterno e perene?. A morte como representacéo da
finitude do corpo e da carne é uma das condi¢cdes preliminares para o aparecimento do lixo,
do refugo, de algo que sobrasse e fosse descartavel.

A imagem dos cemitérios no centro da vida social nos diz muito sobre a relagdo com o
“descartavel” (ou o que nossa mentalidade permite tratar como descartdvel) no periodo
medieval. A mistura e a relacdo de continuidade entre espirito e matéria estavam explicitas ali.
A vida precedia a morte e a morte precedia a vida. Com a remog¢éo dos cemitérios para alem
dos muros das cidades, movimento que se intensificou em meados do século XVIII, percebe-
se que havia se consolidado uma mudanca no tratamento dado a morte. Rodrigues exemplifica

essa alteragdo com a remocdo do Cemitério dos Inocentes, na Franca de 1780%. Um ano

%% Estas separacdes sio datadas do Novo Testamento, como pode ser observado no seguinte trecho: “Vigiem e
orem para que ndo caiam em tentagdo. O espirito esta pronto, mas a carne ¢é fraca” (Marcos 14:38). Nota-se que 0
espirito, ligado ao “sopro divino”, é tido como perfeito e imaculavel, enquanto a carne, que representaria o
corpo, é dotada de sentidos como fraca e imperfeita. As separa¢es que tratamos nesta dissertacdo entre espirito e
matéria, natural e divino, integram o processo de seculariza¢do da sociedade moderna. Norbert Elias, ao falar do
pensamento de Descartes e 0 que o levou a proferir a conhecida frase “penso, logo existo”, afirma que “A
concepgdo do eu humano com que ai deparamos e as questdes que ela implica s&o muito mais do que 0s jogos
mentais de determinado filésofo. S&o altamente caracteristicas da passagem de uma concepcdo dos seres
humanos e do mundo solidamente alicercada na religido para concepg¢des secularizadas, passagem essa que se
fazia sentir na época de Descartes. Essa secularizacdo do pensamento e da acdo humanos certamente néo foi obra
de um ou vérios individuos. Ligou-se a mudangas especificas que afetaram todas as rela¢des da vida e do poder
nas sociedades ocidentais. As deliberacBes de Descartes representam um passo tipico nessa diregdo, numa versdo
original. Indicam, de maneira paradigmatica, os problemas peculiares com que as pessoas se viram confrontadas,
a0 pensarem em si e na certeza de sua auto-imagem, quando o panorama religioso do eu e do mundo se tornou
um alvo aberto a diavida e perdeu a condicdo de evidéncia. Esse panorama bésico que distribuia certezas, essa
idéia que as pessoas tinham de si como parte de um universo de criagdo divina, nem por isso desapareceu, mas
perdeu sua posicdo central e dominante no pensamento” (ELIAS, 1994, p. 83).
% Em “A microfisica do poder” (2006), Michel Foucault comenta que “Para que os vivos estejam ao abrigo da
influéncia nefasta dos mortos, é preciso que os mortos sejam téo bem classificados quanto os vivos ou melhor, se
possivel. E assim que aparece na periferia das cidades, no final do século XVIII, um verdadeiro exército de
mortos tdo bem enfileirados quanto uma tropa que se passa em revista. Pois é preciso esquadrinhar, analisar e
reduzir esse perigo perpétuo que os mortos constituem. (...) N&o uma ideia cristd, mas médica, politica. Melhor
prova é que quando se pensou na transferéncia do Cemitério dos Inocentes, de Paris, apelou-se para Fourcroy,
um dos grandes quimicos do final do século XVI1I1, a fim de saber o que se devia fazer contra a influéncia desse
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antes, o primeiro projeto de expulsdo do lixo urbano tinha sido colocado em prética e
obedecia a mesma logica: remogdo do lixo para as regifes periféricas das cidades, a cargo dos
sanitaristas e urbanistas, deslocando-o simbdlica e materialmente do centro da vida social.

A remocdo dos cemitérios e do lixo nos leva a segunda separacdo central para nossa
tematica: a dicotomia entre campo e cidade. Com essa cisdo, as cidades foram associadas as
ideias de civilizacdo enquanto o campo figurava como o lugar do atraso. Dentre as
preocupagbes que se apresentaram no meio urbano, a necessidade de separacdo e
classificacdo, onde cada tipo de vida deveria ocupar um lugar especifico no tempo e no
espaco (RODRIGUES, 1995). Nesse momento, surgem hospitais, colégios, hospicios e
prisdes com o objetivo de isolar os sujeitos, especialmente aqueles que pudessem perder o
autocontrole, o que representava um perigo a ser espreitado diante das novas exigéncias da
sociedade.

As ameacas dessa época estavam associadas ao subsolo, aos péantanos, pocos,
cemitérios e fendas. Em relacdo ao lixo, uma das acusacOes era a de que este favorecia o
aparecimento de matéria organica em decomposi¢do (lembrando que nesse periodo o lixo era
composto basicamente por rejeitos organicos), tornando-se uma das evidéncias da
inexorabilidade do tempo. Segundo Rodrigues, a “evidéncia do transcurso do tempo
biolégico, a presenga da decomposi¢do, a memoria organica acumulada no solo” remetiam a
angustia da morte, dai um dos motivos para o descartavel ser expulso do cotidiano dos
individuos, assim como foram removidos 0S mortos.

Seguindo a mesma ldgica, os corpos também sdo classificados e disciplinados para
apreenderem as novas normas e 0s novos limites das individualidades que se consolidavam.
Os odores, as secrecdes, 0s habitos de despejar fezes e urina nas ruas, e uma série de outras
atitudes que compunham o ethos medieval tornaram-se indesejaveis na vida publica, em
alguns casos sendo punidos por lei®. Por outro lado, as contencdes e higiene burguesas eram
positivadas, demarcando certa “distincao” a quem adotava tais modos de comportamento.

Para exemplificar como a limpeza e a higiene passaram a ser valorizadas na sociedade

moderna, vale lembrar uma passagem do livro “O lobo da estepe”, de Hermann Hesse, que

cemitério. E o quimico que pede a transferéncia do cemitério” (FOUCAULT, 2006, p. 90). Isso mostra a
legitimidade conquistada pelas ciéncias modernas, que ganharam papel central no planejamento dos rumos das
cidades.

% Em Paris, a limpeza publica era controlada por policiais, que vigiavam a populagdo para ndo atirarem dejetos
nas ruas durante a noite (EIGENHEER, 2009). O autor afirma que “é importante recordar que se disseminaram
pelas principais cidades europeias — desde 1281 (em Londres) até o final do século XV — inimeros decretos
relativos & limpeza publica” (ibid., p. 64).
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ilustra bem essa nova mentalidade burguesa que se consolidava no século XIX.

“Veja o senhor — continuou Haller, — esse pequeno vestibulo, com o pinheirinho,
exala um odor to prodigioso que ndo consigo passar por aqui sem me deter um
pouco. A casa da senhora sua tia recende ao asseio e a limpeza mais extremados,
porém, o vestibulo do pinheirinho embaixo vive tdo brilhantemente limpo, tdo
encerado, tdo isento de p6 que chega a resplandecer perturbadoramente. Sou levado
a respirar a plenos pulmdes. O senhor ndo sente esse odor? O odor da cera do
assoalho, em que ha reminiscéncias de terebintina juntamente com o cheiro de
mogno, as folhas das plantas irrigadas e tudo o mais, recorda um aroma de
superlativo asseio burgués, de cuidado e precisdo, de cumprimento das obrigacdes e
fidelidade as minimas coisas. Ndo sei quem mora naquele andar, mas por tras
daquela porta de vidro deve existir um paraiso de limpeza e imaculada civilidade, de
ordem e firme apego a pequenos habitos e deveres. (HESSE, 1972, p. 12)

Como nos mostra Hesse, a limpeza burguesa era tdo resplandecente que chegava a ser
digna de contemplagdo. O cheiro agraddvel aos olfatos modernos indicava, para além do
asseio e higiene, a “imaculada civilidade” de quem assim se portava. Estas caracteristicas
associadas compunham um individuo confiavel, apegado a ordem e ao cumprimento de suas
obrigacdes. A limpeza e a ordem burguesa representariam o “paraiso”, enquanto o lixo estaria
mais proximo da desordem e do profano.

O fragmento extraido de Hesse toca em outro ponto importante. O escritor explicita a
relacdo que se construiu entre a limpeza fisica e a moral, que sé foi estabelecida apos o seculo
XVIII, enquanto a associacdo entre poluicdo e marginalidade social somente apds o século
XIX (RODRIGUES, 1995, p. 53). Essas associa¢des estavam atravessadas por questdes de
ordem politica e levaram ao confinamento dos pobres, restringindo sua circulacdo pela cidade
sob a acusacdo de que transmitiam doencas. Uma vez classificados, os pobres poderiam ser

desodorizados e disciplinados, como destaca Rodrigues:

(...) esta ideia foi a que permitiu aos burgueses confinar os pobres, impedindo-os de
circular livremente pelo territério urbano, acusando-os de serem transmissores de
epidemias, portadores de morbidez. Mais ainda, ela ndo se limitou a servir de
justificativa para separar os pobres e os localizar e desodorizar: ela serviu tamhém
para definir os tratamentos a que doravante deveriam ser submetidos aqueles
representantes da pobreza que, por conveniéncia das elites, frequentassem os
ambientes dessas Ultimas — como porteiros, amas, entregadores, etc. Tais pessoas
passaram a ser vistas como seres especial e perigosamente ambiguos, sobre os quais,
de agora em diante, recairiam os mais dolorosos preconceitos, por colocarem 0s
dominios da riqueza e da pobreza em contato: dai os aventais, 0s uniformes, as tocas
e bonés, as unhas polidas, as suspeitas®...” (RODRIGUES, 1995, p. 54)

%2 Uma possivel atualizagio desta pratica de restrigdo a circulagio dos pobres e dos “marginais” urbanos sio 0s
chamados “rolezinhos”, nome dado aos encontros marcados por jovens nos shoppings, que foram bastante
midiatizados no fim de 2013 e inicio de 2014. O site “Blogueiras Negras” possui um texto interessante sobre o
tema, que toca no cerne da questdo: “0 que despertou a revolta de algumas pessoas em relacdo a estes
“rolezinhos” foi o tipo de jovem que o esta realizando: pobres e, em sua maioria, negros”. OS jovens que se
encontram nos rolezinhos sdo, em grande parte, da periferia e circulam pelas bordas da cidade. Estes jovens,
portanto, sdo percebidos como potencialmente “perigosos”. 1sso fica explicito nas reagBes geradas pelos
encontros, que atingiram grandes proporc¢des. Em um dos rolezinhos, que sdo marcados pelo facebook, reuniram-
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As remocdes do lixo, dos cemitérios e dos pobres do centro das novas metrépoles
foram realizadas sob o respaldo das ciéncias modernas, que se legitimavam nas questfes
referentes ao planejamento das cidades. Com a justificativa de “higienizar” para evitar
epidemias, os individuos eram removidos para os arredores das cidades, para 0s hospitais,
hospicios e prisbes. Rodrigues cita que nessas trés Ultimas instituicdes disciplinares foram
realizadas experiéncias médicas sobre a higiene corporal, pois esses locais eram vistos como
sujos e os individuos que ali habitavam eram “irresponsaveis”, portanto, poderiam ser cobaias
dos experimentos (ibid., p. 53).

O autor desperta algumas questdes ao tratar dos sujeitos que vivem na fronteira entre
0s universos da poluicdo e da pureza, da limpeza e da sujeira: como foram vinculadas as
nocbes de poluicdo e perigo na modernidade? A classificacdo desses individuos como
“perigosamente ambiguos” interessa a quais discursos? Partindo dessas questdes, o proximo

topico desta dissertacdo abordara as relacdes entre poluicao e perigo.

1.3 Poluicéo e perigo

Na Idade Média o lixo ocupava o centro da vida social, era elemento das festas que
provocava o riso e estava ligado, paradoxalmente, aos rituais de purificacdo e a blasfémia.
Com as separacdes e fragmentacGes do universo medieval, o lixo foi sendo deslocado para as
margens das cidades e ganhou outros sentidos e rea¢des. O que antes provocava a gargalhada

passou a provocar asco € nojo, o que antes ndo implicava necessariamente em impureza

se cerca de seis mil jovens no Shopping Itaquera, em S&o Paulo. A administracdo do shopping acionou a policia e
0 espago foi fechado antes do término do expediente. No apice da revolta, afirma o site, os jovens foram
repreendidos por segurancas dos shoppings e pelo brago armado e juridico do Estado. “Contudo, o mais
revoltante ¢ a justificativa de que para se prevenir arrast@es, os rolezinhos precisam ser proibidos, restringindo o
direito de ir e vir e a liberdade de expressao dos jovens por um crime que ndo aconteceu. Equivale a culpa-los
por antecipac@o”, ou seja, ¢ como se ja houvesse uma expectativa sobre as agdes desses jovens NOS eSpPacos
“sagrados” do consumo contemporaneo. Se nos séculos XVII1 e XIX a circulacdo dos pobres era restringida sob
0 argumento de que poderiam transmitir doencas, no inicio do século XXI a justificativa mudou — os jovens do
rolezinho séo acusados, principalmente pela grande midia e pela policia militar, de arrastdes e furtos que, em
grande parte, ndo existiram — mas a forma de lidar com tais manifestacbes permaneceram: restricdo da
circulacdo, remocéo e detencdo/confinamento para os “suspeitos”. H& outra disputa a ser destacada no caso dos
rolezinhos: o incomodo da classe média e elite brasileira, especialmente a paulista, com o crescente fendmeno de
acesso aos mercados de consumo pelas classes populares. Parece-nos que, neste caso, hd um duplo movimento:
a0 mesmo tempo em que estes jovens sdo investidos de “poderes e perigos”, ha o esfor¢o da manutencdo da
distingdo de determinados segmentos do consumo, como o consumo de luxo. O documentario “Hiato”, de
Vladimir Seixas, é uma Otima fonte para a discussdo acerca dos rolezinhos e estd disponivel online:
(https://www.youtube.com/watch?v=UHIJmUPeDYdg). O texto das Blogueiras Negras estd disponivel em:
http://blogueirasnegras.org/2014/01/13/rolezinho-ato-de-resistencia-politica/. Acessado em 28 de marco de 2014.
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passou a simbolizar o impuro e 0 perigoso quase que exclusivamente. Até aqui, mostramos
como foram sendo construidos os sentidos modernos atribuidos ao lixo. Nesta secéo
pretendemos dar atencdo aos processos de configuracdo desses sentidos, revestidos de
poluicéo simbdlica e perigo.

No livro “Pureza e Perigo” (1976), Mary Douglas parte do estudo das religides para
mostrar como os rituais de pureza e impureza criam uma iluséo de unidade na experiéncia. A
autora afirma que as ideias de separar, purificar e punir ttm como funcéo principal ordenar a
experiéncia, que é inerentemente maltipla e desordenada. Segundo ela, somente exagerando a
diferenca e “supersistematizando” a sociedade seria possivel conceber um ‘“‘semblante de
ordem” (ibid., p. 15)®.

Para Douglas, a poluicdo atua na sociedade em dois niveis, um instrumental e outro
expressivo. No primeiro nivel, as crengas agiriam como reforgo das pressdes sociais, a fim de
garantir o cumprimento do cddigo moral. Em outro nivel, a poluicdo estaria dotada de uma
carga simbdlica, que em certos casos poderia expressar uma visao geral da ordem social®*. E
neste Ultimo nivel que a autora baseia seu pensamento acerca da pureza e do perigo. Nao é
possivel precisar quando surgiram as no¢oes de limpeza e sujeira, pois, como afirma a autora,
para seus membros, elas parecem sempre sem tempo e imutaveis (DOUGLAS, 1976).
Todavia, por mais naturais que parecam, tais no¢oes estdo suscetiveis a mudanca.

Rodrigues (1995) sustenta que o problema da poluicdo na sociedade € antes de caréater
simbodlico e cultural. Isso implica dizer que ndo se trata de uma questdo estritamente de
higiene, mas de algo mais abrangente. A poluicdo é relativa e esta sujeita aos diversos
contextos socioculturais em que € acionada. O estudo sobre a sociedade hinduista realizado
por Edward Harper (apud DOUGLAS, 1976, p. 21-22) e Louis Dumont (2008) nos ajudara a
compreender isso.

Harper afirma que para o povo Havik, localizado na india, a vaca pertence a ordem do
sagrado, pois se acredita que o animal abrigue mais de mil deuses em seu corpo ou mesmo
gue sejam deusas. Nessa sociedade, onde o sagrado e o profano pertencem a mesma categoria
linguistica, o esterco da vaca é recomendado para casos graves de poluicdo. Mesmo sendo

reconhecidamente carregado de impurezas, o esterco da vaca € suficientemente puro para

% Lembremos que se trata de um estudo estrutural-funcionalista, portanto, para a autora, a nogdo de ordem é
central.
% Qs rituais de pureza também possuem a funcéo de comunicar padrdes simb6licos da sociedade, uma vez que
correspondem as praticas socioculturais de determinado grupo.
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qualquer mortal, inclusive para os bramanes, que ocupam o topo do sistema das castas na
india. Ja em relagdo aos deuses, 0 esterco é extremamente impuro, mesmo vindo de outro
deus.

Louis Dumont, no classico “Homo Hierarchicus: o sistema das castas e suas
implica¢des” (2008), empreende um estudo sobre o sistema de castas na India a fim de
compreender as questdes relacionadas a hierarquia na modernidade. Segundo Dumont, 0s
sistemas de castas ndo sdo classes sociais, como muitas vezes se confunde, mas sistemas de
ideias e valores que sdo marcados por “uma gradacdo de estatutos de hierarquia; regras
detalhadas que visam a assegurar sua separacao; e uma diviséo do trabalho e interdependéncia
que disso resulta” (ibid., p. 94). Para o autor, esses trés aspectos estdo relacionados e
repousam sobre um principio em comum: a oposi¢do fundamental entre puro e impuro, da
qual partem os principios que regem a vida social indiana.

Segundo Dumont,

Essa oposicdo subentende a hierarquia, que é a superioridade do puro sobre o
impuro; ela subentende a separacdo, porque é preciso manter separados 0 puro e 0
impuro; ela subentende a divisdo do trabalho, porque as ocupagdes puras e impuras
devem do mesmo modo ser mantidas separadas. O conjunto estd fundado na
coexisténcia necessaria e hierarquizada de dois opostos. (DUMONT, 2008, p. 94 —
grifos do autor).

Entende-se, portanto, que tal oposicdo atua de modo complementar e os graus de
impureza®® variam de acordo com a situacdo, podendo ser temporéarios ou permanentes.
Dumont comenta que se repararmos na relacdo dos Hindus com a morte, a noc¢ao de impureza
é destacada e diferente da nocao de perigo. Para a sociedade indiana, a questdo da impureza
refere-se a uma “queda de estatuto social ou do risco de uma queda” (ibid., p. 100).

O grande agente purificador entre os Hindus ¢ a agua, o banho, porém, “nem todos 0s
banhos tém a mesma virtude: mais estritamente, trata-se de um banho em agua corrente, com

as roupas sobre o corpo; e alguns cursos de agua particularmente sagrados, como o Ganges,

% Dumont afirma que a pureza externa é de trés tipos, “ela incide sobre a familia (kula), os objetos de uso
(artha), o corpo (carira). Para o corpo, trata-se em primeiro lugar dos cuidados de higiene matinais, que
culminam no banho cotidiano. Segundo Manu, existem doze secre¢des ou impurezas; notemos 0 excremento, a
saliva e a sorte inferior reservada a mao esquerda (em tamil, a "mao da imundicie™). Os objetos sdo distinguidos
pela facilidade maior ou menor de sua purificagcdo (um pote de bronze é simplesmente limpo, um pote de terra é
trocado) e sua riqueza relativa: a seda é mais pura que o algoddo, o ouro que a prata, que o bronze, que o cobre.
Mas, sobretudo, percebe-se que os objetos ndo sdo poluidos pelo simples contato, e sim pelo uso que dele se faz,
por uma espécie de participagdo, no uso, do objeto na pessoa. (...) A impureza familiar € a mais importante, é a
do nascimento (siitaka) e sobretudo a da morte. O nascimento so afeta duravelmente a mée e o recém-nascido. A
morte afeta coletivamente os parentes, € uma questdo social e ndo material, pois a impureza ndo afeta
essencialmente as pessoas entre as quais alguém morreu, mas os parentes do morto, onde quer que eles estejam.
Ademais, o efeito varia segundo o grau de parentesco” (DUMONT, 2008, p. 100-101).
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tém virtudes purificadoras” (p. 102). Além disso, outros agentes possuem agdo purificadora,
como, por exemplo, o “sangue do mindinho, mascar uma pimenta, tocar ferro e os cinco
produtos da vaca (urina, estrume, etc)” (ibid., id).

As relacdes entre pares tidos como opostos, como é o caso de religido e magia ou
ritual e higiene, por exemplo, sdo mais estreitas do que se pensa. Seguindo essa dire¢do, Mary
Douglas extrai outro exemplo do estudo de Harper. O autor explica que as regras de polui¢do
dos Havik compreendem trés graus de pureza religiosa: o mais alto grau, que é uma condi¢do
para a adoracdo; um grau médio, que é o nivel esperado, o grau normal de pureza; € um
estado de impureza. Nessa sistematizacédo, o individuo em estado de impureza polui os demais
estados de pureza e o grau médio polui o mais alto grau, que por sua vez, ndo polui nenhum
dos estados abaixo do seu e sé adquire potencial poluidor diante dos deuses.

Nota-se que a estrutura da poluicdo na sociedade indiana € direcionada apenas para
cima, nunca para baixo. Rodrigues afirma que

(...) 0 medo de poluicdo funciona apenas em uma dire¢do: quem esta no alto jamais
polui quem estd embaixo (...) quanto mais proximo do centro de poder, mais
distante da sujeira; quanto mais periférico em relacéo ao centro de poder, tanto mais
intimo com a sujeira. (RODRIGUES, 1995, p. 96).

Essa pratica pode ser facilmente observada na sociedade brasileira contemporanea.
Pensemos nos sujeitos “perigosamente ambiguos”, que circulam pelos universos da pureza e
da impureza a0 mesmo tempo, como as empregadas domesticas. A pesquisa realizada por
Carla Barros (2007) com um grupo de domésticas mostra como esse grupo social é tido como
potencialmente poluidor nas casas de classe média e alta em que trabalham. Nas disputas
cotidianas, as domésticas exibem o seu conhecimento em produtos de limpeza e o tratamento
especial dado a alguns atos, como a lavagem das roupas, que passam por uma pré-lavagem
antes de irem para as maquinas. Segundo a autora, a poluicdo estaria associada tanto a classe
social a que pertencem quanto ao fato de serem de “outra cor” (ibid., p. 170), evidenciando o
peso das categorias de classe e raca/etnia nos contextos socioculturais em que a poluicéo se
apresenta.

Os exemplos acima citados, tanto o de Harper sobre os Havik, de Dumont sobre a
sociedade indiana, e Barros sobre as domésticas, mostram que qualquer ideia que se tenha
sobre a higiene e poluicdo estdo ligadas ao universo simbolico. Em outras palavras, as
construcdes modernas acerca da higiene, apesar das sistematizagdes e do fundo “racional-
médico”, consistem em gestos simbdlicos que expressam os contextos € as estruturas

socioculturais em que estdo inseridos. Mary Douglas afirma que “onde ha sujeira, ha
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sistema”, pois a sujeira seria o “subproduto de uma ordenacdo e classificacdo sistematica de
coisas” (1976, p. 50).

Por maior que seja o esforco da modernidade em distanciar-se do pensamento
medieval e primitivo, em termos de sujeira, todos estdo sujeitos as regras de impureza. A
Unica diferenga, como aponta a autora, ¢ que “na cultura primitiva a regra da padronizagido
funciona com uma forga maior e uma amplitude mais total. Com os modernos, ela se aplica a
areas de existéncia deslocadas e separadas” (ibid., p. 56). Em ambos os modelos sociais, 0
impuro representaria aquilo que ndo pode ser incluido sob a justificativa de que estaria
revestido de perigos e investido de poderes.

Mas que perigos estdo ligados a poluicdo? O que faz da sujeira, do descartavel, algo
perigoso e que necessita ser posto a parte? Douglas afirma que aquilo ou aquele que
ultrapassa as fronteiras simbolicas estabelecidas entrariam em contato com a fonte de poder,
com o desconhecido, dai serem considerados perigosos.

Estar a margem significa estar em ligacdo com o perigo, tocar numa fonte de poder.
(...) Quando o individuo ndo tem lugar no sistema social, quando é, numa palavra,
marginal, cabe aos outros, parece, tomarem as devidas precaucfes, precaverem-se
contra o perigo. O individuo marginal nada pode fazer para mudar a sua situacdo. Na
nossa prépria sociedade, observamos uma atitude analoga em relacdo aos seres
marginais. (DOUGLAS, 1976, p.74)

Os individuos colocados as margens da sociedade sdo perigosos tanto quanto as
margens em que se localizam. Para Douglas, “todas as margens sdo perigosas. Se s&@o
empurradas desta ou daquela maneira, a forma da experiéncia fundamental ¢é alterada.
Qualquer estrutura de ideias ¢ vulneravel em suas margens” (ibid., p. 149). A personagem
Estamira, no filme de Marcos Prado, elabora uma metéfora interessante sobre as margens:

O além dos aléns é um transbordo. Vocé sabe o que é um transbordo? Bem, é toda
coisa que enche, transborda, entdo o poder superior real, a natureza superior,
contorna tudo pra l4, pra aquele lugar, nas beiradas, nas beiradas ninguém pode ir la.
E aqueles astros horroroso, irrecuperavel, vai tudo pra 14, ndo sai de la mais nunca,

pra esse lugar que to falando, |4 pras beiradas, muito longe, muito longe, sanguineo
nenhum pode ir la.

O perigo das margens vem da zona ambigua que estas ocupam. Estar a margem
significa necessariamente estar em contato com as bordas de outra estrutura de ideias,
portanto, a margem é uma regido de fronteiras, de hibridismos ndo estéreis (CANCLINI,
1997). E uma regido de fusdes e com uma efervescente producdo de sentidos, que néo
pertencem a nenhum dos lados, a0 mesmo tempo em que 0s aproxima.

As margens produzem diferentes formas de exclusdo. Sobre esse processo, Marta
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Velloso explica que

No final da Idade Média e na Modernidade, as pessoas que cuidavam do destino
final do lixo eram marginais & sociedade. Assim como 0 resto ou a sobra, esses seres
humanos também eram escolhidos de acordo com a ocupagédo ou com o papel social
que desempenhavam. Neste periodo, 0s servicos de limpeza estiveram
frequentemente subordinados ao carrasco da cidade e eram executados pelos seus
auxiliares. As tarefas ligadas aos restos, inclusive o destino de cadaveres, eram
delegadas a prostitutas, prisioneiros de guerra, condenados, escravos, ajudantes de
carrascos e mendigos. Tal fato é importante para a compreensdo de como o trabalho
com residuos foi sendo socialmente desqualificado. Segundo Hdésel, na cidade de
Berlim na Alemanha, comegou-se a empregar prostitutas na limpeza das ruas,
usando-se como argumentacdo o fato de que elas “usavam mais as ruas do que os
outros cidaddos™®. (VELLOSO, 2008, p. 1958).

\elloso comenta ainda que

(...) a exclusdo dos catadores de lixo é tdo perversa, que chega a criminalidade. Por
sobreviverem daquilo que é descartado, estes seres humanos sdo desconhecidos
como cidaddos e identificados como “descartaveis”. Rodriguez comenta o fato
ocorrido no ano de 1992, na cidade de Barranquilla, na Coldmbia, quando onze
“descartaveis” foram assassinados e seus corpos utilizados para experiéncias
médicas em um centro universitario. O crime deu origem a rede de cooperativas de
recicladores da América Latina, que foram criadas no intuito de valorizar a ocupacéo

e de reconhecer os “descartaveis” como profissionais “recicladores de residuos”.
(VELLOSO, 2008, p. 1958).

Percebe-se que sdo criadas relagcdes entre 0s sujeitos que ocupam as margens das
cidades, como prostitutas, escravos e prisioneiros, e as tarefas ligadas aos restos, ao descarte,
seja de coisas ou de pessoas. Invencdo moderna, o descartavel nasce associado aos signos de
impureza, considerado desagradavel e colocado a distancia como se fosse uma “ameaca a boa
ordem das coisas” (ibid., p. 194). No estagio em que ¢ reconhecidamente “sujeira”, o lixo
seria dotado de perigo, expresso em sua semi-identidade, ambiguidade que incomodaria a
manutencdo da ordem. Enquanto massa indiferenciada, o lixo ndo apresentaria risco, pois sua

identidade perigosa estaria ausente. Esse universo simbdlico afetaria tanto o espaco e os bens

% Uma possivel atualizacdo deste acontecimento é a “Operagio De Bragos Abertos”, implementada pela gestio
de Fernando Haddad na prefeitura de Sdo Paulo. Segundo o site da Prefeitura, “a operagdo prevé atendimento de
dependentes quimicos na regido conhecida como Cracolandia”. Percebe-se que estdo delimitados um tipo
especifico de usudrio (aqueles que moram nas ruas, no espago da “Cracolandia”) e um tipo especifico de “droga”
(o crack). Para isso, a prefeitura cadastrou as pessoas interessadas em participar de um programa de recuperacdo
de dependentes quimicos, removeu as pessoas que moravam em barracos improvisados nas ruas da regido e
instalou-as em hotéis no centro da cidade. Em contrapartida, aqueles que se cadastraram no programa receberiam
acompanhamento psicolégico e social e deveriam trabalhar na limpeza e conservagdo urbana. Estabelecendo
uma comparacdo, entendemos que esses sujeitos sdo os “novos marginais” colocados para trabalhar com o lixo
urbano. Por que ndo realizar uma triagem e alocar essas pessoas em fun¢des ou empregos de acordo com as suas
habilidades individuais? O que geraria a ideia de que a Unica fun¢do que os usudrios de crack em situacdo de rua
poderiam exercer é associada a limpeza publica? Acreditamos que as possiveis respostas para essas questdes
estdo relacionadas ao argumento de Marta Velloso. Disponivel em:
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/subprefeituras/se/noticias/?p=45815. Acessado em 23 de
marco de 2014.
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descartados, quanto os sujeitos que lidam com essa fonte de perigo e poder.

Neste sentido, o descartavel parece ocupar uma posicdo ambigua e, por vezes,
contraditoria. Tomemos como exemplo a novela “Avenida Brasil”, em que tais deslizamentos
da categoria descartavel estdo claramente expostos. “Avenida Brasil”, novela produzida e
exibida pela Rede Globo em 2012, foi escrita por Jodo Emanuel Carneiro e teve grande
repercussao no pais, representando um marco na teledramaturgia brasileira. “Avenida Brasil”
conta a historia da vinganca de Nina, interpretada por Débora Falabella, contra Carmem
Lucia, mais conhecida como Carminha, interpretada por Adriana Esteves. Carmem LUcia era
madrasta de Nina (na época, Rita) e arquitetou um plano para roubar o dinheiro de Genésio,
pai da menina. Rita descobre tudo e alerta seu pai, que inicialmente ndo acredita, mas depois
comprova 0 que a garota havia dito. No caminho para a delegacia, Genésio é atropelado por
Tuféo, um jogador de futebol no auge da carreira, e morre. Carminha descobre onde o
dinheiro estava escondido e entrega Rita para Nilo, um catador de lixo que mais parece uma

~ 7
versio da lenda urbana do “homem do saco”®

e que explora criancas no lixdo. Além da trama
principal da novela, a historia aborda temas como futebol, poligamia, a vida no subdrbio
carioca, dentre outros.

Para nossa pesquisa, interessa destacar o lugar que o lixdo ocupa e a forma como €
construido. O lixdo aparece ja no segundo capitulo da novela, quando Rita é levada por Max
(comparsa de Carminha) para Nilo. Neste primeiro momento, a ideia construida sobre o lixéo
remete ao abandono. Rita implora para Max nédo deixa-la com Nilo, mas ele a deixa. A garota
se sente desamparada, chora, até que, dias depois, enfrenta Nilo e foge. O lixdo é, nesse
momento, o lugar do esquecimento, do castigo e do abandono. E também o lugar onde é
construida a vinganca de Rita/Nina, alimentada ainda mais pelo cenario de miséria e
precariedade. O lixo, nesse caso, € visto como algo negativo, a0 mesmo tempo em que parece
justificar a posterior vinganca de Nina.

Nilo € o primeiro personagem ligado diretamente ao lixo que é apresentado. Jose de
Abreu, ator que o interpreta, diz o seguinte: “Ele ¢ alcodlatra, parece até que ja esteve
internado num hospicio. E um cara que saiu de uma classe média por alguns problemas que ao

longo da novela véao se revelando e acabou no ultimo ponto que um ser humano acaba, na

37 0 gedgrafo Mauricio Waldman (2010) afirma que a lenda urbana do “homem do saco”, que seria uma pessoa
maltrapilha, caminhando sempre com um saco preto nas costas e que raptava criangas, compde 0 nosso
imaginario sobre os catadores. Na novela, Nilo parece a encarnagdo da lenda e representa o lado “mau” e
trapaceiro do lixao.
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rua, morando num lixao e vivendo dos restos da sociedade de consumo”. A ideia presente
neste trecho é bem proxima da primeira impresséo que Vik Muniz tem sobre o Aterro de
Gramacho, em Lixo Extraordinario (como veremos em nosso proximo capitulo), quando o
artista afirma que ali ¢ o “fim da linha”. O lixdo ¢ visto como o “fundo do poco”, o pior lugar
que o ser humano pode estar.

Os sentidos presentes nas duas representacfes podem ser 0s mesmos, entretanto, Vik e
Nilo referem-se a “lixdes” diferentes. A matéria do site D24am® apresenta essas diferencas de

modo bem sucinto.

Fechado na Ultima sexta-feira, o aterro sanitario de Gramacho foi a maior fonte de
inspiragdo para um dos principais cenarios de “Avenida Brasil”. Mas enquanto o
maior lixdo a céu aberto da América Latina acumulava, em seu terreno de 1,3
milho de metros quadrados, 60 metros de altura e 60 milhdes de toneladas de lixo,
o0 da trama das 21h ndo tem sujeira ou mau cheiro.

Nem moscas, ratos e baratas. Numa area de 13 mil metros quadrados — cem vezes
menor do que Gramacho —, no Projac, o lixdo da TV até que € limpinho.

A base do cenario é feita de todo tipo de entulho de obras. Por cima, foram
colocados varios tipos de materiais velhos, como panos e sacolas. Para dar mais
veracidade ao que se vé na tela, entram em cena varias quinquilharias, como
brinquedos antigos envelhecidos. Como o lugar gigantesco ndo tem teto, todo
cuidado é pouco para evitar que a chuva estrague a obra de arte. (D24am, 2012,
grifo nosso).

O lixao de Avenida Brasil “até que ¢ limpinho”, pois ndo possui material organico em
decomposicao, ndo possui mau cheiro e, muito menos, sujeira. Trata-se de uma apresentacdo
“refinada” do lixo. Estamos diante de um “lixdo higienizado”, que produz o “clima de

39 ~ . . P
7%, mas ele mesmo nao ¢ resto, pois € percebido como “obra de arte”. O lixdo ¢

restos
higienizado, passa por uma repaginacio para torna-se palatavel @ mesa do jantar®.
De acordo com o cendgrafo da novela, Alexandre Gomes, a ideia era buscar um tom

arido, que remetesse ao deserto. Ao mesmo tempo, havia a preocupacdo de tornar o ambiente

3 A matéria, intitulada “Com 13 km?, lixdo de ‘Avenida Brasil’ ndo tem sujeira nem mau cheiro”, de 02 de junho
de 2012, esta disponivel no link: http://www.d24am.com/plus/tv/com-13-km-lixao-de-avenida-brasil-nao-tem-
sujeira-nem-mau-cheiro/60352. Acessado em 22 de marco de 2014.
% Em outra matéria, José de Abreu conta que ¢ dificil trabalhar num lixdo, mesmo cenografico: “A luz, o chdo, a
fumaca, tudo incomoda. E um lixo higienizado, mas de qualquer maneira existe um clima de restos”. O ator diz
que “a claridade era tdo grande que nas primeiras cenas nio conseguia nem abrir o olho. Era muito incémodo. E
barra pesada. O negocio € sair, tomar um belo de um banho, botar uma roupa limpa e entrar em outra”.
Disponivel em: http://televisao.uol.com.br/noticias/redacao/2012/03/27/jose-de-abreu-diz-que-gravar-em-lixao-
ficticio-de-avenida-brasil-e-barra-pesada.htm. Acessado em 22 de marco de 2014.
%0 «“Nao é uma cidade cenogréfica qualquer. E insolito. Poderia ficar feio e ficou bonito. Gravar é dificil por
causa do sol, refletido pelo entulho, e por termos que andar naquela terra disforme. E sdo muitos figurantes,
muitas criangas para a gente organizar. Ha4 também uma preocupacdo com o horério da novela, j& que ela é
exibida quando as pessoas estdo jantando. O lixo tinha que ser palatvel e ndo despertar nojo”, afirma José de
Abreu, na matéria do site D24am.
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um lugar ludico, porque também era um espaco com muitas criangas. Segundo Ana Maria
Magalhées, a produtora de arte, “Queriamos tornar aquilo possivel de existir para que as
criancas ficassem ali, pessoas em geral. O nosso depdsito é bonito, acho que podemos dizer
isso. Aquelas casas sdo de sonho”. Ha, portanto, o esfor¢o de descolar a representagdo do
lixdo de sua realidade “podre”, ao mesmo tempo em que conta com esse imagindrio para
construi-lo. E 0 jogo de criagdo e substituicdo, que sera apontado por Ginzburg em nosso
segundo capitulo.

A figurinista da novela afirma que foi até Gramacho observar as roupas e o estilo dos
catadores para construir o conceito de figurino do “nucleo lixdo” da novela. Além disso,
inspirou-se nos documentarios Estamira e Lixo Extraordinario. Para a construcdo da
personagem Lucinda, o contraponto de Nilo no lixdo, a opcdo foi por cores vibrantes e
recicladas, pois, teoricamente, tudo que Lucinda possui e construiu foi retirado do lixo.

Lucinda ¢ a “mae” do lixdo, que adota e cuida de muitas criancas, sempre muito
amorosa. A casa da personagem € exotica, feita de objetos reciclados (encomendados a alguns
artistas pela producdo da novela), limpa e organizada. Lucinda representa o amor no lixdo e
isso fica claro quando sdo representadas a sua vida e dos seus “filhos” no trabalho didrio de
catacdo de material reciclavel. Com Lucinda e suas criangas, o lixdo ¢ mostrado como ludico,
alegre, “vivo”, distante do sofrimento das criangas exploradas por Nilo, por exemplo.

De modo geral, o lugar do lixo na narrativa de “Avenida Brasil” ¢ ambiguo e
deslizante, como pretendemos mostrar nesta secdo. O lixo € o lugar da morte de Max e
também o lugar do recomeco; é agente poluidor e agente “purificador”*’ de Carminha; é o
lugar da “Mae Lucinda”, que acolhe afetuosamente as criangas do “lixdo” ficticio da novela, e
lugar de Nilo, o velho barbudo explorador de criancas; € onde Rita € abandonada, ainda
crianca, experimentando a rejeicédo e a soliddo, e também o lugar onde Rita conhece Batata, o
“eterno” amor de sua vida, com quem tem um filho e se casa no fim da novela, como nos
finais de contos de fada.

Até aqui, apresentamos alguns dos sentidos atribuidos ao lixo e ao descartavel a partir
da modernidade. Na proxima secdo, abordaremos o processo histérico do consumo moderno

com a finalidade de delinear alguns dos contornos sociais que propiciaram o desenvolvimento

*! Depois de sair da cadeia, Carminha é recebida por Lucinda, que a leva para sua casa no lixdo. Neste sentido,
entendemos que o lixo atua como “agente purificador” de Carminha, pois a priva¢do da liberdade ndo fora
“castigo” suficiente. Para “pagar” por suas malfeitorias, Carminha teria que voltar para o comeco de sua
trajetéria: a vida no lixao (informacdo que é revelada no decorrer da novela). O recome¢o como catadora de
material reciclavel é o “final” da personagem na narrativa da novela.
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da ideia de descartavel, bem como apontar o contexto sociocultural que abarca esta pesquisa.

1.4  Das sensagdes as emogdes: 0 processo histérico do consumo moderno

Gilles Lipovetsky (2007) afirma que a expressdo “sociedade de consumo” foi utilizada
pela primeira vez por volta de 1920, consolidando-se nos anos 50 e 60. Por volta dos anos 90,
0 capitalismo de consumo passou por uma crise que levou a davidas sobre a sua continuidade.
Segundo Lipovetsky, essas davidas advinham principalmente de duas visdes: a primeira dizia
que a revolucdo das tecnologias da informacdo e da comunicacdo levaria a substituicdo da
sociedade de consumo por uma sociedade de redes e do capitalismo informacional; ja a
segunda afirmava que a sociedade passaria por uma mudanca nas atitudes e valores, pois ja
tinha dado muita atencdo as questbes materiais e de bem-estar, passando a dar énfase a
qualidade de vida, a espiritualidade e as preocupacdes existenciais (ibid., p. 23-24).

Atualmente, ndo é dificil perceber que ambas as visdes estavam parcialmente corretas.
O que ndo puderam prever € que 0 consumo continuaria no cerne da questdo, capturando e
mercantilizando campos da vida social que ainda ndo tinham sido atingidos. Antes de
determo-nos as particularidades do consumo contemporaneo, sera necessario destacar 0s
contextos socioculturais em que este se desenvolveu e as transformagdes pelas quais passou
no decorrer do século XX.

De acordo com Lipovetsky, a historia do consumo moderno pode ser classificada em
trés fases, comecando em meados do século XIX até a contemporaneidade. Na primeira fase,
que vai de 1880 a 1950, tem-se 0 nascimento do mercado de massa, com a constituicdo de
grandes mercados nacionais voltados para bens duraveis e ndo duraveis, consumidos por um
namero cada vez maior de pessoas geograficamente dispersas. Isso foi possivel porque novas
tecnologias foram aplicadas as formas de producdo, ao transporte e a comunicacdo,
aumentando a regularidade, o volume e a velocidade com que os bens eram fabricados,
distribuidos e consumidos. Essas mudancas causaram vertiginosa transformacdo na vida
cotidiana das metropoles*.

A transformacdo na divisdo do trabalho nas fabricas foi outro fator importante para a

producdo em larga escala. A organizacao cientifica do trabalho ou “fordismo”, que se iniciou

“2 Em “A metrépole ¢ a vida mental” (1902), Simmel se debruca sobre a vertiginosa transformacéo que a
modernidade trouxe para a vida urbana e para os sujeitos modernos que, hiperestimulados, passaram por uma
mudanca biopsiquica.
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nas inddstrias automobilisticas, possibilitava o aumento na oferta dos produtos e,
consequentemente, reduzia o preco final para o consumidor, o que levou a expansdo das
vendas e da abrangéncia das marcas. Vender mais e com uma margem menor de lucro tornou-
se a filosofia comercial desse periodo (LIPOVETSKY, 2007).

O surgimento dos grandes magazines, que possuiam uma politica de vendas agressiva
e a0 mesmo tempo sedutora, conjugando variedade e novidade, representou 0 rompimento de
praticas comerciais antigas. Os bens que antes eram restritos a elite passaram a ser
consumidos também pela burguesia, acarretando no processo parcial de democratizacdo do
acesso aos bens. Paralela a democratizacdo do acesso, a “democratizacdo dos desejos”
acontecia via publicidade.

Lipovetsky cita que “o grande magazine ndao vende apenas mercadorias, consagra-Se a
estimular a necessidade de consumir, a excitar o gosto pelas novidades e pela moda” (ibid., p.
31). Os magazines exploravam a imaginacgédo e despertavam o prazer em seus consumidores.
O autor afirma que junto a publicidade, os grandes magazines foram responsaveis pela
“elevacao do consumo a arte de viver e emblema da felicidade moderna” (ibid., id).

Nesta fase nasce o consumidor moderno, envolvido pela sedugédo da publicidade que,
para além das mercadorias®®, vendia estilos de vida e estimulava o prazer em consumir. O
consumo passa a ser associado ao prazer, a distragdo, ao “viver a vida”. O consumo de patina,
que simbolizava a tradicdo e a perpetuacdo das familias, vai sendo substituido pelo que
Lipovetsky chama de l6gica-moda, centrada no novo, no veloz, no espetaculo, e trazendo a
tona a mudanca de valores e atitudes do periodo. Para o autor, a l6gica-moda constitui a légica
da propria modernidade.

A segunda fase, que se inicia no pds-guerra e segue até meados dos anos 70, prolonga
0 ciclo anterior ao mesmo tempo em que promove uma ruptura cultural. Marcado pelo
crescimento econdmico, a elevacao da produtividade e a regulacéo fordista da economia, esse
periodo é responsavel pelo aumento no poder de compra das pessoas, inclusive das camadas
populares (a ampla difusdo do crédito € um dos fatores que se destacam nesse processo),
criando uma “sociedade da abundancia” (ibid., p. 32). O mercado passa a utilizar estratégias
de segmentacdo, em consonancia com 0S novos atores e movimentos reivindicatorios que

entram em cena. A estimulacdo dos desejos, a sexualizacdo dos signos e corpos e a coercao

8 A nocdo de mercadoria presente nesta dissertaco refere-se a definicéo elaborada por Arjun Appadurai (2008),
que sera discutida em nossa proxima secdo. Por agora, é importante ter em mente que “mercadoria” representa
um estado simbolico temporal, conferido aos objetos em contextos socioculturais especificos.
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pela seducédo sdo algumas das armas da publicidade na busca por mais consumidores.

O movimento de massificacdo do consumo havia comecado na primeira fase, mas até
entdo continuava restrito as camadas burguesas. A partir do pds-guerra, 0 acesso aos bens é
ampliado e “pela primeira vez as massas tém acesso a uma demanda material mais
psicologizada e mais individualizada, a um modo de vida (bens durdveis, lazeres, férias,
moda) antigamente associado as elites sociais” (ibid., p. 33). Nesse contexto ¢ configurada a
“sociedade do desejo”, a sociedade de consumo de massa em seu modelo mais “puro”, como
afirma Lipovetsky (ibid., p. 35).

Baseada no modelo tayloriano-fordista, que visava a especializacdo das funcdes nas
industrias e a elevacdo da produtividade, a segunda fase vé a ampliacdo da producédo de bens a
um nivel nunca antes atingido. Comercialmente, mais uma transformagdo em curso: a politica
de vender mais barato do que o mais barato a venda amplia os mercados consumidores. Os
bens de consumo, aliando conforto e praticidade na vida cotidiana, tornam-se 0s principais
critérios para a definicdo do progresso e para a busca pela felicidade. Lipovetsky afirma que a
sociedade de consumo de massa conjugava a “mitologia da profusdao” e a “marcha rumo a
utopia”, porque por um lado era percebida como utopia realizada, por outro, como a

incansavel busca por mais bens, mais lazeres e conforto.

Eis um tipo de sociedade que substitui a coercdo pela seducdo, o dever pelo
hedonismo, a poupanca pelo dispéndio, a solenidade pelo humor, o recalque pela
liberagdo, as promessas do futuro pelo presente. A fase II se mostra como “sociedade
do desejo”, achando-se toda a cotidianidade impregnada de imaginario de felicidade
consumidora, de sonhos de praia, de ludismo erético, de modas ostensivamente
jovens. Musica rock, quadrinhos, pin-up, liberacdo sexual, fun morality, design
modernista: o periodo heroico do consumo rejuvenesceu, exaltou, suavizou 0s
signos da cultura cotidiana. Através de mitologias adolescentes, liberatérias e
despreocupadas com o futuro, produziu-se uma profunda mutacdo cultural.
(LIPOVETSKY, 2007, p. 35).

No campo tebrico, 0 consumo também passava por transformacdes. As teorias
utilitaristas, que predominavam até entdo, enxergavam o consumo através das relacdes entre
“necessidade e supérfluo” e “prazer e utilidade”, valorizando o que era tido como necessario e
atil em detrimento do prazer, que muitas vezes era condenado. Com toda a reconfiguracédo
sociocultural em torno do consumo, tais teorias ndo conseguiam explicar 0s novos arranjos.
N&o era apenas a satisfacdo das necessidades dos individuos que estava em questdo, mas toda
uma logica de diferenciacdo social, de distincdo, de competicdo por status e demarcacdo
simbdlica. O que antes era visto como supérfluo passa a compor o distinto, o que

singularizaria os sujeitos e, portanto, seria matéria-prima para suas articulacdes identitarias.
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Nesse contexto, vale ressaltar o livro “O mundo dos bens: para uma antropologia do
consumo”, de Mary Douglas e Baron Isherwood, langado em meados dos anos 70. Os autores
constroem a ponte entre economia e antropologia a fim de ampliar as discussdes que se
restringiam as teorias economicistas. Além disso, eles saem da ideia maniqueista do consumo
como ato individual para a nocdo de que este € um importante fator na construgdo das
sociedades e das culturas modernas. Isso confere ao consumo a dimenséo de processo social e
um lugar importante na mediacao cultural.

Os significados culturais seriam configurados nas interagdes sociais e nesse jogo as
disputas pela produgdo de sentido acerca do consumo se tornariam evidentes. Os autores
concluem que os bens sdo marcadores simbolicos e comunicam estilos de vida, posicdes
identitarias e visdes de mundo, em um processo ativo onde as categorias sociais estao sempre
em redefinicdo (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2006, p. 83)*.

O capitalismo de consumo tomou o lugar do capitalismo das economias de producao,
voltando-se para a estimulacdo da demanda, a mercantilizacdo dos diversos campos da vida e
a multiplicacdo indefinida das necessidades (LIPOVETSKY, 2007, p. 11-12). Nesse sentido, o
estudo de Colin Campbell (2001) traz contribuigdes importantes. Em “A ética romantica e o
espirito do consumismo moderno”, Campbell aponta a necessidade de se pensarem novas
teorias para compreender como os individuos conseguem desenvolver um programa regular e
interminavel de sempre necessitar de algo. Para o autor, as abordagens sociologicas tendem a
tratar os rituais de consumo como irracionais e repreensiveis. Partindo disso, Campbell
desenvolve uma teoria do consumismo moderno.

Segundo o autor, 0s sujeitos modernos ndo se guiavam somente pela ética protestante,
a ética da contencdo, como sugeriu Max Weber no inicio do século XX. A ética romantica,
voltada para a busca pelo prazer, inclusive no seu adiamento e na sua expectativa, € também
primordial para a constituicdo desse sujeito. O autor identifica, portanto, a coexisténcia de
duas tendéncias nas sociedades modernas, que se manifestam de formas diferentes.

Para Campbell, as teorias utilitaristas partiam de um pressuposto equivocado, pois

** Daniel Miller aponta que esta abordagem semidtica coloca a cultura material a servico das construgdes
identitarias, com o mero papel de ‘representar’. Ao tratar das roupas, Miller questiona “mas o que é e onde esta
esse eu que as roupas representam?”. O autor afirma que “as roupas ndo sdo superficiais, elas sdo o que faz de
nods o que pensamos ser” (MILLER, 2013, p. 22), propondo assim outra abordagem para a cultura material. Por
outro lado, o pesquisador Tim Ingold critica a posicdo de Miller que, afirmando que “meu objetivo é restaurar a
vida num mundo que tem sido efetivamente morto nas palavras de teéricos para quem — nos termos de um de
Seus porta-vozes mais proeminentes — o caminho para a compreensdo e para a empatia estd ‘“naquilo que as
pessoas fazem com os objetos (Miller, 1998, p. 19)” (INGOLD, 2012, p. 26). Ingold argumenta que os debates
contemporaneos baseiam-se no modelo aristotélico hilemdrfico e seu objetivo é derrubar tal modelo.
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“caréncia e satisfacdo” e “desejo e prazer” sdo diferentes e implicariam em modos distintos de
agir. A procura pela satisfagdo ndo seria equivalente a busca pelo prazer. Para ele, a caréncia
seria “o estado de ser e sua perturbagdo” (CAMPBELL, 2001, p. 90), que s6 voltaria ao seu
equilibrio quando satisfeito. A busca pela satisfacdo seria motivada por questdes internas ao
sujeito. J4 o desejo seria uma “disposi¢do motivacional para experimentar padrdes de
sensagdes” (ibid., p. 90), que ¢ detonado na presenca de uma fonte de prazer. Deste modo, o
prazer consistiria em ser puxado para fora a fim de experimentar determinado estimulo. O
prazer seria uma qualidade da experiéncia, enquanto a satisfacdo corresponderia a um estado
de ser.

Por um lado, as qualidades e utilidades de determinado objeto podem proporcionar
satisfacdo, por outro, o prazer ndo é uma qualidade intrinseca a qualquer objeto. O prazer é
um tipo de reacdo ao encontrar certos estimulos e, nesse sentido, ilusbes e enganos podem
provocar prazer, mas somente a realidade proporcionaria a satisfacdo. Outra caracteristica
importante € que o prazer so seria estimulado quando ha mudancas nos padrfes de sensagéo.
Se determinado estimulo for imutavel, ele rapidamente deixara de ser prazeroso. O individuo,
ao satisfazer sua caréncia, perderia o prazer®.

Segundo Campbell, a diferenca central estaria na mudanca das ideias sobre o
hedonismo. O hedonismo tradicional seria direcionado as sensagdes, a satisfacao e a repeticdo
das experiéncias prazerosas. Esse tipo de hedonismo buscaria controlar todas as fontes de
sensacOes para prolongar o prazer. Contudo, o sujeito do hedonismo tradicional estaria sempre
insatisfeito, pois a repeticdo dos estimulos deixa de ser uma experiéncia de prazer. Ao ser
satisfeito e colocado diante da perda do prazer, esse sujeito responderia recriando
artificialmente o ciclo de satisfacdo e caréncia. O hedonismo tradicional estaria mais
preocupado com os prazeres do que com o prazer, usando como “medidor” a incidéncia de
prazeres, ou seja, quanto mais se desfruta de um prazer, melhor.

Ja o hedonismo moderno seria caracterizado pelo autocontrole e pelo deslocamento
das preocupacdes das sensacOes para as emocdes. O hedonista moderno estaria voltado para

sua faceta interior, sendo pautado pelo ilusério, o imaginativo, o simulacro. E o day dream, o

** De uma perspectiva diferente (como ja apontamos em nossa introducdo), mas afinado a essa ideia, Bauman
afirma que “a indUstria atual funciona cada vez mais para a producéo de atracdes e tentagdes. E é da natureza das
atracOes tentar e seduzir apenas quando acenam daquela distancia que chamamos de futuro, uma vez que a
tentacdo ndo pode sobreviver muito tempo & rendicdo do tentado, assim como o desejo nunca sobrevive a sua
satisfagao” (1998, p. 85). Em outro momento, Bauman cita que “O desejo néo deseja satisfagédo. Ao contrério, o
desejo deseja o desejo” (p. 91). Percebe-se que, neste ponto, Bauman e Campbell se aproximam, uma vez que
ambos concordam que a satisfacdo da caréncia representa a morte do desejo e, portanto, do prazer.
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sonhar acordado com o possivel, a projecdo e a construcdo do lugar do prazer®®. Para
Campbell, a modernidade promoveu o desencantamento do mundo externo através da
secularizacdo, nos moldes propostos por Weber, e em seu lugar desenvolveu o encantamento
do mundo interno, do “eu” interiorizado.

A segunda fase do processo histérico do consumo revolucionou os modos de vida,
reconfigurou instituicdes modernas e colocou as individualidades no centro das preocupagdes
sociais. Voltando a classificacdo de Lipovetsky, a esfera do consumo foi novamente
revolucionada ap6s a década de 80, quando se inicia a terceira fase ou o
hiperconsumo/turboconsumo (2007, p. 12). Essa nova etapa vem acompanhada de uma série
de transformacdes na sociedade e na cultura contemporaneas, que se refletem nos modos de
consumir, nas relagdes dos individuos com o tempo, 0 espago, a comunicagdo, 0 COrpo e as
demais esferas da vida.

Em parte, essas transformacfes foram possibilitadas pelo fortalecimento de alguns
pilares modernos, como o individualismo e o capitalismo. Por outro lado, a medida que a
modernidade se desdobrava, as criticas as instituicdes modernas também se destacavam, o que
desestabilizou as grandes narrativas sobre a nagdo, a verdade, a identidade, a razdo e a
objetividade. No lugar das grandes narrativas despontaram a multiplicidade de vozes, a
fragmentacdo identitaria, a descrenca na contraditoria democracia capitalista e em suas
respectivas politicas de representacao.

A sociedade contemporénea passa a enfatizar a emocdo e o0 espetadculo nas
experiéncias de consumo, explorando o lidico, o divertimento e o simulacro®’. Lipovetsky
afirma que o consumo foi deslocado do ostentatorio para o experiencial, mesclando a
“mitologia da posigdo social” e a “mitologia fun”. O que o autor afirma se aproxima bastante
da teoria de Campbell sobre a coexisténcia das éticas protestantes e romanticas nos sujeitos
modernos que gerariam, por um lado, o desejo pela contencdo e a ascensao social, e por outro,
a busca pelo prazer conectado as ideias de gozo, lazer e entretenimento.

O turboconsumo também ¢ caracterizado pela eterna busca pela juventude; o “viver o

“® Nessa relacéo, a midia tem um papel central por fornecer os repertérios com os quais 0s sujeitos constroem
suas imaginacdes e sonhos, tema que serd explorado no proximo capitulo, quando tratarei das questdes
relacionadas a midia e o seu lugar na construgdo dos imaginarios e da empatia com o “outro”.
*" para Baudrillard (1991), o simulacro é a imagem que ndo tem qualquer relacdo com a realidade. E uma
imagem que se referencia em outra imagem, que simula uma realidade virtual. “A simulagdo ja ndo é a
simulag&o de um territorio, de um ser referencial, de uma substancia. E a geragdo pelos modelos de um real sem
origem nem realidade: hiper-real” (BAUDRILLARD, 1991, p. 8). A ideia de simulacro coloca em questdo o
estatuto da representacdo, tematica que serd abordada em nosso segundo capitulo. Na penultima se¢do deste
capitulo, ao abordarmos o fetiche, voltaremos a Baudrillard.
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presente”; o hiperindividuo; o medo e o risco como mecanismos de controle social; a atengao
extrema ao corpo, dentre outros (LIPOVETSKY, 2007). No plano politico-econémico, a
implantacdo do modelo neoliberal com a reducdo do papel do Estado e a ampliacdo do
mercado para além das fronteiras nacionais expde a fragilidade da ideia de “comunidade
imaginada” que atravessa a constru¢do da nagdo como projeto. Simultaneamente, as esferas
de regulacdo e controle das politicas e economias nacionais passam a ter uma autonomia
relativa, uma vez que estdo submetidas as normas de organizacfes transnacionais, como a
OMC, a ONU e o FMI, bem como as pressdes das grandes empresas multinacionais.

As esferas da producdo e do trabalho também passam por transformagfes. Segundo
Lipovetsky, 0 modelo pds-fordista de organizagdo leva a “redescoberta do cliente” € a um tipo
de mercado movido pela procura, ndo pela oferta como nas outras duas fases. O mundo
efémero e descentralizado das novas tecnologias promoveu uma revolugdo na comunicacao,
onde a producdo de informagdes atinge niveis incalculaveis e acentua o carater de disputa e
enfrentamento aos grandes monopo6lios comunicacionais, que veem seu poder de mediagédo e

construcdo de representacGes ameacado.

O culto do novo ndo tem nada de recente, uma vez que se impds desde o fim da Idade
Média, especialmente através da emergéncia da moda. Mas, durante séculos, a norma do
“tudo que é novo agrada” quase nao ultrapassou os circulos restritos dos privilegiados, seu
valor baseava-se, em grande parte, em seu poder distintivo. Essa ndo € mais a situacdo
presente. Em primeiro lugar, o gosto pela mudanca incessante no consumo j& ndo tem limite
social, difundiu-se em todas as camadas e em todas as categorias de idade; em seguida,
desejamos as novidades mercantis por si mesmas, em razdo dos beneficios subjetivos,
funcionais e emocionais que proporcionam. Hoje, a demanda da renovacdo se sobrepds ao
desejo do “minimo conforto técnico” que estava em vigor na fase II, a curiosidade tornou-
se uma paixdo de massa e mudar por mudar, uma experiéncia destinada a ser experimentada
pessoalmente. O amor pelo novo ndo é mais tdo sustentado pelas paixdes conformistas
quanto pelos apetites experienciais dos sujeitos. Passa-se para o universo do hiperconsumo
quando o gosto pela mudanga se difunde universalmente, quando o desejo de “moda” se
espalha para além da esfera indumentéria, quando a paixdo pela renovacdo ganha uma
espécie de autonomia, relegando ao segundo plano as lutas de concorréncia pelo status, as
rivalidades miméticas e outras febres conformistas. (LIPOVETSKY, 2007, p. 43-44).

Como afirma Lipovetsky, a fase I11 do processo histérico do consumo é marcada pela
difusdo e expansdo do gosto pela mudanca, da moda e autonomizacdo da renovacdo. Em
relacdo as questdes de conformismo € preciso um pouco mais de cautela. Tendo em vista a
reorganizacdo do capital nesta nova fase do consumo, era de se esperar que 0s embates sociais
também se reconfigurassem. O uso das novas tecnologias aplicadas a comunicacdo é central

nessas transformacdes™.

48 . ~ . . . . . .
As recentes manifestagBes ocorridas em diversas cidades do Brasil podem exemplificar esses deslizamentos.
Apesar de serem amplamente divulgados nas midias tradicionais, os protestos que se intensificaram nos meses
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A nova fase do consumo também traz mudancas nas relagdes dos individuos com as
mercadorias, como afirma Lipovetsky: “a fase III significa a nova relagdo emocional dos
individuos com as mercadorias, instituindo o primado do que se sente” (2007, p. 46). A

préxima secdo discutiré essas transformacoes.

1.5 A “vida” das coisas: fetichismo da mercadoria, da imagem e da subjetividade

Nesta secéo, pretendemos discutir trés nogdes: mercadoria, fetichismo/fetiche e vida
social das coisas. Na coletanea “A vida social das coisas” (2008), Arjun Appadurai aborda a
circulacdo das mercadorias nas sociedades partindo da perspectiva de que a troca econdmica é
responsavel por criar o valor das mercadorias. O vinculo entre a troca e o valor, por sua vez, €
estabelecido pela politica. Para Appadurai, as mercadorias sd0 como coisas que em
determinada fase de suas carreiras e em um contexto delimitado preenchem requisitos
simbolicos, classificatorios e morais que condicionam a sua trocabilidade. Esses valores iriam
muito além do valor de troca puramente econdémico, abarcando também trocas como as
permutas e 0s presentes™.

Para Appadurai, as mercadorias circulam em diferentes arenas socioculturais e essa
variedade de contextos produz a conexdo entre o estado simbolico e o ambiente social em que
esta se encontra. O autor ressalta que a abordagem por ele proposta pretende “concentrar-se
em toda a trajetoria, desde a producdo, passando pela troca/distribuicdo, até o consumo”
(ibid., p. 27). Acrescenta-se outra fase da vida social das coisas, assim como outra arena de

disputa a ser observada: o descarte.

de junho e julho de 2013 foram articulados quase que exclusivamente via redes sociais, especialmente Facebook
e Twitter, além de serem transmitidos em tempo real via Twitcasting e outros servigos de streaming. A disputa
pela representacdo dos manifestantes, suas pautas e da repressdo policial que marcou as manifestacdes foram
ampliadas e descentralizadas, uma vez que mudltiplas vozes tinham a possibilidade de se posicionarem nos
embates culturais, mesmo que em diferentes graus de alcance. 1sso mostra como 0s usos e apropriacdes tém
papel decisivo nas configuracdes sociais.
% Entendemos que a definicdo de mercadoria de Appadurai aproxima-se da concepgéo de Karl Marx, a0 mesmo
tempo em que guardam diferencas. Para Marx (1996) haveria algo de comum entre as mercadorias que permitiria
estabelecer uma medida tinica que conferisse valor. Para ele, “uma mercadoria tem um valor por ser uma
cristalizagdo de um trabalho social” (MARX, 1996, p. 92), ou seja, o valor de troca da mercadoria seria fruto do
tempo de trabalho empreendido na producdo da mesma. Nesse sentido, as mercadorias estariam voltadas para a
satisfacdo de uma necessidade social e seriam valoradas pela medida Unica do trabalho. Todavia, Marx também
leva em conta o contexto simbdlico que envolve a nogdo de mercadoria, como vemos no comego no capitulo “A
mercadoria” (ibid., p. 165): “A mercadoria é, antes de tudo, um objeto externo, uma coisa, a qual pelas suas
propriedades satisfaz necessidades humanas de qualquer espécie. A natureza dessas necessidades, se elas se
originam do estbmago ou da fantasia, ndo altera nada na coisa”. Além disto, os conceitos de fetichismo da
mercadoria e ideologia refletem a preocupacdo de Marx em pensar 0s aspectos simbdlicos que envolvem a
mercadoria.
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Appadurai explica que em certa fase de suas trajetdrias as coisas seriam dotadas de
potencial mercantil, inseridas em regimes de valor que possibilitariam suas trocas e fluxos,
constituindo seu estado de mercadoria. Seguindo essa logica, em algum momento de sua
circulacdo as mercadorias seriam demarcadas simbolicamente pela poluicdo atribuida ao
descartavel, inicialmente sem valor social de uso, de troca ou afetivo, e geralmente destinadas
aos aterros sanitarios e “lixdes”. Deste modo, ao serem considerados sem valor, 0S 0bjetos séo
deslocados do estado simbdlico de mercadoria para a “forma-descartavel”, atravessada por
signos de impureza e poluicdo simbdlica que abafam os demais sentidos possiveis para esta
categoria discursiva.

Em artigo publicado na mesma coletanea, Igor Kopytoff explica que “a produgdo de
mercadorias € também um processo cognitivo e cultural: as mercadorias ndo devem ser
apenas produzidas materialmente como coisas, mas também culturalmente sinalizadas como
determinado tipo de coisas” (2008, p. 89), ou seja, 0s bens atuam como marcadores de
sentidos culturalmente construidos®, que variam de acordo com as interacdes sociais
estabelecidas. Assim como Douglas e Isherwood (2006) afirmaram que o valor de cada
coisa® dependeria do lugar que esta ocupa em uma cadeia de relagdes, abarcando uma série
de outros objetos complementares, a proposta de Appadurai e Kopytoff segue nessa mesma
direcdo, ao enfatizar a nocdo de processo e do contexto cultural na configuracdo das
mercadorias.

Kopytoff afirma ainda que se constroem objetos da mesma forma como se constroem
sujeitos (2008, p. 104). Para explicar o processo de mercantilizacdo de coisas e pessoas, que
para o0 autor € uma transformacdo e ndo um estado de ser ou ndo ser, Kopytoff utiliza como

exemplo as etapas da escravidao:

O que percebemos na carreira de um escravo é um processo de retirada inicial de um

*® Fontenelle afirma que toda mercadoria é uma mercadoria-signo, mesmo antes de se construir como imagem.
*1 No artigo “Trazendo as coisas de volta a vida: emaranhados criativos num mundo de materiais” (2012), Tim
Ingold critica a nogdo de objeto e propde que seja retomada a nogdo de “coisa”. Para o autor, a coisa seria
“porosa e fluida, perpassada por fluxos vitais, integrada aos ciclos e dindmicas da vida e do meio ambiente”
(ibid., p. 25). O objeto, por sua vez, seria um fato consumado, uma entidade fechada. As coisas s6 seriam vistas
como objetos se as retirdssemos dos processos de criacdo que levaram ao seu estado atual. Segundo o autor, isso
aconteceria porque 0 pensamento ocidental apoia-se no modelo hilemdrfico aristotélico, que une a forma
(morphé), fabricada por um agente com determinada finalidade, e a matéria (hyle), que seria passiva e inerte.
Para contra-argumentar esse modelo, Ingold cita Deleuze e Guattari ao defender que “um mundo onde ha vida, a
relacdo essencial ndo se da entre matéria e forma, substancia e atributos, mas entre materiais e forcas” (ibid,
grifos do autor). Retomando Heidegger, Ingold diz que “a coisa é um ‘acontecer’, ou melhor, um lugar onde
VArios aconteceres se entrelagam. Observar uma coisa nao é ser trancado do lado de fora, mas ser convidado para
a reunido” (2012, p. 29), em outros termos, observar a coisa seria participar junto com a coisa no processo de
coisificacdo, do tornar-se coisa.
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determinado contexto social original, a mercantilizacdo, seguida de uma crescente
singularizago (ou seja, desmercantilizagdo) no novo contexto, com a possibilidade
de futura re-mercantilizagdo. Como ocorre na maioria dos processos, as sucessivas
fases se sobrepdem umas as outras. Em termos efetivos, o escravo sO é uma
mercadoria — sem qualquer ambiguidade — durante o periodo relativamente curto
entre a sua captura ou a sua primeira venda e a aquisicdo de uma nova identidade
social. O escravo se transforma menos numa mercadoria € mais num individuo
singular durante o processo da sua gradual incorporacdo a sociedade que o recebe.
Essa forma biografica de abordar a transformagdo em escravo como um processo
sugere que pode ser Gtil examinar a mercantilizacdo de outras coisas da mesma
maneira, ou seja, como parte da moldagem cultural de biografias (KOPYTOFF, p.
91).

Partindo da ideia de que “sujeitos” pertencem ao territorio da singularizacdo a medida
que coisas pertencem ao territério da mercantilizacdo, Kopytoff acaba por embaracar tais
fronteiras conferindo aos primeiros o status de mercadoria em determinados contextos
simbdlicos e temporais, e as Ultimas uma biografia cultural, uma trajetéria social tanto quanto
a de qualquer individuo. Para o autor, perceber o processo de separagao entre pessoas e coisas
seria a estratéegia mais eficiente para desvelar o fetiche da mercadoria e esclarecer as
ideologias por tras de tais discursos.

De acordo com Kopytoff, “o que se vislumbra por meio das biografias tanto das
pessoas quanto das coisas nessas sociedades €, acima de tudo, o sistema social e as formas
coletivas de conhecimento nas quais esse sistema se baseia” (2008, p. 120). Assim, a analise
das relacGes entre sujeito e mercadoria na cultura de consumo revela mais do que a reificagdo
dos sujeitos ou a personificacdo dos objetos. Indica que tal discussdo esta intrinsecamente
vinculada aos alicerces do pensamento moderno e contemporaneo, em pilares como o
individualismo, a “logica-moda” e o hedonismo, apresentados nas se¢des anteriores.

A cultura do consumo, adotada aqui como modo de reproducdo e mediacdo
sociocultural predominante na conjuntura atual®, associada a uma sociedade de consumo,
capitalista e de mercado, atribui aos objetos carater simbolico distinto — o fetiche — por meio
dos seus dispositivos institucionais, dentre estes, o aparato midiatico. Para discutir os sentidos
atribuidos ao fetiche e a forma como este atua na contemporaneidade, primeiramente sera
apresentada a visdo de Karl Marx e a no¢do de fetichismo da mercadoria. Em seguida, serdo
apontadas algumas especificidades do fetiche na antropologia e em Freud, para entdo
apresentarmos a ideia de fetiche em Fontenelle, que articula Baudrillard e Bauman, e sua

aplicacdo a sociedade e cultura do consumo.

52 SLATER, Don. Cultura do Consumo e Modernidade. Sdo Paulo: Editora Nobel, 2001.
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Marx afirma que, num primeiro momento, as mercadorias aparecem aos nossos olhos
como coisas triviais, mas que uma analise cuidadosa revelaria a complexidade do tema, pois
assim que algo se mostra como mercadoria, ele “se transforma numa coisa fisicamente
metafisica”, que “se pde sobre a cabega perante todas as outras mercadorias e desenvolve
cismas muito mais estranhas do que se ela comecasse a dancar por sua prépria iniciativa”
(1996, p. 197). E como se a coisa, ao ser percebida como mercadoria, adquirisse animu, um
“espirito”.

Assim, a impressdo luminosa de uma coisa sobre 0 nervo 6tico ndo se apresenta
como uma excitagdo subjetiva do proprio nervo, mas como forma objetiva de uma
coisa fora do olho. Mas, no ato de ver, a luz se projeta realmente a partir de uma
coisa, 0 objeto externo, para outra, o olho. E uma relacéo fisica entre coisas fisicas.
Porém, a forma mercadoria e a relacéo de valor dos produtos de trabalho, na qual ele
se representa, ndo tém que ver absolutamente nada com sua natureza fisica e com as
relacbes materiais que dai se originam. Ndo é mais nada que determinada relagdo
social entre os proprios homens que para eles aqui assume a forma fantasmagorica
de uma relacéo entre coisas. (MARX, 1996, p. 198).

Para explicar essa forma fantasmagorica Marx recorre a religido, universo onde “os
produtos do cérebro humano parecem dotados de vida prépria, figuras autbnomas, que
mantém relacdes entre si e com os homens” (ibid., ibid.). Para o autor, essa abordagem
também permearia 0 mundo das mercadorias, pois o0s individuos veriam aquilo que é
produzido por suas maos como algo dotado de vida propria. E precisamente isso que Marx
denomina fetichismo. Para o autor, o fetichismo é inseparavel da producdo de mercadorias,
uma vez que adere aos produtos de trabalho tdo logo sdo produzidos como mercadorias (p.
199).

Para Marx,

Como os produtores somente entram em contato social mediante a troca de seus
produtos de trabalho, as caracteristicas especificamente sociais de seus trabalhos
privados s6 aparecem dentro dessa troca. Em outras palavras, os trabalhos privados
sO atuam, de fato, como membros do trabalho social total por meio das relagdes que
a troca estabelece entre os produtos do trabalho e, por meio dos mesmos, entre 0s
produtores. Por isso, aos Ultimos aparecem as relacdes sociais entre seus trabalhos
privados como o que sdo, isto é ndo como relacbes diretamente sociais entre
pessoas em seus proprios trabalhos, sendo como relaces reificadas entre as pessoas
e relacOes sociais entre as coisas. (MARX, 1996, p. 199).

Os produtos adquirem um valor de troca separado de seu valor de uso (nas palavras de
Marx, “objetividade de valor” e “objetividade de uso”). Ao tornar equivalentes produtos de
diferentes espécies de troca, os individuos estariam equiparando os diferentes trabalhos
empregados na producdo do bem, inserindo-se em um sistema de equivaléncias e

convertendo-se em “forma-mercadoria”. Isso evidenciaria o duplo carater dos trabalhos
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privados: por um lado, eles tém de satisfazer determinada necessidade social; por outro, s6
satisfazem as necessidades de seus proprios produtores. Assim, para Marx, “a igualdade de
trabalhos toto coelo diferentes s6 pode consistir numa abstracdo de sua verdadeira
desigualdade, na reducdo ao carater comum que eles possuem como dispéndio de forca de
trabalho do homem, como trabalho humano abstrato” (ibid., ibid.).

O fetichismo da mercadoria é, portanto, uma espécie de ‘ilusdo do artefato’ que
mascara as relacdes desiguais de producdo ao criar a impressdo de que ha uma relacdo entre
mercadorias e ndo entre pessoas. Para Marx, a expressdo maxima da forma mercadoria é o
dinheiro. O dinheiro seria uma sugestdo a abstracdo e dissimularia o carater social do trabalho
privado e as relagdes sociais entre os produtores, fazendo-se passar por uma relagdo entre
produtos.

Nesse sentido, o fetichismo da mercadoria corresponderia ao que Marx conceitua
como ideologia, ou seja, uma falsa consciéncia responsavel por apagar a historia e naturalizar
aquilo que é uma construcdo social. A ideologia criaria a ilusdo de que as relagdes de
producdo sdo naturais, o que naturalizaria também as formas de opressdo. Para Marx, todo
fetichismo é uma ideologia, mas nem toda ideologia é fetichismo. O fetichismo da
mercadoria, assim como a ideologia, sé poderia ser quebrado quando as condi¢cbes materiais
de producéo fossem reveladas de modo transparente e racional.

Do ponto de vista da antropologia, o conceito de fetiche, conforme explica Rogério
Pires, “denota inicialmente certos objetos vistos como dotados de poder sobrenatural por
populacBes da Africa ocidental (posteriormente também objetos de outros povos vistos como
similares)” (2009, p. 2). Ja o fetichismo “seria a doutrina ou culto mais geral baseada em um
suposto modo de pensamento daqueles que atribuem poder sobrenatural (e também agéncia e
intencionalidade) a objetos inanimados” (ibid, ibid). Pires afirma que ambos os conceitos
foram bastante utilizados do século XVIII ao inicio do século XX, mas que entraram em
declinio por terem sido aplicados em teorias etnocéntricas e generalizantes®*.

O fetiche estaria ligado ao feitico™ e teria a capacidade de revestir a coisa ou o objeto

%% A partir dos anos 70, os termos fetiche e fetichismo sdo reativados na antropologia por pesquisadores como
William Pietz e Bruno Latour (PIRES, 2009).
> Referindo-se ao estudo de William Pietz, Pires afirma que o vocabulo fetiche “ndo provém nem propriamente
das linguas africanas nem das europeias, emerge nos espagos trans-culturais constituidos a partir do contato
colonial na costa oeste africana (particularmente no golfo da Guiné, nas entdo chamadas Costa do Ouro e Costa
dos Escravos). Nessa area de intenso contato entre navegadores portugueses, comerciantes holandeses e
populacgdes nativas, a palavra portuguesa feitico, que se referia aos amuletos religiosos portados pelos europeus,
comeca a ser usada para falar de objetos centrais nos complexos magico-religiosos africanos, como pedras,
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de uma imagem sagrada, de carater mistico. De acordo com Everardo Rocha, o fetiche se
insere no sistema de classificacdo totémico, que por sua vez, “elabora um sistema reciproco
de classificagBes que articula séries paralelas de diferencas e semelhancas entre natureza e
cultura” (ROCHA, 2000, p. 24). O objeto passa a ser uma naturalizagdo do sagrado, tratado
com reveréncia pelos sujeitos e representando a sintese espiritual de determinado grupo
social.

Marshall Sahlins propde a ponte entre 0 consumo nas sociedades modernas e o sistema
de classificacéo totémico, afirmando que

A producédo racional visando lucro se move junto com a producdo de simbolos. E
sua aceleragdo, como na abertura de novos mercados de consumo, é exatamente a
mesma abertura do cendrio simbolico através da permutacdo de sua logica porque
(1) para serem trocados por alguma coisa (dinheiro), os bens necessitam (2)
contrastar em uma ou outra propriedade especifica com todos os outros bens da
mesma espécie geral. A peculiaridade deste totemismo burgués talvez ndo seja mais
do que sua sauvagerie. Pois gracas ao desenvolvimento da producdo industrial de
mercado, isto é, a dominancia institucional dada & economia, a relagdo tradicional
funcional entre o conjunto cultural e o conjunto natural hoje em dia, apresenta-se
invertida: em vez de servir a diferenciacdo da sociedade pela diferenciacdo de
objetos, toda distingdo concebivel da sociedade é posta a servigo de outra divisao de
objetos. Fetichismo e totemismo: as cria¢Bes mais refinadas da mente civilizada.
(SAHLINS apud BARROS, 2007, p. 236).

Sahlins esclarece os deslizamentos de sentidos que ocorrem na relagdo dos individuos
com as coisas e objetos. Se antes 0s objetos eram vistos como elementos distintivos entre
sociedades, na modernidade as sociedades estdo a servigo das distingdes entre os objetos.
Tanto o fetichismo quanto o totemismo funcionariam como mecanismos de distingdo na
sociedade moderna ocidental.

Em Freud o fetiche ganha outro sentido, sendo associado a uma relagdo inconsciente

com a falta, com a auséncia, que se manifestaria no momento em que a crianca (no caso, o

estatuas e compostos heterdclitos de ingredientes que ndo se encaixavam nas categorias usuais europeias para se
pensar objetos religiosos: ndo eram idolos (imagens de falsos deuses), ndo eram encantamentos (magias pagas),
ndo eram altares, nem nada conhecido no velho continente. Suas formas, usos e nomes eram tantos que, para 0s
europeus, pareciam frutos do capricho africano: era como se 0s guineenses adorassem o primeiro objeto que
encontrassem ao acordar de manhd. Para Pietz, neste contexto euro-africano surge um pidgin, uma lingua franca,
da qual € parte a palavra fetiche, transformacéao de feitico; trata-se portanto de uma forma simplificada de falar
dos objetos africanos que fascinaram, por sua estranheza, os europeus. Ja a palavra fetichismo surgiria apenas
depois, na pena do fildsofo iluminista Charles De Brosses, em sua obra Du Culte des Dieux Fétiches (1760).
Baseado em descricfes da Guiné tornadas famosas por relatos de viajantes como Willem Bosman, De Brosses
sustenta que seriam comuns no mundo todo religiées como as da Africa ocidental, marcadas pelo culto direto &
matéria, a objetos ndo-figurativos, isto €, que ndo representam divindade, de alguma forma séo as divindades”
(2009, p. 3). Segundo Pires, os feiticos africanos eram diferentes dos feiticos europeus e foi esse “mal-
entendido” que gerou a ideia sui generis de fetiche. O autor diz ainda que apesar de preceder os estudos
antropologicos, o conceito de fetiche tem caracteristicas “tipicas” da antropologia, “pois emerge da relacdo com
a alteridade”.
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menino) percebesse a falta do pénis na mae, durante a primeira infancia. Maria Rita Kehl, ao

abordar a ideia de fetichismo em Freud, explica como se desenvolve essa relagéo.

Para Freud, esta descoberta infantil da diferenga sexual inaugura, no menino, uma
experiéncia de angustia — a chamada angustia de castragdo, advinda da percepgao de
que “se eu tenho, estou exposto a possibilidade de perder” (o pénis, sim, mas mais
tarde qualquer outro equivalente do falo: o dinheiro, a poténcia sexual, o poder, o
amor da mulher, etc). (...) Para o pai da psicanalise, alguns sujeitos privilegiados,
neste momento de terror, “inventam” um modo de se defender da angustia que pode
funcionar pelo resto de suas vidas. E como se eles voltassem um pouguinho o filme
para tras, e detivessem sua percepcdo alguns poucos segundos antes de terem se
deparado com o genital da mulher adulta. Entdo, qualquer objeto, ou pedaco de
objeto, que puder servir para ocultar aquilo que o sujeito ja viu, ja sabe que viu, mas
ndo quer saber, adquire um valor excepcional. Pode ser o sapato (antes do olhar
subir pelas pernas da mulher), a calcinha, os pelos pubianos, a barra de uma saia ou
de uma anagua, etc. Este objeto, na parabola freudiana, funcionara, pelo resto da
vida do fulano, como objeto-fetiche. Este serd o objeto capaz de mobilizar o seu
desejo, pois condensa, a um sO tempo, o saber do sujeito sobre a castracdo da
mulher, e o primado do falo das teorias infantis que negam este saber. SO que o
fetichista € um perverso. Ele ndo quer saber do sexo da mulher, mesmo que
eventualmente (0 que ndo é comum na perversdo, mas também ndo é impossivel)
passe toda a sua vida adulta tendo relagdes sexuais com mulheres. Ele precisa que o
objeto-fetiche se interponha entre ele e a mulher, para defendé-lo da angustia de
castracdo e ajuda-lo a sustentar o desejo. (KEHL, 2004, p. 5).

Nesse momento de descoberta da diferenca sexual, a crianga seria colocada diante da
angustia da castracdo e acionaria o fetiche para subtrair o medo da perda e, a0 mesmo tempo,
preservar o desejo. Para Freud, o fetichista seria um perverso por conseguir dividir o préprio
psiquismo, “isolando uma pequena evidéncia insuportavel — que eles ja& conhecem, mas da
qual ndo querem tomar conhecimento” (KEHL, 2004). O fetichista organizaria sua vida de
modo a afastar este desconforto, mecanismo que Freud chamou de denegacéo®. Tanto em
Marx quanto em Freud, o fetiche estaria ligado ao ocultamento de algo que ja se sabe, mas
que nao se quer saber (KEHL, 2004).

Em Jean Baudrillard, o fetiche adquire contornos de “qualidades magicas” conferidas
a determinado objeto, que ultrapassam o valor de troca e de uso, como nos explica Thiry-

Cherques:

% Kehl afirma que ha uma diferenca entre o pensamento de Lacan e Freud no que se refere ao fetichismo. “A
pequena modificacdo que Lacan introduz em relacdo ao pensamento de Freud consiste em relacionar o0 modo
fetichista de funcionamento do desejo no sujeito perverso, com aquilo que move todo desejo humano, nos
“neurdticos comuns” que somos nos. Pois o desejo, para Lacan, é efeito da perda de um objeto inaugural, ndo
tanto de prazer, mas de gozo. Este objeto, cujo suporte imaginario mais persistente é a mae (a mae do complexo
de Edipo, mée falica, anterior ao significante, impossivel de se possuir), vem a ser simbolizado como objeto de
completude perdida no mesmo momento em que alguma manifestacdo da Lei (a Unica Lei universal para a
psicanalise, a da interdicdo do incesto) vem nos separar do Outro. O interessante é que a separagdo entre o
sujeito e o Outro, o “grande outro” da teoria lacaniana cuja primeira encarnacdo imaginaria ¢ a mae, produz
simultaneamente a falta no sujeito e no Outro. Algo se perde nesta operag¢do, um objeto que simboliza no
inconsciente este gozo perdido — chamado por Lacan de “mais-gozar” — e que funciona como objeto-causa-do-
desejo, o chamado objeto a.” (KEHL, 2004, p. 5-6).
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Ao proceder a critica da economia politica do signo (1972), Baudrillard sustentou
que o fetichismo da mercadoria, um atributo do valor de troca, ndo do seu valor de
uso, foi ultrapassado pelo valor signico. A racionalidade do signo se autoatribui um
valor em si: compram-se e vendem-se marcas sem levar junto a materialidade da
empresa, das pessoas, do trabalho ali simbolizada. A racionalidade da produc&o real,
do trabalho real, se encontra totalmente esvaziada. (...) Baudrillard argumenta que o
valor de uso de um objeto — a sua utilidade em relacdo a satisfacdo de determinadas
necessidades — e o valor de troca — o valor de mercado, o prego do objeto — se
tornaram irrelevantes em face do valor de signo. Por exemplo, uma alianca de
casamento tem um valor signico incomparavel com seu valor de troca e ndo tem
nenhum valor de uso (Lechte, 2002). (THIRY-CHERQUES, 2010, p. 5).

Para Baudrillard, a sociedade de consumo ocidental visa a mercantilizacdo do mundo,
ou seja, fazer com que tudo se torne mercadoria. O autor defende que com o advento da
publicidade, da midia e da sociedade do espetaculo, “até o mais marginal, o mais banal, o
mais obsceno estetiza-se, culturaliza-se, ‘musealiza-se’. Tudo ¢ dito, tudo se exprime, tudo
toma for¢a ou modo de signo” (BAUDRILLARD apud BARCELLOS, 2008, p, 70)56. Nesse
sentido, estariamos vivendo uma sociedade que “funciona nao tanto pela mais valia da
mercadoria, mas pela mais-valia estética do signo” (ibid., ibid.). Em outros termos, em nossa
sociedade predominaria o “fetichismo das imagens”.

Baudrillard (1991) afirma que a imagem possui quatro fases sucessivas:
primeiramente, a imagem € o reflexo de uma realidade profunda; em seguida, ela mascara e
deforma uma realidade profunda; depois ela mascara a auséncia da realidade profunda; por
fim, a imagem ndo tem relacdo com qualquer realidade, ela é o seu proprio simulacro puro.
Para o autor, a simulacdo € muito mais perigosa do que a violéncia ou a transgressdo, pois
enquanto esses Ultimos evidenciam uma partilha do real, a primeira “deixa sempre supor,
para além do seu objeto, que a propria ordem e a prépria lei poderiam ndo ser mais que
simulag¢ao” (ibid., p. 30).

A partir das contribuices de Marx, Freud e Baudrillard, Isleide Fontenelle (2002)
propde uma abordagem interessante acerca do fetiche na sociedade contemporanea,
fortemente atravessada pelos meios de comunicacdo, pelas estratégias de marketing e pela
publicidade. Para Fontenelle, o fetichismo da mercadoria teria se transformado em fetichismo
das imagens, onde o fetiche se conecta ao signo e passa da ilusdo de uma relacdo entre objetos
(como Marx ja afirmava) para uma relacdo entre as imagens dos objetos.

Fontenelle explica que a nogdo de “forma-mercadoria” representa o descolamento do

valor dos objetos das propriedades inerentes a estes. Dessa forma, 0s sujeitos passam a retirar

*® BARCELLOS, Jorge. Introducdo ao pensamento de Jean Baudrillard. Porto Alegre, 2008. Disponivel em
www.overmundo.com.br/download banco/baudrillard. Acessado em 8 de dezembro de 2013.
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sua expressao estética das proprias mercadorias, e ndo o inverso. Tal inversdo é produzida no
nivel das palavras e ndo das coisas, ou seja, no universo simbolico e cultural. “Dizer que esse
valor ndo estd no nivel das coisas, mas no nivel das palavras significa admitir que ele ¢é
produto da historia cultural de uma época que assim o formatou” (ibid., p. 284), afirma a
autora.

Fontenelle afirma que o fetichismo das imagens representa uma fetichizacdo do
fetiche, “pois as pessoas deixam de se referir a coisa e passam a se referir as imagens sobre as
quais as coisas se constroem” (ibid., p. 285), ideia bem proxima do conceito de ‘simulacro’ de
Baudrillard. Tendo isso em vista, a autora questiona como €é possivel formatar uma
subjetividade que depende dessa alteridade que se tornou mais fluida, sutil e, de certo modo,
descartavel. Para a autora, a representacdo maxima do fetichismo das imagens é a marca, que
simboliza o ser/coisa ausente a0 mesmo tempo em que presentifica um “eu” virtual®’.
Entretanto, na sociedade contemporanea o fetiche atravessaria todos 0s campos sociais,
afetando também a producdo de subjetividade, como nos explica Zygmunt Bauman.

De acordo com Bauman, em “Vida para consumo” (2008), ha o esfor¢o por parte dos
individuos de se construirem como mercadorias na contemporaneidade. Os individuos seriam,
ao mesmo tempo, os promotores da mercadoria e a mercadoria que promovem, engendrando o
que autor chama de fetichismo da subjetividade, uma forma de ilusdo que ocultaria a realidade
extremamente comodificada da sociedade de consumidores. “Desempenhando o papel de
objetos de maneira impecavel e realista o bastante para convencer, os bens do mercado
suprem e reabastecem, de forma perpétua, a base epistemoldgica e praxioldgica do
"fetichismo da subjetividade" (ibid., p. 26). De acordo com o autor,

Tal como o fetichismo da mercadoria que assombrava a sociedade de produtores, o
fetichismo da subjetividade que assombra a sociedade de consumidores se baseia,
em Ultima instancia, numa ilusdo. (...) O fetichismo da subjetividade, tal como, antes
dele, o fetichismo da mercadoria, baseia-se numa mentira, e assim é pela mesma
razdo de seu predecessor — ainda que as duas variedades de fetichismo centralizem
duas operagBes encobertas em lados opostos da dialética sujeito-objeto entranhada
na condicdo existencial humana. Ambas as variacBes tropecam e caem diante do
mesmo obstaculo: a teimosia do sujeito humano, que resiste bravamente as repetidas
tentativas de objetifica-lo. (BAUMAN, 2008, p. 29-30).

Segundo Bauman, o fetichismo da subjetividade € resultado de dois processos

“gémeos” e ainda incompletos. Durante a passagem da sociedade de produtores para a

" A ideia de presentificagio do “eu” virtual serd discutida em nosso segundo capitulo, a partir de Goffman
(2002).
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sociedade de consumidores, os processos de desregulamentacdo™ e privatizacdo da vida
ocorreram (e ainda ocorrem) de modo continuo e profundo, porém, em diferentes velocidades
e ritmos, atingindo os mais diversos campos da vida.

Para o autor, “na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem
primeiro virar mercadoria”, ¢ ainda “ninguém pode manter segura sua objetividade sem
reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as capacidades esperadas e exigidas de
uma mercadoria vendavel” (ibid., p. 20). Bauman defende que a principal caracteristica da
sociedade de consumidores € a transformagdo dos consumidores em mercadorias, através de
um engajamento que tem como motivacdo sair da “invisibilidade e imaterialidade cinza e
monotona” da vida contemporanea. Isso nos remete a discussdo anterior acerca dos “turistas”
e “vagabundos”, onde os primeiros viveriam 0s fluxos de uma globalizacdo em constante
expansdo, enquanto os ultimos estariam presos ao espacgo, portanto, “imdveis” em uma
sociedade que prioriza a mobilidade e o fluxo; ao tempo, ao tédio do arrastar do tempo; e a
invisibilidade das margens que ocupam.

Trazendo tal reflexdo para o nosso caso de estudo, os “sujeitos descartaveis”
demarcados por uma poluicdo simbolica que os apaga discursivamente estariam condenados a
“nao-existéncia” (THEBALDI, 2013) por ndo disporem de meios para se construirem como
mercadoria ou mesmo por ndo terem acesso aos “meios adequados” para se construirem como
tal, sendo relegados as margens da sociedade de consumidores e dos sistemas de
representacdo. De acordo com o que foi exposto até aqui, sustenta-se que através da
visibilidade conferida pelas representagdes midiaticas, os “sujeitos descartaveis” ganhariam
“vida” e voz, sendo fetichizados e reinseridos no ciclo do consumo, tornando-se Visiveis
diante da sociedade. Mas como isso aconteceria? Como podemos afirmar que estes sujeitos
ganhariam “vida” e “voz” através das representagdes na midia?

Trata-se, evidentemente, de um jogo discursivo. Estes sujeitos s6 estariam “sem vida”
e “invisiveis” enquanto pratica discursiva, que ¢ atravessada pela pratica social, mas, neste
caso, 0 peso das construcBes simbolicas € tamanho que parece solapar a existéncia desses
individuos. Os “sujeitos descartaveis” sempre tiveram “vida”, sempre construiram relagdes
sociais, ilhas de afeto, visdes de mundo. Em outras palavras, os “sujeitos descartaveis” sempre
existiram e atuaram no mundo, porém, discursivamente, ha um esforco para apagéa-los.

Nesse sentido, interessa-nos averiguar os embates culturais que respondem pelo “re-
g q P p

*® David Harvey comenta que “a desregulamentagao das finangas, que comegou no fim dos anos 1970, acelerou-
se depois de 1986 e tornou-se irrefreavel na década de 1990” (2011, p.22).
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ciclo” desses sujeitos, ou seja, o retorno ao ciclo do consumo (que, em NOSSO caso, se da
através da midia), simultaneo a repeticao e ao reforgo desse mesmo ciclo. Compreender como
esses sujeitos lidam com o descartdvel que os cerca e formatam posicdes identitarias que
dependem da alteridade que é o lixo, a mercadoria em sua etapa final numa sociedade de

consumo, pode nos trazer indicios acerca dos deslizamentos simb6licos em curso.

1.6 De crise em crise: a ressignificacdo dos signos ecolégicos na sociedade e cultura de

consumo

Como vimos anteriormente, por volta dos anos 50 consolida-se a sociedade de
consumo de massa, que assiste ao expressivo aumento na producdo de bens e a ampliagdo dos
mercados de consumo, bem como aos novos arranjos socioculturais que emergem. E também
nessa época que sao disseminadas as primeiras preocupacdes em relacdo ao meio ambiente e a
interferéncia do ser humano na natureza. A destruicdo da camada de ozbnio, as inimeras
enchentes, os vazamentos de petréleo e o aquecimento global sdo algumas das questdes que
passam a fazer parte do cotidiano das pessoas, gerando acSes em diversas frentes®®.

Nas duas ultimas décadas do século XX o consumo é novamente revolucionado,
tornando-se cada vez mais centrado no individuo, na emocdo e na experiéncia. No campo da
producdo industrial impera a l6gica da obsolescéncia programada e percebida®, associada &
continua estimulacdo dos desejos, principalmente via midia, e a insaciabilidade dos
individuos na busca por experiéncias que levem a fruicdo. O consumo deixa ser percebido
como algo “de luxo” e torna-se central nos diferentes setores da sociedade, como, por

exemplo, na delimitagdo das classes sociais®’.

% «Ao longo das dltimas quatro décadas do século XX, governos, empresas e agéncias intergovernamentais
comecaram a articular-se para o enfrentamento destes problemas, intensificando a criagdo de partidos politicos,
agéncias, secretarias, ministérios e departamentos de Estado. Neste mesmo periodo, algumas organiza¢des ndo
governamentais (ONG) foram criadas para trabalhar com a teméatica ambiental, enquanto outras se fortaleceram e
tornaram-se referéncia em suas areas de atuacdo. Algumas empresas comecaram a buscar a compatibilizagéo
entre seus processos de produgdo com a preocupacdo ambiental, através de préaticas vinculadas ao conceito de
Responsabilidade Social Empresarial (RSE).” (GOMES; PORTILHO; QUEIROZ, 2012, p. 3).

% A obsolescéncia programada consiste em estratégias utilizadas pelas indGstrias para a aceleracéo da produgéo
de bens. J& a obsolescéncia percebida esta ligada as I8gicas culturais empregadas na demanda, como a légica-
moda.

* Este 6 0 caso, por exemplo, da ascensdo da chamada “nova classe média” ou “classe C”. Em entrevista a
Revista Férum, a filésofa Marilena Chaui critica a ideia contida em “nova classe média”. Para ela, o que ocorre é
0 aumento da classe trabalhadora, que agora possui acesso aos bens de consumo, mesmo que em condicdes de
vida precarias. Para Chaui, a “nova classe média” ¢ mais uma estratégia governamental do que propriamente um
acontecimento histérico. O acesso ao consumo ndo significa necessariamente a diminui¢do das desigualdades
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Nesse contexto de exacerbagdo de todo o ciclo do consumo, desde a extracdo até o
descarte, as questdes ambientais tornaram-se uma causa de luta encampada por diversos
movimentos sociais, bem como pauta governamental e da midia. No caso particular da cidade
do Rio de Janeiro, o episodio do fechamento do Aterro de Gramacho pode servir como
exemplo das intervengdes urbanas causadas por esses deslocamentos no tratamento das
questdes ambientais e em especial, do lixo. O Aterro funcionava desde 1976 no Jardim
Gramacho, em Duqgue de Caxias, e desde muito tempo os moradores do bairro pediam o seu
fechamento. Somente em 2012, 36 anos depois, o aterro € fechado e isso € visto,
principalmente pela midia e pelo governo, como da maior importancia para a cidade. Os
discursos acerca do fechamento do Aterro apontam para 0 uso de Gramacho como uma

. ~ . . roel 2
“vitrine de recuperacao social, ambiental e urbanistica®®”.

A crise ambiental encostou a sociedade de consumo contra a parede, impondo a
revisdo da “cultura” da descartabilidade, incentivando o resgate de praticas
profusamente encontradas no proprio teatro temporal da modernidade. A atividade
recicladora, pondo em marcha uma recuperacdo de materiais que alivia a pressao
sobre 0s recursos naturais, conquistou merecido prestigio junto ao imaginario social
(WALDMAN, 2010, p. 175).

O prestigio conquistado pela reciclagem do lixo, como cita Mauricio Waldman, nédo
advém somente dos beneficios que o seu tratamento pode trazer para a sociedade. Uma das
principais caracteristicas do sistema capitalista, sendo aquela que o mantém “vivo”, € a sua
capacidade de readequacéo frente as crises que provoca. Com a crise ambiental ndo poderia
ser diferente.

A compreensdo do capitalismo como um sistema propicio as crises e depressdes
ciclicas tem origem em Marx, que dizia que o capitalismo tenderia a desenvolver crises
porque o aumento da produtividade ndo corresponderia ao aumento da demanda, o que levaria
a diminuicdo da margem de lucro dos produtores. Para se recuperarem, 0s empregadores
baixariam os salarios dos empregados, reduzindo o seu poder de consumo e a demanda por
bens (MARX, 1996, p. 56-57)%.

sociais, que continuam acirradas no processo de globalizacdo. Nos paises de economias emergentes, como
Brasil, México e China, uma camada social ascende via consumo, mas a custa da qualidade de vida e dignidade
humana, uma vez que trabalham mais para ter mais dinheiro e assim ter acesso aos bens.

82 Essa frase foi proferida por Carlos Minc, entdo secretario do Meio Ambiente da cidade do Rio de Janeiro, em
mutirdo realizado no Jardim Gramacho (entrevista disponivel em:
http://www.rj.gov.br/web/sea/exibeconteudo?article-id=535162. Acessado em 20/08/2013). O bairro e 0s
catadores de Gramacho ganharam visibilidade apds o lancamento de Lixo Extraordinério, atraindo,
temporariamente, os olhares do Estado e dos investimentos privados.

%% Esse ndo ¢ um modelo para todas as crises, como o proprio Marx esclarece em “O Capital”, mas ¢ uma boa
pista para a reflexdo acerca da relacéo entre o discurso ecoldgico e o capitalismo na contemporaneidade.
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Para David Harvey, as crises sé0 momentos importantes de reconfiguragdo dos rumos

do capitalismo.

O capitalismo tem sobrevivido até agora apesar de muitas previsdes sobre sua morte
iminente. Esse éxito sugere que tem fluidez e flexibilidade suficientes para superar
todos os limites, ainda que ndo, como a historia das crises periddicas também
demonstra, sem violentas corre¢cdes. Marx propde uma forma Util de olhar para isso
em suas anotagBes, enfim publicadas sob o titulo Grundrisse der Kritik der
Politischen Okonomie, em 1941. Ele contrasta o ilimitado potencial de acumulagio
monetaria, por um lado, com os aspectos potencialmente limitadores de atividade
material (producdo, troca e consumo de mercadorias), por outro. O capital ndo
consegue tolerar tais limites, ele sugere. “Cada limite aparece”, observa,“como uma
barreira a ser superada”. Ha, portanto, dentro da geografia historica do capitalismo,
uma luta perpétua para converter limites aparentemente absolutos em barreiras que
possam ser transcendidas ou contornadas. (HARVEY, 2011, p. 46).

E como se os limites fossem desafios a serem conquistados e ultrapassados, e ndo
barreiras impeditivas ou alguma forma de aviso para alertar que as atividades capitalistas
estdo indo longe demais. Atualmente, nota-se que a crise ambiental &€ um desses limites das
acOes do capital, que acaba por ser alargado, e vem sendo constantemente comodificada.

As atitudes tidas como ambientalmente responsaveis ligadas a coleta seletiva, a
reciclagem, a revisdo do consumo (podemos citar a expressao ‘“consumo consciente”) as
criticas ao desperdicio e ao consumismo exacerbado s@o algumas das praticas que passam a
ser valoradas e de certo modo, cobradas socialmente®. Os signos ecolégicos sdo
ressignificados e transformados em um selo distintivo na busca por mais consumidores e
lucro, o que contraditoriamente implica em maior exploracdo dos recursos naturais e desgaste
do meio ambiente.

Os discursos acerca do consumo responsavel e consciente estdo vinculados as formas
de producdo de subjetividade e construcdo de estilos de vida que despontaram nas ultimas
décadas. Fontenelle acredita que estariamos vivendo “0 retorno da proibicdo social e da culpa
— que parecia banida pelos movimentos contraculturais do final da década de 1960 (2010, p.

215), em que a redencdo teria se tornado uma nova forma de mercadoria.

(...) o novo discurso em torno do “consumo responsavel”, ‘“consciente”,
“sustentavel”, “ético”, “racional”, “ativista”, “cidadao”, dentre outras denominagdes
gue buscam fazer acreditar que o campo do consumo tornou-se, agora, uma arena de
expiacdo dos males que os consumidores tém causado & natureza. Mas tal discurso
se apresenta com uma nova roupagem: como espaco de liberdade e escolha,
indicando a renovacao da ideologia do eu autdnomo que, embora tenha estado no
centro do projeto moderno, ganhou contornos novos a partir da segunda metade do

século XX, quando comegou a se delinear a sociedade que passou a ser caracterizada

% Um acontecimento recente que exemplifica isso ¢ a implantagdo da lei “Lixo Zero” na cidade do Rio de
Janeiro, que multa os cidaddos que jogam lixo nas ruas, em lixeiras superlotadas nas calcadas etc. A lei entrou
em vigor no més de agosto de 2013.
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como “sem limites”, em especial por alguns autores do campo filosofico e
psicanalitico. (FONTENELLE, 2010, p. 215).

A reciclagem, inserida no discurso do “consumo responsavel”, ¢ um bom exemplo
desse potencial mercadolégico atribuido ao lixo. A prética de reciclagem ndo é
exclusivamente moderna, pois materiais velhos e desgastados eram utilizados na producéo de
novos materiais hd varios séculos. Entretanto, 0 consumo de mercadorias recicladas, bem
como a estética da reciclagem, torna-se simbolo de certos estilos de vida e conferem valor
positivo aos sujeitos que se apropriam desses signos.

Segundo Fontenelle, em artigo sobre 0s novos contornos do “eu” autdbnomo e sua

relacdo com os discursos emergentes do “consumo responsavel” na contemporaneidade,

(...) a partir de meados da década de 1990, comecou a ganhar relevancia o discurso
pelo consumo responsavel, em especial sobre 0 meio ambiente. A rigor, a critica aos
excessos da sociedade de consumo também ndo é nova, remontando ao mesmo
periodo histérico dos discursos hegemdnicos sobre as benesses da cultura de
consumo. Entretanto, tratava-se de uma critica marginal, seja no campo académico,
seja encampada por correntes dos movimentos estéticos ou sociais (Harrison,
Newholm, & Shaw, 2005). (FONTENELLE, 2010, p. 216).

Fontenelle trata os novos discursos que surgem da preocupagdo com 0 meio ambiente
como uma ideologia, que cria uma “fantasia social” com o objetivo de elevar algo “a condigao
de impossibilidade, como meio de adiar ou evitar o encontro com isso” (ZIZEK & DALY
apud FONTENELLE, 2010). A autora afirma, baseando-se em Zizek (2008), que o
conhecimento cientifico vai perdendo o lugar do “Outro simbolico”, deixando o “trono vazio”
e gerando angustia nos individuos e sociedades. E no interior desse impasse que o sujeito é
chamado a se responsabilizar atraves do discurso do consumo responsavel (FONTENELLE,
2010).

O discurso do consumo responsavel poderia ser lido de duas formas, segundo
Fontenelle: “um discurso global sobre um “hedonismo envergonhado” (ZIZEK, 2004), que
remete a um tipo novo de consumo que consiste em tomar café sem cafeina, cerveja sem
alcool ou chocolate laxante” (2010, p. 219), cuja légica seria a de reduzir os danos ao
organismo; e, por outro lado, ‘“este discurso estaria voltado a defesa de uma forma de

consumir que nio cause danos ao planeta”®. Para a autora, 0 que os discursos do consumo

% Do ponto de vista critico, Jean Baudrillard também aborda esse “hedonismo envergonhado”, que no autor
ganha o sentido de “reciclar de faculdades”, que para ele foram perdidas. “As pessoas ja ndo se olham, mas
existem institutos para isso. J& ndo se tocam, mas existe a contactoterapia. Ja ndo andam, mas fazem jogging, etc.
Por toda a parte reciclam-se as faculdades perdidas, ou o corpo perdido, ou a sociabilidade perdida, ou o gosto
perdido pela comida. Reinventa-se a pendria, a ascese, a naturalidade selvagem desaparecida: natural food,
health food, yoga. Verifica-se, mas ao segundo nivel, a ideia de Marshall Sahlins, segundo o qual é a economia

67



responsavel sugerem, em Ultima instancia, € a exigéncia do “governo de si mesmo” (ibid., id),
voltando-se para o “eu” autonomo.

Entendendo a cultura como processo de enunciagédo, portanto, em constante disputa e
reconfiguracdo, nota-se que 0s sentidos produzidos em torno da ideia de “consumo
responsavel”, sustentabilidade e reciclagem, por exemplo, vém irrompendo os discursos
hegemonicos sobre o consumo e reorganizando-o nos diversos campos da vida. Com relagéo
ao descartavel, ndo poderia ser diferente. Os novos signos conferidos ao lixo através dos
discursos ecologicos também podem ser vistos como uma forma de ‘“hedonismo
envergonhado”, ao mesmo tempo em que ¢ fruto de uma preocupacdo com 0s recursos
naturais do planeta. Contudo, 0 mais importante de toda essa discussdo, a nosso ver, sao as
lutas pelo poder de significar e a possibilidade de enxergar, através dos jogos discursivos, as
estruturas e logicas de funcionamento das sociedades e culturas contemporaneas.

A fim de percebermos mais claramente como se d@o os jogos discursivos acerca do
universo do descartavel, propomos analisar trés documentarios que abordam a tematica em
nosso proximo capitulo, a saber, Boca de Lixo, Estamira e Lixo Extraordinario. Estes filmes
nos trazem diferentes formas de representacdo do descartavel e dos sujeitos no seu entorno,
associando o lixo a loucura, a arte, a marginalidade, dentre outros aspectos que serdo

investigados a sequir.

de mercado, e de maneira nenhuma a natureza, que segrega a penuria: aqui, nos confins sofisticados de uma
economia de mercado triunfante, reinventa-se uma penuria/signo, uma pendria/simulacro, um comportamento
simulado de subdesenvolvido (inclusive na adocdo das teses marxistas) que, sob uma capa de ecologia, de crise
energética e de crise do capital, acrescenta uma Ultima auréola esotérica ao triunfo de uma cultura exotérica”
(BAUDRILLARD, 1991, p. 22).
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Capitulo 11

DA MARGEM AO CENTRO: A RE-MERCANTILIZACAO DO DESCARTAVEL EM
BOCA DE LIXO, ESTAMIRA E LIXO EXTRAORDINARIO

2.1 Visitando a ACAMJG

Criancas soltando pipa num sol de meio-dia em pleno verdo, outras sentadas a sombra
de uma arvore. De um lado da rua de terra, um depoésito de restos de material de construcéo
ocupa grande espaco®. Do outro lado, varias lonas®’ com materiais a serem batidos® e outras
ja prontas para a venda estdo espalhadas pelo galpéo de reciclagem. Mais a frente, matagal.
No espaco cimentado, de esquadrias vermelhas e janelas com adesivos da Coca-Cola Light,
da campanha da presidenta Dilma (levemente arrancado), uma frase religiosa e simbolos da
reciclagem, quatro catadores almogam proximos a um radio, que toca “A dois passos do
paraiso” da banda Blitz.

Este foi o cenario que encontrei em minha primeira visita a Associacdo de Catadores
do Aterro Metropolitano de Jardim Gramacho (ACAMJG), localizada no bairro periférico de
mesmo nome, em Duque de Caxias. O aterro, oficialmente em atividade de 1978 a 2012%, era
0 maior da América Latina e recebia cerca de 80% do lixo produzido na cidade do Rio de

Janeiro, além daquele recolhido em outros municipios da Baixada Fluminense e Regido

% Como descobri depois através de um dos catadores, no espaco do depésito seréa construida uma fabrica
especializada em reciclagem de restos de materiais de construcéo.
% Lonas é o termo utilizado pelos catadores para se referirem as grandes sacas que armazenam o0s materiais
reciclaveis.
% Bater o material, de acordo com o que pude compreender nas breves visitas que fiz & ACAMJG, significa
separar o “material reciclavel” do “lixo”.
% As datas “oficiais” de instalagio do Aterro estdo disponiveis em alguns dos textos consultados:
http://www.cidadeolimpica.com.br/noticias/meio-ambiente-aterro-de-gramacho-chega-ao-fim-apos-34-anos-de-
atividades/ e http://www.oeco.org.br/reportagens/26063-apesar-de-fechado-gramacho-e-uma-historia-inacabada.
Um dos catadores que conversei, Anténio (os nomes dos informantes foram substituidos), me disse que comegou
a atividade de catacdo no Jardim Gramacho em 1974, portanto, quatro anos antes da data oficial de implantacdo
do Aterro pela extinta Fundrem (Fundacéo para o Desenvolvimento da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro).
Antonio contou que antes do poder publico instaurar o Aterro, alguns catadores jd atuavam no local e a
“administragdo” do espaco (por exemplo, quem poderia entrar e por quanto tempo poderia catar) ficava por conta
dos traficantes de drogas da regido, que disputavam o controle do “lixdo”. Além de gerir o espago, o grupo que
estivesse no controle tinha a pratica de escolher determinados caminhdes, principalmente aqueles que traziam o0s
restos de comida dos supermercados, e catavam antes de chegarem & rampa (local onde os caminhdes
depositavam o lixo recolhido). Antonio citou que havia uma mercearia que era abastecida com a carga desses
caminhdes e depois revendia os alimentos para os catadores.
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Serrana, como Nova Iguacu, Sdo Jodo de Meriti, Petrdpolis e Teresdpolis.

Fui até a sala da administracdo e me apresentei a Paula, secretaria da Associacao.
Paula, muito simpatica, logo me atendeu e comecamos a conversar sobre a organizacao e
funcionamento da ACAMJG. Estabeleci um roteiro aberto, com algumas perguntas basicas,
mas buscando seguir o fluxo das conversas’™. N&o utilizei nenhum dispositivo eletrénico ou
digital, somente caneta e um caderno para as anotagdes, que eram feitas ap0s as conversas.
Alguns dos eixos que balizaram as abordagens foram: como o0s catadores percebiam as
representacfes que eram produzidas sobre eles; como era e é o cotidiano na atividade de
catacdo de material reciclavel, levando em conta fatores como o fechamento do Aterro; se ja
tinham assistido os documentéarios que analiso nesta dissertacdo, dentre outros assuntos que
foram surgindo.

Paula me informou que atualmente a ACAMJG possui 118 catadores associados e
sobrevive de doacdes e recursos de patrocinadores, como a Coca-Cola’. Ela me explicou que
os catadores da Associacdo recolnem o material reciclavel doado por diversas empresas e
levam para o galpdo, onde sio separados e dispostos nas lonas. No fim de cada més’?, todo o
material é vendido para industrias de reciclagem.

Pude perceber que alguns dos catadores associados ndo gostavam do termo “lixo”,
evidenciando uma interessante disputa discursiva. Perguntei a uma das entrevistadas, Maria
do Socorro, se eu poderia fotografa-la “separando o lixo” e ela foi veemente ao afirmar que
nao trabalhava com lixo e sim com material reciclavel. “O lixo ndo tem valor, a gente joga
fora”. Fiquei envergonhada com a “bronca” que tomei e desisti da fotografia.

Notei que essa reivindicacdo esta presente em outras falas da associacao, dentre estas,

a do presidente, Tido Santos. Em diversas entrevistas analisadas em meu trabalho de

" No decorrer deste e do préximo capitulo serdo feitas algumas insercBes, muitas vezes em nota, sobre as
conversas com o0s catadores na ACAMJG. Ressalto que a ideia ndo era realizar um trabalho etnogréafico
aprofundado, mas observar e vivenciar, superficialmente, o cotidiano do trabalho dos catadores na Associa¢do, a
fim de perceber alguns dos discursos presentes nas suas construgdes representacionais e visdes de mundo.
™ Tifo Santos, presidente da ACAMIJG, ja estrelou a campanha “Cada garrafa tem uma histéria”, lancada pela
Coca-Cola em agosto de 2011 para divulgar os projetos de sustentabilidade que a empresa financia. A histéria do
presidente da associacdo € contada nas latas de refrigerante, distribuidas para toda a América Latina. A campanha
também veicula videos com cada representante dos projetos apoiados, que sdo disponibilizados pela Coca-Cola
no YouTube (http://www.youtube.com/watch?v=qUvI_BsmLBM)., Llcia, irma de Tido, me contou que uma das
campanhas da Coca-Cola para a Copa do Mundo 2014, que seré veiculada somente no exterior, é estrelada pela
filha de Tido, Clara Ellis, e Wendrel Gabriel, filho de um ex-catador do Jardim Gramacho.
"2 Segundo Paula, o fato de venderem o material somente no fim do més é um dos motivos para a baixa ades&o
dos catadores a ACAMJG. Quando catavam no Aterro, os catadores recebiam por dia de trabalho, o que fez com
que organizassem suas vidas e financas contando com o pagamento didrio.
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concluséo de graduagdo’, Tido reafirma a sua condicdo de catador de material reciclavel e
ndo de catador de lixo. Percebe-se, portanto, que ha uma disputa discursiva em torno da
significacdo do lixo, que passa também pela construcéo e legitimacao da categoria de catador.
Uma das lutas da ACAMJG, vinculada ao Movimento Nacional dos Catadores de Materiais
Reciclaveis (MNCR)™, é o reconhecimento pelo poder piblico e pela sociedade de modo
geral da profissdo de catador’.

Esse foi apenas um dos conflitos que pude identificar. Outras questdes serdo abordadas
no decorrer deste capitulo, que é dedicado as discussdes acerca da construcao representacional
do descartavel na midia e as analises dos documentarios apresentados na introducdo, a
relembrar, Boca de Lixo, Estamira e Lixo Extraordinario. Dessa forma, pretende-se apresentar
o caminho percorrido até a formulacdo de nossa hipdtese central, que sustenta a ideia de que
0S sujeitos descartaveis passam por um processo de mercantilizagdo através da midia, que por
sua vez, cria diferentes formas de construcdo de personagem, principal pratica discursiva
acionada pelos documentarios e pela nossa pesquisa, ao optarmos por visitar a Associacao e
conversar com alguns catadores’®.

Entendemos que a medida que os sujeitos sdo construidos como personagens nos
filmes, eles também se tornam mercadoria, ou seja, sdo mercantilizados e, portanto,
“renascem” também como sujeitos, conforme explicaremos adiante. Em outras palavras, o
mesmo processo que leva a “coisificacdo” dos sujeitos descartaveis, a percepcao de que ¢ uma
“mercadoria”, gera também a humaniza¢do desses sujeitos, tornando-os visiveis diante da

sociedade.

® MENDES, Gyssele. Do tatico ao estratégico: reflexdes sobre a cultura de consumo, lixo e invisibilidade a
partir do estudo de caso do personagem Tido Santos. 53p. Trabalho de conclusdo do curso de graduagdo em
Estudos de Midia. UFF, Niter6i. 2011.
" O MNCR é um movimento social que atua ha 12 anos no Brasil e luta pelo reconhecimento, inclusdo e
valorizacéo do trabalho dos catadores e catadoras. Tido Santos foi representante do MNCR no estado do Rio de
2007 a 2013. O video realizado por Marcelo Valle sobre 0 seminario “Reciclando Praticas e Transformando
Vidas - Fortalecendo o trabalho de Catadores e Catadoras de Materiais Reciclaveis e Reutilizaveis” esclarece
algumas das quest@es que envolvem o MNCR. No video, Fagner Sandrey, do MNCR, diz que um dos objetivos é
“fazer com que a sociedade enxergue os catadores e as catadoras como seres humanos, como seres dignos de
serem reconhecidos pelo trabalho que a gente presta para a sociedade ha mais de 50 anos, que é limpando as
cidades”: https://www.youtube.com/watch?v=aPaVtyHpPHE.
™ Mais informagdes sobre a ACAMIG e suas reivindicacdes podem ser encontradas no blog da Associaco:
www.acamjg.blogspot.com.br.
"® A prética da entrevista ¢ um dos pontos de encontro entre as producdes discursivas dos documentérios e as
visitas que fizemos. Ambas colocam em cena um dos desafios do campo da comunicacdo: a questdo do outro,
como levanta Comolli (2008).
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2.2 Arepresentagdo do “outro” no documentario

Hé uma complexa relagdo de encenagdo nas construgdes representacionais do “outro”
efetuadas pela midia, aos moldes propostos pela teoria da narrativa de Paul Ricoeur, como nos
mostra Mariana Baltar (2007)"’. Percebe-se que a representacdo é construida na relagéo dos
discursos que a precedem e a sucedem e que estdo presentificados no jogo de performance
instaurado. Cabe, portanto, questionar: a que discursos o dispositivo midiatico recorre para
engendrar as representacGes do universo do descartavel? Quais as praticas sociodiscursivas
que se entrelacam nessa criacdo e como atuam nos processos de re-mercantilizagdo dos
“descartaveis” (sujeitos e espagos), hipotese que defendemos?

Para iniciar nossas reflexdes sobre a ideia de representagdo, recorremos ao “Dicionario
de Filosofia” de Nicola Abbagnano, que nos mostra os multiplos sentidos adquiridos pelo

vocabulo ‘representacdo’ no decorrer da historia.

REPRESENTACAO: (lat. Repraesentatio, in. Representation; fr. Représentation;
ai. Vorstellung; it. Rappresentazione). 1) Vocabulo de origem medieval que indica
imagem ou ideia, ou ambas as coisas. O uso desse termo foi sugerido aos
escolasticos pelo conceito de conhecimento como "semelhanga" com o objeto.
"Representar algo" — dizia S. Tomas de Aquino — "significa conter a semelhanca
da coisa”. Mas foi principalmente no fim da escolastica que esse termo passou a ser
mais usado, as vezes para indicar o significado das palavras. 2) Ockham distinguia
trés significados fundamentais: "Representar tem varios sentidos. Em primeiro lugar,
designa-se com este termo aquilo por meio do qual se conhece algo; nesse sentido, o
conhecimento € representativo, e representar significa ser aquilo com que se conhece
alguma coisa. Em segundo lugar, por representar entende-se conhecer alguma coisa,
apos cujo conhecimento conhece-se outra coisa; nesse sentido, a imagem representa
aquilo de que é imagem, no ato de lembrar. Em terceiro lugar, por representar
entende-se causar o conhecimento do mesmo modo como 0 objeto causa o
conhecimento”. No primeiro caso, a Representacdo é a ideia no sentido mais geral;
no segundo, é a imagem; no terceiro, é o proprio objeto. Esses sdo, na realidade,
todos os possiveis significados do termo, que voltou a ter importancia com a nocéo
cartesiana de ideia como "quadro” ou "imagem" da coisa e foi difundido, sobretudo,

" Mariana Baltar elabora um breve resumo da teoria da narrativa de Ricoeur: “Tal concepgdo de narrativa coloca
em acdo o processo do que Ricoeur — ao longo dos trés tomos de Tempo e Narrativa, embora de maneira mais
condensada no volume Il — define como a Triplice Mimesis. Processo no qual a prefiguracdo, ou a mimese I,
seria a dispersdo da experiéncia do estar-no-mundo; a configuracdo, ou mimese Il, o “fazer” sentido dessa
dispersdo através da narrativa, que por sua vez circula no mundo da prefiguragdo engendrando novas
configuragBes, o que constitui um terceiro processo mimético, definido por Ricoeur como refiguragdo, ou
mimese Ill. As trés ocorrem como fluxo continuo e atravessado pelo olhar narrativizante, pela faculdade
narrativa. O que distingue, entfio, as narrativas em circulagio umas das outras? E justamente um certo protocolo
de leitura que “interfere” no processo mimético e que diferencia — do ponto de vista das expectativas e das
“reconfiguragdes” do “mundo do leitor” (a expressdo ¢ de Ricoeur, desenvolvida no volume III de Tempo e
Narrativa) — as narrativas em maior ou menor grau, como legitimas, ou verdadeiras, ou histéricas: “o que a
narrativa histérica e a narrativa de ficgdo tém em comum é dependerem das mesmas operacdes configurantes que
colocamos sob o signo da mimese 1. Em compensacéo, o que as opdem nao diz respeito a atividade estruturante
investida nas estruturas narrativas enquanto tais, mas sim a pretensdo a verdade pela qual se define a terceira
relacdo mimética. (Ricoeur, 1995: 10).” (BALTAR, 2007, p. 29).
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por Leibniz, para quem a ménada era uma Representacdo do universo. Inspirado
nessa doutrina, Wolff introduziu o termo Vorstellung, para indicar a ideia cartesiana,
no uso filoséfico da lingua alemd. Deve-se a Wolff a difusdo do uso desse termo nas
outras linguas europeias. Kant estabeleceu seu significado generalissimo,
considerando-o género de todos os atos ou manifestagbes cognitivas,
independentemente de sua natureza de quadro ou semelhanca e foi desse modo que o
termo passou a ser usado em filosofia. Hamilton defendia o uso dessa palavra
também em inglés. Mas neste sentido, os problemas inerentes a Representacdo sdo
0S mesmos que inerem ao conhecimento em geral e a realidade que constitui o termo
objetivo do conhecimento, OU, em outra direcdo, os concernentes a relagdo entre as
palavras e os objetos significados (SIGNO, SIGNIFICADO). (ABBAGNANO,
2007, p. 853-854).

A definicdo de Abbagnano nos da um panorama geral da nocdo de representacéo,
mostrando como esta se associa a ideia e a imagem, ao conhecimento e a realidade. A
representacdo parece sempre ocupar uma posicdo ambigua, que desestabiliza os limites
estabelecidos cartesianamente. De acordo com a definigdo supracitada, a representacao €, ao
mesmo tempo, a ideia que se formula sobre algo, a imagem que se forma sobre algo e o
proprio objeto que estimula tais elaboracdes. Desse modo, pode-se afirmar que grande parte
do nosso conhecimento sobre o mundo (e, portanto, sobre nés mesmos) € mediado por
representacoes.

Emile Durkheim, ja no século XIX, abordava o fendmeno das representacoes
coletivas, a fim de compreender a participacdo do aspecto social na formagdo do pensamento
l6gico, em outras palavras, como o social interferiria na construcdo dos conceitos. Durkheim
afirma que “o conceito ¢ uma representacdo essencialmente impessoal: ¢ por ele que as
inteligéncias humanas se comunicam” (1978, p. 235). “Se ele ¢ comum”, como ressalta o
autor, “¢ porque ¢ obra da comunidade” e possui mais estabilidade do que as representagdes
sensiveis. Identificando a lingua como o sistema de conceitos primordial para a vida social,
Durkheim diz que “as nogdes que correspondem aos diversos elementos da lingua séo, pois,
representagdes coletivas”, que ultrapassam o individuo a tal ponto que torna inapreensivel

determinada totalidade.

Esta observacdo permite determinar em que sentido pretendemos dizer que os
conceitos sdo representaces coletivas. Se eles sdo comuns a um grupo social
inteiro, ndo € que eles representem uma simples média entre as representagdes
individuais correspondentes; pois entdo eles seriam mais pobres que estas Gltimas
em contetdo intelectual, enquanto que em realidade eles sdo prenhes de um saber
que ultrapassa o de um individuo médio. Eles ndo sdo abstratos que sO teriam
realidade nas consciéncias particulares, mas representacdes tdo concretas quanto
aquelas que o individuo pode fazer-se de seu meio pessoal: correspondem & maneira
pela qual este ser especial que é a sociedade pensa as coisas de sua experiéncia
prépria. Se de fato os conceitos sdo mais frequentemente ideias gerais, se eles
exprimem antes categorias e classes do que objetos particulares, é porque 0s
caracteres varidveis e singulares dos seres so raramente interessam a sociedade; em
razdo de sua propria extensdo, ela quase ndo pode ser afetada sendo por suas
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propriedades gerais e permanentes. E, portanto, para este lado que se dirige sua
atencdo: estd em sua natureza ver o mais frequentemente as coisas por grandes
massas € sob o aspecto que elas tém mais geralmente. Mas disso ndo existe
necessidade; e, em todo caso, mesmo quando estas representacdes tém o carater
genérico que lhes é o mais habitual, elas sdo a obra da sociedade e estdo ricas de sua
experiéncia. (DURKHEIM, 1978, p. 236-237).

Durkheim ressalta que os conceitos e, portanto, as representacées possuem o aspecto
da universalidade e ndo da generalidade. Para o autor, a universalidade corresponde a
“propriedade que tem o conceito de ser comunicado a uma pluralidade de espiritos” (ibid., p.
235), ou seja, as representacGes promoveriam o compartilhamento e o reconhecimento entre
os multiplos individuos que integram a sociedade.

Para Durkheim, a vida social compreende simultaneamente representacdes e praticas,
como pode ser percebido no apanhado do pensamento durkheimiano realizado por Ana Lucia
Enne no artigo “Representagdes sociais como produtos e processos: embates em torno da
construgdo discursiva da categoria “vandalos” no contexto das manifestagdes sociais no Rio
de Janeiro em 2013”. Segundo a autora, Durkheim chama a atencdo para seis aspectos

importantes das representacoes coletivas:

a) elas seriam esquemas mentais que se materializariam em préticas, levando a um
embaralhamento do real e do ideal; b) apesar de ser efetivada pelos individuos, toda
representacdo seria uma producdo coletiva, através de processos mentais que
ultrapassariam o individuo enquanto unidade, sendo, portanto, sempre um produto
social, um conceito, e ndo uma experiéncia sensivel; ¢) como conceito, a
representacdo seria elaborada na linguagem, em processos sociais e de comunicacéo
(“O conceito ¢ uma representacdo essencialmente impessoal;, é por ele que as
inteligéncias humanas se comunicam” (DURKHEIM, 1973, p.537); d) para serem
partilhados, os conceitos precisam ser (re)conhecidos, por isso precisam dos quadros
sociais para sua partilha, ou seja, precisam ser universalizaveis (Durkheim nos avisa
em nota: ndo confundir “universalidade” com “generalidade”, pois trata-se da
“propriedade que tem o conceito de ser comunicado a uma pluralidade de espiritos”
(Id., ibid.); e) a partilha dos conceitos é fundamental para a garantia da coesdo
social; f) as representages sdo sociais porque vém da sociedade, mas também as
proprias coisas que elas exprimem sdo sociais. (ENNE, 2013, p. 5).

Desse modo, Durkheim inaugura as explicacbes acerca das dimensdes, formas,
processos e funcionamentos das “ideacdes coletivas” nas ciéncias sociais’®. As ideias de
Durkheim serdo retomadas por outros autores no decorrer do século XX. Destes, interessa-nos
destacar as proposicGes de Serge Moscovici, que abordou o tema na década de 60.

Inicialmente, Moscovici (1978) acrescenta o termo ‘“social” ao tratar das

representacdes, diferente de “coletiva” utilizada por Durkheim®. O autor nos mostra que as

® JODELET, Denise. Les représentations sociales. Paris: PUF, 1989, pp. 31-61. Traducdo: Tarso Bonilha

Mazzotti. UFRJ, 1993.

™ De acordo com Moscovici, “Durkheim queria simplesmente dizer que a vida social é a condigdo de todo
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representagdes sociais sdo formas de mediacdo da vida cotidiana, correspondendo,
simultaneamente, a substancia simbdlica e & pratica que produz tal substancia. Em outras
palavras, as representacgOes atuariam duplamente, simbolizando e significando a vida. O autor
afirma que sua preocupagdo ndo é a de definir as representagdes sociais historicamente, mas
de situa-las na encruzilhada dos conceitos socioldgicos e psicologicos.

Para Moscovici, “as representagdes sociais sdo entidades quase tangiveis”, que
“circulam, cruzam-se e se cristalizam incessantemente atraves de uma fala, um gesto, um
encontro, em nosso universo cotidiano” (ibid., p. 41). O autor afirma que grande parte das
relagcbes sociais, dos objetos produzidos e consumidos, das comunicagdes trocadas, dentre
outros aspectos sociais, estdo atravessados pelas representagdes, pois “as representagdes
sociais, correspondem por um lado, a substancia simbdlica que entra na elaboracdo e, por
outro, a pratica que produz a dita substancia, tal como a ciéncia ou 0s mitos correspondem a
uma pratica cientifica e mitica” (ibid., id). Desse modo, as representacdes seriam a pratica
discursiva, que simbolizaria e significaria a vida cotidiana, e a pratica social, que
“concretizaria” tais processos de representaqﬁogo.

Outro importante autor para os estudos da representacdo, Roger Chartier, no texto O
mundo como representacdo (1991), procura investigar as mutacdes no “fazer” historico, que
ocorreram durante o século XX. O autor argumenta que tais transformacdes ndo se deram por
uma mudanca de paradigma ou por uma crise nas ciéncias sociais, como muitos afirmavam,
mas pela mudanca na nocdo de inteligibilidade do mundo apresentado, ou seja, pelos
deslocamentos na ideia de representacdo do mundo.

Chartier afirma que os historiadores se baseavam em trés principios para construir
suas narrativas histéricas: o projeto de uma histéria global que fosse capaz de abarcar a
totalidade dos diferentes niveis sociais; a definicdo territorial dos objetos de pesquisa,

geralmente ligados as cidades e regides especificas; e a énfase no recorte social, que seria 0

pensamento organizado — e, de preferéncia, que a reciproca também é verdadeira -, sua atitude ndo suscita
objecOes. Entretanto, na medida em que ele ndo aborda frontalmente nem explica a pluralidade de modos de
organizacdo do pensamento, mesmo que sejam todos sociais, a no¢do de representacdo perde, nesse caso, boa
parte de sua nitidez” (1978, p. 42).

% Rafael Séga nos ajuda a compreender as duas faces da representagdo citadas por Moscovici: “O aspecto da
imagem, o lado figurativo da representacdo, € insepardvel de seu aspecto significativo, a estrutura desdobrada de
cada representacdo tem duas faces tdo indissocidveis como o verso e o reverso de uma folha de papel: a face
figurativa e a face simbolica. Mesmo nas representacfes sociais mais basicas, é o processo de elaboracéo
cognitiva e simbolica que estabelece os comportamentos. E esse sentido que a nogdo de representacdo social
inova em relagéio as outras formas psicoldgicas, ela relaciona processos simbolicos e procedimentos” (SEGA,
2000, p. 129).
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eixo organizador das diferencas e semelhangas culturais (ibid., p. 176). Com o abalo de tais
principios, o saber histérico teria se tornado mais plural e aberto as novas abordagens.

Ao renunciarem a descricdo da totalidade social, os historiadores passaram a buscar
acontecimentos, relatos de vida e uma rede de praticas especificas, fazendo com que
tomassem a representagdo como mediacdo de suma importancia nas relacbes e tensdes
observadas. A definicéo territorial dos objetos e a primazia do recorte social foram deixadas
de lado enquanto a opgdo pela “cartografia das particularidades” ascendia, concentrando os
olhares para os desvios culturais e a busca pelo “mais comum no menos corriqueiro”.

Chartier retoma os conceitos de Durkheim acerca das representacgdes coletivas. O autor
mostra que a ideia de representacdo é revestida de duplo sentido, pois a0 mesmo tempo em

que evidencia a auséncia de algo, também apresenta uma presenca.

Nas definicdes antigas (por exemplo, a do Dicionario universal de Furetiere em sua
edicdo de 1727), as acepcOes correspondentes a palavra "representacdo” atestam
duas familias de sentido aparentemente contraditorias: por um lado, a representacdo
faz ver uma auséncia, o que sup8e uma distin¢do clara entre o que representa e o que
é representado; de outro, é a apresentacdo de uma presencga, a apresentacdo publica
de uma coisa ou de uma pessoa. (CHARTIER, 1991, p. 184).

Para 0 autor, a representacdo expressaria as estruturas e hierarquias estabelecidas nas
culturas e sociedades, bem como as lutas travadas em torno da ideia de representacdo. O autor
parte de sua propria pesquisa, que abarca a relagdo entre os livros, o leitor e a pratica da
leitura, para defender a importancia de se pensarem as mutacdes nos modos de exercicio do
poder. Para ele, o foco da investigacdo deve ser as descontinuidades e discordancias dos
discursos, bem como 0s mecanismos e estratégias utilizadas nas construcoes discursivas para
produzirem certos efeitos. Compreende-se, portanto, a necessidade de perceber as
representacdes como discursos que induzem a determinadas interpretacdes, mesmo sabendo
que as interpretacdes sao intrinsecamente multiplas e deslizantes.

Para Chartier, a representacdo é tanto processo quanto produto. Concordando com
Durkheim, o autor afirma que as representacbes sdo sempre coletivas, mesmo quando
projetadas nos sujeitos, porque as coisas que representamos constituem praticas sociais.
Apoiando-se em Bourdieu, Chartier ressalta que as percepcbes do social ndo sdo de forma
alguma “discursos neutros”, pois produzem praticas e estratégias “que tendem a impor uma
autoridade a custa de outros, por elas menosprezados, a legitimar um projeto reformador ou a
justificar, para os proprios individuos, as suas escolhas e condutas” (CHARTIER, 2002, p.

17). Nesse sentido, Chartier ressalta a importancia das disputas de representacao.

As lutas de representacdo tém tanta importancia como as lutas econdmicas para
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compreender os mecanismos pelos quais um grupo impde, ou tenta impor, a sua
concepgdo do mundo social, os valores que sdo os seus, e 0 seu dominio. Ocupar-se
dos conflitos de classificagdes ou de delimitacbes ndo é, portanto, afastar-se do
social — como julgou durante muito tempo uma historia de vistas demasiado curtas -,
muito pelo contrério, consiste em localizar os pontos de afrontamento tanto mais
decisivos quanto menos imediatamente materiais. (CHARTIER, 2002, p. 17).

Denise Jodelet aproxima-se bastante dessa ideia ao afirmar que as representacdes
constituem um social charter, ou seja, um mapa social de condutas e leituras. Para ela, as
representacdes sdo sempre sociais, culturais, simbolizadas e significadas, possuindo funcdes
cognitivas e identitarias. A partilha da representacdo, que para a autora é um problema da
comunicacdo, é tdo eficaz e em muitos casos se naturaliza a tal ponto que a representacao
passa a ser a “natureza”, como acontece, por exemplo, nas performances de género® e nas
associacOes entre poluicdo e marginalidade social, apresentadas em nosso primeiro capitulo.
Isso implica dizer, como ja afirmava Pierre Bourdieu, que a realidade é indissociavel de sua

representacéo.

(...) as representacdes sociais, como vimos, sdo simbologias e também significacoes,
esguemas mentais e praticas, compreensdes sobre o real e a prépria realidade vivida
e experienciada pelos sujeitos. Narram o real e o constroem. S&o sistemas de
pensamento sobre o real e a prépria pratica cotidiana que o envolve. Sao constituidas
por e constituintes da realidade social, sendo entdo produtos e processos da mesma.
(ENNE, 2013, p. 20).

Enne, assim como Bourdieu, compreende que a representacdo € estruturada pela
realidade social e também ¢ estruturante dessa mesma realidade. Douglas Kellner, em “A

cultura da midia” (2001), segue nessa mesma dire¢do ao afirmar que as representagdes

8 Guacira Lopes Louro, em matéria para a Revista Cult, escreve sobre uma das principais pesquisadoras de
género, Judith Butler. Louro diz que “Para Butler, o género é a continua estilizacdo do corpo, um conjunto de
atos repetidos, no interior de um quadro regulatério altamente rigido [em nosso caso, a heteronormatividade],
que se cristaliza ao longo do tempo para produzir a aparéncia de uma substancia, a aparéncia de uma maneira
natural de ser”. Desse modo, o tornar-se “feminino” ou “masculino” jamais se completaria, pois o género
necessita da sua incessante reafirmacdo através dos atos, gestos, modos de vestir, falar, andar, comer, etc. Em
outras palavras, o0 género é efeito de discursos, é performativo, assim como o sexo. Butler afirma que a sequéncia
de atos performativos (conceito que toma emprestado de Austin para cunhar o seu proprio: performatividade de
género) que definirdo se um corpo sera feminino ou masculino é iniciada jA no momento em que uma
ultrassonografia identifica uma vagina ou um pénis no feto. Louro ressalta que essa “interpelacdao fundante” sera
“reiterada por vérias autoridades, e ao longo de varios intervalos de tempo, para reforcar ou contestar esse efeito
naturalizado. Um grande investimento vai ser empreendido para confirmar tal nomeacdo. Ela ndo esta
absolutamente garantida. Precisard ser repetida, citada e recitada incontaveis vezes, nas mais distintas
circunstancias. E podera, igualmente, ser negada e subvertida. O devir pode tomar muitas direcdes. O terreno do
género ¢ escorregadio e cheio de ambivaléncias”. A matéria pode ser consultada neste link:
http://revistacult.uol.com.br/home/2014/01/uma-sequencia-de-atos-2/. Mesmo no interior da rigida
heteronormatividade, ha possibilidades de subversdo e recriagdo. Um caso recente e emblemético, como atentou
Ana Lucia Enne no encontro do GRECOS (Grupo de Estudos sobre Comunicagdo e Sociedade), é o de Norrie
May-WelBy, que conseguiu na justica australiana o direito de ser reconhecidx como genderless (sem género).
Em sua fala, Norrie afirma que conseguiu se libertar da “gaiola de género”. Disponivel em:
http://revistasamuel.uol.com.br/conteudo/view/19676/A_gaiola_dos_generos.shtml. Acessada em 10 de fevereiro
de 2014.
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produzidas pela midia sdo ecos da vida cotidiana ao mesmo tempo em que constroem o tecido
social.

Ginzburg, no ensaio Representacdo: a palavra, a ideia, a coisa, discute a
representacdo a partir dos estudos das estatuetas utilizadas nos rituais funebres de gregos,
romanos e egipcios, que teriam a dupla funcdo de representar uma auséncia e continuar uma
existéncia, destacando uma ruptura e uma continuidade. Ginzburg nota, a partir de Gombricht,
que “a substituicdo precede a inten¢do de fazer um retrato, e a criagdo, a de comunicar”
(GINZBURG, 2001, p. 93), mostrando que as representacdes ndo sdo apenas constituidas da
“imitacao” de algo ou alguém, mas do duplo processo de substituicdo e (re)criagdo daquilo ou
daquele que se representa, de figuracdo e producdo de sentidos, de simbolizacdo e
significacao.

Em Durkheim e Moscovici a comunicacdo € aspecto central das construgdes
representacionais, pois precisam ser compartilhadas socialmente. Em Ginzburg, isso ganha
outro foco: antes de serem retratos, as representacfes seriam substitutas do que se pretende
retratar, e antes de serem significadas e comunicadas, estas seriam socialmente criadas,
objetos de invencdo e poética. Adiante, quando tratarmos das representacGes do descartavel
em Lixo Extraordinario, veremos que ha antes uma substituicdo daquilo que é visto como lixo
(ndo hé& vestigios de lixo organico e putrefacdo, por exemplo, na composicdo das fotografias
de Vik Muniz) e uma criacdo do que seria lixo, higienicamente e esteticamente reconfigurado.
Evita-se que o putrefato, a decomposicdo entre em cena. Mercantiliza-se aquilo que 0s
catadores entrevistados na ACAMJG chamam de “material reciclavel”, e nao lixo, que
continua a ser aquilo que se descarta por nédo ter valor ou utilidade.

No caso das representacdes midiaticas, Sary Calonge Cole (2006) destaca que estas
sdo construidas atraves da linguagem; sdo produtos dos intercambios sociais e possuem um
fim prético de organizacdo de mundo, orientacdo das acdes e de comunicagdo. Nesse caso, as
representacdes midiaticas produziriam uma visdo comum da realidade social, utilizando

dispositivos de reconhecimento®, dentre outras estratégias.

8 A noco de reconhecimento presente nesta dissertaco refere-se ao estudo de Jesis Martin-Barbero em “Dos
meios as mediagdes: comunicagdo, cultura e hegemonia”. Para o autor, o campo da mediagdo de massa envolve
“seus dispositivos de producdo e seus rituais de consumo, seus aparatos tecnoldgicos e suas encenagdes
espetaculares, seus codigos de montagem, de percepcdo e reconhecimento” (1997, p. 15, grifo nosso). Os
dispositivos de reconhecimento seriam aqueles responsaveis por gerar a identificagéo entre o mundo da obra com
o mundo do leitor: “quero referir-me agora aquele outro tipo de dispositivo que produz a identificagdo do mundo
narrado com o mundo do leitor popular. E que se acha no lugar da passagem para o contetdo, para 0 enunciado,
mas cujos efeitos remetem ao processo de enuncia¢do, em que o reconhecimento se revela ndo s6 como
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Por se tratarem de producdes e apropriacdes de sentidos multiplas, entende-se que
qualquer tentativa de olhar para tais discursos e apreendé-los sera também um exercicio de
fechar o sentido, restringi-lo a uma espiral de acontecimentos balizada por certos eixos. Este
exercicio de selecdo do discurso serd efetuado pelos documentérios em suas representacdes
(assim como pelos demais produtos analisados, como reportagens, novela etc.), pelos
“sujeitos descartaveis” em seus relatos e por esta dissertagdo, que, apesar de tentar observar a
rede de sentidos em jogo, conforma determinados pontos de vista, uma vez que é impossivel
abarcar qualquer totalidade sobre qualquer assunto.

Dito isto, passemos as reflexdes acerca da representacio do outro no documentario. E
importante destacar que os documentarios partilham de um “imaginario documental”, que esta
afinado a um paradigma cientifico-racionalista e calcado em “discursos de sobriedade”.

Segundo Mariana Baltar,

Circunscrito em uma autoridade de explicar o mundo, o documentario vai constituir
para si uma Formagdo Discursiva intimamente vinculada a essa autoridade, ou seja,
um lugar social de fala ao qual as narrativas se relacionam, alinhando-se ou
afastando-se, ou simplesmente colocando em questdo. (BALTAR, 2007, p. 45-46).

Como forma de demarcar e evidenciar o seu lugar de fala, o documentario articula
“efeitos de realidade”, garantindo a sua conexdao com aquilo que ¢ “real”, que ¢ tido como
“verdade” (BALTAR, 2007). Tais efeitos sdo produzidos pelas descricdes presentes nas
narrativas, que convidariam o espectador a acreditar na realidade expressa na narrativa, ou
seja, as descrigdes estabeleceriam a ponte entre 0 documentario e o universo do espectador.
As descricdes, por sua vez, adquiriram carater de referéncia ao mundo concreto a partir da
modernidade, quando a narrativa historica torna-se um “modelo narrativo a ser seguido,
organizando, em alguma medida, um olhar unificante a experiéncia do mundo ao imputar uma
certa nogdo de progresso linear” (ibid., p. 47-48)®. Dessa forma, a escrita historica, baseada
em evidéncias do real, seria o modelo utilizado para legitimar o lugar do “real” nos
documentarios.

César Guimardes e Cristiane Lima discutem os impasses e as possibilidades da
representacdo do “outro” no documentdrio, apresentando como insuficiente a tipologia inicial

de interagdo elaborada por Bill Nichols, que consistia na ideia de “eu falo deles para vocé ou

problema “narrativo” - identificacdo de personagens — e sim como problema de comunicacéo, de identificacdo
do leitor com os personagens. Umberto Eco pensa que no folhetim esse segundo sentido do reconhecimento é
efetuado com base numa degradacéo do primeiro, degradacéo esta que transforma a forca dramética da narrativa
em capacidade de consolagéo: o leitor é posto a todo momento frente a uma realidade dada que ele pode aceitar
ou modificar superficialmente, mas que ndo pode recusar” (ibid., p. 184, grifos do autor).
8 Ao tratar dos efeitos de realidade, Baltar refere-se ao ensaio “O efeito de realidade”, de Roland Barthes.
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nos falamos de nds para vocé” (2007, p. 146). A fim de complexificar essa dindmica,
Guimardes e Lima, baseando-se em Ferndo Pessoa Ramos, apontam trés campos éticos do
documentério do século XX, vinculados ao periodo historico e aos procedimentos estilisticos
adotados pelas producdes audiovisuais.

No primeiro momento, os documentarios eram guiados por uma ética da missdo
educativa, fincada na l6gica de valorizacdo das tradicOes e da percepcao do outro através de
um olhar altruista por parte dos realizadores. Em meados dos anos 50, a missdo educativa da
lugar a ética do recuo, onde os cineastas se colocavam no lugar de observadores e
acreditavam que a ndo intervencdo na realidade filmada produziria representagdes mais
ambiguas e complexas do outro, ficando a cargo do espectador a construgdo do seu proprio
saber de mundo. No fim dos anos 60, 0s autores apontam o surgimento do terceiro campo
ético do documentario, a ética participativo-reflexiva. Os realizadores passam a imprimir sua
presenca nos filmes, reconhecendo o seu lugar de enunciador e as limitagdes e conflitos
inerentes a representacdo, a partir de uma postura desconstrutivista. A saida ética encontrada
por esses cineastas é a reflexividade®*.

Independentemente do campo ético adotado, os documentarios exercem a escritura
filmica do outro e isso implica em uma relagdo de poder. A ideia de “cu posso falar desse
mundo” constitui um indicativo de poder. Os documentaristas possuem os meios discursivos €
imagéticos de produgdo, dominando o espaco estratégico®® onde o outro esté representado. O
poder da camera € também o poder de inscrever o outro, tornd-lo “apreensivel” em sua

188 ser constitutiva

representacdo, mesmo o outro sendo irrepresentavel e a alteridade radica
desta relacéo.

Desse modo, 0 outro ocupa o lugar onde os sentidos sdo deslocados na narrativa.
Aquilo que a narrativa ndo visava a construir, mas que esta na sua tessitura e que podem

desorganiza-la. Entretanto, como afirmam Guimardes e Lima, “a aparicdo de um outro

8 0O quadro exposto sobre os campos éticos do documentario ndo tem a intencdo de estabelecer separages
lineares e bem definidas. Destaca-se que tais tipologias referem-se as formas hegemoénicas do “fazer
documentario”, coexistentes com os demais modos de realiza¢do, que aparecem de modo residual ou emergente.
% A ideia de estratégia utilizada refere-se aos conceitos de “taticas e estratégias”, elaborados por Michel de
Certeau no livro “A inven¢do do cotidiano — Artes do Fazer, Vol. 17 (1997). Resumidamente, as estratégias
seriam os “modos de fazer com” daqueles que tém o poder de instituir discursos, como os meios de comunicagao
e as institui¢des sociais. As taticas, ou astucias, seriam as armas utilizadas pelos “fracos” em suas disputas
discursivas, sempre aplicadas no campo dominado pela estratégia.
8 para o fil6foso Emmanuel Levinas (1997), a alteridade radical ou absoluta é o reconhecimento do outro como
infinito. Na relagdo com o outro néo haveria apreensdo, mas encontro de alteridades.
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qualquer (singular ou genérico) vém efetuar, de modo particular, a estrutura-Outrem®” (2007,
p- 150). O outro aparece como infinito ao mostrar um mundo possivel que ultrapassa o “eu”.

Para o exercicio de escritura filmica no documentario, os autores elencam duas
dificuldades na representacdo da multiplicidade de outros: a visdo como sentido privilegiado
para desvelar o outro; e o outro que se encontra num plano distinto, ocupando posicdes
historicas e temporalidades disjuntivas. Como saida para esses entraves, 0s autores sugerem
duas agdes: “promover a disjungdo entre a imagem e a palavra, assumindo que falar ndo € ver;
e abandonar o Eu como medida para o conhecimento do Outro, conceder ao Outro a
prioridade que era concedida ao Eu” (ibid., p. 154).

Para compreender o outro no documentario é preciso estar aberto as cisdes, as
interrupcdes, aos siléncios e recalques que operam na narrativa, e que compdem o lugar do
outro, neste espaco de deslocamento de sentidos®®. Aplicando tais pressupostos & analise dos
filmes, busca-se entender a construcdo da representacdo do outro descartavel para além dos
signos de impureza e poluicdo simbodlica que o demarcam, dando a ver a multiplicidade de
sentidos que envolvem esse universo atraves dos siléncios e conflitos evocados pelos

documentarios.

2.3 Performance e auto mise-en-scene

Erving Goffman, em “A representagdo do eu na vida cotidiana” (2002), investiga a
estrutura dos encontros sociais utilizando como metéafora a representacdo teatral. Na visdo do
autor, o individuo encena papéis sociais nos diversos contextos ou “palcos” em que se insere,
ganhando os contornos de “ator” e “personagem” (ibid., p. 231). Ambos, personagem e ator,

seriam acionados de acordo com a contingéncia dos palcos cotidianos.

8 para Gilles Deleuze, o Outrem é uma estrutura do campo perceptivo. E a expressio de um mundo possivel:
“Que Outrem, propriamente falando, ndo seja ninguém, nem vocé, nem eu, significa que ele é uma estrutura,
estrutura que se encontra efetuada somente por termos varidveis nos diferentes mundos de percep¢do — eu para
vOcé no seu, vocé para mim no meu. Nem mesmo basta ver em outrem uma estrutura particular ou especifica do
mundo perceptivo em geral; de fato, € uma estrutura que funda e assegura todo o funcionamento deste mundo em
seu conjunto. E que as nogBes necesséarias a descricdo deste mundo — forma-fundo, perfis-unidade de objeto,
profundidade-comprimento, horizonte-foco — permaneceriam vazias e inapliciveis se Outrem ndo estivesse ai,
exprimindo mundos possiveis (...)” (DELEUZE, 1988, p. 267).
8 Destacamos ainda a importancia da compreensdo dos contextos histéricos em que se encontram 0s
documentérios que analisamos, especialmente no que diz respeito aos discursos ecoldgicos. O filme “Boca de
Lixo” foi feito em uma época em que os discursos acerca da reciclagem, por exemplo, eram incipientes,
diferentemente de “Lixo Extraordindrio”, cuja nocdo de reciclagem é fundamental para a rede de sentidos do
filme.
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A nogéo de performance® em Goffman é usada para se referir “a toda atividade de um
individuo que se passa num periodo caracterizado por sua presenca continua diante de um
grupo particular de observadores e que tem sobre estes alguma influéncia” (ibid., p. 29).
Percebe-se, portanto, que a ideia de performance estaria ligada a atuacdo, a producdo de
presenca® e atualizacdo de um “eu” virtual®.

Na construcdo de suas performances, os performers langam mao de um conjunto de
taticas e estratégias a fim de preservarem a autoimagem. Goffman nomeia esse conjunto de
face-work, que pode ser aplicado tanto em interagdes imediatas quanto em interacGes
mediadas, como é o caso das performances nos documentarios. Como nos explica Baltar, a
partir desse jogo de projecdes e das estratégias de gerenciamento da face®” sdo constituidos os
processos de consolidacdo dos papéis sociais, que por sua vez, sao partilhados socialmente e
ganham determinados contornos, ou seja, sdo construidas expectativas acerca da forma como

0S papéis devem ser representados.

A performance condensa, a um s tempo, a dimensdo da atuacdo (constitutiva do jogo de
projecdes nas relagdes “face a face”) e uma afirmacgdo da “realidade” dessa atuacdo. Acaba-
se, assim, dissociando a performance de uma oposi¢do entre verdadeiro e falso, colocando
em evidéncia um jogo de avaliacOes e correlacBes de projecfes de uma autoimagem (face),
a um so6 tempo, de carater moral e social. (BALTAR, 2010, p. 223).

Desse modo, a juncdo da dimensdo da atuacdo ou representacdo com a afirmacao de
uma realidade remete-nos a discussdo presente na secdo anterior, quando ressaltamos que a

representacdo e a realidade social sdo indissociaveis. As performances ndo sdo julgadas

8 E importante destacar que na traducéo brasileira do texto de Goffman a palavra representacdo substituiu o
termo performance, assim como ator substituiu o termo performer. Performance e performer eram os termos
empregados no texto original The presentation of self in everyday life (1956).
% Hans Ulrich Gumbrecht, no livro Producéo de presenca: o que o sentido ndo consegue transmitir (2010),
define a palavra ‘presenga’ como “uma relag@o espacial com o mundo e seus objetos. Uma coisa ‘presente’ deve
ser tangivel por méos humanas - o que implica, inversamente, que pode ter impacto imediato em corpos
humanos”. O termo ‘produgdo’ se refere ao “ato de ‘trazer para diante’ um objeto no espaco” (p. 13). Gumbrecht
completa: “Em outras palavras, falar de ‘producfo de presenca’ implica que o efeito de tangibilidade (espacial)
surgido com os meios de comunicacao esta sujeito, no espago, a movimentos de maior ou menor proximidade e
de maior ou menor intensidade. Pode ser mais ou menos banal observar que qualquer forma de comunicagdo
implica tal producgo de presenca; que qualquer forma de comunicagdo, com seus elementos materiais, ‘tocara’ os
corpos das pessoas que estdo em comunicacdo de modos especificos e variados - mas ndo deixa de ser verdade
que isso havia sido obliterado (ou progressivamente esquecido) pelo edificio tedrico do Ocidente desde que o
cogito cartesiano fez a ontologia da existéncia humana depender exclusivamente dos movimentos do pensamento
humano” (p. 38-39).
°! Devo essa reflexdo & minha orientadora, Ana Lcia Enne, que ha alguns anos, durante uma conversa informal,
me explicou a sua critica a apropriacdo do conceito de Goffman para a lingua portuguesa. Para ela, a ideia de
presentificagdo e atualizagdo do “eu” estariam mais proximas do pensamento de Goffman do que a ideia de
“representacao do eu”.
%2 “Face ¢ uma imagem do eu delineada em termos de aprovagdo dos atributos sociais — podendo ser uma
imagem que outros possam compartilhar, quando, por exemplo, 0 sujeito mostra-se de uma boa maneira”
(GOFFMAN apud BALTAR, 2007, p. 30).
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apenas por serem sinceras e/ou cinicas, segundo o desempenho do performer. Envolvem
também os julgamentos morais que estdo relacionados as expectativas sociais sobre
determinada performance.

Partimos, entdo, para a seguinte questdo: como pensar a no¢do de performance no

ambito do documentario? Baltar nos traz alguns esclarecimentos sobre essa associacao.

O conceito de performance, embora ocasionalmente utilizado no campo do
documentario, ainda é pouco teorizado, sobretudo no tocante as suas implicacbes
para o processo de constituicdo do personagem. O vocabulario corrente na revisdo
tedrica do campo dos Gltimos dez anos ja inclui, sem embaragos, termos como
“atores sociais” para designar os sujeitos que sdo alvo do interesse do documentario,
ou como “narrativa”, para dar conta dos procedimentos estéticos articulados no
ambito do discurso filmico. No entanto, com menos recorréncia, utiliza-se o termo
performance, que parece ainda estar atavicamente vinculado a nocéo de ficcéo e de
atuacdo, portanto, aparentemente contrario ao que compBe a expectativa social,
historicamente construida, do dominio do documentario. (BALTAR, 2010, p. 219).

Historicamente, o documentario baseia-se em “discursos do real”, dai a dificuldade de
se aplicar a ideia de performance, que é frequentemente associada a ficcdo. Contudo, se
pensarmos que toda e qualquer narrativa é uma ficgdo, inclusive a documental, transpde-se
essa barreira no que diz respeito ao documentario. Segundo Baltar, a dimensdo da
performance aliada ao documentario desloca a abordagem, que sai da dualidade entre verdade
e mentira e “faz incorporar, no encontro instaurado pela experiéncia documental, a nog¢ao de
que ha uma ordem de atuagdo presente em qualquer interagdo social” (ibid., p. 223). Assim,
mesmo quando sdao representados e se representam através de “discursos de sobriedade”
(NICHOLLS, 1997), os sujeitos ‘documentados’ performam diante das cameras e estabelecem
diferentes interacbes com o diretor e o espectador imaginado. Comolli denomina essa
performance do sujeito filmado de auto mise-en-scéne.

Em \er e poder (2008), Jean-Louis Comolli analisa o cinema a partir de uma
pedagogia do ndo-visivel, indo de encontro a légica da espetacularizacdo que permeia as
producoes audiovisuais. Para o autor, o espectador ¢ o “verdadeiro sujeito do cinema”, pois
tem o poder e 0 gozo de ver. O autor afirma que o espetaculo, como ja previa Guy Debord, se
generalizou, engendrando uma grande preocupacdo moderna: o cuidado com a imagem.
Segundo ele, tal preocupacgdo ¢ “uma consciéncia de que poderia haver uma imagem de si a
ser produzida, a mostrar, a oferecer ou a esconder, afinal, a colocar em cena” (ibid., p. 53).
Desse modo, 0s sujeitos filmados “estariam em condi¢des de gerir o conteido de suas
intervengoes”.

Por definicdo, a auto mise-en-scéne € uma relacdo entre o diretor e 0s personagens
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“mais ou menos guiada pelo desejo, mais ou menos marcada pelo medo e pela violéncia”. Os
sujeitos filmados, segundo o autor, teriam a capacidade “de colocar em cena, de produzir a
mise-en-scene de si mesmos: dominar esse medo, brincar com ele” (ibid., ibid.). Para o autor,
a sociedade seria constituida por diferentes mise-en-scenes, que se atravessam, se sobrepdem,
se confundem e se diferenciam. Nesse cruzamento de mise-en-scénes, os sujeitos fabulariam
as suas proprias mise-en-scenes. No ato de filmar o outro, haveria, portanto, um embate entre
mise-en-scénes®, onde a representacao seria o terceiro elemento constituinte da relagdo com o
outro, produzindo a diferenca e a identidade.

Simultaneamente, ocorre “a invengdo do espectador como sujeito do cinema, sujeito
do filme ¢ sujeito da experiéncia vivida que ¢é a proje¢ao de um filme” (ibid., p. 97). Segundo
Comolli, o filme passa ndo s6 na tela do cinema, mas também na tela mental de cada
espectador, de cada subjetividade ali presente. “No cinema ndo ha publico, mas uma colegao
de espectadores singulares, subjetivados”, diz o autor.

Comolli alega que “a poténcia do cinema estava em conferir um efeito de real a ilusdo,
um efeito de presenca a auséncia, um efeito de atualidade ao passado” (ibid., p. 102). Nesse
sentido, retomando parte da discussdo das secOes anteriores, pode-se pensar que a
representacdo substitui uma “auséncia” e atualiza uma presenca, deixando escapar o acidente,
o siléncio, a surpresa ou o grito, que seria o lugar do “outro” na narrativa, para Guimaraes e

Lima, ou o lugar do “real”, para Comolli.

O combate principal ndo €, de agora em diante, entre representacdes antagbnicas
(capitalismo/comunismo, por exemplo), mas entre o que continua ligado a
representacdo (politicas da relagdo entre cidaddos, por meio da delegacdo de poder,
cujas modalidades sdo apenas variantes do principio democréatico) e o que sai da
representacdo para ir em direcdo & mediatizac@o da informag&o-mercadoria e do
sujeito-consumidor — que, em linhas gerais, é a l6gica de uma ndo-declarada-como-
tal ditadura do mercado. (COMOLLLI, 2008, p. 103 - grifos do autor)

A mediatizacdo da informagdo-mercadoria e do sujeito consumidor seria impulsionada
pelas forcas do mercado. Isso levaria ao ‘“abandono do sistema de representagdo”,
caracterizado por processos de aceleracdo da circulagdo da informacdo, da mercadoria, do
consumo, da rendncia a experiéncia, dentre outros.

Compreendemos que os documentarios, em nossa pesquisa, constroem diferentes

projetos de mercantilizacdo a partir das distintas praticas discursivas de construcdo de

% para Comolli, a especificidade do documentério é exatamente o confronto entre a relagdo com o outro e a
nogdo de mise-en-scéne, que seria a contradi¢do fundamental de sua prética. E precisamente na escolha da
pessoa a ser filmada que intervém o medo, o desejo e a ambivaléncia.
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personagem. Este “embaralhar” das fronteiras, que faz com que percebamos o sujeito somente
quando este se torna (e performa como) mercadoria, € uma faldcia, pois, como afirma
Comolli, “no mercado, a mercadoria faz tufo para se tornar desejavel, mas sabemos que isso ¢é
apenas um fingimento: é ela que nos deseja, indistintamente, indiferentemente” (COMOLLI,
2008, p. 105).

2.4 A construcio da empatia e da “dor do outro”

Esta se¢do sera dedicada a reflexdo sobre as ideias de empatia e “dor do outro”, de
Lynn Hunt (2009) e Susan Sontag (2005), respectivamente. Interessa-nos entender como as
representacfes do universo do descartavel dialogam com tais constru¢des culturais em suas
producdes de sentido, utilizando-as estrategicamente. Quando se torna interessante langar a
carta da empatia? E quando é interessante descart-la?*

Lynn Hunt (2009) aborda o processo de configuracdo da nocéo de direitos humanos.
Segundo a autora, os direitos humanos surgem apoiados num “conjunto de pressuposicoes
sobre a autonomia individual” (ibid., p. 25), durante o processo historico da modernidade.
Uma dessas pressuposicOes seria a capacidade dos individuos de se perceberem como

semelhantes, ou seja, a capacidade de sentir empatia pelo outro.

Para ter direitos humanos, as pessoas deviam ser vistas como individuos separados
que eram capazes de exercer um julgamento moral independente; como dizia
Blackstone, os direitos do homem acompanhavam o individuo “considerado como
um agente livre, dotado de discernimento para distinguir o bem do mal”. Mas, para
que se tornassem membros de uma comunidade politica baseada naqueles
julgamentos morais independentes, esses individuos autdbnomos tinham de ser
capazes de sentir empatia pelos outros. Todo mundo teria direitos somente se todo
mundo pudesse ser visto, de um modo essencial, como semelhante. A igualdade ndo
era apenas um conceito abstrato ou um slogan politico. Tinha de ser internalizada de
alguma forma. (HUNT, 2009, p. 25-26).

De acordo com Hunt, a empatia seria uma capacidade do individuo de sentir-se
semelhante e reconhecer o outro como semelhante. Essa capacidade seria uma condicdo
fundamental para o surgimento dos direitos humanos. Somente com o reconhecimento do
outro como um ser semelhante é que seria possivel abrir caminhos para a ideia de que todos
tém direitos inalienadveis e iguais apenas por pertencerem a categoria de seres humanos.

E interessante notar que por volta do mesmo periodo em que foram confeccionadas a

Declaracdo da Independéncia dos EUA (1776) e a Declaracdo dos Direitos do Homem e do

 No caso dos filmes analisados nesta dissertacéo, cabe também questionar: a empatia é de quem para quem?
Os filmes pretendem estabelecer redes de empatia com que tipo de espectador?
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Cidadao (1789), documentos que tinham como finalidade ratificar as ideias de igualdade e
semelhanca entre todos os seres humanos, fixam-se também os sentidos acerca da
marginalidade e do perigo que determinados tipos de individuos ofereciam a sociedade, como
os loucos, os presos, 0s pobres e 0s doentes, processo mencionado no primeiro capitulo desta
dissertacdo. Portanto, a no¢do de igualdade e semelhanca entre os individuos serviu também
como forma de se mascararem as desigualdades que esse mesmo processo engendrou®®.

Hunt ressalta que a autonomia e a empatia sdo construgdes culturais, que se
desenvolveram ao longo do processo histérico da modernidade, mobilizando ideias como a
vergonha e o decoro corporal.

A autonomia e a empatia sdo praticas culturais e ndo apenas ideias e, portanto, sdo
incorporadas de forma bastante literal, isto é, tém dimensdes tanto fisicas como
emocionais. A autonomia individual depende de uma percepcdo crescente da
separacdo e do carater sagrado dos corpos humanos: 0 seu corpo € seu, e 0 meu
corpo é meu, e devemos ambos respeitar as fronteiras entre os corpos um do outro®.
A empatia depende do reconhecimento de que outros sentem e pensam como
fazemos, de que nossos sentimentos interiores sdo semelhantes de um modo
essencial. Para ser autdbnoma, uma pessoa tem de estar legitimamente separada e
protegida na sua separacdo; mas, para fazer com que os direitos acompanhem essa
separacdo corporal, a individualidade de uma pessoa deve ser apreciada de forma
mais emocional. Os direitos humanos dependem tanto do dominio de si mesmo
como do reconhecimento de que todos os outros s&o igualmente senhores de si. E o
desenvolvimento incompleto dessa Ultima condicdo que da origem a todas as
desigualdades de direitos que nos tém preocupado ao longo de toda a histéria.
(HUNT, 2009, p. 27-28).

Todo o processo de separacéo e autocontrole dos corpos que se desenvolveu durante a
modernidade, j& comentado em nosso primeiro capitulo, contribuiu para a configuracdo e
introjecdo da empatia pelos individuos. No caso das representacdes midiaticas acerca do
descartavel, entende-se que a constru¢do da empatia € necessaria para o estabelecimento do
“contrato de leitura” e pode ser vista como uma das estratégias melodramaticas utilizadas para
a manutencao desse contrato, fazendo com que o espectador crie uma relacdo de semelhanca e

se coloque no lugar do outro ali representado. Por outro lado, a frase de Susan Sontag em

% A nossa critica se associa a critica de Marx sobre os direitos humanos. Marx considerava que tais direitos
conferiam liberdade ao capital, ndo ao individuo, além de estarem dirigidos a um sujeito especifico: o
proprietario burgués. Ressaltamos que os direitos humanos constituem uma arena de embates de suma
importancia na contemporaneidade, que ndo deve ser desconsiderada de modo algum, dados os processos
desiguais sobre 0s quais se ergueram as sociedades contemporaneas.
% Nota-se que o processo da autonomia individual, assim como o de empatia, se deram de modos desiguais e
ainda hoje sdo motivos de diversas lutas, dentre estas, a do feminismo e das questdes de género. A Marcha das
Vadias (SlutWalk), por exemplo, tem como uma das principais estratégias discursivas afirmar, repetidamente, a
expressdo “Meu corpo, minhas regras”, uma vez que o corpo feminino foi construido, historicamente, como
inferior ao masculino. Desse processo resultam diversas formas de agressdo a mulher e aqueles que néo se
enquadram na heteronormatividade dos corpos. Ao afirmarem “Meu corpo, minhas regras”, as “vadias” chamam
a atencdo para a autonomia (e o respeito) dos corpos, especialmente o corpo da mulher.
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“Diante da dor dos outros” (2005) — “Nosso fracasso ¢ de empatia” — pode nos apontar outras
direcoes.

Em seu ensaio, Sontag analisa as fotografias de guerra que abastecem o repertério de
dor da vida cotidiana. A autora cita o livro Trés guinéus, de Virginia Woolf, que foi escrito em
resposta a um advogado que questionara como poderia ser evitada a guerra. Em sua resposta,
Woolf sugere ao advogado que sejam analisadas as imagens de guerra, aproximando 0S seus
distantes universos através do horror e da repugnéancia causadas pelas fotografias.

Olhem, dizem as fotos, é assim. E isto 0 que a guerra faz. E mais isso, também isso a
guerra faz. A guerra dilacera, despedaga. A guerra esfrangalha, eviscera. A guerra
calcina. A guerra esquarteja. A guerra devasta. N&o sofrer com essas fotos, ndo sentir
repugnancia diante delas, ndo lutar para abolir o que causa esse morticinio, essa
carnificina — para Woolf, essas seriam rea¢fes de um monstro moral. Nosso fracasso
¢ de imaginacdo, de empatia: ndo conseguimos reter na mente essa realidade.
(SONTAG, 2005, p. 13)

A autora se apoia no papel pedagogico que as fotografias e, de modo mais amplo, as
midias, possuiriam por exibir 0os horrores da guerra para que as pessoas sentissem compaixao
pelo outro e se contrariassem com as acdes bélicas. Sontag afirma que “por longo tempo
algumas pessoas acreditaram que, se o horror pudesse ser apresentado de forma bastante
nitida, a maioria das pessoas finalmente apreenderia a indignidade e a insanidade da guerra”
(ibid., p. 17).

Todavia, Sontag ressalta que os multiplos usos e apropriac6es das fotografias de guerra

nem sempre geraram sentimentos de repugnancia e horror.

De fato, ha muitos usos para as inumeras oportunidades oferecidas pela vida
moderna de ver — a distdncia, por meio da fotografia — a dor de outras pessoas. Fotos
de uma atrocidade podem suscitar rea¢des opostas. Um apelo em favor da paz. Um
clamor de vinganca. Ou apenas a atordoada consciéncia, continuamente reabastecida
por informagdes fotogréficas, de que coisas terriveis acontecem. (SONTAG, 2005, p.
16)

Pode-se afirmar que a “dor do outro” ¢ um dos elementos que atravessam as
representacdes midiaticas do descartavel analisadas nesta dissertacdo. Percebe-se que hd uma
tentativa por parte dos documentérios de retratar o sofrimento do outro, mostrando as
condicBes precarias de vida e as sagacidades que os sujeitos utilizam para lidarem com o
contexto adverso do lixo. A representacdo da dor do outro, associada a capacidade de sentir-se
semelhante ao outro e compartilhar do seu sofrimento, que Lynn Hunt chama de empatia,
constituem importantes estratégias discursivas para esses documentarios, convocando um
imaginario melodramatico.

Mariana Baltar, em sua tese, realiza a aproximacao entre 0s universos do documentario
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e do imaginario melodramatico. O melodrama, matriz popular vinculada ao excesso e pautada
em sensacdes e sentimentos, estaria vinculado a valorizagdo da vida privada e do cotidiano na
modernidade, “em que as instancias da intimidade e da moral parecem cada vez mais centrais
como reguladoras da vida social” (2007, p. 87), constituindo uma “pedagogia moralizante”.
Segundo a autora, 0 melodrama movimenta relagdes internas da narrativa audiovisual
e entre obra e publico guiadas pelo pathos, “vinculos empaticos configurados por tematicas
que envolvem polaridades entre bem e mal, virtude e vilania, instdncias moralizantes que
serdo articuladas esteticamente num modo exacerbado, o qual carrega as estratégias que
convidam a mobilizagdo sentimental” (ibid., p. 89). Dessa forma, estruturar uma narrativa
baseada no excesso sugere, mais do que a identificacdo, 0o engajamento do espectador,
fundamental para a articulacdo das mise-en-scénes e para a eficacia da pedagogia moralizante.
O documental e 0 melodrama parecem universos distantes, porém, de acordo com a

autora,

Os modos de organizacdo da narrativa em torno do excessivo, talvez sejam as
maneiras mais eficazes de fazer o publico fluir e fruir com a narrativa. Tais ideias —
fluir e fruir — sdo fundamentais na construcio da subjetividade moderna. E central,
nesse contexto, a dimensdo espetacular para alimentar os desejos de circulacdo e
consumo do sujeito moderno. (BALTAR, 2007, p. 92).

A simbolizacdo exacerbada, um dos elementos presentes nos documentarios e que
deriva da matriz popular do excesso, articula um efeito de “presentificacao” dos elementos da
narrativa. Associada a obviedade, ambas funcionariam como mecanismos de antecipacao.
Estes trés elementos — simbolizacdo exacerbada, obviedade e antecipacdo — indicariam a
presenca do imaginario melodramatico nos documentarios.

Dessa forma, a utilizacdo de estratégias do universo do melodrama pelos
documentarios, como o close no rosto que chora e as préprias lagrimas (e mesmo a auséncia
destas em uma cena carregada de tensdo), seria importante para o estabelecimento de um
contrato de leitura com o publico. Entendemos que a representacdo da dor do outro constroi
uma relacdo de empatia, sendo utilizadas nas representacdes do descartavel como estratégias
para promover o engajamento sensdrio-sentimental do espectador, convocando-o a compaixao

e a fruicéo.

2.5  Boca de Lixo: o roubo da imagem alheia

O documentario Boca de Lixo (1993), dirigido por Eduardo Coutinho e produzido pelo
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Centro de Criagdo de Imagem Popular (CECIP), tem como cenério o vazadouro de lixo de
ltaoca”. O local é apresentado, inicialmente, com um travelling sobre o lixo que cobre
indistintamente o chdo. Sacos plasticos, tampas de garrafa e embalagens sdo os itens
identificAveis em meio ao caos. Porcos e urubus aparecem futricando o lixo, anunciando o
trabalho de catacdo que viria logo em seguida. Enquanto diversas pessoas catam a comida que
acabara de ser descarregada de um caminhdo, os cinegrafistas sdo filmados captando algumas
imagens do lixo orgéanico, em aparente estado de decomposicéo.

Inicialmente, os rostos que aparecem na tela estdo cobertos ou se negam a serem
filmados, em alguns casos, as pessoas correm da cadmera. Assim que uma das pessoas
descortina o rosto em frente & cAmera, vem & tona a voz do primeiro catador. E um garoto, que

pergunta a Coutinho:

- O que é que vocés ganham com isso?

- Ah?

- Pra ficar assim, botando esse negécio na nossa cara?

- E pra mostrar como é a vida real de vocés. Para as pessoas verem como € que é.
- Sabe pra quem o senhor podia mostrar? Podia mostrar pro Collor.

Depois, sdo ouvidas as vozes de outros catadores, dizendo “Fala ai, Dentinho”.
Coutinho se junta ao coro dizendo “Ah ndo, fala”, enquanto Dentinho foge da equipe. A
camera passa a procurar outros personagens no vazadouro, porém, neste primeiro momento,
0s catadores ndo estdo muito receptivos. Na tentativa de convencer alguém a falar, Coutinho
diz “¢ um trabalho legal, como os outros, ndo tem problema nao”.

Segundo a sinopse disponivel no site do CECIP®, Boca de Lixo “trata do cotidiano
dos catadores de lixo do vazadouro de Itaoca, em Sdo Gongalo, a 40 km do Centro do Rio de
Janeiro. O lixo como trabalho e como estigma. O roubo da imagem alheia, pecado original de
todo documentario”. A expressao destacada ¢ a primeira impressao que se tem sobre o filme.
Os catadores fogem da camera de Coutinho. Aqui, 0 embate de mise-en-scénes € percebido

como “o roubo da imagem alheia”, o que nos remete a frase de Comolli: “alguns dizem que a

" 0 vazadouro de Itaoca foi fechado em 2012, mesmo ano de fechamento do Aterro de Gramacho. Recebia 0
lixo produzido no municipio de Sdo Goncalo, cerca de mil toneladas por dia. Em uma matéria do site Uol, Dione
Manetti, do Centro de Estudos Socioambientais Pangea, disse que quando o vazadouro fechou se parecia com o
que era Gramacho ha 25 anos, dadas as condicGes de insalubridade. Em Itaoca atuavam 786 catadores, sendo que
200 destes moravam dentro dos limites do “lixdo” (dados divulgados pela matéria). De acordo com Adeir Albino
da Silva, lider comunitario, “Nds fomos esquecidos, a situagdo € critica. Hoje a 4gua que bebem os que vivem ali
é misturada com chorume e coliformes fecais, a casa de muitos é feita com plastico de piscina e restos de
madeira que pegavam no lixdo. Desde 2004 falavam que iam fechar e nunca fecharam. E, nesse ano, em questdo
de um més desativaram tudo sem avisar”. Disponivel em: http://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-
noticias/2012/09/13/catadores-do-lixao-de-itaoca-lutam-por-indenizacao-alerj-quer-decretar-area-de-calamidade-
publica.htm. Acessado em 7 de fevereiro de 2014.
%8 http://www.cecip.org.br/
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camera vem mais da metralhadora do que da lanterna magica”, sugerindo a violéncia nas
relagdes entre quem filma, quem é filmado e quem assiste e consome. Como se a equipe de
filmagem fosse uma “ladra de imagens” e pegasse aquilo que ndo quisesse ser dado, como se
tomassem algo de alguém.

Isto evidencia o jogo de performance no documentério, pois a cAmera convoca 0S
sujeitos a se representarem diante dela e do olhar publico. A sua negativa € também
constituinte dessa relacéo e da producéo discursiva realizada por Boca de Lixo, pois instaura o
conflito presente no encontro de Coutinho e seus personagens; desestabiliza as relacfes de
poder e coloca em questdo as cadeias discursivas que embasam o documentario e a no¢do de
“representagao”. Esta ¢ uma pratica do documentario moderno brasileiro, que se vincula ao
cinema verité e alinha-se a uma estética de intervencao e valorizacdo da presenca do cineasta
no filme (BALTAR, 2007). Segundo a autora, o documentario contemporaneo esta
amplamente atravessado por essa exposi¢do do encontro e possui a finalidade de criticar os
discursos que legitimam as producdes documentais.

Depois de mostrada a dificuldade de se filmarem as pessoas em ltaoca, as cenas
seguintes apresentam um discurso que se aproxima deste, dito por um dos catadores: “Todo
mundo aqui ta trabalhando, ndo tem ninguém roubando aqui dentro, todo mundo trabalha,
ninguém rouba, se tivesse nego roubando aqui dentro, ninguém ia trabalhar. E se todo mundo
ta aqui ¢ porque depende, u¢”, fala que ¢ bastante aplaudida pelos demais catadores.

Nirinha ¢ a primeira personagem “oficial” do filme, pois € a primeira que ¢ nomeada
(seu nome surge na tela, pouco depois de sua primeira aparicdo). Ao receber um nome no
filme, Nirinha é destacada dos demais catadores. Diversas pessoas sdo nomeadas,
principalmente nas cenas em que Coutinho mostra aos catadores as fotografias tiradas no
vazadouro e pede para que eles digam os nomes, entretanto, apenas cinco deles tém seus
nomes escritos na tela. Nirinha € identificada em uma das fotos e na cena seguinte é
representada em seu trabalho diario de catacdo. Como nos informa Coutinho, Nirinha é a
pessoa que mais cata lixo*® no vazadouro, “4 mil quilos na quinzena, em média”, diz ela.

Na primeira interacdo de Coutinho com Nirinha, ele mostra algumas fotografias a ela,

que vai identificando: “ah, é minha irma...¢ eu...esse ¢ meu pai”. A familia da personagem ¢

% Na época do filme, o termo “material reciclavel” ndo era amplamente divulgado e utilizado. Percebe-se que
nesse momento ndo h& uma disputa discursiva em torno do termo “lixo” como aquela que encontramos na
ACAMIG. O que seria “material reciclavel” é chamado de “material para vender”, mas ndo perde o carater de
lixo.
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citada, mesmo que brevemente, na sua construgéo discursiva. Por ser a pessoa que mais cata
no vazadouro, Nirinha diz que comercializa os materiais diretamente com os “compradores
dos compradores” do vazadouro, o que garante a ela uma posicao privilegiada em relagio aos
demais catadores, que vendem seus materiais a precos mais baratos para compradores
intermediarios.

A narrativa do filme explora o siléncio em diversos momentos. Em um desses,
Coutinho entrevista Lucia, a segunda personagem, em sua residéncia. O siléncio permanece
por alguns segundos até que Lucia explica: “é mais facil falar no lixao, todo mundo grita, todo
mundo fala. Quando eu t0 no lixo, eu sou uma pessoa completamente diferente do que sou em
casa. La no lixdo eu grito, eu falo, mexo com um, mexo com outro, jogo coisa neles”. O
“lixao” € percebido ndo somente como o espago do descartavel, mas como o espaco de
socializacdo e trabalho que Lucia se sente inserida.

Ldcia é a mesma pessoa gue aparecera no inicio do filme falando:

Muita gente trabalha aqui porque é relaxado, ndo tem coragem de pegar um 6nibus
ai e procurar um emprego, que emprego tem, s6 é querer trabalhar. E dificil pra
homem. Pra mulher ndo é ndo. Tem uma porrada de mulher aqui, porrada de homem
ai, que trabalha aqui porque é relaxado, porque prefere comer facil, porque aqui cai
batata, cai de tudo pra se comer.

Ela é aplaudida por alguns catadores. Lucia é enfatica em sua encena¢do, mantém o
tom de voz alto e uma fala rapida e eloquente. Ao mesmo tempo, ouve-se uma voz de fundo:
“perai, perai, perai, ta esculachando”. No momento dos aplausos, a auto mise-en-scéne da
personagem parece ser quebrada, pois ela da um “quase sorriso”, como se sua performance
tivesse sido aprovada pelas pessoas ali presentes. Na segunda vez que aparece, ja em sua casa,
Ldcia apresenta outra performance, mais calma e menos enfatica do que a primeira.

Enguanto apresenta sua casa a Coutinho, Lucia mostra o leitdo que a familia cria. O
documentarista pergunta se o animal sera comido depois e Lucia responde “ndo, ndo, meus
bichinhos eu crio com carinho”. Essa fala consegue produzir uma disjun¢@o na narrativa, pois
a primeira vista, parece Obvia a criacdo dos porcos para o abate, tendo em vista a situacdo de
miséria que € incessantemente representada. Muitas vezes utilizado como signo de impureza
nas representacdes do descartavel, o porco é criado como um animal doméstico, um pet. 1sso
causa certa estranheza, dada a relacdo construida entre as impurezas, lugar do profano, e o
ambiente doméstico, lugar do sagrado e que deve ser livre do impuro. Tal dicotomia cai por
terra diante da afirmacéo de Lucia.

Cicera € a terceira personagem, receptiva e espirituosa com a equipe. Do alto de uma
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montanha de lixo, ela diz “pode filmar, esse rosto bonito tem mais ¢ que ser mostrado”. A
personagem afirma que prefere trabalhar no lixdo porque ndo gosta de ser mandada e ali ela
teria mais autonomia. A equipe de filmagem é vista a seguindo no caminho de casa, enquanto
ela avisa o seu itinerario “agora mesmo vou pra casa e depois vou pra igreja”’. Quando Cicera
chega a casa, conhecemos sua familia, composta pela filha e o genro. Através da entrevista de
Coutinho, descobrimos que a filha de Cicera tem o sonho de ser cantora e que gosta de musica
sertaneja. Na cena seguinte, a garota estd do lado de fora da casa e interpreta “Sonho por
sonho”, de José Augusto. O unico som em cena ¢ a voz dela. Enquanto ela canta, algumas
cenas do cotidiano da familia vdo sendo mostradas: a comida sendo preparada no fogdo a
lenha, Cicera penteando os cabelos e conversando com sua amiga, dona Tereza, dentre outras.

Coutinho mostra as fotos dos catadores para Cicera, que cai na gargalhada. Quando se
vé representada na fotografia, ela diz “O eu ai, 6 nega velha”. Em seguida, Cicera é mostrada
catando lixo com uma camiseta escrita “Arqueologic”, aproximando o trabalho de catacdo
com o da arqueologia, 0 que produz uma relacdo interessante, uma vez que a arqueologia
também lida com restos e vestigios. Dessa forma, o trabalho de catacdo também possibilitaria
uma “arqueologia” da sociedade contemporanea Vvia lixo.

Esse jogo de representacdo, que abre espaco para multiplas interpretacdes, é utilizado
em outro momento, em uma das Ultimas cenas do filme. O som de um programa de radio
matinal abre a cena, apresentando a musica que acabara de tocar (“Sonho por sonho”, de José
Augusto). Enguanto isso, um jovem catador é filmado trabalhando no vazadouro sozinho e,
vez ou outra, acompanhado por alguns urubus. O som muda e passamos a ouvir Vozes,
sabemos que ele ndo esta sozinho. O catador estd vestindo uma camiseta branca, quase
chegando aos joelhos, estampada com a marca “Casa ¢ Video”, remetendo o espectador a
conhecida loja de eletrodomesticos e a propria sociedade e cultura de consumo. Em nossa
leitura, soa como uma ironia colocar um jovem que provavelmente ndo é consumidor daquela
loja (e também ndo parece integrar o “publico-alvo” da empresa), mas ainda assim carrega no
corpo a marca. O fetichismo das imagens e das subjetividades se fazem ai presentes, pois a
marca, como nos ensinou Fontenelle (2000), é a expressdo maxima do fetichismo,

simbolizando o ser/coisa ausente, a0 mesmo tempo em que atualiza um “eu” virtual'%,

100 Esta cena nos lembrou de um trecho do livro de ftalo Calvino, “Cidades invisiveis”, sobre a “cidade-desejo”
Anastacia: “(...) enquanto a descricdo de Anastacia desperta uma série de desejos que deverdo ser reprimidos,
quem se encontra uma manhd no centro de Anastacia serd circundado por desejos que se despertam
simultaneamente. A cidade aparece como um todo no qual nenhum desejo é desperdicado e do qual vocé faz
parte, e, uma vez que aqui se goza tudo o que ndo se goza em outros lugares, ndo resta nada além de residir nesse
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Enock é o quarto personagem representado no filme, identificado por alguns
catadores, através das fotos de Coutinho, como “Barbudo Noel”. Coutinho aborda-o dizendo
“quero dar uma foto para o senhor” e, entdo, comecam a conversar. Enock trabalha no
vazadouro ha quatro anos e diz que 14 é um “perigo”, apesar de afirmar também que as
pessoas “ficam doentes” em casa por sentirem falta do lixdo. Enock diz que j& catou lixo em
varios lugares do Brasil e define sua profissio como “curiosidade”, uma vez que ja exerceu
inimeras fungdes na vida. O cineasta pergunta sobre a familia do personagem, que diz ndo ser
casado, mas que mora ha 18 anos com uma “paraibana”.

A cena seguinte nos leva a casa de Enock, onde conhecemos sua companheira, Dona
Llcia, e 0s animais que criam juntos. Em certo momento, Coutinho pergunta se Lucia ja
trabalhou no vazadouro e ela é categdrica ao dizer que ndo. Coutinho insiste e ela diz que tem
vergonha de ir para la, contradizendo os discursos anteriores de alguns catadores, que
defendiam seus trabalhos no vazadouro e tinham certo orgulho de catar lixo e ndo roubar ou
matar.

Enock tem um pensamento interessante acerca do lixo. Para ele, “o lixo faz parte da
vida, € o final do servico. E é dali que comeca. O final do servico € a limpeza da casa,
jogando fora, desprezou, findou ali, mas continua ali. E dali continua pra mais longe ainda”.

101> 4e ancido sabio e sua enorme barba branca

Enock tem certo ar de “filésofo do lixo
contribui para essa construcdo, que também parece estar conectada ao apelido dado pelos
catadores (“Barbudo Noel”). Ele constrdi sua propria filosofia a partir do lixo, dizendo que ¢
aquilo representa o fim, mas também o comeco, evidenciando um pensamento
discursivamente refinado. Na continuacdo da cena sdo mostrados os mdveis da casa e alguns
dos produtos que Enock reciclou do lixo, produtos que “continuaram pra mais longe ainda”.
Jurema é a quinta personagem de Boca de Lixo. Na conversa com Coutinho, a

personagem Jurema diz que fugiu dele nas primeiras abordagens, porque “o que vocés botam

no jornal ¢ mentira, quem vé la de fora acha que ¢ isso, que a gente come lixo”. Além de

desejo e se satisfazer. Anastacia, cidade enganosa, tem um poder, que as vezes se diz maligno e outras vezes
benigno: se vocé trabalha oito horas por dia como minerador de agatas énix crisoprasos, a fadiga que da forma
aos seus desejos toma dos desejos a sua forma, e vocé acha que esta se divertindo em Anastécia quando ndo
passa de seu escravo” (CALVINO, 2008, p. 8).
101 Este tipo de representagio “filoséfica” dos catadores aparece nos trés documentarios, a partir dos personagens
Enock, Estamira e Valter (estes dois Ultimos veremos nas analises seguintes). Entendemos que tais personagens
constroem redes de empatia e performances distintas nos trés filmes. Durante a defesa desta dissertacdo, a
professora Mariana Baltar destacou ainda a aproximagao deste tipo de personagem com a categoria do “monstro”
no cinema, pois os “filésofos do lixo” ocupariam o lugar do ser intersticial. Essa reflexdo serd desenvolvida em
trabalhos futuros.
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contrapor as falas anteriores de alguns catadores, que diziam retirar parte da sua alimentacéo
do vazadouro, Jurema explicita também a resisténcia dos personagens a narrativa que esta em
construcdo, pondo em cheque o alcance da escritura realizada pelo documentério.

Durante a conversa com Jurema, sd0 mostradas varias imagens de pessoas comendo,
enquanto ela diz que as pessoas ndo vivem da comida retirada do lixo. A cAmera mostra uma
coisa, as pessoas dizem outra. E como se Coutinho ousasse destituir o privilégio do olhar na
interpretacdo do cinema. Depois, Jurema volta atrés, e diz que muita coisa boa se aproveita no
lixdo, mas que isso ndo precisa ser divulgado para as outras pessoas.

No encontro com Coutinho, os personagens sempre falam seus nomes e se apresentam,
mas ele, em nenhum momento, diz 0 seu nome aos personagens (a0 menos ndo em cena). O
que isso poderia indicar? Podemos dizer que Coutinho, a0 mesmo tempo em que explicita sua
presenca, se “retira” do filme, dando lugar as pessoas que filma? Em outra cena, um legume
catado no lixo é limpo por uma pessoa. E possivel ouvir alguns garotos dizendo “néo, limpa a

"9

aboboral!”, e o legume ¢ trocado por uma abdbora. A sensacdo que se tem ¢ de que os
catadores estdo construindo o filme junto com o diretor e, nesse efémero instante, eles
dirigiam a cena.

Durante o filme, nos parece que sdo os catadores quem conduzem as interpretacdes
sobre o lixo e o seu préprio cotidiano. Alguns entrevistados afirmam que tém vergonha de
trabalhar no lixo, enquanto outros dizem que estdo ali por falta de opcdo ou mesmo porque
preferem trabalhar por conta propria, sem chefe ou patrdo. Dentre as falas, € comum ouvir que
é melhor estar no lixo do que matando ou roubando por ai, como se essas fossem as unicas
saidas possiveis daquele universo, além de serem consideradas menos dignas.

Uma entrevistada diz que prefere trabalhar no lixdo a voltar a ser empregada
doméstica, afirmando que “enquanto tiver lixo aqui, nos ficamos”. Durante as entrevistas,
Coutinho explora as contradi¢cGes do grupo, promovendo a costura e a descostura da narrativa
por meio das ambiguidades, conflitos e valores trazidos pelos catadores. Tais contradicdes
explicitam a multiplicidade de outros possiveis, prezando pela construcdo de uma categoria
ndo homogénea e repleta de singularidades.

As perguntas elaboradas por Coutinho ndo séo excluidas das filmagens, assim como as
imagens dos cinegrafistas subindo as montanhas de lixo para as gravaces e entrando nas
casas das pessoas, 0 que por vezes soa invasivo, como ha cena em que vao até a “cabaninha”

conversar com uma catadora. No esforco de desconstruir a representacdo, Coutinho destaca 0s
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indicios de quem tem o poder da cdmera e a sua atuacao diante dos personagens, oferecendo
ao espectador mais uma peca do mosaico de estratégias narrativas que constroem o0
documentario.

Em determinada cena, Coutinho conversa com uma catadora que foi criada no lixao e
pede para que ela liste as pessoas que conhece no vazadouro. Enquanto a entrevistada lista 0s
nomes, outros rostos vao aparecendo nas imagens. A ideia ndo € identificar cada um dos
catadores que vivem na “Boca de Lixo” (nome dado pelos catadores ao vazadouro), colando a
imagem a fala, mas evidenciar a multiplicidade de outros presentes ali e que séo representados
sob a mesma categoria social: catador. Boca de Lixo explora elementos de disjungdo entre
palavra e imagem como saida ética no documentério, como sugerem Guimardes e Lima.

Neste momento, os catadores sdao nomeados. “Pedro, Sara, Rosana, Eduardo”,
enquanto ouvimos outra voz dizer “que Sara o qué”, indicando que aquele provavelmente ndo
era o seu “nome social” em Itaoca. Em seguida, outro catador identifica as pessoas a partir de
seus apelidos: “Deda, Neném, Caneca, Marquinho, Futuca”. Entendemos que os apelidos
também participam da construcéo dos personagens neste documentario, pois demonstram uma
proximidade entre Coutinho e os entrevistados. Além disto, representa uma tentativa de
enxergar esse universo a partir dos olhos dos catadores. Os apelidos fazem parte deste
ambiente de socializacéo e trabalho criado cotidianamente por eles.

Os cinco personagens escolhidos sdo mostrados fora do lixao, em suas vidas familiares
e cotidianas. Acreditamos que ao serem representados fora do lixdo, os catadores sdo
singularizados ¢ “humanizados”, surgindo diante do espectador como personagens, como
sujeitos presentificados. Nesse mesmo movimento, os personagens sdo deslocados para o
estado simbdlico e temporario de mercadoria.

Um aspecto, em especial, nos chamou a atencdo. Os catadores se expressam com
amplo vocabulario e apresentam argumentos muito bem construidos, contrariando a
expectativa de que estariamos diante de sujeitos “rudes” (expressdo utilizada por Vik Muniz
em Lixo Extraordinario). Isso comprova, mais uma vez, os conflitos representacionais em
torno do universo do descartavel, bem como o “chacoalhar” dos imaginarios fabricados acerca
do lixo e dos sujeitos marcados por sua presenca.

Em outra cena, sdo exibidas fotografias aos catadores que, ao se perceberem
representados, riem e mostram as imagens para os companheiros. No fim do filme, o

documentério quase pronto é exibido no vazadouro, colocando novamente os catadores diante
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de suas representacdes. O recurso metalinguistico de expor os embates dos personagens com
as representagdes aponta para a incompletude e a irrepresentabilidade do proprio
documentario.

Em entrevista ao jornal El Pais, Coutinho afirma que “A beleza tradicional, harmonica
ndo me interessa, porque eu quero fazer arte imperfeita e humilde, baseada nas sobras, nos

detritos, no lixo, nos fragmentos da vida”'®

. Isso parece ficar claro em Boca de Lixo.
Coutinho se coloca como personagem de seus filmes, desequilibrando as relagdes de poder e
abrindo espaco para as performances sufocadas das narrativas que evoca. Ao analisar o filme

Jogo de Cena (2007), também de Eduardo Coutinho, Mariana Baltar argumenta que

A dimensdo da performance é ndo apenas presente, mas central na obra de Coutinho.
E ela que pode dar conta dos processos pelos quais 0s personagens se apresentam ao
diretor, em um intenso didlogo com a imaginacdo melodramatica, por exemplo, mas,
também, da conta do processo pelo qual o préprio diretor se fabula como um
personagem de seus filmes, constituindo-se como o grande elemento de
continuidade da narrativa, baseando em tal fato a autoridade (testemunhal) sobre a
qual se estruturam seus filmes. (BALTAR, 2007, p. 225)

Boca de Lixo ndo tem redencdo, ndo tem perspectiva de mudanca e ndo apresenta uma
saida confortavel para a situacdo dos catadores. O filme termina com imagens dos catadores,
sérios e em siléncio, enquanto o radio executa a musica “Sonho por sonho”, anteriormente
cantada pela filha de Cicera, que tinha o sonho de ser cantora e se transforma em cantora no
breve momento que ganha voz no documentario.

A sequéncia é interrompida quando algo fora do enquadramento da camera chama a
atencdo da familia de Cicera e eles riem. Em seguida, Coutinho pede para que a personagem
cante novamente a musica, acompanhando a voz de José Augusto no radio. O in-audito,
conceito de Certeau apresentado em nossa introducao, se faz presente ai, evidenciando aquilo
que ¢ irrecuperavel na relacdo com o “outro” e fazendo com que o “eu” se perca no infinito de

possibilidades daquele outro que se presentifica na tela.

2.6 Estamira: a “filésofa do lixo”

103

Em “Estamira” (2004), documentario dirigido por Marcos Prado™°, a visdo de mundo

102° A matéria intitulada “Fago cinema sobre as pessoas que ndo saem no Google” estd disponivel no link
http://brasil.elpais.com/brasil/2013/02/19/cultura/1361302232_581304.html. Acessado em 13 de fevereiro de
2014.
103 Marcos Prado é fotografo e realizou um trabalho anterior em Gramacho. Prado permaneceu fotografando e
filmando o Aterro de Gramacho por aproximadamente 11 anos (entre 1994 e 2005). Conheceu Estamira em
2000, como informa o site oficial do filme (www.estamira.com.br.).
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de uma mulher de 63 anos diagnosticada como “esquizofrénica” e que sobrevivia da atividade
de catacdo de material reciclavel no Aterro de Gramacho, é o fio condutor da narrativa. O
documentério enfoca a cosmologia (ou filosofia) de Estamira, figura marginalizada
socialmente tanto pelo seu suposto estado de loucura quanto pela sua ligagdo com o lixo e 0
Aterro Metropolitano de Gramacho, muitas vezes personificado na fala da personagem como
Sr. Gramacho.

O documentério comega com imagens da casa de Estamira e o caminho que ela
percorre para chegar ao Aterro. A fotografia € granulada e em preto e branco, como se fossem
antigas, acompanhadas de uma musica instrumental. Primeiramente, Estamira € mostrada a
distancia do espectador, para em seguida ser vista através de closes em seu rosto e maos
inquietas, sugerindo certa tensdo na personagem, o que vai ser confirmado no decorrer do
filme.

Em diversos momentos, Estamira repete sua missdo no mundo: “a minha missao, além
de eu ser a Estamira, € revelar a verdade, somente a verdade. Seja mentira, seja capturar a
mentira e tacar na cara, ou entdo, ensinar a mostrar o que eles ndo sabem, os inocentes. N&o
tem mais inocentes, tem esperto ao contrario”. A personagem ¢ bastante criativa em seus
conceitos e explicacBes, construindo um sistema proprio de representacdo do mundo. O que
convencionalmente denomina-se como cérebro é chamado por ela de gravador sanguineo; o
pulmdo ganha o nome de camara natural; o controle remoto seria uma forca parecida com a
eletricidade e que moveria o corpo.

Ao mesmo tempo em que apresenta uma visdo de mundo mais holista, como no
momento em que diz “Estamira estd em tudo quanto € canto”, a personagem também
apresenta um olhar atravessado por uma ética moderna, de fundo protestante, voltada para a
economia, a conservacdo, a contencdo e o valor conferido ao trabalho, que aparecem, por
exemplo, em frases como “economizar ¢ maravilhoso, quem economiza, tem!” ou “a coisa
que eu mais adoro ¢ trabalhar”. Dessa forma, entende-se que 0 sistema representacional que
Estamira aciona dialoga com os sistemas de representacdo “‘convencionais”.

Em certo ponto, Estamira fala que “a criagao ¢ toda abstrata, os espacos inteiros ¢
abstrato, a agua ¢ abstrata, o fogo ¢ abstrato, tudo ¢ abstrato, Estamira também ¢ abstrata”.
Estamira parece bem lucida quando faz tal afirmacdo, pois se entendemos que os sentidos que
produzimos sobre 0 mundo também sdo da ordem do simbdlico e, de certo modo, do abstrato,

concordaremos com sua astuta abordagem. Nesse sentido, questionamos: onde esta a loucura
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de Estamira, sendo fora dela, nos discursos que séo produzidos sobre e apropriados por ela? A
pratica discursiva de construcdo de personagem efetuada pelo documentério sugere isso. Ao
mesmo tempo em que a loucura cria uma relacdo de seducdo e de engajamento, vista a
coeréncia critica da personagem em relagcdo a diversos temas, também convoca a negacao,
quando entra em cena 0 seu temperamento explosivo, num jogo que ora aproxima, ora afasta
0 espectador.

Como dissemos anteriormente, 0s trés documentarios que analisamos nesta dissertacao
recorrem a um tipo especifico de personagem, algo como um “filésofo do lixo”, que possui
explicagBes incomuns para fendmenos cotidianos. Dentre estes personagens, Estamira é a
“filésofa do lixo” por exceléncia. Os conceitos € a argumentacdo de Estamira alcangam alto
grau de complexidade e questionamento do mundo e de si. Entendemos que a coeréncia
critica desenhada pelo filme baseia-se nesse pensar filoséfico de Estamira, desprendido de
amarras académicas e configurado no mundo da experiéncia.

“Estamira ¢ uma louca, acho que poetizaram muito ela no filme”. Ouvi essa frase de
Ldcia, da ACAMJG. Luacia me contou que cresceu no Aterro e, quando crianca, ela e Tido
provocavam Estamira, que devolvia as provocagOes atirando pedras contra eles. As criancas
chamavam Estamira de “Jesus”, apenas porque ela odiava esse nome e todo o ideal cristdo em
torno dessa figura, como € apresentado por Marcos Prado no filme. Lucia disse que Estamira
xingava muito e ela e Tido diziam “Cala a boca, em nome de Jesus” e Estamira ficava
possessa de raiva. Além disso, Lucia me contou que ha muito tempo, quando o Aterro ndo era
controlado pelo poder pablico, alguns catadores moravam dentro do Aterro, como era 0 caso
de Estamira. O espaco que Estamira e mais alguns catadores ocupavam, proximo a uma das
rampas, era chamado de “sindicato dos cachaceiros”.

As informac@es de Lucia nos mostram que hd uma forte luta discursiva na construgéo
da personagem pelo filme. Ao nos confessar que “poetizaram muito ela no filme”, Lucia
acena para 0s embates de representacao. A experiéncia dela com Estamira apontava para outro
tipo de performance e a categoria “filosofa do lixo” que, muitas vezes, parece ser aplicada a
Estamira, ndo conseguia, na visdo de Lucia, dar conta da complexidade da personagem. O
filme explora pouco as contradicdes na construcdo de Estamira, diferentemente do que faz
Boca de Lixo com seus personagens.

Baltar afirma que hd um esforco do diretor de exacerbar a coeréncia e o poder de

Estamira.
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Imagens de raios e, sobretudo, sons de trovdes marcam um efeito simbolicamente
exacerbado de presentificacdo da forca explosiva da personalidade de Estamira.
Lugar onde reside ao mesmo tempo sua perturbacdo mental e seu apelo enquanto
personagem; o que, tal como as tempestades, faz presente o fascinio e a apreensao,
sumarizando assim 0 que parece ser a propria visdo do filme sobre Estamira.
(BALTAR, 2007, p. 234).

Para Baltar, a performance de Estamira nos primeiros 45 minutos do filme s&o
igualadas aos raios e trovdes, o que confere poder a personagem, colocando-a como voz
autorizada do filme. Compreendemos que a “auséncia”'®* do diretor nas cenas colabora para a
construcdo desse argumento. Nesse sentido, o documentario de Prado distingue-se de Boca de
lixo, que insere, em diversos momentos, a equipe de filmagem, o diretor e 0 seu encontro com
0s personagens, colocando em xeque a representacdo realizada pelo filme e a performance
desempenhada pelos personagens .

Quando Estamira afirma que “eu, Estamira, sou a visdo de cada um, ninguém pode
viver sem mim”, podem ser percebidos dois tragos culturais com os quais ela dialoga. Eu sou
a visao de cada um revela o adensamento dos processos de separacéo e esquadrinhamento da
modernidade, que engendraram o hiperindividuo e a supervalorizacdo das subjetividades na
contemporaneidade. Por outro lado, ninguém pode viver sem mim exprime uma Vvisdo de
mundo mais holista, que enxerga uma relacdo de interdependéncia, amalgamento e
complementaridade entre os elementos que compdem o mundo.

Em determinada cena, o documentario apresenta a voz over de Estamira falando sobre
passaros e como ela gostava deles, “muitos passaros visitam minha casa”, dizia. Enquanto ela
fala, as imagens mostram urubus voando pelo aterro. Essa disjuncao entre 0 que se ouve e 0
que se Vé nos fez questionar por que ndo mostrar canarios? Por que nédo colibris? Estamira ndo
mora no Aterro, apesar de passar bastante tempo por la. As representacbes de sua casa
mostram um lugar relativamente organizado e cuidado, em uma zona quase rural da cidade do
Rio de Janeiro, nada parecido com o espago dos “lixdes”. Supomos que hd uma tentativa de
amarrar toda a experiéncia e conhecimento de Estamira ao lixo, mas Estamira, assim como
qualquer outro individuo, construiu grande parte de seu conhecimento sobre 0 mundo no
entrelacamento de multiplas mediacBes culturais, entdo por que restringi-la ao lixo e aos
signos de impureza? A que projeto de construcdo de personagem serviria tal estratégia
discursiva?

Sobre o Aterro, Estamira diz que

104 percebe-se que o diretor atua como instancia mediadora no filme, apesar de n&o aparecer em nenhuma das
imagens (BALTAR, 2007).
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Isso aqui € um depésito dos restos. As vezes, € s resto e as vezes vem também
descuido. Resto e descuido. Quem revelou o homem como o Unico condicional,
ensinou ele a conservar as coisas, e conservar as coisas é proteger, lavar, limpar e
usar mais, o0 quanto pode. Vocé tem sua camisa, vocé esta vestido, vocé estd suado,
vocé ndo vai tirar sua camisa e jogar fora. Vocé ndo pode fazer isso. Quem revelou o
homem como o Unico condicional ndo ensinou trair, ndo ensinou humilhar, ndo
ensinou tirar, ensinou ajudar.

Neste trecho, percebe-se que Estamira revela algumas condicGes de sua propria ética,
que ¢ reforgada em seguida quando ela afirma “6h, vocé quer saber? Eu ndo tenho raiva de
homem nenhum, eu tenho é d6. Tenho raiva sabe de qué? Do trocadilo, do esperto ao
contrario, do traidor. Desse é que eu tenho raiva, 6dio, nojo”. Segundo a cosmologia de
Estamira, “o trocadilo fez de uma maneira que quanto menos as pessoas tém mais eles
menosprezam, mais eles jogam fora. Quanto menos eles tém”. Pode-se pensar 0S sujeitos
descartdveis como estes que foram, de algum modo, “jogados fora”. Nesse sentido, o
documentério parece utilizar o recurso da metalinguagem, uma vez que Estamira pertence,
discursivamente, a categoria dos invisiveis, dos transparentes. Entretanto, ao ser mediatizada
e visibilizada, ela é deslocada temporariamente para o estado de mercadoria, colocando-a em
um status diferente dos demais catadores do Aterro, mesmo aqueles que porventura aparecam
no documentario. A personagem Estamira emerge dessa tensdo entre o visivel e o invisivel.

A rede de sentidos de Estamira articula explicacbes para diversos fendmenos e
acontecimentos do mundo. Dentre estes, a atencdo dada a religido é marcante no

documentario.

Natal, pra mim, tudo que nasce é Natal. E ainda mais essa confusdo misturada com
sofrimento de Jesus. Eu n4o tenho nada contra 0 homem que nasceu, entendeu. E,
pra eles, o que era bom era o deus, depois eu revelei quem é deus. (...) Posso revelar,
revelei porque posso, porque sei, consciente, IUcido e ciente quem é deus, o que que
é deus, o que que significa deus e outros mais.

Em diversos momentos, Estamira esbraveja por conta de algum comentério religioso,
principalmente nas cenas que estd em companhia da familia, que compartilha da crenca
judaico-cristd e trava diversos conflitos com ela por conta de suas orientacbes misticas. Além
do deus ligado a religido, Estamira também chama de deuses “os cientistas, técnicos,
determinados, trocadilos”, fazendo aproximagdes entre os universos da ciéncia e da religido.

Nas cenas que estd em familia, Estamira é percebida de modo mais agressivo e
intolerante, a0 mesmo tempo em que o filme vai “justificando” a sua loucura com historias do
passado, que envolvem estupros e violéncias seguidas, alguns anos como prostituta, traicdes
do ex-marido, internacdes em hospitais psiquiatricos etc. O ponto alto desta tensdo é o

conflito entre a personagem e o seu neto. Sentados na sala da casa de Estamira estdo o seu
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amigo do Aterro, que canta uma musica de Roberto Carlos com ela, seus netos e filhos. O
neto de Estamira questiona o porqué de tanta raiva de deus, ao que ela retruca, irritada: “O
que é que vocé sabe de deus? O que € que vocé sabe de deus? Achava que vocé fosse mais
inteligente. Voc€ tem apenas dez anos. Quando vocé ficar grande, vocé vai ver”. O garoto
continua: “mas sem ele vocé ndo poderia estar aqui agora”. “E ruim, hein, vocé me respeita,
eu ndo quero perder a paciéncia (...). Eu tenho 72 anos, vocé quer saber mais de deus do que
eu? Nao foi deus que pariu a sua mae, foi aqui oh, aqui”, diz Estamira, que se levanta do sofa
e abaixa o short.

Do ponto de vista da familia, Estamira havia “entrado nesse outro mundo”, no “mundo
da loucura”, para esquecer as adversidades e agressoes que sofrera na vida. “Ela ndo ¢é louca,
mas ndo ¢ completamente cem por cento”, sentencia a filha, Carolina. Os momentos em
familia parecem justificar, de certo modo, o estado de loucura de Estamira, pois é nessa parte

da narrativa que o seu passado vem a tona.

O além dos aléns é um transbordo. Vocé sabe o que é um transbordo? Bem, é toda
coisa que enche, transborda, entdo o poder superior real, a natureza superior,
contorna tudo pra I, pra aquele lugar, nas beiradas, nas beiradas ninguém pode ir Ia.
E aqueles astros horroroso, irrecuperavel, vai tudo pra Ia, ndo sai de la mais nunca,
pra esse lugar que t6 falando, I& pras beiradas, muito longe, muito longe, sanguineo
nenhum pode ir l&.

O trecho acima € uma das falas de Estamira e nos remete a Mary Douglas e sua
compreensdo acerca do espaco das margens, apresentado em nosso primeiro capitulo. As
margens representariam lugares de perigo, assim como a cosmologia de Estamira explica.
Sera que Estamira se vé nesse lugar das “beiradas”? Parece que sim. Em outro momento, ela
conta para a camera: “Eu transbordei de raiva, eu transbordei de ficar invisivel, com tanta
hipocrisia, com tanta mentira, com tanta perversidade, com tanto trocadilo”.

O apelo melodramatico do documentério fica evidente na cena em que Estamira canta
uma cancdo de amor em italiano, enquanto sdo exibidas fotografias antigas de familia e do seu
ex-marido, que a agrediu e a abandonou com os filhos. O fim do casamento parece ser um
divisor de aguas na vida da personagem, situacdo que a leva as lagrimas na cena em que
emenda o ultimo verso da cangdo — “eu te amo” — com uma bronca que parece direcionada ao
ex-marido: “vocé € indigno, incompetente e eu ndo te quero nunca mais. Eu lamento, eu te

amava, eu te queria, mas vocé é indigno, incompetente, otario, pior do que um porco sujo*®”.

195 Diferentemente do porco apresentado em Boca de Lixo, tratado como animal doméstico, o porco em Estamira
aparece adjetivado como “sujo”. E como se Estamira estivesse se referindo ao pior dos animais, acompanhado
do pior dos adjetivos. Ironicamente, ambos (porco e sujo) sdo marcas discursivas associadas ao universo do
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Se a piedade ndo deve ser a forca motriz de Estamira, € necessario, contudo,
articular um sentimento de compaixdo mobilizado, especialmente na segunda
metade do documentario, por pequenas “circularidades” internas a narrativa, que
consolidam uma relagdo causal entre os diversos traumas sofridos pela personagem
e as explosdes de sua performance, como que oferecendo uma explicacdo a sua
declarada perturbagdo mental. (BALTAR, 2010, p. 227).

Essa forma de construir Estamira, colocando-a como uma pessoa coerente, apesar da
loucura, a faz surgir como uma pessoa passivel de engajamento afetivo, como afirma Baltar
(2007). E a partir desse engajamento, constroem-se outras narrativas. Um exemplo disso € a
peca de teatro Estamira — Beira do Mundo (2011), mondlogo com a atriz Dani Barros e
direcdo de Beatriz Sayad, que se baseia no filme de Marcos Prado. Em uma matéria do Jornal
do Commercio, Dani Barros diz “ndo me lembro de ter chorado tanto assistindo a um filme”.
A partir dessa sensacdo, provocada pelo documentério de Prado, a atriz idealizou a peca.

No inicio da apresentacdo, Dani diz “Mae, aqui esta a carta”, frase que sé sera
compreendida no fim da peca, quando a atriz narra sua trajetoria e 0s motivos que a levaram
até Estamira. A mde de Dani Barros, morta ha alguns anos, havia sido diagnosticada com
esquizofrenia e passado por diversos tratamentos agressivos em diferentes centros
psiquiatricos do Rio de Janeiro, acompanhados de perto por ela, 0 que gerou uma
identificacdo imediata com o filme'%.

O cenério da peca ¢é constituido por diversos sacos plasticos, que voam pela plateia
quando os ventiladores sdo ligados, e outros cacarecos que parecem ter saido do lixo, como
uma mascara de gorila usada por Dani em alguns momentos, levando a plateia as gargalhadas.
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Segundo o site da peca™ ", Dani se descreve da seguinte maneira:

Desde pequena sempre tive uma forte atracdo pelo lixo. Meu apelido de infancia era
Maria Caquinho. Sempre que eu ia a praia ficava catando saquinho, plastiquinho,
copinho, achava que as coisas iam sentir frio a noite. Me sentia a Mulher Maravilha,
salvando todos aqueles caquinhos. E assim eu cresci: catando, juntando. Ndo jogo
nada fora, acho que tudo um dia vai servir para alguma coisa: cacarecos, histérias,
fotos, lembrangas...Achei no teatro um lugar para depositar meus guardados.

Dani constrdi sua trajetoria de vida colocando o lixo como elemento de conexdo entre

a infancia de “Maria Caquinho” e a atriz da fase adulta, que agora interpreta uma catadora de

descartavel.
106 Na apresentacdo que assisti, Dani Barros contou que, ap6s ver o filme, teve vontade de conhecer Estamira.
Dani descobriu que Estamira adorava palmito e no primeiro encontro das duas, levou vidros e vidros de palmito
em conserva. Ficaram proximas e Dani contou que nos Ultimos dias de Estamira, pingando de hospital em
hospital em busca de atendimento para uma infeccdo que se alastrava pelo corpo, ela a acompanhou, inclusive
causando um “barraco” em um hospital publico, pois ndo queriam atendé-la. O filho de Estamira, Hernane,
também estava presente neste dia e confirmou a fala de Dani.
197 http://estamirabeiradomundo.tumblr.com/
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lixo. A loucura, tdo presente em Estamira, remete a mae de Dani. As historias se atravessam
tanto, que em certos momentos da pega ndo se separa a vida de Estamira da vida de Dani. A
atriz é também personagem da peca, é como se, por alguns instantes, ela representasse sua
propria historia. Essa relacéo é feita de modo bastante sensivel, utilizando diversos elementos
melodramaticos para a constru¢do da narrativa, inclusive com a declamacdo de poemas de
Manoel de Barros e Ana Cristina César, dando mais peso a dramaticidade da atuacéo.

No palco, a personagem chora, grita, se desespera, gargalha, numa encenacao
vertiginosa. No acender das luzes, percebi olhos vermelhos, lagrimas secando no rosto e
solugos por toda a plateia. Algumas pessoas que conversei ndo conseguiram ficar para o
debate apds a apresentacdo, pois estavam impactados com a atuacdo de Dani. Através da
performance no palco, a atriz parece nos dizer que a histéria de Estamira é tambeém a dela,

embaralhando as fronteiras entre “representa¢do/performance” e “realidade”.

2.7  Lixo Extraordinario: a re-mercantilizacéo via arte e midia

Lixo Extraordinario € uma producdo brasileira e inglesa, filmada entre agosto de 2007
e maio de 2009. O filme documenta o processo de producdo da série fotografica Pictures of
Garbage, de Vik Muniz, artista plastico e fotdgrafo brasileiro radicado em Nova York ha
cerca de 30 anos. Em busca de novos materiais e perspectivas para a composi¢do do projeto,
junto a uma intencdo social, Muniz “descobre” o Jardim Gramacho através de Fabio
Ghivelder, seu assistente. Escolhe seis fotografias para a série de trabalhos e os catadores
fotografados se tornam personagens do filme: Isis, Tido, Irma, Zumbi, Suelem e Magda. A
partir das fotografias, o artista propde o trabalho de elaborar quadros que vao ganhando forma
no preenchimento das imagens com material reciclavel. As criacdes sdo vendidas e o dinheiro
arrecadado revertido para a ACAMJG — Associacao de Catadores do Aterro Metropolitano de

Jardim Gramacho, da qual Ti&o é presidente™®®.

198 Anténio, um dos catadores que conversei na ACAMIG, me contou que Tido virou “representante” dos
catadores quando uma emissora de televisdo foi ao Aterro gravar uma matéria e perguntou se algum dos
catadores queria falar algo. Tido se ofereceu para a entrevista e a partir dai, segundo a histéria de Antbnio, ele
teria virado um “lider”. Enquanto conversdvamos, Anténio fez diversas criticas a ACAMIG, muitas delas
direcionadas & irmé de Tido, que também trabalha 14. Em determinado momento, ela passou por nds dois em
diregdo a cozinha, e Antoénio comentou: “Anda pelo corredor e nem fala com ninguém”. Além disso, Antonio, em
uma de suas criticas, disse que “nao adianta nada comprar carro e apartamento fora se aqui continua assim”. Para
ele, a associacdo deveria funcionar de outra maneira, ndo sé servindo como local de trabalho para os catadores,
mas também como espaco de ensino, com palestras, cursos e debates sobre teméticas que se relacionam ao
trabalho de catagéo.
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O nome dado ao filme ja nos traz as primeiras questdes referentes a producdo de
sentido do documentario. Em inglés, o titulo é Waste Land, que pode significar “terra do
lixo”, mas também do desperdicio, do gasto, do descarte e da perda. Este titulo indica que o
universo do descartavel ali representado é aquilo que sobra e ndo tem retorno, é o lugar do
irrecuperdvel. Em portugués, o titulo Lixo Extraordinario estabelece uma separagdo entre o
lixo ordindrio/comum e o extraordinario/fora do comum. O lixo comum seria aquele
desvalorizado e desprezado pela propria representacdo do documentéario (o lixo organico e
putrefato, por exemplo). E o lixo da “terra do irrecuperavel”, do desperdicio sem volta.
Contudo, ha o lixo extraordinario, que merece a atencdo das cameras e é este elemento
incomum do lixo que sera representado e duplamente re-mercantilizado via arte e midia. E o
que ¢ representado como “‘extraordinario” no contexto do Aterro de Gramacho? Sustentamos
que sejam os proprios catadores, como demonstraremos no decorrer desta analise.

Vik é o primeiro personagem apresentado pelo documentario. Na procura pelo local
em que vai desenvolver seu projeto, ele assiste a um video no YouTube sobre o Aterro
Metropolitano do Jardim Gramacho. Fabio alerta-o sobre “a propria estabilidade das pessoas,
elas sdo excluidas da sociedade. Algumas passam a noite ou a semana inteira por la. Vai ser
dificil’, mas que mesmo assim deveriam tentar por acreditarem na capacidade de
transformacéo que podem levar a vida dessas pessoas. Nessa mesma cena, a esposa de Vik se
impressiona com as imagens do lugar e questiona se aquelas pessoas aceitariam realizar sua
proposta, ao que ele responde “(...) devem ser as pessoas mais rudes em quem podemos
pensar. Sdo todos drogados. E o fim da linha. (...) E pra onde vai tudo que nio é bom.
Incluindo as pessoas'®®”.

Como Vik poderia concluir, de antemao, que essas pessoas seriam “rudes” e que o
Aterro seria o espaco de “tudo que ndo ¢ bom”? Nas expressdes que Vik usa para se referir ao
Aterro e aos sujeitos que vivem naquele espaco, nota-se que sua percepcdo esta envolvida
pelos sentidos de invisibilidade, inutilidade e morte atribuidos ao lixo. Desse modo, 0s

sujeitos localizados em torno do lixo sdo igualmente considerados marginais e descartaveis

109 \/ik é polémico e, por vezes, preconceituoso em suas falas. Um exemplo disso é a infeliz postagem do artista
durante o carnaval de 2014. Vik estava no Camarote Expresso 2222, um dos mais luxuosos do circuito Barra-
Ondina, em Salvador. Na ocasido, 0 artista fotografou pessoas curtindo o carnaval na “pipoca”, nome dado a
prética de pular o carnaval fora da corda do bloco (portanto, sem pagar uma fortuna pelos abadas), e postou a
foto no Instagram com o seguinte comentario: “Massa acéfala movida a desejo”. O comentario gerou revolta
nos seguidores de Vik e logo foi excluido do perfil do artista. Disponivel em:
http://www.bahianoticias.com.br/cultura/noticia/16922-artista-plastico-faz-comentario-polemico-sobre-carnaval-
039-massa-acefala-movida-a-desejo-039.html. Acessado em 23 de marco de 2014.
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socialmente, dai a visdo de Muniz acerca desse universo. A nosso ver, esta visdo acerca de
Gramacho remete ao titulo do filme em inglés, Waste Land, e expressa um sentido mais
“duro” do lixo. De acordo com esse pensamento, Gramacho seria o lugar dos definitivamente
irrecuperaveis. N&o haveria algo de extraordinario naquele lixo, como alude o titulo em
portugués.

Pensando no jogo entre as linguas portuguesa e inglesa no filme, percebe-se que o
nlcleo Vik, Fabio e Janaina (esposa de Vik) comunica-se apenas em inglés, apesar de todos
serem brasileiros™™°. Fora do Aterro, a lingua predominante é o inglés, construindo mais uma
marca de distanciamento entre Vik e os sujeitos filmados e, além disto, sugerindo que o filme
esta voltado para o mercado internacional e que o discurso predominante sera aquele ligado a
ideia de waste land.

De acordo com Vik, a ideia ¢ “mudar a vida de um grupo de pessoas com 0 mesmo
material que elas lidam todo dia”, 0 que parece guiar a construcdo discursiva do
documentario. Paralela ao registro do projeto, a trajetoria de Vik Muniz € narrada no filme, de
limpador de lixeiras''! a expositor no Museum of Modern Art — MoMa. O fato de Muniz ter
trabalhado com o lixo no passado constroi uma relagdo com os “sujeitos descartaveis”
representados. No a&mbito da producéo discursiva do documentario, € como se sua trajetoria
ganhasse contornos de “modelo” e ares de “exemplo”.

Logo no comego do filme, Vik conversa com Janaina e fala do projeto que pretende
desenvolver nos préximos dois anos. Ela questiona como ficara a saude de Vik, dizendo que o
Aterro ndo parecia o lugar mais seguro para se trabalhar. Vik responde que os catadores nao
guestionam isso, a0 que Janaina retruca “mas nds questionamos”. Essa resposta evidencia as

distancias estabelecidas entre "eles”, os rudes e excluidos que vivem em meio ao lixo sem

119 Num momento especifico do filme esta légica é quebrada. Vik, Fabio e Janaina conversam sobre o futuro do
projeto e dos catadores. A discussdo fica mais acalorada e Janaina, nervosa por ter sido interrompida por Vik,
suspende o seu inglés por um instante e diz “Deixa eu falar, vocé nao me deixa falar!”, enquanto Vik responde
“Let me answer that, let me answer that!”.
1111 ogo no inicio do filme, quando a trajetéria de Vik comeca a ser narrada, ele aparece chegando ao
estacionamento de um supermercado nos Estados Unidos (as imagens sdo de 1998). No caminho, dentro do
carro, Vik diz “Meu deus, isso € incrivel! Eu me sinto estranho. Isto ¢ muito estranho. Eu empurrava carrinhos.
Hoje eles tém essas coisas para 0s carrinhos, na minha época ndo havia para onde devolver o carro”. Depois, ja
fora do carro e caminhando pelo estacionamento, Vik diz “Um dos meus servigos era limpar as lixeiras, as
lixeiras de carne. Eu passava o dia todo carregando o pior material possivel, material orgénico, para a traseira do
caminhd0”. A cena seguinte enfoca uma lixeira do MoMA e depois 0 nome de Vik Muniz na parede do museu,
anunciando uma de suas exposic¢des, em 2007. Este encadeamento discursivo nos leva a crer que ha a tentativa
de mostra-lo como um “vencedor”, que superou as dificuldades impostas pela vida pobre e alcangou o sucesso.
Essa construgdo discursiva estd presente nos demais personagens, principalmente Tido Santos, como
mostraremos no decorrer desta analise.
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supostamente se preocupar com os riscos desse trabalho, e "nds", os sujeitos “incluidos” e
esclarecidos sobre os perigos do lixo. Como citamos em nosso primeiro capitulo, pode ser
observada uma hierarquia social através da relagdo dos sujeitos com o lixo, onde quanto mais
afastado o individuo se encontra do centro de poder, quanto mais jogado as margens, mais
impuro e perigoso se torna.

Na primeira visita a Gramacho, Vik esta fotografando os catadores quando ouve algo e
diz para Fabio, rindo: “Vocé escutou essa?”’; “Nao”, responde o assistente; “O cara falou:
estdo filmando para o Mundo Animal” (na legenda em inglés, Animal Planet, remetendo ao
canal de televisio especializado em temas da natureza). Vik e Fabio gargalham. E como se
confirmassem a fala do catador. Como se as imagens daquele lugar s6 pudessem ser vendidas
e divulgadas por canais especializados no “mundo animal”, separado do “mundo humano”.
Em seqguida, Vik diz que ndo é tdo ruim quanto pensava, porque as pessoas ali conversam e
brincam uns com os outros. “Eles ndo parecem deprimidos”, diz o artista, revelando sua
percepgdo sobre o universo do descartavel. E como se ndo fosse possivel ter “vida” no lixo.

Em outra cena, Vik explica a organizagdo do aterro para a camera, quando um catador
diz “Ei, meu amigo”, interrompendo sua fala. Vik, visivelmente desconcertado, responde:
“Opa”, e da um riso nervoso. A camera se aproxima do catador, que esta com um radio preso
ao colete ouvindo um jogo de futebol. “Ele ¢ o radio”, diz o catador. Vik ri e tenta brincar: “E
fica no joguinho?”. O catador parece ignora-lo e continua seu trabalho. Vik, ainda sem graca,
passa a mao na cabecga ¢ diz para Fabio “Ah 1a”, como se quisesse confirmar os sentidos que
havia suposto.

Entendemos que este desconcerto de Vik diante da interacdo ndo planejada com um
catador é o primeiro indicio da falta de empatia que permeia a relacdo do artista com o aterro
e os catadores, por mais que a construcao discursiva do documentario tente apontar para outra
direcdo. Ao mesmo tempo, notamos que ha conflitos entre o personagem Vik e os diretores do
filme. Em alguns momentos, os diretores parecem ironizar a performance de Vik, realcando
as divergéncias nos discursos do artista. Queremos destacar dois destes momentos, que
ocorrem no final do filme.

Em uma cena ja nos ultimos quinze minutos de filme, Vik é filmado com Janaina,

vestido de moletom, num lugar simples, cercado de mato e estradas de terra. Ele diz:

Eu prefiro ser um cara que quer tudo e ndo tem nada, do que ser o cara que tem tudo
e ndo quer mais nada, porque sua vida, pelo menos enquanto vocé ndo tem nada e t&
querendo alguma coisa, ela tem um significado, ela ta valendo a pena ser vivida. No
momento em que vocé acha que ja tem tudo, sabe, vocé comeca a ter que procurar
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significados em outras coisas. Eu passei metade da minha vida querendo tudo e ndo
tendo nada. E eu td passando uma fase que eu tenho tudo e ndo quero nada. Eu
comeco a ver as coisas de uma forma mais simples hoje em dia. N&o tenho tanta
ambicdo material como eu tinha antigamente. Quando eu era pobre, eu s6 queria ter
coisa material. Eu sO queria ter coisas e eu tive que comprar muita porcaria pra
poder me livrar desse complexo.

Corta. Vemos o estudio de Vik no Brooklin, em Nova York. Vik aparece sentado em
uma cadeira, no meio do seu escritdrio, engolido por coisas. Ele circula pelo escritério, mexe
em vérios objetos, brinca com alguns deles. Muitos livros, pecas de arte, escada, globos

7

terrestres, um “mini-piano”, dentre outras coisas. E como se os diretores colocassem uma
imagem que produz outro discurso, diferente daquele que esta sendo proferido pelo artista'*.
Ele diz que quer uma vida mais simples, menos baseada em “coisas”, mas vemos seu estudio
abarrotado de coisas consumidas, que parecem engoli-lo.

O segundo momento que queremos destacar refere-se a escolha da fotografia de Vik
para a cartela final do filme, quando ¢ o mostrado o “final” dos personagens e o que fizeram
depois da participacdo no documentario. Dentre as diversas fotografias tiradas do artista para
compor o filme, a imagem escolhida para encerrar o documentario foi uma “fake”, em que
Vik faz uma careta. Nao é uma foto seria, ou de vencedor, de sujeito realizado pelo projeto
que acabara de empreender ou pelas pessoas que acabara de ajudar, mas sim uma careta. E
como se a diretora brincasse com a performance de Vik no filme, como se sua prépria
performance tivesse algo de “fake”.

A voz de Vik Muniz é construida como guia do documentario, dando a entender por
vezes que ele ocupa o papel de documentarista, o olhar sobre o qual o filme se apoia, e em
outros momentos € personagem, tendo sua historia de vida contada, a casa da infancia e
familia mostradas, assim como os catadores do filme. Ora documentarista, ora personagem, o
artista representa uma posicao ambigua no filme, mas que deixa claro o lugar de quem tem o
poder de escrita do outro nessa relacdo, diferentemente de Boca de Lixo, por exemplo, que
questiona e desestabiliza essa relacdo de poder.

A segunda personagem surge. “Isis Rodrigues Garros”, se apresenta a catadora
enquanto aparece “Isis” na tela. Vik ndo entende e pergunta novamente “Isis Rodrigo?”. E
depois, mais uma vez, antes de se despedir “Isis Rodrigues?”. Fabio decide fotografar a

catadora e quando esta indo embora, ela tira o boné que cobria seu cabelo e os catadores do

2 No momento em que fala do seu desejo por uma vida mais simples, Vik conversa com a cAmera em
portugués, diferente dos demais momentos do filme. E como se quisesse gerar proximidade e identificacdo com
o discurso do filme, evidenciando o quanto aquela experiéncia o transformou.
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aterro brincam, dizendo para a equipe: “Filma ela!”. Ao fundo, ouvimos a risada de Vik ¢ a
fala “assanhada™>”

Em outro momento, {sis ¢ filmada da cabeca aos pés e diz “Quer me mostrar toda suja
mesmo, ¢ impressionante”, dando uma dica sobre a representagdo que a equipe de filmagem
busca fazer dela. Isis trabalha ha cinco anos em Gramacho e acha péssimo o trabalho no
aterro. Depois ela diz “Mas olha s6 Vik. Nao ¢ Vik?”, indaga ao artista, como se devolvesse
na mesma moeda o fato dele ter esquecido o nome dela. isis conta a historia do seu namoro
com um homem casado, que havia terminado ha duas semanas, como algo positivo que
marcou sua vida.

Sua historia de vida é complexa. Isis viu o filho de trés anos de idade morrer de
pneumonia, tragédia que a marcou fortemente. Percebemos que hd um esforco de memoria de
Isis, para que ndo se esqueca de Carlos Igor, seu filho, pois a Gnica foto que tinha dele fora
roubada junto com sua carteira. Depois da morte de Carlos, o marido de Isis se separa dela e
leva embora a outra filha do casal. A catadora conta que isso a levou a beber muito e, de certa
forma, “desistir” da vida.

Ao ser questionada sobre o que mudou na sua vida depois do trabalho com Vik, isis
diz: “Ah, mudou muita coisa, eu ndo t6 me vendo mais naquele lixo. Nao t6 ndo”. Ela para de
falar, seus olhos ficam marejados e ela retoma: “Nao sei. Eu ndo quero ir pro lixo nao”.
Percebe-se que Isis ndo se identifica mais com o espaco do aterro e com a vida de catadora.
No fim do filme, vemos que ao menos este desejo da catadora se realizou. Ela nunca mais
voltou a Gramacho. Isis casou-se novamente, fez um curso de secretaria e buscava um
emprego (ou seja, percebemos que, de certo modo, a re-mercantilizacio de Isis foi bastante
passageira, diferente de Tido, e depois voltou para o seu estado de “invisibilidade”, expresso,
por exemplo, no seu desemprego). Encontrou o ex-marido e a filha, mas eles se recusaram a
vé-la. Todo este cenario — a recusa do marido e da filha em recebé-la, a ndo identificagdo com
o lixo e o desemprego ap6s o filme — indica, a nosso ver, para o descarte da personagem fsis.
Ela permaneceu no territério do desperdicio, do irrecuperavel, mesmo apds a “magica”
intervencdo de Vik Muniz naquele espaco. Ela perde a referéncia do lixo e ndo se estabelece
no que almejava, ¢, portanto, descartada da “vida”, para além da produgdo discursiva do
documentério.

Uma cena da interacdo entre Vik e Isis nos chamou a atencdo. Quando o artista

113 viik parece-nos deslocado nessas interagdes.
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convida a catadora para ver o seu “retrato de lixo”, Isis, ao ver sua foto, diz “ndo esperava”,
enquanto lemos na legenda em inglés “Not in my wildest dreams”, que numa livre tradugio
seria algo como “Nem em sonho”. Supomos que ha uma grande diferenga entre as expressoes
“nunca esperava”’, que demonstra uma reagdo mais amena, ¢ “nem em sonho”, que ¢ mais
enfética e remete ao sonho, aquilo que parece inatingivel. Com o sentido da primeira, ele teria
feito algo que ela ndo esperava e a emocionou, e ponto. Com o sentido da segunda expressao,
ele teria feito algo que superava o que Isis havia imaginado em sonho, algo bastante
pretensioso. Nesta mesma cena, a falta de empatia de Vik é mais uma vez representada. isis se
emociona e comega a chorar. Vik diz, rindo: “Ah nao, Isis, ndo é pra chorar ndo”, como se ndo
a conhecesse bem (diferentemente da intimidade com os personagens que sua performance
busca mostrar), como se ndo soubesse e ndo esperasse 0 seu choro.

O terceiro personagem destacado € Zumbi, que € apresentado por Lucio a Vik. Em sua

primeira interagdo com o artista, o catador fala:

Nos temos que pensar também no futuro, irmao. Porque né, é aquele negécio, eu ndo
quero que meu filho seja catador, apesar se for, eu td super orgulhoso, entendeu, mas
eu prefiro que ele seja o que? Um advogado, para representar a categoria de catador.
Uma médica, para cuidar do catador em uma cooperativa, entendeu?

A fala de Zumbi desconstrdi, mais uma vez, os pré-conceitos que Vik tinha sobre o
aterro. Zumbi possui um projeto de vida, que passa pela educacdo formal e ascensdo social,
mas sem perder a ligacdo com o movimento organizado dos catadores. Zumbi fala que, antes
de ir para o aterro, tinha uma vida tranquila. Com a morte do seu pai, quando tinha nove anos
de idade, tudo mudou e a familia precisou buscar outras formas de sobrevivéncia. O grande
projeto de vida de Zumbi, apresentado pelo filme, é criar uma biblioteca comunitaria no
Jardim Gramacho**. No fim do filme, vemos que seu desejo é realizado.

O quarto personagem introduzido pelo filme é Tido, que na primeira vez que aparece
estd diante do prédio da prefeitura de Duque de Caxias, em uma manifestacdo organizada
pelos catadores. Tido lidera o grito de “O catador organizado, jamais serd pisado”. Em
sequida, Vik e Fabio encontram com Tido na sede da associacdo para explicar a ideia do
projeto.

Durante a conversa, um momento em especial nos intrigou. Depois que Vik se
apresenta como “o artista brasileiro mais em voga no exterior”, ele explica que nasceu pobre e

teve sucesso na vida, agora queria fazer algo para devolver um pouco do que ganhou. Em

14 Um dos catadores que conversei na ACAMJG me informou que ainda hoje Zumbi cuida da biblioteca
comunitaria que conseguiu construir no Jardim Gramacho.
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seguida, a camera foca no rosto de Tido enquanto ouvimos Vik, com um tom de voz e som de
fundo diferentes do restante da conversa, dizendo “Entdo, eu queria fazer o retrato dos
catadores e o dinheiro todo da venda das fotografias iria reverter pra fazer alguma coisa
mudar aqui, pra facilitar a vida de vocés”. Parece-nos que esta fala fora inserida no momento
da edicdo do filme, evidenciando as estratégias de construcdo discursiva utilizadas pelo
documentario.

Dentre os catadores fotografados, Tido é o personagem “principal”'’®. O retrato de
Tido torna-se o cartaz oficial''® de Lixo Extraordinario (talvez indicando que ele fosse o mais
“extraordinario do lixo” encontrado em Gramacho) e ¢ escolhido para um leildo em Londres.
O presidente da ACAMJG viaja para a Inglaterra com Vik e, falando com a mée ao telefone,
diz “caramba, aqui é que nem eu fosse um pop-star”’. Com a venda do quadro, sdo arrecadados
R$ 100 mil, revertidos para a Associacao™*”.

Tido é a figura que encerra o filme e de forma bastante emblematica, remontando a
primeira cena do documentario, quando Vik Muniz é entrevistado por JO Soares e introduzido
da seguinte forma: “Sem duvida, um dos maiores artistas plasticos da atualidade e [que] da
“vida” ao lixo. Abusa de matérias primas inusitadas e tem arrastado multiddes para suas
exposicdes”. Pois bem, a tltima cena do documentario ¢ Tido sendo entrevistado também por
JO Soares, apresentado assim: “Ele ¢ presidente da Associacdo dos Catadores de Lixo do
Aterro Sanitario de Gramacho e o seu retrato fez muito sucesso num leildo em Londres”.
Quando tem a oportunidade de falar, Tido diz: “Posso fazer uma correcdo, J6? A gente ndo €
catador de lixo, a gente é catador de material reciclavel. Lixo é aquilo que ndo tem
reaproveitamento, material reciclavel sim”.

Este € um momento poderoso de producdo de sentidos do documentéario e auto mise-
en-scéne de Tido. Por um lado, fica claro o ciclo que o filme pretende construir. Comega com

Vik, que “dd vida ao lixo e abusa de matérias primas inusitadas” (ou extraordinarias) e

1> Em minha monografia, analisei a construcéo discursiva de Tido Santos no documentario. Dentre os catadores
do filme, Tido € o que mais adquire visibilidade e, lancando méo de taticas e estratégias, visibiliza a causa dos
catadores em todo o pais, integrando o Movimento Nacional de Catadores de Material Reciclavel. Tido tem seu
discurso legitimado e torna-se uma autoridade nas questdes referentes ao lixo. A partir da visibilidade conferida
pelo filme, Tido protagoniza uma campanha da Coca-Cola, contando sua histéria de vida nas latas do
refrigerante, distribuidas por toda América Latina.
116 «“No cartaz de divulgacdo do filme, o nome de nenhum dos catadores aparece em primeiro plano, somente 0
de Vik Muniz, dos diretores e produtores, acompanhados da frase de Vik “O momento em que uma coisa se
transforma em outra é 0 momento mais bonito”. Apesar da imagem do cartaz ser a fotografia de Tido Santos na
banheira como Marat, a identificacdo que se gera € com a obra de Vik, ndo com o universo dos catadores e suas
questdes” (MENDES, 2011, p. 36).
17 No fim do filme, vemos que Pictures of Garbage arrecadou mais de 250 mil délares.
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termina com Tido, no mesmo programa de televisdo, sendo entrevistado e corrigindo a fala do
apresentador. E um instante de disputa por representagdo. Tido é introduzido como “catador
de lixo”, representacdo que ele recusa e, assim que ganha voz, reivindica ser representado
como “catador de material reciclavel”. A auto mise-en-scéne de Tido conecta-se a ideia de
“extraordinario do lixo” e ndo “irrecuperavel”. A estratégia de iniciar e encerrar o filme no
mesmo programa de televiséo deixa a entender que Vik empoderou Ti&o a tal ponto que agora
ele fala por sua “viva voz”, ganhando espago, inclusive, para questionar a representacao que
constroem dele em rede nacional.

O quinto personagem apresentado €& Valter dos Santos, o filésofo de Lixo
Extraordinério. Carismatico, Valter aparece na cagamba com outros catadores e, em certo
momento, diz para um amigo “A luta ¢ grande, companheiro, mas a vitoria ¢ certa”. Depois
continua: “Ser pobre ndo € ruim. Ruim € ser um rico, no mais alto degrau da fama, com a
moral coberta de lama”. Valter € um personagem bem interessante. Muito querido pelos
catadores, ele morre pouco depois de conhecer Vik e € homenageado no Polo de Reciclagem
Valter dos Santos, construido no Jardim Gramacho.

O embate de auto mise-en-scenes entre Valter e Vik é bem rico. Eles se encontram
num estudio improvisado no aterro. Valter questiona Vik: “Pra que isso e por que isso?”. Vik
responde: “A gente ta querendo criar um retrato do catador, porque o catador ¢ uma pessoa,
como o lixo que ta aqui, entendeu, uma pessoa que ninguém conhece”. Vik evidencia as
relacBes entre o lixo do aterro e os catadores, percebidos como lixo. Valter retruca: “Muito
bem, entdo. Com tudo que o senhor falou, no meu entender, isso € muito bom pra nos porque
isso leva ao nosso reconhecimento, de nossa classe como catadores. Ndo é mais ou menos por
ai?”. Valter consegue explicar o projeto de modo mais claro e conciso que Vik.

Neste primeiro encontro, Valter faz questdo de se apresentar com sua “viva voz”:

Vocés entendam minha linguagem, porque eu ndo tenho estudo, nem primério, nem
superior. Vocés ndo me pediram, mas eu vou me apresentar a vocés. Gosto de me
apresentar com a minha viva voz. Sou catador aqui ha 26 anos. Tenho orgulho de ser
catador. Sou vice-presidente da ACAMJG. Sou representante aqui, dentro do aterro,
de 2.500 catadores. Isso eu carrego com orgulho.

A frase “vocés nao me pediram, mas eu vou me apresentar” denota uma falta de
empatia entre Vik/equipe de filmagem e o0s catadores. Soa como se ndo estivessem
interessados nos catadores, mas em suas imagens. Além disto, quando Valter diz “gosto de me
apresentar com a minha viva voz”, ele chama para si sua propria representacdo, ¢ como se
dissesse “quem me representa sou eu’.
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Enquanto as imagens mostram um catador “escalando” uma montanha de lixo, a voz

de Valter diz ao fundo:

Digamos que cada casa gera 1 kg de lixo e 1 kg de lixo gere 500 g de material
reciclavel. Em mil residéncias, isso se transforma em 500 kg de material reciclavel.
Ja € menos que vem dentro dos rios, dentro da lagoa, entupindo esgoto, dentro das
valas, ou até mesmo vindo para o aterro, fazendo esse grande mal a natureza e ao
meio ambiente.

O catador continua a sua fala: “Uma latinha tem grande importancia, porque 99 ndo é
100. E essa uma vai completar”. A expressdo em destaque ¢ a marca da filosofia de Valter,
relembrada no fim do filme.

A sexta personagem que o filme constr6i € Irmd, uma senhora que cozinha para os
catadores dentro do aterro, préximo as lonas com o material separado para a venda. Quando
aparece pela primeira vez, Irma esta servindo um copo de suco a um catador e provando a
carne ensopada que cozinha em um fogdo improvisado. A construcdo desta personagem é a
Unica que apresenta, superficialmente, a tenséo entre lixo e comida, ainda assim cercada de
rituais de higienizacéo.

Irma conta que cozinha alimentos catados no aterro, mas ressalta que sao “limpinhos”
e “dentro do prazo de validade”. A camera mostra Irma higienizando as maos e lavando um
copo em baldes de agua. Vemos que 0s copos estdo bem organizados e limpos, contrastando
com o chdo barrento. Irmd € representada na série fotografica de Vik com uma panela na

cabeca, remetendo a sua relacdo com a comida.

Eu sou cozinheira de forno e fogdo, cozinheira de restaurante, entdo, aqui nesse lixo
eu invento muita coisa. Eu faco salada, faco maionese, eu faco carne assada. Quando
pinta uma carne bonita ai, eu asso pra eles, ai eles ficam alegres. Eles cantam
parabéns pra mim sem ser dia do meu aniversario. Entdo, a gente se sente bem aqui
dentro. Nessa &gua, nesse lixo, eu me sinto muito bem. Pode t&4 chovendo que eu
acendo o fogo e faco a comida. Eu ndo deixo ninguém passar fome.

Na cena em que os catadores vao ao Museu de Arte Moderna (MAM) para a estreia da
exposicdo de Vik, observamos mais um indicio da complicada relacdo empatica do artista
com os catadores. Irma chora, emocionada com a situacao que esta vivendo, enquanto Vik diz
“deixa disso Irma, ndo ¢ hora de chorar, ¢ hora de ser feliz”, ndo compreendendo, mais uma
vez, a complexidade do outro e demonstrando que ndo eram tdo proximos assim, como as
vezes sua performance indica. No fim do filme, descobrimos que Irmd@ deixou o Jardim
Gramacho e montou um negécio com a renda do projeto, mas que ainda assim, ela visita
Gramacho por sentir saudades.

A exposicdo no MAM é um momento importante na construcdo discursiva dos
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personagens, pois € quando os catadores saem do universo do descartavel e adentram ao
mercado da arte. Enquanto observam suas imagens nas paredes, os catadores apontam 0S
materiais que colocaram em cada obra, acentuando a participacdo que tiveram. Parece-nos
simbdlico que os catadores ali, naquele espago de “veneragdo” de Vik, destaquem a

importancia que tiveram para a construcdo da obra, apesar da supervisdo do artista'*®

. Apenas
uma das personagens ndo esta presente neste momento e é exatamente esta personagem que
ndo adentra no estado de mercadoria: Suelem, que é descartada neste momento.

Suelem € a Gltima personagem que €é apresentada pelo filme e aparece pela primeira
vez catando material reciclavel a noite (é a Unica catadora que é representada trabalhando a
noite no aterro). Suelem diz que ¢ melhor trabalhar como catadora “do que estar por ai, se
prostituindo”, fala bastante presente nas representagdes midiaticas do universo do descartavel,
percebida também em Boca de Lixo. Ela conta que trabalha desde os sete anos de idade no
aterro, portanto, ha 11 anos. Suelem tem dois filhos, que s6 vé a cada duas semanas por conta
do trabalho no aterro.

Suelem € a Uinica personagem que assume comer o que encontra no lixo. “Eu como o
que acho por ai”, diz em uma das cenas, tensdo que é apagada do restante do documentario,
até nas representacées de Irma cozinhando. No fim do filme, quando descobrimos o que
aconteceu com os catadores depois da experiéncia do projeto, vemos que Suelem “completou
19 anos e passou a morar com o pai do seu terceiro filho, que a sustenta para que fique em
casa cuidando das criancas”. Dentre os personagens construidos pelo filme, Suelem representa
aquela que foi descartada no &mbito da producdo discursiva do documentario, diferente de
fsis, que parece descartada da “vida”.

Por fim, a oitava personagem construida pelo filme € Magna. Ela conta que trabalha
no aterro ha um ano e chegou la através do marido, que ficou desempregado. “A gente tinha
que pagar as contas, sustentar a casa, né¢, meu filho”, explica Magna.

A personagem explicita a forma como sdo percebidos os catadores pela sociedade,

contando a histéria de um conflito no dnibus.

118 «“Nas cenas em que sdo confeccionados os retratos com o material reciclavel recolhido pelos catadores no
galpdo em Parada de Lucas, Vik atua como o refinador da atividade dos demais personagens, acompanhado de
seu assistente Fabio, indicando do alto do andaime onde devem ser colocados os materiais, quais preenchimentos
devem ser mudados, representado com certo distanciamento e como o olhar que controla a situagdo. Por mais
que o filme tente passar a ideia de que é um trabalho coletivo, motivacdo contida na fala de Vik ao afirmar que
gostaria que os catadores vissem as obras como feitas por eles e néo pelo artista consagrado, as imagens apontam
para outros sentidos que ndo sdo ditos explicitamente pelos personagens. Como nos lembra Nichols, as palavras
nos encobrem as imagens, assim como as imagens encobrem as palavras e sua associa¢do produz ideologias”
(MENDES, 2011, p. 34).
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A gente chegava no onibus e o pessoal ficava assim “fun fun” [como se estivessem
sentindo o cheiro de algo]. Eu cheguei ao ponto de dizer para uma senhora: Vem ca,
eu to fedendo? T4 sentindo mau cheiro? E porque eu estava trabalhando 14 no lix&o.
E melhor do que se eu tivesse |4 em Copacabana rodando bolsinha. Eu acho que é
mais interessante e mais honesto, mais digno. Té fedendo, mas chegar em casa,
tomo um banho e fico melhor.

Entretanto, apesar deste posicionamento firme, descobrimos depois que Magna sentia
muita vergonha de trabalhar no aterro. Quando Vik entrega o quadro para Magna, em sua
casa, ela diz “Vocés ndo tém nogdo do que significa isso aqui. Quando fui trabalhar ali, eu
sentia vergonha de falar para as pessoas, eu me escondia 0 maximo, escondia da minha
familia que eu trabalhava 14. E depois de trabalhar com o Vik Muniz eu cheguei e falei ‘0, to
trabalhando no lixao’. O processo de construcdo de Magna nos leva a crer que ela, apesar de
ndo estrelar campanhas da Coca-Cola ou se manter na midia de alguma forma, foi
transformada, seguindo a intencdo de Muniz para o projeto. O “fim” da personagem Magna ¢
descrito assim “Esta solteira e trabalha em uma farmécia, onde desfruta de horério regular e
tempo em casa com o filho. Ela quer que todos saibam que eles estdo muito felizes”.

A voz de Vik Muniz é construida como guia do documentario, dando a entender por
vezes que ele ocupa o papel de documentarista, o olhar sobre o qual o filme se apoia, e em
outros momentos € personagem, tendo sua historia de vida contada, a casa da infancia e
familia mostradas, assim como os catadores do filme. Ora documentarista, ora personagem, o
artista representa uma posicao ambigua no filme, mas que deixa claro o lugar de quem tem o
poder de escrita do outro nessa relacdo, diferentemente de Boca de Lixo, por exemplo, que
desestabiliza essa relacdo de poder.

Numa das cenas, Vik observa os modos com que se organizam o0s catadores em meio a
desordem do Aterro. Lucio, administrador do local, define que ali ¢ uma “bolsa de valores do

119 onde a demanda é ditada pelas industrias de reciclagem no seu entorno. Mas como

lixo
assim “bolsa de valores”? O lixo ndo seria aquilo “sem valor” e sem utilidade alguma? A fala

de Lucio nos mostra duas leituras possiveis: a “bolsa de valores do lixo” afirma o valor

119 Falei para Paula, em uma das visitas & associagdo, que uma das coisas que havia me chamado atencio no
documentario tinha sido a expressdo “bolsa de valores do lixo”, dita por Lucio, administrador do Aterro.
Perguntei qual era o material mais valioso no mercado de reciclagem e como isso era definido. Ela me disse que,
atualmente, a garrafa PET é a mais valiosa, mas que isso varia de acordo com a época. Tem periodos que o
papeldo vale mais, 0 que aumenta a concorréncia na catacdo do material, gerando diversos conflitos, porque
aqueles que ja catavam papeldo veem o seu “segmento de mercado” invadido por outros catadores. Além disso,
as associagdes e cooperativas de reciclagem disputam o “lixo” de algumas empresas, que, por sua vez, fecham
acordos, temporérios ou ndo, com as entidades. A manutencdo desses acordos e, portanto, do fornecimento de
material para a catacdo, € um dos pontos de grande conflito entre as associacBes e cooperativas, como me
informaram Paula e Anténio.
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comercial adquirido pelo lixo, que mesmo em seu estado descartavel pode ser tratado como
mercadoria; e a apropriacdo do descartavel pelas engrenagens do capitalismo, discussdo que
citamos em nosso primeiro capitulo, no tépico sobre a ressignificacdo dos signos ecoldgicos
na contemporaneidade.

Em determinada cena, um grupo de catadores de materiais reciclaveis vai
identificando, a partir da analise do lixo no aterro, classes sociais e estilos de vida associados
aquela mercadoria descartada. Observam um sapato e o relacionam a uma “mulher
executiva”, pegam um saco de lixo e dizem que ¢ “lixo de pobre, porque a sacola € pequena”,
definem determinados objetos como sendo de classe média, enfim, apresentam ao espectador
um sistema de classificacdo construido a partir da experiéncia cotidiana com o lixo e da
vivéncia no aterro. Nessa cena, 0s catadores é quem conduzem os documentaristas ao seu
universo, trazendo a tona o mundo possivel do outro e promovendo deslocamentos de
sentidos na representacdo do descartavel, por exemplo, ao enxergarem o lixo como algo
“vivo” e em disputa, para além das demarcacdes de polui¢do simbdlica e impureza.

Através das visdbes de mundo dos catadores, dos seus sonhos e ambicOes, 0
documentario dd uma guinada rumo a desconstrucdo das ideias pré-concebidas sobre o
universo do descartavel, dominantes no comeco do filme. Os personagens, principalmente
Tido Santos'?®, sdo representados como vencedores das condicdes adversas da vida, assim
como o proprio Vik é representado quando entra em cena o seu passado e historia.

No decorrer do filme, percebem-se mudangas na representacdo do universo do
descartavel, como se guiados por Vik, fdssemos acompanhando as mudancas atravessadas
pelo proprio artista em relagdo a Gramacho e aos catadores. Ao ser transformado em arte, 0
lixo adquire um aspecto mais clean e agradavel as mentalidades e sensibilidades
contemporaneas. E um tipo de lixo que ndo produz chorume, ndo possui sujeitos “poluidos”
ao seu redor e ndo se encontra a margem. N&o ha podriddo e decomposicdo na tela, a ndo ser
nas imagens iniciais do Aterro de Gramacho. N&o ha cenas dos catadores se alimentando do

lixo catado ou comendo no lixdo. E como se esses universos ndo se atravessassem.

120 A partir de Lixo Extraordinario, Tido Santos sai da “invisibilidade” e passa a ocupar uma posi¢do autorizada
nos discursos em torno do universo do descartavel, embasada na sua experiéncia de vida com o lixo. A sua
permanéncia na midia, diferente dos outros personagens de Gramacho, é uma das estratégias percebidas neste
jogo de performance. Tido participa de campanhas de marketing da Coca-Cola, torna-se coordenador nacional do
projeto “Limpa, Brasil”, participa de varias palestras e d4 diversas entrevistas. Em uma das visitas 8 ACAMIJG,
Paula me contou que Tido estd preparando um filme sobre sua prépria vida, ainda em fase de idealizagdo. 1sso
pode indicar, dentre outras coisas, a centralidade da midia nas estratégias utilizadas por Tido Santos para dar
visibilidade as questdes dos catadores do Jardim Gramacho.
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Em suma, o filme destaca as representacdes da dor do “outro descartavel”, mostrando
0 lado sofrido de vidas marcadas por infelizes acasos e opressdes cotidianas. Em seguida, 0s

.. . ‘o . 121
“sujeitos descartaveis” passam por uma espécie de “ritual”

, em que sdo fetichizados via
midia e via arte, adquirindo uma “forma-mercadoria” (FONTENELLE, 2002) e retornando ao
ciclo do consumo. Em outras palavras, os “sujeitos descartaveis” sdo re-mercantilizados
(KOPYTOFF, 2008) através da arte e da midia, com excecdo de uma catadora, Suelem, que
continua ligada a waste land. Suelem €é aquilo que sobre do filme e do projeto de
mercantilizacdo que este coloca em jogo.

Por fim, as mudancas que ocorrem na vida dos catadores parecem ser creditadas a
visibilidade conferida pelo documentério, contudo, sustentamos que a polui¢do simbélica que
os envolve constitui uma pratica discursiva em disjuncdo com uma pratica social, ou seja, 0s
sentidos produzidos criam a ilusdo de que aqueles sujeitos sdo, concretamente, descartaveis,
quando na verdade esses sujeitos sempre atuaram no mundo, como afirmamos em nossa
introdugéo e nos breves comentarios sobre as conversas na ACAMJG.

Esses sujeitos, enquanto obras de arte, sdo percebidos ndo somente a partir da poluigdo
simbdlica, mas, sobretudo, pelo seu aspecto mercantil e fetichizado. Simultaneamente, 0s
novos sentidos que sdo conferidos ao lixo nestes contextos colocam em evidéncia a

122 A arte, em Lixo Extraordinario, é o

construcdo cultural do descartavel, desnaturalizando-o
elemento transformador desses sujeitos, como sugere o préoprio filme, mas vai além,

transformando-os (ndo todos, mas a maioria) também em mercadoria.

121 O termo ‘ritual’ refere-se ao sistema cultural de comunicacao simbélica, conforme aponta Tambiah (1985). A
acdo ritual constitui um evento comunicativo, que é performatico e produz contetdos e arranjos variados de
rapida assimilacéo.
122 No campo das artes, ha uma forte vertente “sustentavel” voltada para a construcéo de obras a partir do lixo
reciclavel. A artista japonesa Sayaka Kajita, por exemplo, constréi esculturas a partir de pecas de plastico
descartadas, principalmente copos e colheres. Outra artista, Ann P. Smith cria esculturas-robds com restos de
eletrodomésticos e depois grava videos em stop-motion com as pecas. Jane Perkins realiza um trabalho parecido
com o Pictures of Garbage, de Vik Muniz. A artista cria imagens de pessoas e obras famosas a partir de
cacarecos, como se fossem “fragmentos de memoria”. Mais informagdes sobre esses artistas e outros dessa
mesma vertente podem ser encontrados no link http://falacultura.com/10-arte-lixo.
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CAPITULO Il

O QUE NAO DESCARTAMOS? REFLEXOES SOBRE MEMORIA,
ESQUECIMENTO E LIXO NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Neste capitulo, buscamos compreender as tensfes entre memoria, esquecimento e lixo
no contexto das sociedades e culturas de consumo. Interessa-nos construir uma reflexdo a
partir das discussdes apresentadas nos capitulos anteriores. Em outras palavras, ao invés de
debrugarmo-nos estritamente sobre 0 nosso objeto, propomos uma reflex&o a partir dele. Isso
significa dizer que no decorrer deste capitulo serdo realizadas breves inserces acerca do
nosso objeto, mas o objetivo principal sera construir uma reflexdo, muitas vezes com o tom de
ensaio, acerca dos entrecruzamentos de memoria, esquecimento e lixo na contemporaneidade.
Para isso, nos apoiaremos em outros exemplos, como noticias jornalisticas e um microconto
de Italo Calvino™?%.

“O que ndo descartamos?” A primeira vista, parece uma questdo simples: ora, nio
descartamos aquilo (ou aquele) a que somos “apegados”. Esta afirmagdo nos traz uma questao
e um caminho: sera que tudo pode ser descartado? Entendemos que, se ndo descartamos algo
por apego, é porque construimos algum tipo de afeto. E 0 que sdo os afetos? Como podemos
pensar a relacdo entre memoéria, afeto e esquecimento***? Como o esquecimento é percebido
na sociedade e cultura de consumo, que tem a logica da obsolescéncia ¢ a “logica-moda”
como imperativas?

Zygmunt Bauman defende que vivemos em uma “cultura do lixo”, onde aquilo ou
aquele que nao e mercantilizado adquire contornos de descartavel e transforma-se em lixo,
caindo no esquecimento. Por outro lado, Andreas Huyssen afirma que vivemos em uma
“cultura da memoria”, uma sociedade avida pelo registro das experiéncias e pelo medo do
esquecimento. Estas duas ideias soam opostas. Todavia, um olhar mais cuidadoso notara que
esta relacdo compde um jogo complexo.

A fim de contemplarmos tais questdes, iniciamos este capitulo pontuando alguns

123 pode parecer estranho o que propomos, mas tais reflexdes surgiram no processo de pesquisa desta dissertagao.
Foram questdes que, de certo modo, me afetaram e foram citadas, inclusive, na banca de qualificacdo, entéo,
resolvemos dedicar um capitulo para abarca-las.
124 Neste capitulo, entendemos que o ato de esquecer aproxima-se do ato de descartar, pois o “descartar”
pressupde o “esquecer”.

117



aspectos da relacdo entre memoria, esquecimento e matéria, com o apoio de autores como
Maurice Halbwachs, Michel Pollak, Henry Bergson e Pierre Nora. Em seguida, propomos
pensar a relacdo entre afeto e memoria, pois, como veremos em Halbwachs, a memoria é
“abracada” mais por afeto do que por coer¢do. Por fim, discutimos a “cultura da memoria” e a

“cultura do lixo”, partindo dos argumentos de Huyssen ¢ Bauman.

3.1  Ascoisas que nos afetam: memoria, esquecimento e matéria

Como afirma Bruno Thebaldi, “presentemente, a memoria é um campo que vem
despertando bastante atengdo nas pesquisas cientificas e académicas” (2013, p. 78). O autor
lembra que o tema é abordado ha bastante tempo, citando, inclusive, os Dialogos de Platéo,
cuja reflexdo sustenta que o esquecer seria o “abandono do conhecimento”, enquanto o
recordar seria o ato de “reaver um conhecimento” (ibid., id.).

Certamente, muita coisa mudou desde os tempos de Platdo, apesar de sua grande
influéncia na construcdo do pensamento moderno. Interessa-nos destacar alguns dos estudos
empreendidos a partir do século XX, tanto pela proximidade com o momento historico
contemporaneo, quanto pela impossibilidade de se travarem dialogos com todos aqueles que
se debrucaram sobre as diferentes caracteristicas da memoria.

A principio, recorremos ao pensamento de Henri Bergson, que em meados do século
XIX escreveu o classico Matéria e Memoria: ensaio sobre a relacdo do corpo com o espirito.
Neste livro, Bergson discute a relacdo entre a realidade do espirito e a realidade da matéria,
tomando como exemplo a memdria. O autor afirma que a perspectiva dualista da matéria,
baseada na oposicdo entre idealismo e materialismo, traz grandes dificuldades teoricas, pois
as duas correntes sao “igualmente excessivas”. Bergson discorda de ambas, porque, para ele,
tais vertentes reduziriam a matéria a representacdo ou fariam da matéria algo que produziria
representacdes em nds. Para o autor, 0 jogo de construcdo da matéria € mais complexo e
envolveria o mundo “interno” e o “externo”. Em outros termos, a matéria seria indissociavel
de sua representacao e ambas construir-se-iam mutuamente.

De acordo com Bergson, a matéria € um conjunto de imagens que, por sua vez, estao
situadas entre a “coisa” e a “representa¢do” (1999, p. 2). A imagem, portanto, ndo seria ideia
ou realidade pura, mas a sintese das duas. Os corpos seriam constituidos ndo so pela matéria,

mas também pelo que percebemos deles.
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Em outras palavras, para facilitar o estudo tratamos inicialmente o corpo vivo como
um ponto matematico no espaco e a percepcdo consciente como um instante
matematico no tempo. Era preciso restituir ao corpo sua extensao e a percep¢ao sua
duracdo. Por isso reintegramos na consciéncia seus dois elementos subjetivos, a
afetividade e a meméria. (BERGSON, 1999, p. 273).

Os corpos seriam, portanto, uma percepcdo elaborada no tempo sobre um ponto no
espaco. Em outro livro, Memdria e vida (2006), que retne textos de Bergson selecionados por
Gilles Deleuze, o autor diz ainda que quanto mais afastados 0s corpos, mais a percepgéo
desenha agdes possiveis. Quanto mais decresce a distancia entre 0os corpos, mais as acdes
possiveis tendem a se transformarem em acdes reais. Ressaltamos que duracdo, para Bergson,
¢ movimento, € o tempo indivisivel; a extensdo € entendida como “a qualidade mais evidente
da percepcao”. Assim,

A memodria... ndo é uma faculdade de classificar recordagcGes numa gaveta ou de
inscrevé-las num registro. Nao ha registro, ndo ha gaveta, ndo ha aqui, propriamente
falando, sequer uma faculdade, pois uma faculdade se exerce de modo intermitente,
quando quer ou quando pode, ao passo que a acumulacdo do passado sobre o
passado prossegue sem trégua. (...) Nosso passado, pois, manifesta-se integralmente
por seu impeto e na forma de tendéncia, embora apenas uma ténue parte dele se
torne representacdo. (BERGSON, 2006, p. 47-48).

Nota-se que, para Bergson, a memdria manifesta-se como impeto e tendéncia. Ao
recordarmos de algo, apenas uma sutil parte desta lembranca torna-se representacdo. A
lembranca distingue-se da percep¢do. Segundo o autor, a lembranca pertenceria a ordem do
virtual e alcancaria o estado atual a medida que seus contornos ganhassem forma, tendendo a
imitar a percepc¢do. A lembranca de uma sensacao seria capaz de sugerir tal sensacao, que se
intensificaria de acordo com a atencdo dispensada a esta. Entretanto, a lembranca é diferente
do estado que sugere (2006, p. 51). Para Bergson, a ideia de que a lembranca sucede a
percepcdo € uma ilusdo, pois a lembranca nasce com a percepcdo e estas se desenvolvem
simultaneamente (ibid., p. 52).

A memoria, por sua vez, € constituida através de jogos associativos, dentre 0s quais a
matéria tem relativa importancia, pois é capaz de ativar lembrancas a partir das percepgdes
sensoriais, como olfato, paladar e tato, bem como recordar instantes e estados mentais. A
memoria cria a matéria e vice-versa; é 0 jogo entre lembrar e perceber, isto é, a memoria é
imaginada. Bergson trata a memdria como uma espécie de acervo virtual, que pode ser
acessado e estimulado em diferentes gradacgdes.

Para Maurice Halbwachs, outro importante tedrico que versa sobre o tema (e que foi
aluno de Bergson), a memoria é enquadrada socialmente, ou seja, possui quadros de

referéncia coletivos e sociais. E isso nos leva a outra discussdo: como as sociedades e culturas
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conformam memoarias e esquecimentos.

Para Halbwachs, a memodria é um fendmeno coletivo e social, sujeito as
transformacdes, reapropriacdes e flutuagbes constantes. Assim, o individuo lembraria e
esqueceria socialmente — como € o caso do lixo, cuja percepcdo, na contemporaneidade, esta
intrinsecamente atravessada pela sociedade e culturas de consumo. Ao afirmar que tanto a
meméria quanto o esquecimento sdo atravessadas por parametros definidos social e
coletivamente, afirma-se também que ambos estdo sempre em construcao.

Thebaldi nos traz uma explicacdo breve e precisa acerca do pensamento de
Halbwachs:

Na teoria proposta por Maurice Halbwachs, grosso modo, a memdria fundamenta e
reforca o espirito coletivo, atribuindo, por meio do estabelecimento de fronteiras,
tanto uma definicdo de lugares, quanto um sentimento de pertencimento (ou ndo).
Sua tese fundamental é a de que a memoria coletiva, ao estruturar a individual, a
partir da identificagdo de “pontos de referéncia” - tais quais datas comemorativas,
feriados, festejos, monumentos etc. - tece uma espécie de “comunidade afetiva”
entre 0s sujeitos, desempenhando, de tal modo, uma funcdo positiva. Em sua
concepcdo, por fim, os individuos aderem a memoria coletiva mais por afeto do que
por coercdo. (THEBALDI, 2013, p. 82-83).

Ancorar as memorias em “pontos de referéncia” possibilitaria a criacdo de
mecanismos de compartilhamento entre os agentes sociais, construindo a ‘“comunidade
afetiva” citada por Thebaldi. Em A memdria coletiva (1990), Halbwachs explica que isso
acontece porque

(...) nossas lembrancas permanecem coletivas, e elas nos sao lembradas pelos outros,
mesmo que se trate de acontecimentos nos quais so nds estivemos envolvidos, e com
objetos que s6 nés vimos. E porque, em realidade, nunca estamos s6s. N&o é
necessario que outros homens estejam 14, que se distingam materialmente de nos:
porque temos sempre conosco e em nds uma quantidade de pessoas que ndo se
confundem. (HALBWACHS, 1990, p. 26).

Essa “quantidade de pessoas que nao se confundem” ¢ andloga a ideia dos “outros do
outro”, trabalhada em recente artigo por Ana Lucia Enne (2013). Esses “outros” sdo acionados
de diferentes formas e em diferentes situacdes. A presenca material desses sujeitos ndo é
necessaria para que as memdrias sejam evocadas e reconstruidas no momento presente.
Halbwachs cita como exemplo a primeira vez que visitou Londres. Caminhando sozinho pelas
ruas, lembrou-se das descri¢6es feitas por Charles Dickens, escritor que havia lido bastante na
infancia. O autor percebe, entdo, que ndo estava sozinho a caminhar: “eu passeava com
Dickens” (ibid., ibid.).

A comunidade afetiva é central para a constru¢cdo da memoria em Halbwachs. Caso

um individuo ndo participe mais de determinado grupo social, caso ndo tenha mais a
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oportunidade de partilhar lembrancas e, assim, reconstruir instantes e situagcdes de um passado
comum, esse individuo ndo tera o alicerce necessario para certo conjunto de lembrancgas. E
como se tais lembrancas ndo lhe pertencessem mais, por mais que outros individuos
reconstruam sua atuacdo no grupo. O individuo esqueceria porque ndo estaria mais inserido
naquela comunidade afetiva especifica. A duracdo de uma memoria, segundo o autor, é
limitada pela duragdo de um grupo e pelo engajamento afetivo do individuo em relacdo ao
grupo. “Aquele que amou mais lembrard mais tarde, declaragdes, promessas do outro das
quais este ndo conservou nenhuma recordag@o” (ibid., p. 31).

Interessa-nos pensar como tais lembrangas e recordagdes se relacionam com a cultura
material. Nesse sentido, o historiador Pierre Nora pode nos trazer importantes contribuicdes
para a reflexdo em torno da seguinte questdo: como ancoramos nossas memarias (sera que
podemos falar também em esquecimentos?) em coisas e lugares?

No texto Entre memdria e historia: a problematica dos lugares (1993), Nora aborda as
relacbes entre historia, memoria e nagdo. Para ele, esses trés campos possuem uma
circularidade complementar, uma relagdo simbidtica. Através da historia e ao redor da nacao,
a memoria se cristalizaria. Todavia, a partir da segunda metade do século XX esses trés
campos se autonomizam, provocando, dentre outros aspectos, a aceleracdo da historia. Para o
autor, esta aceleracdo esta relacionada aos processos de globalizacdo e nos distanciaria da
“verdadeira” memoria, social e “intocada”.

Isso provocaria uma sensacdo de desaparecimento da historia e perda do passado, das
tradicOes. Tal sensacdo, segundo Nora, levaria a curiosidade em torno dos lugares onde a
memoria se cristaliza (como € o caso das “musealizagdes”, que veremos adiante em Huyssen).
Para o autor, fala-se tanto de memoria porque ela ndo mais existe — € a hipertrofia do
arquivamento. “Ha locais de memoria porque nao ha mais meios de memoria” (1993, p. 7).

Um ponto importante do trabalho de Nora é o conceito de lugares de meméria. Para o
autor, “os lugares de memoria sdo, antes de tudo, restos” (ibid., p. 13), o que muito interessa a
esta dissertacdo, que se propoe a olhar para os “vestigios” da sociedade e cultura de consumo.
Os lugares de memoria constituem aquilo que sobra do movimento continuo da histéria e da
propria memaria, que ndo é estatica. A metafora de Nora é perfeita para nos ajudar a entender
isso: os lugares de memoria sdo “como as conchas da praia quando o mar se retira da memoria
viva”. Segundo o autor, os lugares de memoria vivem do sentimento de que ndo ha memoria

espontanea. Ora, se ndo ha memoria espontanea, entdo ela deve ser acionada de algum modo,
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dai a necessidade de se criarem “4ncoras” da memoria, a fim de delimitar aquilo que ndo deve
cair no esquecimento’?.

Para esta dissertacdo, urge indagar: podemos pensar 0s documentarios como ancoras
de memoria? Como espacos de eternizacdo de algo que ndo deve ser esquecido? Entendemos
que isso é possivel e, em nosso caso, soa como um paradoxo eternizar aquilo que é
descartavel, assim como a propria ideia de “eternizar” algo nos ¢é estranha. Essas duas nogdes
parecem ocupar extremidades distintas. Contudo, como pretendemos mostrar neste capitulo,
lembrar e esquecer, descartar e guardar, sdo pares que andam de méaos dadas, que se
entrelacam e constituem a sociedade contemporéanea™?.

\oltando a nossa questdo inicial, sobre os filmes como ancoras de memdria (veremos,
adiante, os documentarios como atos de memdria, a partir de Baltar), tomamos como exemplo
a matéria da Revista O Globo, intitulada “Um documentario afetivo sobre Eduardo

59127

Coutinho”*“', realizada logo apds a morte do cineasta, em 2014. Na matéria séo apresentadas

entrevistas com os personagens dos filmes do diretor, especialmente de Babil6nia 2000,

Edificio Master e As can¢fes. Uma das entrevistadas é introduzida da seguinte forma:

Dona de uma casa humilde no bairro de Anchieta, a aposentada Aparecida da Silva
Brauns, de 77 anos, foi ao Ponto Cine de Guadalupe, na segunda-feira do enterro,
para homenagea-lo. Ap6s um debate no centro cultural, ela cantou “Fascinagdo” —
mesma musica que a eternizou em ‘As can¢oes ™. (Fonte: O Globo, Rio de Janeiro,
09 de fevereiro de 2014, grifo nosso).

O trecho destacado revela a ideia de que o registro realizado pelos filmes tem o poder
de “eternizar” um personagem, de atuar como ancora de determinada memoria, seja
individual ou coletiva. Percebemos que essa ideia estd presente na construcdo do filme
Estamira e nos desdobramentos do filme, como a peca de Dani Barros. O diretor Marcos
Prado afirma que a ideia do documentario surge a partir de uma demanda de Estamira, que o

128

procura e diz que a sua missao era revelar a missdo dela™", o que, de certo modo, significa

125 5e criamos lugares de memdria para que ndo nos esquecamos do horror de uma guerra, por exemplo, por que
ndo conseguimos reter na mente a realidade do horror para, entdo, evitar a dor dos outros? Para Susan Sontag,
como mostramos no capitulo anterior, a resposta para essa questéo seria “o nosso fracasso ¢ de empatia”. Talvez
Deleuze nos ajude a complexificar um pouco mais essa resposta. Em uma conferéncia sobre Espinosa, o autor
questiona: “como acontece que as pessoas que tém o poder, ndo importa em que dominio, tenham necessidade de
afetar-nos de uma maneira triste?”. Isso evidencia que ha uma relagdo de poder no que se refere a dor dos outros,
significa dizer que a dor que eu inflijo ao outro é um exercicio de poder. Voltaremos a este debate na proxima
secao.
126 A relago entre “cultura da memoéria” e “cultura do descartavel” sera abordada em uma seciio especifica deste
capitulo, a partir de Andreas Huyssen e Zygmunt Bauman.
127 Disponivel em http://oglobo.globo.com/cultura/um-documentario-afetivo-sobre-eduardo-coutinho-11536322.
Acessado em 21 de marco de 2014.
128 Disponivel em http:/revistagilda.blogspot.com.br/2013/04/eu-estamira-sou-visao-de-cada-um.html. Acessado
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inscrevé-la na posteridade. Com relagdo a peca, percebe-se que Dani relaciona o filme a sua
memoria individual, & experiéncia de vida com a mae esquizofrénica. A nosso ver, isso
demonstra uma forma de ancorar memarias em filmes, performances e narrativas.

Para Nora, a razdo fundamental de ser dos lugares de memdria € parar o tempo,
bloquear o esquecimento e, portanto, interromper o fluxo continuo do descarte, pois “a
meméria vivida € um processo permanente, a memdria é dialética, € magica, vaga e
flutuante”, em outras palavras, a memoria escapa as tentativas de prendé-la. Por isso a
necessidade da “vigildncia comemorativa”, como organizar celebracdes € manter aniversarios.
Através dessa repeticdo, 0os marcos da memdria coletiva e nacional sdo constantemente
evocados e perpetuados?®

(1993, p. 13).

. “Sem vigilancia comemorativa, a historia depressa os varreria”

Se vivéssemos verdadeiramente as lembrancas que eles envolvem, eles seriam
indteis. E se, em compensacdo, a histdria ndo se apoderasse deles para deforma-los,
transforma-los, sova-los e petrifica-los eles n&o se tornariam lugares de memoria. E
este vai-e-vem que 0s constitui: momentos de histéria arrancados do movimento da
histéria, mas que lhe sdo devolvidos. Ndo mais inteiramente a vida, ndo mais
inteiramente a morte (...). (NORA, 1993, p.13).

Viver “verdadeiramente” a lembranca de algo, segundo Nora, eliminaria a necessidade
de se ancorarem as memorias, tornando os lugares de memdria inGteis. Entretanto, os fluxos
de memoéria sdo tdo intensos que se torna impossivel “viver verdadeiramente” tais
recordacdes, bem como armazenar todo esse arsenal de memdria. Entdo, descartamos (ou
esquecemos). Descartamos aquilo que ja ndo nos € util, aquilo que nos afeta de modo a
diminuir nossa poténcia de agir**, ou mesmo para dar lugar ao novo, as novas experiéncias.
Buscar os motivos para o ato de descartar, a nosso ver, € infrutifero, pois séo infinitas as
possibilidades. Deste modo, interessa-nos mais compreender 0s processos que compdem o
descarte do que encontrar respostas para a questdo “por que as pessoas descartam?”.

E pela propria ideia de que a memoéria é uma construcdo sociocultural, que se da
coletivamente (ou seja, o “outro” & necessario para a configuracdo da memoria), de que tais
recordacfes e esquecimentos nao sdo naturais, que os lugares de memoria se fazem

necessarios, de acordo com a visdo de Nora. Contudo, as memorias também sdo individuais,

em 6 de abril de 2014.
129 «A memoéria pendura-se em lugares, assim como a histéria pendura-se em acontecimentos” (Nora, 1993).
130 Abordaremos a nogdo de afeto e afeccdo em Espinosa, a partir da explicagdo de Gilles Deleuze. Por agora,
torna-se importante definir que afeto é a variagdo continua da poténcia de agir, que se desloca entre os polos de
alegria-tristeza. Quanto mais alegre uma mistura de corpos, ou seja, uma afeccdo, maior a minha poténcia de
agir. Quanto mais triste certa (de)composi¢ao de corpos, menor a minha poténcia de agir.
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multiplas e constantemente recriadas. Entdo, como séo definidas essas ancoras de memoria,
uma vez que é tarefa dificil, diria impossivel, agradar a todas as memérias? Chega-se, assim, a
outro ponto fundamental: a memdria é arena e pratica de disputa.

Um dos aspectos centrais da memdria, como ressalta Michael Pollak no texto
Memodria, esquecimento e siléncio (1989), é o processo de disputa que a constroi, percebido,
principalmente, a partir das “batalhas da memoria” assistidas na segunda metade do século

XX. Esse fenbmeno

(...) consiste muito mais na irrupgdo de ressentimentos acumulados no tempo e de
uma memoria da dominacdo e de sofrimentos que jamais puderam se exprimir
publicamente. Essa memoria “proibida” e, portanto, “clandestina” ocupa toda a cena
cultural, o setor editorial, os meios de comunicacdo, 0 cinema e a pintura,
comprovando, caso seja necessario, o fosso que separa de fato a sociedade civil e a
ideologia oficial de um partido e de um Estado que pretende a dominacdo
hegembnica. Uma vez rompido o tabu, uma vez que as memorias subterraneas
conseguem invadir o espaco publico, reivindicacbes multiplas e dificilmente
previsiveis se acoplam a essa disputa da memoria. (POLLAK, 1989, p. 5).

Para o autor, interessa abordar os “processos e atores que intervém no trabalho de
constituicao e de formalizacdo das memorias™ (ibid., p. 4). Assim, Pollak busca privilegiar as
memorias dos excluidos e marginalizados na disputa pela construcao da “memoria oficial” de
determinada nacdo, que é o foco de andlise do autor. A historia oral, diz ele, destacou a
importancia das memorias subterréneas, que integram as culturas ndo hegeménicas e, em
muitos casos, se opdem a “memoria oficial”.

Pollak faz referéncia direta, mesmo ndo concordando completamente, ao estudo de
Maurice Halbwachs, que, segundo ele, “enfatiza a forca dos diferentes pontos de referéncia
que estruturam nossa memoria e que a inserem na memodria da coletividade a que
pertencemos” (ibid., p. 3). Para Pollak, a producdo da memdria é condicionada por quadros
sociais, alguns totalizantes, como a lingua, o tempo e o0 espaco, mas é também um fenémeno
construido pelo ponto de vista individual. O trabalho de construcdo da memdria seria
realizado por sequéncias de atos de assimilacdo, enquadramento, selecdo e organizacéo.
Assim, o autor sustenta que todo trabalho de memoria é um trabalho de enquadramento de
memoria, ou seja, € um trabalho de enquadramento da narrativa. Os documentarios também
realizam o trabalho de enquadramento, ao realizarem a selecdo e a edicdo das cenas, por
exemplo, também

Partindo disso, Pollak ressalta que a caracteristica flutuante da memoria individual ou
coletiva, aspecto defendido por Halbwachs, estd em dialogo com marcos de memoria,

relativamente invaridveis e imutaveis, que atuam como “dncoras” e produzem partilhas €
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identidades socioculturais®®!, especialmente no caso da “nagdo”. Estes marcos também estdo
em disputa. Nestas batalhas das memorias, os contextos se transformam e as fronteiras séo
deslocadas.

A memdria subterranea, como nomeia Pollak, esta alocada em estruturas informais, na
forma de redes de sociabilidade afetiva ou politica. Relacionando ao nosso obijeto,
entendemos que é possivel pensar as representacdes midiaticas do universo do descartavel
como forma de emersdo de uma memoria subterrénea, pois os individuos que convivem com
0 lixo sdo silenciados e marginalizados socialmente, assim como suas memdrias, que
ressurgem nas telas e fazem parte de suas auto mise-en-scénes e do processo de construcao de
personagem praticado pelos documentarios.

Pollak explica que a clivagem entre as memdrias subterrdneas e as dominantes néo
implica, necessariamente, na oposicao entre Estado dominador e sociedade civil. Segundo o
autor, “encontramos com mais frequéncia esse problema nas relagdes entre grupos
minoritarios e sociedade englobante” (1989, p. 6). Essas memorias seriam marginalizadas e
silenciadas no social englobante, porém, ndo sumiriam, pois estdo em constante
deslocamento. As representacdes midiaticas, a nosso ver, efetuam o deslocamento dessas
memorias ao conferirem o status de mercadoria atraves do regime de visibilidade, por
exemplo.

Em outro texto, Memoria e Identidade Social (1992), Pollak nos apresenta 0s
elementos constitutivos da memaoria: 0s acontecimentos, as pessoas/personagens e os lugares.
Os acontecimentos e 0s personagens seriam subdivididos em vividos e conhecidos
pessoalmente; vividos e conhecidos por tabela; e memoria herdada que, por meio da
socializacdo historica ou politica, produz uma relacdo de projecdo e identificacdo com

determinada memoria. No caso dos lugares constitutivos da memoria, a subdivisdo seria entre

131 «O trabalho de enquadramento da meméria se alimenta do material fornecido pela histéria. Esse material
pode sem dudvida ser interpretado e combinado a um sem-numero de referéncias associadas; guiado pela
preocupacdo nao apenas de manter as fronteiras sociais, mas também de modifica-las, esse trabalho reinterpreta
incessantemente o passado em funcdo dos combates do presente e do futuro. Mas, assim como a exigéncia de
justificacdo discutida acima limita a falsificagdo pura e simples do passado na sua reconstrucdo politica, o
trabalho permanente de reinterpretacdo do passado é contido por uma exigéncia de credibilidade que depende da
coeréncia dos discursos sucessivos. Toda organizagdo politica, por exemplo - sindicato, partido etc. -, veicula seu
préprio passado e a imagem que ela forjou para si mesma. Ela ndo pode mudar de direcdo e de imagem
brutalmente a ndo ser sob risco de tensdes dificeis de dominar, de cisfes e mesmo de seu desaparecimento, se 0s
aderentes ndo puderem mais se reconhecer na nova imagem, nas novas interpretacfes de seu passado individual
e no de sua organizacdo. O que estd em jogo na memdria é também o sentido da identidade individual e do
grupo”. (POLLAK, 1989, p. 11). Se a memoria € sonho perdido, por um lado, é também sonho pretendido, por
outro, como nos ensina Bauman.
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aqueles ligados a uma lembranca pessoal e lugares publicos de apoio de memoria, como
monumentos historicos, por exemplo.

Tendo em vista os fenbmenos de projecdo e transferéncia de memorias, Pollak
apresenta uma primeira caracterizacdo da memdria: a memoria € seletiva, pois nem tudo fica
gravado e registrado. Deste modo, pode-se afirmar que a meméria coletiva organizada lanca
mao de estratégias politicas para o enquadramento da meméria, ou seja, para informar o que
deve ser lembrado e o que deve ser esquecido, pondo em prética a selecdo da memaria. Esse é
um dos elementos das batalhas das memorias, que sdo incessantemente reinterpretadas em
vista de projetos futuros.

Um exemplo recente de como somos lembrados e esquecidos socialmente,
especialmente no que diz respeito a momentos historicos traumaticos, € o caso da venda dos
pertences de pessoas mortas nos campos de concentragdo nazistas pelo site eBay. Segundo o
site da BBC'*?, dentre os itens, haveria um uniforme que teria pertencido a um padeiro
polonés que morreu em Auschwitz, posto a venda por US$ 18 mil. O site de leiles online foi
pressionado a retirar os itens do ar, a desculpar-se publicamente e, fazendo uma mea culpa,
anunciou a doacdo de US$ 40 mil para instituigdes de caridade.

Isso demonstra também aquilo que € constantemente lembrado e que, por tabela, ndo
deve ser esquecido, como € o caso do genocidio promovido por ideais nazistas. A ideia que
nos passa € de que determinadas memorias podem circular, serem mercantilizadas e
consumidas de certas formas, como em filmes, livros e visitas guiadas a rede de campos de
concentracdo Auschwitz-Birkenau, mas as “coisas” das pessoas, as roupas, escovas de dente,
sapatos e correntes ndo podem mercantilizadas assim, a tdo grosso modo. A nosso ver, ha um
jogo entre matéria, forma-mercadoria e memoria que, neste caso, produz a ideia de
banalizacdo do préprio Holocausto™?. E como se a mercantilizagdo dos objetos pessoais,
ainda carregados de lembrancas, minimizasse o trauma do Holocausto.

A meméria é uma construcdo sociocultural, o que implica afirmar que a memdria

produz significados maltiplos, sempre em disputa. Além disto, Pollak nos mostra que a

132 A matéria publicada em 3 de novembro de 2013 e intitulada “Itens do Holocausto sio encontrados & venda no
eBay” esta disponivel em: www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2013/11/131103 ebay_holocausto_an.shtml.
13% Andreas Huyssen escreve que “Portanto, ndo é mais possivel, por exemplo, pensar no Holocausto ou em outro
trauma historico como uma questéo ética e politica séria, sem levar em conta os multiplos modos em que ele esté&
agora ligado & mercadorizagdo e a espetacularizacdo em filmes, museus, docudramas, sites na Internet, livros de
fotografia, histérias em quadrinhos, ficcdo, até contos de fadas (La vita é bella, de Benigni) e musica popular.
Mas mesmo se o Holocausto tem sido mercadorizado interminavelmente, isto ndo significa que toda e qualquer
mercadorizagdo inevitavelmente banalize-o como evento histérico (...) depende muito, portanto, das estratégias
especificas de representacdo e mercadorizagéo e do contexto no qual elas sdo representadas”. (2000, p. 21).
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memoria teria outras caracteristicas: a memaria é seletiva, pois sofre flutuagbes nos diferentes
momentos em que é acionada (e nas diferentes performances que a acompanham, pois a
memoria é narrada); ¢ um fendmeno construido socialmente, ou seja, ha um trabalho de
organizacdo da memaria, que informa o que seré gravado, o que sera recalcado ou silenciado,
etc.; e a memdria € elemento constituinte do sentimento de identidade, que se produz nas
diferentes negociacdes que envolvem a construgdo identitaria. Desta forma, Pollak conclui
que tanto a identidade quanto a memoria sdao “valores disputados em conflitos sociais e
intergrupais, e particularmente em conflitos que opdem grupos politicos diversos” (1992, p.
205). Isso implica dizer que ao depositarmos memdria em determinadas coisas, lugares ou
pessoas, estamos realizando um trabalho de enquadramento de meméria, que esta em disputa,
é construido socialmente e constitui nossas identidades e performances. O siléncio sobre si
proprio é diferente do esquecimento, afirma Pollak, mas entendemos que, ainda assim, é fruto
do trabalho de enquadramento da memoria. Para o autor, os filmes, principalmente o0s
documentarios, atuam como poderosos instrumentos de enquadramento da memoria, pois
através dos depoimentos individuais torna-se possivel questionar a construcdo de certas
memorias.

A partir das leituras acerca da memoria apresentadas até aqui, compreendemos o lixo
como uma espécie de rastro do trabalho de enquadramento da memoria, ja que, como afirma
Pollak, séo os objetos materiais que guardam as memorias. No caso do autor, esses rastros sao
representados por museus, bibliotecas, monumentos, dentre outros. Ao propormos este sentido
para o lixo, sustentamos que aquilo que foi descartado, aquilo que se tornou descartavel,
também foi alijado da memdria, de algum modo.

No livro O casaco de Marx: roupas, memoria, dor (2008), Peter Stallybrass aborda a
concepcao marxista do fetichismo das mercadorias e, a partir de Kopytoff e Appadurai, trata
da vida social das coisas a partir das roupas. Stallybrass apresenta o0 que teria motivado sua
pesquisa sobre as roupas: a morte de um grande amigo, Allon White. O autor conta que, certo
dia, apresentava um trabalho sobre a concepcéo de individuo em uma conferéncia quando foi
tomado por um choro, até entdo inexplicavel. Depois, tentando compreender o que
acontecera, Stallybrass se d4 conta de que “pela primeira vez desde sua morte, Allon White
tinha voltado” para ele. No dia em que apresentava o trabalho, Stallybrass vestia a jaqueta de

Allon, que ganhara como “herancga”.

Entdo, a medida que comecei a ler, fui habitado por sua presenca, fui tomado por
ela. Se eu vestia a jaqueta, Allon me vestia. Ele estava 14 nos puimentos do cotovelo,
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puimentos que no jargdo técnico da costura sao chamados de “memoria”. Ele estava
Ia nas manchas que estavam na parte inferior da jaqueta; ele estava 14 no cheiro das
axilas. Acima de tudo, ele estava & no cheiro. (STALLYBRASS, 2008, p. 9-10).

O autor defende que as roupas sdo uma forma de memoria, que carregam marcas,
odores e lembrancas™**. E mais, para Stallybrass, profundamente atravessado pela experiéncia
da morte de Allon, as roupas sdo também pontos sobre 0s quais nos apoiamos para nos
distanciar de um presente insuportavel. Para o autor, embora a mercadoria assuma a forma
material, ela ndo possui nenhuma conexdo com a natureza fisica das mercadorias e com as

relacbes materiais que surgem a partir disso. O autor nos lembra que

Fetichizar as mercadorias significa, em uma das ironias menos compreendidas de
Marx, reverter toda a historia do fetichismo. Pois significa fetichizar o invisivel, o
imaterial, o suprassensivel. O fetichismo da mercadoria inscreve a imaterialidade
como a caracteristica definidora do capitalismo. Assim, para Marx, o fetichismo nédo
é o problema; o problema é o fetichismo das mercadorias. (STALLYBRASS, 2008,
p. 41-42).

A mercadoria, como vimos anteriormente, € um estado simbdlico e temporal, dai a
afirmacéo de que fetichizar as mercadorias é fetichizar o invisivel. N&o é o objeto em si que é
fetichizado e sim a forma-mercadoria que € conferida a esse objeto. Em nosso caso, a forma-
mercadoria fetichizada é aquela conferida aos individuos que, percebidos como mercadoria,
podem também tornar-se descartaveis.

Como abordamos em nosso primeiro capitulo, o termo “fetiche” surge nas relagdes
comerciais entre europeus e africanos/americanos, e era usado pelos europeus para explicar a
relacdo “primitiva” desses povos com os objetos’®®. O sujeito europeu negava qualquer

investimento em objetos que ndo fosse financeiro. Os objetos ndo eram mais Vvistos como

134 «As superficies gastas, o gasto infligido por mdos humanas, as emanacdes as vezes tragicas, sempre patéticas,
desses objetos dao a realidade um magnetismo que ndo deveria ser ridicularizado. Podemos perceber neles nossa
nebulosa impureza, a afinidade por grupos, o uso e a obsolescéncia dos materiais, a marca de uma mao ou de um
pé, a constancia da presenca humana que permeia toda a superficie” (NERUDA apud STALLYBRASS, 2008, p.
31).
135 «“Como termo ofensivo, o conceito de fetiche definia aqueles com os quais os europeus comercializavam, na
Africa e nas Américas, com povos que adoravam “bugigangas” (meros fetiches) e, a0 mesmo tempo, coisas
“valiosas” (isto ¢, ouro e prata). Isto significava que eles podiam ser enganados (isto ¢, aquilo que os europeus
consideravam sem valor - contas, por exemplo, poderia ser trocado por objetos valiosos). Mas também implicava
uma nova defini¢do do que significava ser europeu: isto €, um sujeito livre da fixa¢do em objetos, um sujeito
que, tendo reconhecido o verdadeiro valor (isto é, de mercado) do objeto como mercadoria, se fixava, em vez
disso, nos valores transcendentais que transformavam o ouro em navio, 0s navios em armas, as armas em tabaco,
0 tabaco em agucar, o aglcar em ouro, e tudo isso num lucro que podia ser contabilizado. O que era demonizado
no conceito de fetiche era a possibilidade de que a histdria, a memoria e o desejo pudessem ser materializados
em objetos que fossem tocados e amados e carregados no corpo”. (STALLYBRASS, 2008, p. 44-45, grifo
nosso). Infere-se, portanto, que a ideia de proximidade com os objetos tidos como “sagrados” e detentores de
certo poder era o que produzia a rejeicao ao “fetiche”. O sagrado ndo estava confinado em catedrais, santuarios
ou museus, guardado a sete chaves. O sagrado estava proximo ao corpo, a “carne”, aquilo que se putrefaz.
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materializacGes da memoria, como coisas que sofreram a acdo humana e carregavam em si as
marcas dessa acdo, mas como bens substituiveis e descartaveis**. O sujeito europeu percebia

as coisas a partir do seu valor econémico.

Ao atribuir a nocéo de fetiche & mercadoria, Marx ridicularizou uma sociedade que
pensava que tinha ultrapassado a “mera” adoragdo de objetos, supostamente
caracteristica das religides primitivas. Para Marx o fetichismo da mercadoria era
uma regresséao relativamente ao materialismo (embora distorcido) que fetichizava o
objeto. O problema para Marx era, pois, ndo o fetichismo como tal, mas antes, uma
forma especifica de fetichismo que tomava como seu objeto ndo o objeto animado
do amor e do trabalho humanos, mas o néo-objeto esvaziado que era o local de
troca. (STALLYBRASS, 2008, p. 46).

Stallybrass afirma que, apesar da genialidade de Marx em suas analises sobre o
funcionamento do capitalismo e em perceber o fetichismo da forma-mercadoria,
estabelecendo, portanto, a relacdo entre uma sociedade “moderna” que supostamente nao
reverenciava coisas € o seu “oposto”, ou seja, 0s grupos “primitivos” para os quais os objetos
teriam outras fungdes sociais, 0 autor equivocou-se ao se apropriar do conceito de fetichismo

da antropologia do século XIX e aplica-lo as mercadorias. Segundo Stallybrass,

Ele estava certo, naturalmente, em insistir que a mercadoria é uma forma magica
(isto é, mistificada), na qual os processos de trabalho que lhe ddo seu valor foram
apagados. Mas ao aplicar o termo fetiche a mercadoria ele, por sua vez, apagou a
verdadeira magica pela qual outras tribos (e quem sabe, talvez até mesmo nds
préprios) habitam e sdo habitadas por aquilo que elas tocam e amam. Para dizer de
uma outra forma, amar coisas €, para nés, algo constrangedor: as coisas sao, afinal,
meras coisas e acumular coisas ndo significa dar-lhes vida. E porque as coisas ndo
sdo fetichizadas que elas continuam sem vida. (STALLYBRASS, 2008, p. 15).

Stallybrass defende que ao atribuir o fetichismo as mercadorias, Marx acirrou a
separagao entre sujeito e objeto, considerando o primeiro “superior’” ao segundo, que, por sua
vez, ¢ tomado por sentidos “negativos”. Segundo o autor, isso coloca o materialismo da vida
moderna em oposicdo a um passado ndo-materialista, que ndo existiu.

Percebe-se, portanto, que o desenvolvimento da nocao de fetiche foi um dos aspectos

que auxiliaram na polarizacdo sujeito-objeto. E interessante pensar que, no segundo artigo do

138 «Q fetisso assinala, como mostra Pietz, menos a antiga desconfianca relativamente a manufaturas falsas (em
oposi¢do as hostias e imagens manufaturadas, mas “verdadeiras” da Igreja Catdlica) do que uma desconfianca
relativamente ndo apenas a prépria corporificacdo material, mas também relativamente & “sujeicdo do corpo
humano... a influéncia de certos objetos materiais significantes que, embora separados do corpo, em certos
momentos, funcionam, como seus 6rgdos controladores”. O fetisso representa, assim, “uma subversdo do ideal do
eu autonomamente determinado”. Além disso, o fetiche (em contraste com o idolo que se sustenta por si proprio)
foi, desde o comeco, associado com objetos carregados no corpo - bolsinhas de couro, por exemplo, carregadas
em torno do pescogo, contendo passagens de O Cordo. O conceito de “fetiche” foi desenvolvido para,
literalmente, demonizar o poder de objetos estranhos que eram carregados no corpo (através da associacdo do
feitico com a arte da feiticaria europeia). E ele emergiu no momento em que o sujeito europeu subjugava e
escravizava outros sujeitos e, simultaneamente, proclamava sua prépria independéncia relativamente aos objetos
materiais. (STALLYBRASS, 2008, p. 43-44).
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livro de Stallybrass, homénimo ao livro, ele baseia-se nas cartas da familia Marx para
reconstituir as décadas de 1850 e 1860, periodo em que Marx fazia sua pesquisa para O
Capital e vivia numa “gangorra social”, pois ora precisava penhorar as roupas da familia para
comprar comida e papel para escrever, ora precisava das roupas de volta para se apresentar as
ocasides que necessitavam de certa preocupagdo com o vestir-se*®’.

No cléssico livro de Marx, um dos exemplos usados para explicar a no¢do de
mercadoria € um casaco. Pesquisando as cartas da familia, Stallybrass nota que o exemplo do
livro correspondia a vivéncia de Marx, que precisou penhorar diversas vezes 0 seu casaco €
isso determinava, de certo modo, a sua escrita, pois, sem 0 casaco, ele ficava impedido de
frequentar determinados espacos essenciais para 0s seus estudos*®.

A argumentacdo de Stallybrass compreende as coisas, especialmente as roupas e
objetos de uso pessoal, como inseparaveis da vida cotidiana e, muitas vezes, das proprias

pessoas que as possuem, como podemos observar no trecho abaixo:

Nos ultimos dois anos, minha mae e meu pai vém, de forma crescente, pensando e
falando sobre as pecas de mdveis que eles adoram, sobre o que acontecera a elas
quando morrerem e sobre quem vai querer essas pecas. Quem vai ficar com a
escrivaninha da mae de minha mae? Quem é que vai cuidar dela? Quem ficara com
0 retrato de meu pai tocando o toca-discos com seu irmao? No principio, eu achava
essas questbes enfadonhas. Para um bom pds-cartesiano, tudo parecia
grosseiramente material. Mas, naturalmente, eu estava errado e eles estavam certos.
Pois a questdo €: quem lembrard minha avé? Quem lhe dara um lugar? Que espaco,
e guem, meu pai habitard? Eu sei isso porque ndo posso relembrar Allon White
como uma ideia, mas apenas como os habitos atraves dos quais eu o habito, através
dos quais ele me habita e me veste. Eu conheco Allon através do cheiro de sua
jaqueta. (STALLYBRASS, 2008, p. 37).

Para Stallybrass, as pessoas habitam as coisas e vice-versa. A dificuldade que temos

ao lidar com os objetos de pessoas queridas que faleceram, por exemplo, nos mostram como

137 «para se ter um teto sobre a cabeca e alimento sobre a mesa, os materiais intimos do corpo tinham que ser
penhorados. E algumas vezes tinha que se escolher entre a casa e o corpo. Em julho de 1867, Marx decidiu usar
45 libras, que tinham sido separadas para o aluguel, para recuperar as roupas e relégios de suas trés filhas, de
forma que elas pudessem ficar com Paul Lafargue na Franga. Levar as proprias roupas ao dono da loja de
penhores significava ficar na gangorra da sobrevivéncia social. Sem roupas apropriadas, Jenny Marx nédo podia
sair para a rua; sem roupas apropriadas, Marx ndo podia trabalhar no Museu Britanico; sem roupas apropriadas,
0 operario desempregado ndo estava com aparéncia apropriada para procurar um novo emprego. Ter o0 seu
proprio casaco, carrega-lo nas costas, significava apegar-se a si préprio, apegar-se, até mesmo, ao proprio
passado e ao préprio futuro. Mas significava também apegar-se a um sistema de memaria que, num momento de
crise, podia ser transformado de volta em dinheiro” (ibid., p. 79).
138 «para Marx, assim como para 0s operarios sobre 0s quais ele escreveu, nio havia “meras” coisas. As C0isas
eram os materiais — as roupas, as roupas de cama, a mobilia — com os quais se construia uma vida; elas eram o
suplemento cujo desfazer significava a aniquilagdo do eu. Tornou-se um cliché dizer que n6s ndo devemos tratar
as pessoas como coisas. Mas trata-se de um cliché equivocado. O que fizemos com as coisas para devotar-lhes
um tal desprezo? E quem pode se permitir ter esse desprezo? Por que os prisioneiros sdo despojados de suas
roupas a ndo ser para que se despojem de si mesmos? Marx, tendo um controle precario sobre os materiais da
autoconstrucdo, sabia qual era o valor de seu préprio casaco.” (ibid., p. 80).
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as coisas estdo permeadas de afetos, sentimentos e emogdes. Parece-nos que a resisténcia ao
descarte dos objetos dos mortos deve-se, em parte, a resisténcia ao esquecimento dos préprios
mortos. Para além de evocar lembrangas e pertencimentos sociais, as coisas (ou os “corpos”)
parecem invocar pessoas. As coisas nos afetam, assim como as pessoas.

O filésofo Gilles Deleuze nos ajuda a entender como as coisas podem nos afetar. Para
0 autor — que se baseia em Espinosa — afeto € todo modo de pensamento que ndo representa
nada. Ele explica:

Assim, parte-se de algo muito simples: a ideia € um modo de pensamento definido
pelo seu carater representativo. Isso ja nos da um primeiro ponto de partida para
distinguir ideia e afeto (affectus), porque se chamara de afeto todo modo de
pensamento que ndo representa nada. O que isso quer dizer? Tomem ao acaso 0 que
qualquer um chama de afeto ou sentimento, uma esperanca, por exemplo, uma
angUstia, um amor, isto ndo é representativo. Certamente ha uma ideia da coisa
amada, ha uma ideia de algo que é esperado, mas a esperancga enquanto tal ou o
amor enquanto tal ndo representam nada, estritamente nada. Todo modo de
pensamento enquanto ndo representativo sera chamado de afeto. Uma voligdo, uma
vontade, implica, a rigor, que eu queira alguma coisa; 0 que eu quero, isto é objeto
de representacdo, o que eu quero é dado numa ideia, mas o fato de querer ndo é uma
ideia, € um afeto, porque € um modo de pensamento ndo representativo.
(DELEUZE, 1978, p. 2).

Deleuze esclarece que ha um primado da ideia sobre o afeto, dos modos
representativos do pensamento sobre os modos nao representativos, porque “para amar ¢
preciso ter uma ideia, por mais confusa que seja, por mais indeterminada que seja, daquilo
que se ama. Para querer é preciso ter uma ideia, por mais confusa e indeterminada que seja,
daquilo que se quer” (ibid., id.)***. Entende-se, portanto, que é possivel uma representacéo do
afeto, por mais confusa e nebulosa que seja, porém, isso ndo deve levar a reducdo de um ao
outro.

Compreender essa diferenca entre ideia e afeto € importante para a assimilacdo do
conceito de affectus ou afeto, que é definido como “a variagdo continua da forga de existir de
alguém, na medida em que essa variacdo € determinada pelas ideias que ele tem” (ibid., p. 5).

Essa variacdo continua é como um deslizamento, uma queda ou elevacdo da poténcia de agir.

E sobre essa linha melddica de variagdo continua constituida pelo afeto, Espinosa ir&
determinar dois polos, alegria-tristeza, que serdo para ele as paixdes fundamentais: a
tristeza serd toda paixao, ndo importa qual, que envolva uma diminuicdo de minha
poténcia de agir, e a alegria sera toda paixdo envolvendo um aumento de minha
poténcia de agir. (DELEUZE, 1978, p.5).

139 «O que é importante é que vocés percebam como, segundo Espinosa, nés somos fabricados como autdmatos
espirituais. Enquanto autdmatos espirituais, h4 o tempo todo ideias que se sucedem em nds, e de acordo com essa
sucessdo de ideias, nossa poténcia de agir ou nossa forca de existir € aumentada ou é diminuida de uma maneira
continua, sobre uma linha continua, e é isso que nés chamamos afeto [affectus], € isso que nés chamamos
existir” (DELEUZE, 1978, p. 5).

131



J& a afeicdo, do latim affectio, seria uma “mistura de corpos”, o estado de um corpo
que sofre a acdo de outro corpo. Esse encontro de corpos pode gerar 0 aumento ou a
diminuicdo da poténcia de agir, da forca de existir. Em outras palavras, o acaso dos encontros
pode produzir paixdes alegres ou paixdes tristes. “Quando eu digo: aquele tipo ndo me agrada,
isso quer dizer literalmente que o efeito do seu corpo sobre o meu, que o efeito de sua alma
sobre a minha, me afeta de maneira desagradavel, sdo misturas de corpos ou misturas de
almas™® (ibid., p. 7).

Segundo Deleuze, isso permitira que Espinosa se dirija rumo a um problema moral e

politico fundamental:

Como acontece que as pessoas que tém o poder, ndo importa em que dominio,
tenham necessidade de afetar-nos de uma maneira triste? As paix@es tristes como
necessarias: inspirar paixdes tristes é necessario ao exercicio do poder. E Espinosa
diz, no “Tratado teoldgico-politico”, que esse ¢ o lago profundo entre o déspota e o
sacerdote: eles tém necessidade da tristeza de seus suditos. (DELEUZE, 1978, p. 5).

Desta forma, compreendemos que inspirar a diminuicdo da poténcia de agir do outro é
uma estratégia utilizada nas disputas de poder. Isso fica mais claro quando entendemos que,
para Espinosa, 0 maior dos afetos é o conhecimento (ALVARENGA; LIMA, 2012), o que nos
remete a proposicdo de Michel Foucault sobre a relacéo entre saber e poder. Roberto Machado
escreve na introducdo de A microfisica do poder (2006) que uma das teses fundamentais da
genealogia de Foucault € que o poder produz individualidade. Assim, o individuo seria uma
producéo do saber e do poder, ou affectus e poder.

Como vimos no capitulo anterior, a produgdo do individuo (e do individualismo) é
central para a construcéo das relacdes de empatia, que pressupdem a percep¢do do outro como
semelhante e do “sentir-se” semelhante. Nos documentarios que analisamos, a empatia esta
associada a representacéo da dor do outro, compondo estratégias discursivas que convocam o
imaginario melodramatico e o engajamento afetivo que, para Mariana Baltar, € a comocao

evocada por atos de memoria.

Se ndo € possivel prescindir de lugares de memdria para ancorar a memdria —
conferir a marca da autenticidade — tampouco é possivel prescindir dos relatos orais
para preencher de afetividade esses mesmos lugares. Nesse sentido, penso que
ambos — lugares (a “concretude”) e atos (a “afetividade”) — encontram-se como
estratégias fundantes da nog¢do e do lugar puablico do conceito de memdria,
recuperando também a friccdo privado e publico que aqui estou delineando.
Afetividade e concretude recuperam essas outras supostas dicotomias (privado e
publico; individual e social), apontando para a inter-relacéo constante e constitutiva

140 Nota-se que Deleuze ndo adota a dicotomia matéria e espirito. O autor retine ambas as ideias sob o termo
“corpos”, que podem ser as duas coisas, sem necessariamente separa-las.
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da subjetividade moderna. (BALTAR, 2007, p. 139).

Nas analises realizadas em sua tese, Baltar mostra que os atos e lugares de memoria,
ou a “afetividade” e a “concretude”, se fundem para “forjar a memoria”. A autora argumenta
que “na disputa pela legitimacdo das memorias coletivas, tdo fundamentais quanto 0S lugares
de meméria sdo os atos da memoria (as narragdes, 0s testemunhos, as performances), pois eles
ativam e reforgam o partilhamento através de lagos afetivos™ (ibid., id.). Os atos e lugares de
memoéria, afirma Baltar, sdo formas de revestir de autenticidade e reforcar os elos sociais de
uma lembranca compartilhada. Deste modo, podemos compreender os testemunhos e
performances representados nos documentarios que analisamos como atos de memoria, que
deslizam da intimidade de vidas e memorias pouco representadas para a visibilidade,
temporaria ou ndo, na esfera publica e mididtica. A midia fetichiza e evidencia a “forma-
mercadoria” que envolve estes espagos e sujeitos ao se apropriar do universo do descartavel

em suas representacdes.

3.2 Esquego, logo descarto? A ‘cultura do lixo’ na perspectiva baumaniana

“Lixo: simbolo da sociedade de consumo ou nostalgia?”. Essa ¢ uma das questdes
presentes no ensaio “A consumidora consumida”'**, do filésofo Vilém Flusser. Neste texto,
Flusser questiona 0 uso da expressdo “sociedade de consumo”, que seria utilizada para
encobrir a realidade que busca captar. Para 0 autor, a expressdo sociedade impotente para o
consumo seria mais apropriada, pois assumiria a condicdo central do consumo
contemporaneo, que é exatamente a incapacidade de consumir tudo aquilo que produz, seja
em termos materiais ou ideais**%.

Para Flusser, o lixo € o passado recalcado da cultura, que recentemente veio a tona
(lembrando que o autor escreve em 1972). O autor explica que a cultura tem dois passados:
uma ténue camada superficial de valores e formas armazenadas, e as grossas camadas

recalcadas de lixo.

A ténue camada é o passado assumido, isto é: guardado (na memoria, nos silos, nos
arquivos, portanto, sempre apresentavel e disponivel). E este o passado histdrico no

141 Disponivel no link: http://revistacult.uol.com.br/home/2014/02/a-consumidora-consumida.

12 Ao falar em consumir, 0 autor se refere a atividade de “gastar valores e formas e devolver pedagos

desvalorizados e desinformados & natureza”, enquanto produzir significa “arrancar pedagos a natureza, e dar-lhes

valor e forma”. A sintese da cultura seria, pois, a “a armazenagem crescente de valores e formas” (1972, p. 36).
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sentido restrito do termo. As grossas camadas do lixo formam o passado recusado,
jogado fora, aparentemente eliminado e superado, isto €: esquecido e, portanto, ndo
apresentavel. E este o passado consumido da cultura. (FLUSSER, 1972, p. 39).

O lixo é visto como o resto inconsumivel, que se amontoa pelos cantos do mundo e,
segundo 0 autor, tende a ser a parte mais determinante da condicdo humana'®. O lixo é o
produto consumido, que “perdeu” valor*** e agora estabelece a ponte entre a cultura e a
natureza, pois é aquilo que foi extraido da natureza, atribuido de sentidos através da cultura e
agora retorna a natureza. Entretanto, ao retornar a natureza, o produto consumido ja ndo

pertence mais a natureza, e sim ao passado da cultura.

O produto consumido ndo é natureza, € lixo. Isto é: anti-natureza e também anti-
cultura. Na sua anti-naturalidade o lixo se parece com a cultura, e na sua anti-
culturalidade ele se parece com a natureza, mas ndo se confunde com nenhum dos
dois reinos. De forma que consumir ndo significa devolver algo a natureza, mas
estabelecer um terceiro reino da realidade: o reino do lixo. A impoténcia humana
para o consumo pode ser, portanto, assim formulada: embora 0 homem seja capaz de
valorar e informar a natureza, ele é incapaz de armazenar permanentemente 0s
valores e as formas, e também incapaz de eliminar definitivamente os valores e as
formas gastos. (FLUSSER, 1972, p. 38, grifo nosso).

Por seu carater ambiguo e deslizante, o lixo, segundo Flusser, pertenceria a outro
reino, ndo a cultura e ndo a natureza, mas a um terceiro, um reino préprio, e assim como a
cultura e a natureza, o lixo também possui algo de determinante®. Entendemos que a
separacdo destes “reinos” € problematica, especialmente no que se refere a relagdo entre
cultura e natureza™®. Por isso, ressaltamos que interessa-nos extrair de Flusser a relacio entre
consumo, lixo e esquecimento.

Outro autor que se debruca sobre essas questbes é Zygmunt Bauman. Para ele, a

143 “Somos muito mais condicionados por carcacas de automéveis jogados fora, por radioatividades atmosféricas
de energias gastas, por comportamentos tribais h4 muito recalcados, por nacionalismos e ideologias
recentemente consumidos, que por geladeiras, aparelhos de refrigeracdo, universidades e na¢Ges unidas. Ja que o
passado recalcado e consumido nos condiciona muito mais que o passado histérico e apresentavel, estamos
perdendo o interesse pela histéria e adquirindo o interesse pela arqueologia (que é a pesquisa do lixo)”.
(FLUSSER, 1972, p. 39).
144 Segundo Flusser, o produto ja consumido atesta a efemeridade da valoragdo humana, fato que pode ser
observado também na nogao de “mercadoria”, uma vez que os valores atribuidos a algo (ou alguém), que o
conformam como mercadoria, sdo absolutamente temporais.
145 «Como as ciéncias da natureza nos libertam paulatinamente do determinismo natural, e como as ciéncias da
cultura pretendem libertar-nos do determinismo cultural, assim as ciéncias arqueoldgicas devem libertar-nos do
determinismo do lixo” (FLUSSER, 1972).
148 A dicotomia natureza e cultura ja foi extensamente debatida nos mais diversos ambitos, dos quais destacamos
a antropologia. O artigo de Tatyana Jacques, “Sobre o impacto da dicotomia natureza e cultura na antropologia”
é bastante esclarecedor. A autora conclui que “a problematizagdo da dicotomia natureza e cultura contribui para a
emergéncia de uma antropologia mais reflexiva, mais atenta a especificidade de sua forma de constituir e
apreender o mundo, historicamente contextualizada e, portanto, dindmica e sujeita a mudancgas”. Todavia, “a
negacdo da dicotomia entre natureza e cultura deve ser tratada com cautela, pois renunciando & sua forma de
constituir o mundo, o antrop6logo pode também inviabilizar a apreenséo do universo do outro e se prender em
paradoxos tais como o jogo no qual haveria sempre um social dentro do social” (2010, p. 17).
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sociedade consumista possui arranjos resultantes da reciclagem cotidiana de vontades, desejos
e anseios humanos, que se transformaram nos principais propulsores da sociedade
contemporanea. O consumismo, explica Bauman, seria diferente do consumo. Este dltimo
acompanha toda a histéria da humanidade, ja o consumismo seria um atributo da sociedade
contemporanea, que desponta quando 0 consumo assume o papel central na “sociedade de
consumidores”, posi¢do antes ocupada pelo trabalho na “sociedade dos produtores”.

Em Vidas desperdicadas (2005), no capitulo intitulado “A cultura do lixo”, Bauman
inicia o texto com a afirmagdo de que “na historia confusa da produgdo e remocao do refugo
humano, a visdo de ‘eternidade’ e seu atual estado de desuso tém desempenhado um papel
crucial” (ibid., p. 117). Para Bauman, eternidade e infinitude, ideias sinbnimas, representam
uma extensdo imaginada do presente, uma extrapolacdo mental a partir da experiéncia do
longo prazo. Mesmo nédo sendo possivel extrair a eternidade da experiéncia humana, pois ela
ndo pode alcangada por nossos sentidos, a consciéncia da eternidade pode ser considerada um
dos tragos da humanidade. Na espiral da eternidade, ndo h& nada que aconteca que possa ser
considerado redundante, ndo necessario ou descartavel, pois tudo ¢ “reciclado sem parar”
(ibid., p. 118). Todavia,

Se a vida pré-moderna era uma recitacdo didria da duracdo infinita de todas as
coisas, com excecdo da existéncia mortal, a vida liguido-moderna é uma recitacdo
diaria da transitoriedade universal. Nada no mundo se destina a permanecer, muito
menos para sempre. Os objetos Uteis e indispensaveis de hoje sdo, com
pouquissimas excecdes, o refugo de amanha. Nada é necessario de fato, nada é

insubstituivel. Tudo nasce com a marca da morte iminente, tudo deixa a linha de
produgdo com um “prazo de validade” afixado. (BAUMAN, 2005, p. 120).

Nesse sentido, parece ndo haver afeto ou afeicdo capaz de deter a obsolescéncia das
coisas. A modernidade-liquida (essa sociedade do excesso, da superfluidade, do refugo e da
sua remocdo) vai de encontro a ideia de eternidade. A solucdo desse paradoxo, explica
Bauman, estd na linguagem, pois, “através da linguagem podemos construir telas que nao
representem realidade alguma vivida por n6s” (ibid., p. 125). Para o autor, a eternidade ¢ uma
invencdo magica da linguagem.

Na sociedade contemporanea, “a dor da transitoriedade vem acompanhada da sugestao
de duracdo eterna. A finitude é embrulhada lado a lado com a infinitude, a brevidade com a
eternidade, a mortalidade com a vida apés a morte” (ibid., id.). E como se a angustia
provocada pela experiéncia da finitude precisasse ser remediada, entdo, inventa-se o eterno.

Antbnio, um dos catadores que conversei no Jardim Gramacho, € um exemplo interessante
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disso. Ele me confessou que o seu sonho, além de comprar um caminh&o para poder trabalhar
de forma autdnoma, era escrever um livro sobre a sua vida, contando suas andancas pelas
diversas cidades em que morou e sua vida como catador de material reciclavel, atividade que
exerce desde a década de 70. A ideia de Antdnio era que sua historia ficasse registrada em
algum lugar, que ultrapassasse a finitude do seu corpo e permanecesse para outras geracoes, a
fim de ensina-las algo sobre a vida.

A transitoriedade da vida contemporanea € percebida nos seus mais diversos campos.
Bauman toma como exemplo a parceria entre a pesquisa académica e a inddstria
farmacéutica, que prometem pilulas capazes de “cortar traumas pela raiz” e suavizar a
formacdo das memorias e sentimentos, a fim de se diminuirem as dores e sindromes de
“estresse pOs-traumatico”, causadas pela intensa dindmica da vida. Tal fluidez pode ser
percebida também nos inimeros depdsitos de lixo espalhados pelo mundo, espacos que
denunciam a obsolescéncia e a efemeridade na contemporaneidade.

Para Bauman,

O que todos parecemos temer, sofrendo ou ndo de ‘depressdo dependente’, a plena
luz do dia ou tomados por alucinac@es noturnas, é o abandono, a exclusdo, sermos
rejeitados, reprovados, deserdados, largados, despojados daquilo que somos,
impedidos de ser o que desejariamos. Temos medo de nos deixarem sés, indefesos e
infelizes. Sem companhia, coracfes amorosos ou maos amigas. Temos medo de
sermos despejados — de nossa viagem rumo a sucata (...). Sonhamos com a
imunidade aos eflavios téxicos dos depdsitos de lixo. (BAUMAN, 2005, p. 157).

As pessoas, tanto quanto as coisas, fazem visitas rotineiras aos depdsitos de lixo.
Como diz Bauman, “o espectro da pilha de lixo nunca se afasta muito”, afinal, a velocidade e
0s servicos de remocao de lixo estdo disponiveis para todos os agentes de uma relacdo e o
“outro” ¢ imprevisivel, infinito em suas possibilidades. O descarte da personagem fsis é um
exemplo de como o espectro do lixo ronda a mercadoria. Durante o projeto desenvolvido por
Vik, a catadora desvencilhou-se do lixo, ndo conseguia mais se reconhecer naquele espaco e
atividade, sugerindo até que Fabio, assistente de Vik, a contratasse por “R$ 300, 350 por més”
para que ndo tivesse que voltar para o aterro. No fim do filme, percebemos que isis estava
desempregada e havia sido rejeitada pelo ex-marido e filha. Dentro da propria producdo
discursiva do filme, notamos que ha deslizamentos entre a forma-mercadoria e a “forma-
lixo”.

O horror da exclusdo emana de duas fontes, aponta Bauman: das “forcas da
globalizagdo”, que podem nos transformar, de um dia para o outro, em refugiados ou ilegais.
Forcas que controlam passaportes e os fluxos de pessoas, reforcam as fronteiras com altos
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muros e constroem complexas pontes econémicas, e que nos mostram, diariamente, uma leva
de pessoas que ja foram rejeitadas, recolhidas, deportadas e regurgitadas pelo capital,
lembrando-nos repetidamente do nosso “devir descartavel”; e da fragilidade dos vinculos
politico-afetivos, cujo esfacelamento ajuda a compor um cenario em que a solidariedade

dificilmente brota*’

, € é nessa brecha que os mercados de consumo agem. Bauman cita que
“as emogdes sdo extraidas desse mundo faminto de tempo das relagdes enfraquecidas, sendo
reinvestidas em coisas consumiveis. A publicidade associa 0s automoéveis a paixdo e ao
desejo, e os celulares a inspiragdo e sensualidade” (2005, p. 160). A magia da publicidade cria
o mundo perfeito através de antincios™*.

Como ja abordamos em nosso primeiro capitulo, na sociedade do consumo 0s sujeitos
se constroem também como mercadoria. Para Bauman, as mercadorias simbolizam a
contradicdo fundamental da cultura do lixo. Inicialmente porque representam o espectro do
descartavel, do abandono, da rejei¢ao e da exclusao. Em segundo lugar, porque nossa “rota de
fuga” dessa ameaga passa pelo consumo. Em terceiro, porque € a propria descartabilidade,
“magicamente reciclada de doenga terminal em terapia” (ibid., p. 161), que consumimos e
levamos para casa.

Em outro livro, Bauman escreve:

Sim, é verdade que na vida “agorista” dos cidaddos da era consumista 0 motivo da
pressa €, em parte, o impulso de adquirir e juntar. Mas 0 motivo mais premente que
torna a pressa de fato imperativa € a necessidade de descartar e substituir. Estar
sobrecarregado com uma bagagem pesada, em particular o tipo de bagagem pesada
que se hesita em abandonar por apego sentimental ou um imprudente juramento de

147 para Bauman, a sociedade moderna e liquido-moderna promoveram, gradativamente, o esfacelamento das
relagdes humanas e o enfraguecimento dos lagos de afeto, que outrora foram centrais para a sociedade. Neste
ponto, ndo concordamos completamente com Bauman, pois entendemos que tais transformagdes nas relagdes
intersubjetivas ndo levaram, necessariamente, a “falta de solidariedade”, mas a outros arranjos socioafetivos.
Compreendemos que, algumas vezes, a visdo de Bauman pode soar ultrapassada, romantica e taxativa. Contudo,
¢ inegavel a relevancia dos seus quase 60 anos de intensa producdo académica no campo do pensamento critico,
bem como a perspicacia de suas analises sociais.
48 O antrop6logo Everardo Rocha aborda essa magica da midia, especialmente aquela realizada via narrativa
publicitaria. Nesse sentido, o autor afirma que ““(...) a magia continua muito além. S6 ela é capaz de unir sucesso
e cigarro, ecologia e conjunto habitacional, margarina e salde infantil, batom e beleza do eterno feminino. E
pode fazer mais ainda. Quem ndo se lembra dos “classicos” antincios em que namoros, noivados e outras
histérias de amor, prestes a terminarem no insuportavel mau halito de algum dos indefesos amantes, acabam
salvos por encanto, transformando-se em cheirosos casamentos pela acdo discreta e firme das pastas de dentes?
Afinal de contas, elas sdo dotadas de escudos-invisiveis-onde-germes-ndo-penetram. Onde mais, sendo no
pensamento méagico ou dentro da midia, existem coisas invisiveis? Neste universo exético da sociedade ali
dentro, abrimos as "portas da esperanga”, vamos ao “céu € o limite” ou ao “fantastico show da vida”. Fazemos
amigos porque “temos algo em comum”; seja “um estilo de vida”, uma “minoria inteligente” ou a “generation
jeans”. La nunca morremos ou matamos em tal quantidade que se perde o sentido. No fundo, emocdo ¢ o
“primeiro sutia” e “liberdade ¢ uma calga velha azul e desbotada”. E 14 o lugar onde tudo compro, nada devo, e
tudo sobra, nada falta. Outra grande magia é que os descontos anulam gastos, e pagando, na verdade,
economizo”. (ROCHA, 1995, p. 32).
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lealdade, reduziria a zero as chances de sucesso. (BAUMAN, 2008, p. 50).

Percebe-se que a veloz obsolescéncia contemporanea é motivada, principalmente, pela
necessidade de descartar e substituir. Muitas vezes, o discurso da ‘“cultura do descarte” ¢
articulado a outros discursos conservadores e reacionarios. Uma recente declaracdo do Papa
Francisco é exemplo disso™°. Ao falar sobre o desperdicio de alimentos no mundo e da
cultura do descarte, o representante da Igreja emenda o tema ‘aborto’: “Infelizmente, ndo sdo
objeto de descarte apenas os alimentos e 0s bens supérfluos, mas com frequéncia os préprios
seres humanos, que sdo descartados como se fossem coisas desnecessarias”. O discurso
“preocupado” com os rumos da sociedade de consumo, neste caso especifico, serviu como
gancho para conectar as ideias de aborto e cultura do descarte. Este exemplo atenta-nos,
ainda, para as multiplas apropriacdes da categoria discursiva “descartavel” e os multiplos
contornos que pode adquirir em diferentes ordens discursivas.

Em certo texto, Bauman propfe a comparacdo entre a sociedade de consumo e a
cidade de Leonia, narrada no livro As cidades invisiveis, de Italo Calvino. A cidade criada por
Calvino merece ser retomada, pois suscita muitas reflexdes acerca da sociedade

contemporanea.

A cidade de Lebnia refaz a si propria todos os dias: a populagdo acorda todas as
manhas em lencdis frescos, lava-se com sabonetes recém-tirados da embalagem,
veste roupdes novissimos, extrai das mais avancadas geladeiras latas ainda intactas,
escutando as Ultimas lengalengas do Gltimo modelo de radio.

Nas calcadas, envoltos em limpidos sacos plasticos, os restos da Lednia de ontem
aguardam a carroca do lixeiro. Nao sé tubos retorcidos de pastas de dente, lampadas
gueimadas, jornais, recipientes, materiais de embalagem, mas também aquecedores,
enciclopédias, pianos, aparelhos de jantar de porcelana: mais do que pelas coisas que
todos os dias sdo fabricadas, vendidas e compradas, a opuléncia de Lednia se mede
pelas coisas que todos os dias sédo jogadas fora para dar lugar as novas. Tanto que
se pergunta se a verdadeira paixdo de Lebnia é, de fato, como dizem, o prazer das
coisas novas e diferentes, e ndo o ato de expelir, de afastar de si, expurgar uma
impureza recorrente. O certo é que os lixeiros sdo acolhidos como anjos e a sua
tarefa de remover os restos da existéncia do dia anterior é circundada de um respeito
silencioso como um rito que inspira a devogdo, ou talvez apenas porque, uma vez
gue as coisas sdo jogadas fora, ninguém mais quer pensar nelas (...).

O resultado é o seguinte: quanto mais Lebnia expele, mais coisas acumula; as
escamas do seu passado se solidificam numa couraca impossivel de se tirar;
renovando-se todos os dias, a cidade conserva-se integralmente em sua Unica forma
definitiva: a do lixo de ontem, que se junta ao lixo de anteontem e de todos os dias e
anos e lustros (...).

A imundicie de Lebnia invadiria 0 mundo se o imenso deposito de lixo ndo fosse
comprimido, do lado de I& de sua cumeeira, por depdsitos de lixo de outras cidades
que também repelem para longe, montanhas de detritos. Talvez 0 mundo inteiro,

19 A matéria, intitulada Papa faz critica ao aborto e diz que a prdtica evidencia a “cultura do descarte”, foi
divulgada no dia 13 de janeiro de 2014 pelo site do jornal O Globo. Disponivel em:
http://oglobo.globo.com/mundo/papa-faz-critica-ao-aborto-diz-que-pratica-evidencia-cultura-do-descarte-
11284142. Acessado em 18 de mar¢o de 2014.
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além dos confins de Lebnia, seja recoberto por crateras de imundicie, cada uma com
uma metrépole no centro em ininterrupta erupcdo. (CALVINO, 2008, p. 48-49, grifo
N0SS0).

Calvino, através de Le0Onia, pinta um retrato possivel da sociedade contemporanea. A
55150

nossa impoténcia de consumir tudo que ¢ produzido leva as inimeras “ilhas de lixo”™", as
cidades que sobrevivem da industria da reciclagem™* e a permanente questio sobre o que
fazer com tanto descarte. Calvino escreve que “acrescente-se que, quanto mais Lelnia se
supera na arte de fabricar novos materiais, mais substancioso torna-se o lixo, resistindo ao
tempo, as intempéries, a fermentacdo e a combustao”. Onde colocaremos tanto lixo, se o
mundo ndo os absorve em tempo habil e as cidades, principalmente as metropoles, sdo
vulcdes expelidores de “corpos-lixo™>*?

A questdo que Calvino nos propde é bastante pertinente: sera que a sociedade
contemporanea ¢, de fato, uma sociedade imersa na “logica-moda” por estar em busca do
novo ou sera que nos iludimos demais pelo mundo da publicidade e, enquanto pensamos viver
no novo, no presente potencialmente infinito de possibilidades, estamos na verdade
alimentando a nossa paixao em expurgar, descartar e excluir? Bauman encerra A cultura do
lixo propondo um caminho: “No limiar do novo século a grande questdo ¢ se o jogo de
inclusdo/excluséo é a Unica maneira pela qual se pode conduzir a vida humana em comum e a
Unica forma concebivel que nosso mundo compartilhado pode assumir — receber — como

resultado” (2005, p. 164).

10 para saber mais sobre a formagio das ilhas de lixo no Oceano  Pacifico:

http://planetasustentavel.abril.com.br/noticia/lixo/mar-mais-poluido-projeto-sujeira-virar-moradia-
superinteressante-608892.shtml e http://tudosuperinteressante.blogspot.com.br/2011/04/ilhas-de-lixo-no-
oceano.html.
31 O documentario Garbage Dreams (2009) conta a histéria de trés adolescentes que moram em Zaballeen, uma
cidade nos arredores de Cairo, cuja principal atividade econdmica é a reciclagem do lixo. Zaballeen, que em
arabe significa “povo do lixo”, possui cerca de 60 mil habitantes, que em sua maioria pertencem a comunidade
cristd, grupo minoritario no Egito. Os zaballeens reciclam o lixo do Cairo ha cerca de 100 anos e construiram,
inclusive, escolas que ensinam os principios da reciclagem (The Recycling School). Zaballeen consegue a
incrivel marca de 80% a 90% de reaproveitamento do lixo recolhido, servindo de modelo para a implantacdo da
reciclagem em outras cidades, como Mumbai e Manila. Com a chegada das “for¢as da globaliza¢do”, a atividade
de reciclagem ficou a cargo das empresas multinacionais, que reciclam apenas 20% do lixo e descartam o
restante em imensos aterros sanitrios, colocando em risco a sobrevivéncia econdmica de toda uma cidade.
Disponivel em: http://www.globalgarbage.org/blog/index.php/2010/01/23/garbage-dreams/.  Trailer  do
documentério disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=b26dBL5tQPk.
152 A opcdo pela expressdo “corpos-lixo” se da no intuito de reunir, sob um s6 termo, aquilo que percebemos
como “coisas” e “pessoas” descartaveis.
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3.3 A lembranc¢a como barreira no descarte: notas sobre a “cultura da memoria”

Se, por um lado, a cultura do lixo nos aponta sempre a direcdo da lixeira mais
préxima, por outro, nota-se que had um esfor¢o contemporaneo em conter o esquecimento e o
descarte. Andreas Huyssen afirma que um dos fendmenos emergentes na contemporaneidade
é a preocupacdo com a memdria. Tal ansiedade generalizada engendraria aquilo que o autor
chama de “cultura da memoria”, que envolveria uma série de praticas socioculturais voltadas
para o registro e ancoragem da memaria. Estas praticas estariam expressas na restauracdo de
velhos centros urbanos, na construcdo de cidades-museus, na moda retrd, nos registros
intimos através das cameras fotogréficas e de video (cujas fotos, muitas vezes, sdo novamente
registradas nas redes sociais, como o Instagram), dentre outras. O movimento de instauracéo

.~ 1
das “comissdes da verdade”'®®

mundo afora também compGem esse complexo cenario de
valorizagdo da memoria.

O que produziria esse desejo de memoria? O que faria com que a sociedade
contemporanea se voltasse para 0 passado e para o incessante registro do “agora”? Para
Huyssen, a resposta favoravel aos mercados de memoria advém da imbricacdo de uma serie
de processos que levaram a lenta transformacdo da temporalidade de nossas vidas. Tais
mudancas ocorreram, principalmente, pelo complexo cruzamento de mudancas tecnoldgicas,
midia de massa e novos padrdes de consumo, trabalho e mobilidade global.

A disseminacdo geografica da cultura da memdria é tdo ampla quanto é variado o
uso politico da memdria, indo desde a mobilizacdo de passados miticos para apoiar
explicitamente politicas chauvinistas ou fundamentalistas (por exemplo: a Sérvia
pés-comunista e o populismo hindu na India) até as tentativas que estdo sendo
realizadas, na Argentina e no Chile, para criar esferas publicas de memoria “real”
contra as politicas do esquecimento promovidas pelos regimes pos-ditatoriais, seja

através de reconciliagBes nacionais e anistias oficiais, seja através do siléncio
repressivo. (HUYSSEN, 2000, p. 16).

Atentemos para o uso politico do esquecimento, explicitado pelo autor. Ndo podemos
perder de vista que a memdria e 0 esquecimento sdo construcdes narrativas e, portanto,
seletivas, sociais, performadas e em disputa. Algumas vezes estdo mais cristalizadas e em

outros contextos mais deslizantes. “A memoéria é sempre transitoria, notoriamente nao

153 Segundo o blog #Desarquivando, as “comissdes da verdade” ja foram criadas em mais de 30 paises. As
comissdes tém como objetivo a investigacdo das denuncias de violagBes dos direitos humanos ocorridas em
regimes ditatoriais. Para isso, promovem o “escavar” da memoria desses periodos, tendo como base relatos,
depoimentos, documentos de instituicdes publicas, dentre outras evidéncias. Disponivel em
http://desarquivandobr.wordpress.com/.

140



confiavel e passivel de esquecimento” (ibid., p. 37). Quanto a separacdo entre memoria “real”
e “virtual”, o autor diz que toda memoria €, por defini¢do, virtual, seja vivida ou imaginada.
Para Huyssen, as teorias de Maurice Halbwachs sobre a formagdo dos quadros de
memoria social e coletiva ndo explicam de modo satisfatorio os processos historicos
contemporaneos. Segundo ele, a entrada em campo da midia de massa altera o jogo de forcas,
pois esta € uma poderosa construtora e fixadora de imaginarios. Mais recentemente, as novas

154 embaralharam ainda mais esse cenario.

tecnologias da comunicacao

A dissertacao de Ligia Diogo, intitulada “Videos de familia: entre os baus do passado
e as telas do presente” (2010), possui uma abordagem interessante acerca das mudancgas na
percepcdo dos registros familiares a partir dos suportes tecnoldgicos, mostrando como as
novas tecnologias da comunicacao influenciam na construcdo das memorias.

A autora sustenta que a popularizacdo dos registros em video pode ter conformado
subjetividades e sociabilidades, despontando como a forma mais acessivel e difundida de
representacdo de si e dos outros e gerando interacfes que ultrapassam barreiras temporais e
geogréaficas. Deste modo, Diogo adota a perspectiva genealdgica para realizar uma
comparagdo entre dois momentos historicos distintos. Tais videos, como reforca a
pesquisadora, devem ser observados a partir de um conjunto de formas de registros intimos
que comegaram ha 150 anos com a popularizacdo desse tipo de producéo, e que continuaram,
apesar dos diferentes sentidos construidos apés a desvalorizagdo das gravacGes analdgicas e
valorizagdo das técnicas digitais. Tendo esse cenario em mente, a autora questiona, dentre
outras coisas, por que guardar parecia ser mais importante do que mostrar? (2010, p. 13).

Diogo ressalta que seu interesse estd em destacar as diferencas entre 0s registros de
familia mais arcaicos e 0s mais contemporaneos, cada um possuindo caracteristicas proprias
de producéo e interacdo. Citando Paula Sibilia, Ligia Diogo reafirma sua posicao de tratar os
videos de familia como habitos que, apesar da permanéncia como pratica cultural, evidenciam
rupturas e cisdes nos sentidos produzidos nos diferentes contextos historicos.

A partir das diferencas apontadas entre os registros de familia contemporaneos e 0s
mais antigos, a pesquisadora afirma que tais distin¢cdes vdo para além do aspecto tecnoldgico.

As motivacdes que orientam essas producdes estdo relacionadas as transformacdes histéricas,

154 «A ameaca do esquecimento emerge da prépria tecnologia & qual confiamos o vasto corpo de registros
eletronicos e dados, esta parte mais significativa da memoria cultural de nosso tempo”. (HUYSSEN, 2000, p.
33).
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politicas, econbmicas e culturais desses contextos, participando das configuracbes e
reconfiguragdes dos modos de subjetividade e sociabilidade no decorrer da modernidade.

Como e por que a préatica de registros de familia se estabelece? A que outras
caracteristicas historicas ela pode ser associada? Qual a importancia da familia, da
intimidade e da memaria no circuito que com ela se estabelece? (ibid., p. 17) sdo as perguntas
que norteiam o primeiro momento da abordagem, quando a pesquisadora lidard com as
fotografias de familia produzidas a partir da metade do século X1X. Dessa forma, ela se afilia
ao percurso de Jonathan Crary que, voltando-se para o passado, aponta rupturas no modo de
“ver” da sociedade contemporanea. Adota também a ideia de que a fotografia seria a
“tecnologia matriz” do cinema, construindo assim a ponte entre as fotografias e os videos de
familia.

O caminho percorrido por Ligia Diogo é bastante claro, desde o seu sumario.
Iniciando com o “guardar sem mostrar”, a autora discute as transformacdes pelas quais
passaram os registros de familia, desde a concepgao destes como “eternos”, se tornando
“pereciveis”, até chegarem ao “descartavel”. Neste ultimo, a autora ressalta a vitéria da
linguagem da “espetacularizagdo do eu” no regime de visibilidade midiatica, quando o
“mostrar” se sobrepde ao “guardar”. Esta linguagem da espetacularizacdo do eu relaciona-se
ao fetichismo da subjetividade percebido na midia, que, dentre outras coisas, faz com que 0s
individuos performem como mercadorias. Se, por um lado, o registro audiovisual parece
eternizar uma memoria, o estado de mercadoria no regime de visibilidade midiatica é, por
definicdo, passageiro.

Retomando Huyssen, a partir da ideia de que as memorias dos diferentes grupos
sociais e individuos sdo multiplas e contrastantes, o autor questiona a constru¢do consensual
em torno das memorias coletivas. Tendo em vista a intensa producéo de arquivos e registros
que nossa sociedade realiza®®, o autor afirma que mesmo a midia ocupando lugar central na
construcdo das memorias contemporaneas, esta ndo sera capaz de sustenta-las sozinha. Para a
manutencdo dos marcos de meméria e das comemoracdes festivas, por exemplo, é preciso que

haja o constante retorno a memdria, uma repeticao ritualistica que comunique o que deve ser

155 «“Nenhuma época foi tio voluntariamente produtora de arquivos como a nossa, nio somente pelo volume que
a sociedade moderna espontaneamente produz, ndo somente pelos meios técnicos de reproducdo e de
conservagio de que dispde, mas pela supersticdo e pelo respeito ao vestigio. A medida que desaparece a
memodria tradicional, nds nos sentimos obrigados a acumular religiosamente vestigios, testemunhos, documentos,
imagens, discursos, sinais visiveis do que foi, como se esse dossié cada vez mais prolifero devesse se tornar
prova em ndo se sabe qual tribunal da histéria. O sagrado investiu-se no vestigio que ¢ sua negacdo.” (NORA,
1993, p. 15).
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rememorado, ou o contrario, que informe o que deve ser descartado e esquecido.

Huyssen observa a sociedade contemporédnea como uma erlebnisgesellschaft, cuja
traducdo ¢ “sociedade da experiéncia” (mas de dificil definigdo, adverte o autor). Este tipo de
arranjo social prezaria pelas experiéncias efémeras e superficiais, orientada para alegrias
instantaneas e para o rapido consumo de bens, dai um dos motivos da produgdo da “amnésia”
contemporanea. A producdo de bens ndo pode aguardar os lentos processos de apego ou
desapego emocional. E preciso que se lembre rapido e se esqueca mais rapido ainda. Além
disso, o hiperestimulo®®® da sociedade contemporanea e o carater flutuante da memoria
impedem que as experiéncias se fixem em nossas mentes, pois sdo constantemente
reconstruidas e reinventadas.

A memoria e 0 medo do esquecimento sdo indissociaveis e constroem-se mutuamente.
“E 0 medo do esquecimento que dispara a vontade de lembrar, ou o contrario?”, indaga o
autor. Para refletir sobre essa questdo, Huyssen lanca médo de dois argumentos, que depois
serdo revisados por ele. Inicialmente, baseia-se em Hermann Liibbe e seu conceito de
“musealizacdo”, que seria central para explicar o deslocamento da sensibilidade temporal de
nossa época. Segundo Huyssen, “cle mostrou como a musealiza¢do ja ndo era mais ligada a
instituicdo do museu no sentido estrito, mas tinha se infiltrado em todas as areas da vida
cotidiana” (ibid., p. 27). Liibbe diz ainda que a modernizagao vem acompanhada da perda das
tradicdes validas, da racionalidade e “pela entropia das experiéncias de vida estaveis e
duradouras” (ibid., id.).

O argumento conservador de Libbe, em que a musealizacdo compensaria a perda das
tradicdes, € comparado a explicacdo de Pierre Nora acerca dos lugares de memdria. Huyssen
alega que Nora entendia os “lugares de memoria” como forma de compensagdo pela perda
dos “meios de memoria”. Para o autor, a referéncia binaria em Liibbe (entropia do passado e
musealizacdo compensatoria) e Nora (lugar e meio) deveria ser retirada, a fim de se
compreender o deslocamento fundamental nas estruturas de sentimento, experiéncia e
percepcao, e ndo tratd-las via discurso da perda e da falta.

A proposta de Huyssen ¢ tratar a musealizagdo como uma “tentativa, na medida em

gue encaramos 0 proprio processo real de compressdo do espaco-tempo, de garantir alguma

158 para Huyssen, o “mal-estar da civilizagio” abordado por Freud no inicio do século XX ndo se origina da
generalizacdo da culpa e recalque do superego, mas da sobrecarga de fluxos de informagdo e percepcédo
combinadas com a aceleracdo cultural, com os quais ndo estamos equipados para lidar, ideia bem préxima do
conceito de hiperestimulo de Georg Simmel, explicado em nosso primeiro capitulo (ver nota 42).
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continuidade dentro do tempo, para propiciar alguma extensdo do espaco vivido dentro do
qual possamos respirar ¢ nos mover” (ibid., p. 30). A obsolescéncia programada dos objetos
de consumo nos afeta de tal forma que acaba por encurtar o presente, modificando nossa
percepcdo temporal. Segundo o autor, isso acontece simultaneamente a expansdo das
memorias “virtuais” dos computadores e aparatos tecnologicos.

A tese de Huyssen é de que a sociedade contemporanea busca vencer o temor do
esquecimento (analogo a invisibilidade e ao medo da “ndo-existéncia” [THEBALDI, 2013]
abordados em nosso primeiro capitulo) através de rituais de rememoracdo publica e privada,
dentre os quais a midia tem papel importantissimo. Huyssen nos da uma dica importante: esse
retorno a memoria esta intrinsecamente ligado a “cultura do descarte”.

Assim, a hipdtese de Huyssen sustenta que a memoria e a musealizagdo tornaram-se
importantes “barreiras” contra a acelerada obsolescéncia e o esquecimento. A valorizacdo das
praticas de memdria combate a nossa ansiedade de mudancas rapidas e o encolhimento do
tempo e do espago. “Ha, simultaneamente, tanto excesso quanto escassez de presenca, uma
situacdo historicamente nova que cria tensdes insuportaveis na nossa ‘estrutura de
sentimento’, como chamaria Raymond Williams” (ibid., p. 28-29).

ftalo Calvino, no mesmo livro que abordamos anteriormente, apresenta-nos outra

“cidade-retrato” de nossa sociedade.

Zora tem a propriedade de permanecer ha memoria ponto por ponto, na sucessao das
ruas e das casas ao longo das ruas e das portas e janelas das casas, apesar de ndo
demonstrar particular beleza ou raridade. O seu segredo é o modo pelo qual o olhar
percorre as figuras que se sucedem como uma partitura musical da qual ndo se pode
modificar ou deslocar nenhuma nota (...). Essa cidade que ndo se elimina da cabega
é como uma armadura ou um reticulo em cujos espacos cada um pode colocar as
coisas que deseja recordar (...). Entre cada nocdo e cada ponto do itinerario pode-se
estabelecer uma relagdo de afinidades ou de contrastes que sirva de evocacdo a
memoria. De modo que 0s homens mais sabios do mundo séo os que conhecem Zora
de cor. Mas foi inatil a minha viagem para visitar a cidade: obrigada a permanecer
imével e imutavel para facilitar a memorizacdo, Zora definhou, desfez-se e sumiu.
Foi esquecida pelo mundo. (CALVINO, 2008, p. 9-10).

A cidade de Zora, ao permanecer imutavel para facilitar a memorizacdo e assim
garantir o seu lugar na posteridade, foi esquecida pelo mundo. O que Calvino deixa claro é
que aquilo que permanece imutavel na memaria, em outros termos, que tenta se eternizar por
meio das “musealizagdes”, também esta vulneravel ao esquecimento. A cidade redundante,
que se repetia para fixar alguma imagem na memoria, “parou no tempo”, o que na
contemporaneidade corresponde a ficar para tras, cair no esquecimento. Zora tornou-se aquilo

gue mais temia.
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A “cultura da memoria” e a “cultura do descartavel” parecem, a primeira vista, compor
um paradoxo, pois de um lado tem-se a necessidade de “musealizar” a vida contemporanea, a
fim de se bloquearem o0s esquecimentos, enquanto que, por outro lado somos impelidos a
descartar e “renovar” as memorias, as experiéncias ¢ a nds mesmos, sob o risco de pararmos
no tempo e sermos esquecidos. O apego a memdria e 0 desapego ao descartavel parecem

engrenagens do mesmo processo sociocultural.
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CONSIDERACOES FINAIS

Tem-se a impressdo, contemporénea, de que todos os corpos (e quando digo corpos
quero dizer pessoas e coisas) podem ir para o lixo por algum tempo. No lixo parece haver
lugar para todos, mesmo que ninguém queira ocupar o seu. Isso acontece porque “lixo” ndo ¢é
sO aquilo que colocamos em sacos plasticos todos os dias. Essa ¢ “apenas” a sua face mais
visivel e corriqueira. A nogdo de lixo envolve algo mais amplo, pois descartar ndo é so jogar
fora, é também excluir do jogo discursivo. O lixo é cercado e alimentado por um rico universo
simbdlico, que nos permite reconhecer e destacar alguns dos tracos das sociedades
contemporaneas, ndo sem antes estranharmos a ideia de descartavel que nos afeta.

Em nosso primeiro capitulo, buscamos proporcionar tal estranhamento. Remontamos
ao periodo da Idade Média a fim de esclarecermos algumas das no¢fes do descartavel que
estdo presentes na contemporaneidade, desnaturalizando-o. Esse retorno ao periodo medieval
se fez necessario porque o processo historico da modernidade construiu-se em oposicao ao
universo medieval, opondo-se, tambem, as nocGes de lixo que se sobressaiam neste periodo.
O que antes era tratado como parte integrante da vida social, passou a ser colocado a distancia
e foi removido, gradualmente, do centro da vida urbana para as margens da cidade. Este
processo acompanhou o0 movimento de remoc¢éo dos cemitérios, 0 que nos sugere uma relacéo
entre lixo e morte, como apontou José Carlos Rodrigues (1995). Nesse momento, o lixo esta
associado a ideia de “morto”, sem “vida”.

O processo civilizador, constituinte da propria modernidade®>’

, envolve a formacéo e
propagacdo do ethos burgués, que, dentre outros aspectos, valoriza a limpeza e a higiene,
caracteristicas que se tornam ‘“distintas” e passam a ser associadas a moral do sujeito. Os
individuos que ndo se portassem seguindo os preceitos da civilizacién eram relacionados a
impureza e, posteriormente, a marginalidade social. Por motivos politicos, tais individuos
passaram a ser segregados em instituicdes de disciplina, como prisdes e hospicios, onde eram
confinados e “desodorizados”, servindo, inclusive, como cobaias em experimentos cientificos
higienistas que eram temidos a época. A remocao dos pobres seguiu 0 mesmo movimento da
remocdo do lixo e dos mortos: do centro da vida social para as margens periféricas das

cidades, sob o argumento de que sua livre circulacdo poderia transmitir doencas e causar

57 As cisdes promovidas pelo processo civilizador sdo constantemente reiteradas, pois, como diz Bauman, o
processo civilizatorio é intermindvel (BAUMAN, 2005).
146



epidemias.

Neste periodo histdrico, o lixo é associado & poluicdo simbdlica, assim como os
sujeitos e espacos no seu entorno, que passam a ser percebidos como “impuros” e “poluidos”.
A poluicdo e a impureza, como nos explicou Mary Douglas (1976), representam aquilo que
ndo pode ser incluido, pois estariam investidos de poderes capazes de desestabilizar o
“semblante de ordem” burgués. Dai a percep¢do de que esses sujeitos sdo “perigosos”, tanto
quanto as margens que habitam, pois colocam em contato os universos do sagrado e do
profano, do puro e do impuro, representando a ambiguidade e confundindo as separagdes
cartesianas.

Para compreendermos como tais sentidos permaneceram e se modificaram na
contemporaneidade, recorremos as teorias da sociedade e cultura de consumo, a fim de
localizarmos historicamente seu desenvolvimento e influéncia na configuracdo da categoria
descartavel. Partindo do estudo de Gilles Lipovetsky, que concebe o consumo moderno
dividido em trés fases, destacamos algumas das caracteristicas que nos interessava observar,
como o hedonismo; os bens como marcadores simbolicos; a passagem do consumo das
sensacOes para o consumo das emocdes; a obsolescéncia das mercadorias; o fetichismo da
mercadoria, dentre outros aspectos.

Na contemporaneidade ou sociedade do “turboconsumo” uma série de transformagdes
socioculturais engendraram mudancas profundas nos modos de vida. As grandes instituicdes e
narrativas modernas, como a familia, a igreja e a nacdo foram desestabilizadas neste processo.
A memoria (nosso sonho perdido e pretendido, como nos ensina Bauman) tambem foi
reconfigurada e suas disputas podem ser percebidas em monumentos publicos, redes socialis,
enquetes online e outras arenas de embate pelo poder de significar.

Nesta imersdo na sociedade e cultura de consumo, notamos que além de impuro e
poluido, o lixo estd associado a invisibilidade. Na contemporaneidade, época em que a
visibilidade midiatica torna-se estratégia central nas disputas de sentidos, a invisibilidade esta
conectada aquilo que Bruno Thebaldi (2013) chama de medo da “ndo existéncia”, que € o
medo de ser rejeitado pelos outros, de tornar-se desinteressante e de n4o ser visto™®.

Entendemos que o medo da ndo existéncia esta articulado a outros processos,

especialmente aqueles ligados ao fetichismo. O fetichismo da mercadoria, apontado por Marx

158 «(...) no mundo das multimidias, maior do que o receio em relacéo ao isolamento parece ser o temor de ndo

ser “captado” pelos olhares dos outros, de se sentir “invisivel”, despercebido por outrem, sendo pior do que o
simples anonimato ou a ‘ndo fama’” (THEBALDI, 2013, p. 197).
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no século XIX, desdobra-se no fetichismo das imagens, cujo expoente é a marca, € no
fetichismo da subjetividade, onde os individuos seriam os promotores da mercadoria e a
mercadoria que promovem ao mesmo tempo. Este Gltimo parece reiterar a visdo negativa que
temos da mercadoria®®®, entretanto, ela vai além e nos mostra o quéo sujeitos e mercadorias,
OuU pessoas e coisas, estdo entremeadas na contemporaneidade, por mais que as cisdes
modernas tenham se adensado e promovido ainda mais o individualismo como pilar da
sociedade, pois, como afirma Lipovetsky, uma das caracteristicas fundamentais da sociedade
do turboconsumo é o hiperindividualismo.

O medo da ndo existéncia estaria duplamente articulado ao fetichismo das imagens e
da subjetividade. O medo de se tornar invisivel e de ser deixado para tras insere-se em uma
I6gica da descartabilidade, ou como chamaria Bauman, em uma “cultura do lixo”. Como
mostramos em nosso terceiro capitulo, se por um lado as relagdes sociais parecem mais
volateis e “facilmente” descartaveis, a “cultura da memoria” parece se desenvolver como
contraponto, buscando deter o esquecimento e a logica da obsolescéncia contemporéanea
atraves da acumulacdo de arquivos, imagens e videos, que agora ocupam espacos medidos em
“gigas” e “teras”, tdo virtuais e editaveis quanto a propria memoria.

A fim de investigar as disputas de sentido em torno da midiatizacdo do universo do
descartavel, analisamos as préaticas de construcdo de personagem dos documentarios Boca de
Lixo, Estamira e Lixo Extraordindrio, por entendermos que a partir desta pratica discursiva 0s
sujeitos e espacos representados ganham “vida” nas telas. Notamos que os sujeitos tém suas
subjetividades fetichizadas atraves dos diferentes projetos de re-mercantilizacdo colocados

em curso pelos documentarios. Simultaneamente, inserimos algumas observacoes realizadas

59 Intriga-nos o fato dos objetos serem tdo importantes em nossas vidas. Por que investimos “tempo e dinheiro”
em coisas, se o adjetivo “materialista” soa tdo pejorativo? Um caminho possivel para refletir sobre essa questédo é
0 proposto por Mary Douglas e Baron Isherwood no fim dos anos 70. Ao construirem uma ponte entre
antropologia e economia (lembrando que neste periodo vigoravam teorias economicistas sobre o consumo,
baseadas na dicotomia “supérfluo x necessidade”), os autores nos revelam que os bens sdo comunicadores
simbolicos, ou seja, estdo envoltos de certa “magia”. As nossas performances cotidianas estdo permeadas por
objetos, que podem comunicar nossas posi¢es identitarias, politicas, visGes de mundo, sentimentos, género,
classe, etc. De certa forma, os objetos, roupas, acessorios e toda a cultura material que produzimos nos auxilia
em nossas construcdes de memdria, de si e do outro. Além disto, a propria separagéo entre “pessoas” e “coisas” é
problemética. O processo moderno de cisdo e classificacdo de espacos e corpos, tanto de sujeitos quanto de
objetos, acirrou a separacdo entre “pessoas” e “coisas”, datada do Novo Testamento (dicotomia espirito x
matéria, em que a primeira ganha primazia sobre a segunda). Ao mesmo tempo, centrou-se ainda mais no
individuo. Como vimos em Stallybrass (2008), o conceito de “fetiche” aplicado & mercadoria, tomado da
antropologia e empregado por Marx em suas anélises sobre o capitalismo, foi uma das ideias que sustentaram tal
separacdo ¢ a ideia “negativa” da matéria, junto a tantas outras, como por exemplo, o pensamento cristao.
Simultaneamente, atenta-nos Stallybrass, Marx sabia da importancia dos seus objetos e do universo simbdlico
em que estavam embebidos, visto que, em algumas situacdes, estes se tornavam seus passaportes para entrada
em certos espacgos, determinando a continuidade de sua pesquisa, por exemplo.
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na ACAMJG e nas conversas com os catadores e funcionarios da associag&o.

Em Boca de Lixo (1993), o mais antigo dos trés, vemos que a negativa dos catadores
em serem filmados, no inicio do filme, levam o documentario a se posicionar como “ladrao”
da imagem alheia. Entretanto, sabemos que a cadmera convoca performances e é através desse
jogo conflituoso entre diretor e personagens que o filme se constrdi. A nosso ver, Boca de
Lixo é o filme mais critico dos trés analisados, pois coloca em questdo o estatuto do proprio
documentério, portanto, o alicerce da construcdo discursiva que estamos acompanhando na
tela.

J& em Estamira (2004), compreendemos que 0 projeto de construcdo de personagem
apresenta a catadora como “filosofa do lixo” (tipo de personagem que percebemos nos trés
filmes), colocando em segundo plano os conflitos entre personagem e diretor (que, alids, ndo
aparece no filme, o que corrobora com 0 nosso argumento) e da personagem com 0S Seus
“outros”. Como escrevemos na analise (p. 100-101), essa forma de representacdo de Estamira
¢ contestada por Lucia, da ACAMIG, que nos diz: “poetizaram muito ela no filme”. Isso
aponta para um forte embate representacional e coloca em questdo a construcdo da
personagem no filme, bem como sua auto mise-en-scene. A performance de Estamira,
associada a pratica discursiva de construcdo de personagem do filme, privilegiam uma
construcdo coerente e filosofica, deixando de lado as tensbes provocadas pela personagem
ambigua e polémica. Deste modo, a identificacdo com a personagem torna-se mais fluida,
pois Estamira ¢ construida de modo mais “palatavel” por Marcos Prado.

Lixo Extraordinario (2009) empreende o projeto de re-mercantilizacdo mais explicito
dos trés filmes e, ao mesmo tempo, mais sorrateiro (diferente de Boca de Lixo, por exemplo,
que assume “o roubo da imagem alheia” e Estamira, que opta pela construcdo coerente de
uma pessoa percebida como incoerente). Inicialmente, o filme destaca as marcas discursivas e

2% ¢

estigmas do universo do descartavel, expressas em falas como “¢ o fim da linha”, “sdo todos
drogados”, “as pessoas mais rudes que podemos pensar”. Enquanto constroi os personagens, o
documentario ressalta as representacdes da dor do “outro”, mostrando como ¢ dificil a vida de
catador, algumas vezes equiparada ao passado de Vik Muniz, estabelecendo uma relacdo entre
as trajetorias.

Estes sujeitos representados passam por um “ritual” de expurgo das marcas discursivas

do descartavel, simbolizado, especialmente, pela cena em que vdo ao MAM para a estreia da

exposicdo de Vik Muniz. O “expurgo” das marcas do lixo ¢ mostrado desde 0 momento em
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que 0S personagens se arrumam para o evento, tomam banho, se perfumam, escolhem as
roupas. Neste “ritual”, estes sujeitos sdo fetichizados e visibilizados duplamente, via midia e
via arte, ganhando os contornos de uma “forma-mercadoria” (FONTENELLE, 2002) e
retornando ao ciclo do consumo como o ‘“extraordinario do lixo”, ndo como corpos
descartados. Alias, ha duas observacbes a serem feitas: Isis é a Gnica personagem a
permanecer no territorio do “desperdicio”, do lixo sem “vida” e sem possibilidade de
reciclagem para além do documentério; e Suelem, no &mbito da producéo discursiva do filme,
é descartada em momentos chaves, como a cena no MAM.

Nos trés filmes, percebemos algumas aproximagdes, como os personagens “filosofos

5160

do lixo”™™", a étima articulacdo verbal dos catadores, com amplo vocabulério e criativos

sistemas de representagdo™®™

, até quando ndo apresentam educacdo formal. Em Lixo
Extraordinario conseguimos perceber mais claramente como se ddo essas passagens do lixo
para 0 mundo da mercadoria. Todavia, seja roubando a imagem alheia, seja construindo
coeréncia em um personagem contestavel ou “transformando” os sujeitos via arte, os
documentarios articulam discursos que delimitam, em termos representacionais, 0s estados
simbdlicos e temporais de mercadoria e lixo.

Os documentarios tornam o universo do descartavel mais palatavel na tela, a0 mesmo
tempo em que convocam 0 engajamento afetivo e, portanto, uma aproximacdo com aquele
universo. Como vimos em Deleuze e Espinosa, se estamos mais proximos de algo, maior a

possibilidade de sermos afetados. Entéo, quanto mais nos identificamos e nos projetamos nos

180 para além dos documentérios, nota-se que esta categoria pode ser observada em outras produgdes discursivas.
Entendemos que a escritora e catadora Carolina Maria de Jesus pode ser considerada uma “filosofa do lixo”.
Best-seller nos anos 60 e bastante estudada no meio académico, Carolina de Jesus escreveu alguns livros e,
dentre estes, 0 mais famoso foi “Quarto de despejo”, langado em agosto de 1960. Neste livro, ela escreve: 7 de
junho de 1958: N6s somos pobres, viemos para as margens do rio. As margens do rio sdo os lugares do lixo e
dos marginais. Gente da favela é considerado marginais. Nao mais se vé os corvos voando as margens do rio,
perto dos lixos. Os homens desempregados substituiram os corvos... (JESUS apud GERMANA, 2004). Durante
sua vida, escreveu mais de 4.500 paginas em 37 cadernos recolhidos do lixo de Sdo Paulo. Segundo Germana, “o
interesse despertado pelos diarios de Carolina deve-se ao deslocamento do ponto de vista de classe que seu texto
opera e a linguagem fraturada. Mas ndo apenas. Carolina de Jesus é um produto estranhado, uma vez que nado
fazia parte do universo habitual das letras brasileiras, extremamente cultas, cujos escritores, na maior parte,
pertenciam a classe média. Esse produto foi apropriado pela midia porque nele ja havia um apelo nesse sentido,
Carolina queria fazer sucesso. Prova disso sdo as inimeras tentativas que Carolina faz para ser publicada,
anteriores ao encontro com Audalio. Entretanto, a 6rbita da mercadoria rejeita Carolina, depois do primeiro e
Gnico sucesso de vendas. Por qué? Exatamente porque, por meio do ponto de vista de baixo e da linguagem
fraturada, Carolina de Jesus problematiza a literatura e, por seu intermédio, também a sociedade, ao apresentar a
tensdo entre o alto e o baixo, o lixo e o livro, a figura do escritor e a favelada” (GERMANA, 2004, p. 96).
Mesmo buscando a orbita da mercadoria, Carolina dizia “Eu ndo aceito ser teleguiada”, recusando o papel de
tornar-se objeto de consumo da midia.
161 Ressalto que isso ocorreu inclusive nas conversas que tive na associacéo. Os catadores tinham 6tima fluéncia
verbal e solida capacidade argumentativa, até em casos de pouca escolaridade formal.
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sujeitos representados, mais esses sujeitos e suas vidas nos afetam. Entretanto, este afeto
também pode ser temporério e logo que termina o filme, nos afastamos desses sujeitos e dos
lacos estabelecidos durante a experiéncia. Eles ndo mais nos afetam. E se ndo nos afetam
mais, passam a ocupar vagas memorias até serem esquecidos e partirem para o lixo.

No percurso que fizemos até aqui, buscamos compreender o descartavel como
categoria discursiva historicamente localizada e multipla em seus sentidos, centrando nosso
olhar em seu aspecto representacional. Ora utilizada para demarcar a miséria, ora usada para
anunciar a peculiaridade de uma composicdo artistica, alcando a obra aos mercados da arte, a
categoria “descartavel” ¢é configurada por discursos que estdo associados a pratica
sociocultural do descarte™®.

Esta pratica vincula-se a discursos ecolégicos, econdmicos, relacionados a impureza,
marginalidade social, “ndo existéncia”, “ressurreicdo” e purificacdo do individuo (como
mostramos no exemplo de Avenida Brasil), dentre outros. O universo do descartavel tem
potencial de ser reciclado e consumido novamente via arte, midia, manifestacdes populares

(como carnaval*®), coletivos (como o Bloco Livre Rec!clato'®*

), arquitetura (a casa da “Mae
Lucinda” ¢ um exemplo), dentre outras inimeras formagdes discursivas. Desta forma,
podemos perceber a circularidade dos discursos ligados ao descartavel. De todo modo,
ressaltamos que o nosso foco esteve voltado para a analise da producdo miditica,
especialmente os documentarios que nos propusemos a investigar em nosso segundo capitulo.

Compreendemos que 0os documentarios, nesta pesquisa, constroem diferentes projetos

de mercantilizacdo a partir das distintas praticas discursivas de construcdo de personagem.

182 Compreendemos que a prética sociocultural do descarte é ainda mais ampla do que pudemos abordar nesta
dissertacdo, que esteve mais empenhada em analisar as representaces construidas sobre o universo do
descartavel. Entendemos que tal pratica deveria ser estudada mais a fundo, a partir de um amplo estudo
etnografico sobre as préaticas de descarte. Uma metodologia interessante para ser aplicada a esse tipo de estudo é
0 método de itinerarios (DESJEUX, 2006). Desta forma, seria possivel abarcar a vida social de um objeto e
perceber as sutilezas que o conformam como mercadoria e lixo, bem como os rituais simbélicos que tangenciam
as praticas de descarte.
163 Nao pudemos analisar o desfile “Ratos e urubus: larguem minha fantasia” (1989), do carnavalesco Jodosinho
Trinta (autor da célebre frase: “O povo gosta é de luxo. Quem gosta de miséria ¢ intelectual”). Entretanto, vale
ressaltar que o referido desfile foi um marco na histéria do carnaval das escolas de samba no Brasil e colocou o
descartavel no centro das atengdes. O blog “Geografia e tal” possui um material interessante acerca do referido
desfile. O autor do blog, Marcio Tavares, escreve que “foi na mesma Beija-Flor, em 1989, que Jodosinho deu um
tapa na cara dos criticos ao colocar na avenida um desfile revolucionario, diferente de tudo o que ja tinha sido
realizado até entdo, o antol6gico "Ratos e urubus, larguem minha fantasia”, quando a Sapucai foi invadida por
uma turba de excluidos, mendigos, meninos de rua e desocupados, regidos com maestria ao som do empolgante
samba-enredo interpretado magistralmente por Neguinho da Beija-Flor. Foi uma verdadeira catarse coletiva, de
proporcdes épicas”. Disponivel em http://geografiaetal.blogspot.com.br/2012/02/joaosinho-trinta-ratos-e-urubus-
larguem.html. Acessado em 10 de dezembro de 2013.
1640 Bloco Livre Rec!clato é um coletivo organizado na cidade do Rio de Janeiro, que reutiliza o lixo eletrdnico
para construir 0s instrumentos que guiam as manifestacGes artisticas realizadas pelas ruas da cidade.
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Este “embaralhar” das fronteiras, que faz com que percebamos o sujeito somente quando este
se torna (e performa como) mercadoria, ¢ uma falacia, pois, como afirma Comolli, “no
mercado, a mercadoria faz tufo para se tornar desejavel, mas sabemos que isso é apenas um
fingimento: ¢ ela que nos deseja, indistintamente, indiferentemente” (COMOLLI, 2008, p.
105).

Entendemos que a re-mercantilizagdo do universo do descartavel, via midia, € uma
alegoria para compreendermos que, na contemporaneidade, 0s sujeitos, assim como as coisas,
estdo inscritos numa “espiral do descarte”. Com isso, quero dizer que os sujeitos deslizam
sobre essa espiral, ora assumindo uma “face mercadoria”, ora descartados, adquirindo uma
“face lixo”. O que ¢é descartado pode vir a ser re-mercantilizado, € como se tivesse uma
poténcia-mercadoria, a0 mesmo tempo em que a mercadoria tem uma poténcia-descartavel.

Tal constatacdo esta presente em nossa hipdtese central que, por sua vez, sustenta que
0 universo do descartavel passa por um processo de re-mercantilizacdo via midia, ou seja, é
simbolicamente deslocado para o estado de mercadoria mesmo depois de descartado. Esses
espacos e sujeitos marcados pela convivéncia com o lixo adquirem visibilidade, mesmo que
temporaria, fazendo com que “ressurjam” diante do espectador e, assim, criando relacdes de
empatia e engajamento afetivo. E ai temos uma questdo: esses sujeitos sempre estiveram
vivos e ativos no mundo, entdo, por que percebemos tais individuos como descartaveis,
impuros e invisiveis? Isso nos mostra 0 quanto as estruturas simbdlicas que configuram o
universo do descartavel sdo poderosas e arraigadas.

Todavia, as disputas estdo sempre presentes. Nas conversas na ACAMJG, em Lixo
Extraordinario e em outros materiais consultados percebemos que hd uma reivindicacdo por
parte dos catadores de serem tratados como “catadores de material reciclavel” e nao
“catadores de lixo”, pois eles também rejeitam a categoria lixo, “lixo € aquilo que nao tem
valor”.

Ressaltamos que “lixo” ndo ¢ uma categoria oposta a mercadoria. Ambas as ideias
apresentam poténcias especificas que, como buscamos mostrar em nossa dissertacdo, por
vezes se embaralham e se hibridam, produzindo efeitos diversos. Compreendemos que a
cultura do descartavel que permeia a contemporaneidade implica numa dupla ideia: tudo e
todos possuem um “devir descartavel”, podem vir a ser descartados; e o proprio descartavel

torna-se algo valorizado, depois, claro, de esteticamente higienizado. Todos somos
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descartaveis em alguma medida. Isso implica saber que, de um modo ou de outro, estamos a
caminho de alguma lixeira.

Concebo esta pesquisa como incompleta, esburacada e porventura equivocada em
algumas de suas andlises. Como sabemos, a multiplicidade do lixo é inapreensivel em sua
totalidade, contudo, é preciso mergulhar no descartdvel e escavar seus sentidos, em um
trabalho semelhante a arqueologia, mas abordando nossa propria sociedade e ndo sociedades
passadas. Distante de concluir alguma coisa chego ao fim desta dissertagdo com mais

questdes do que quando a iniciei. E sinal de que outros mundos se abriram.
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