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fAs redes sociais enganam vocé de que vocé nao € nada.
Filosoficamente falando, n6s somos nada, mesmo. No maximo
poeira césmica. Mas as pessoas gostam de se iludir de que
sejamos mais do que isso. Neste sentido, esse escamoteamento
desse nosso nada esta exposto ai nessas redes sociais que Sao
grandes falcatruas. Alguam pessoas e corporacdes estdo muito
ricas, enquanto que os escravos digitais trabalham loucamente,
na verdade, achando que estao se divertinzo

(Marcia Tiburi)



RESUMO

SILVESTRE, Camila MarindJm mercado de visibilidade e cifrédafluenciadores

digitais e o empreendedorismo deNiter6i: UFF, 208.

O recentefendmenodos finfluenciadores digitats comecou a se manifestar quando
jovens de diversas procedéncias e estdes vida atingiram um tipo inédito de
popularidadalevido as postagens realiza@as seus perfis nas redes sociais da internet,
tais comoFacebook Instagrame Youtube Essasignificativa notoriedade a conquista

do engajamento de grandes audiéncias nas redes despertou o inteesspeegdasm

ter suas marcas divulgadas por elegvéts de untipo de publicidade qudeve simular

ser voluntaria e desinteressadRecorrendo a perspectiva genealdgiesta pesquisa
pretende identificar alguns valores emblematicos que norteiam certos tipos de
subjetividadese sociabilidadesque parecemestar se tornando hegemdnicos na
contemporaneidade, e que seriam sintomaticos de uma nova moralidade. Tais
caracteristicas sdenaltecidase estimuladas, tanto nos discursos como nhas praticas
destesfiidolos digitai®, e no entanto se distanciaam varios entidosdaquelas que
vigoraram & era modernaA dissertacdo explora algumas pistas na tentativa de explicar
0 sucesso dalcelebridades digitais bem como o seu interesse em rentabilszes
préprias vidas tornandeas comercializaveise espetacularizaat Buscamos, ainda,
evidenciar a relacdo construida com o publico seguidor diante da exibicdo de uma
fiautenticidade performada Neste sentido, prop&e argumentar como 0S
influenciadores sadiempreendedores deosiconvertedose em referénciaspara
milhdes de jovens na atual cultura globalizadersmarnavaloresaltamente cobicados

na atualidadetais como o sucesso, a felicidade e o triunfo do espirgdncedoo.

Palavras-chave: Influenciadores DigitaisEmpreendedorismdo/isibilidade Consumo

Performance



ABSTRACT

SILVESTRE, Camila MarinsA market of visibility anshumbers Digital influencers
and selentrepreneurshipNiteréi: UFF, 2018.

The recent phenomenon ddigital influenceré began to manifest itself when young
people fromdiverse backgrounds and lifestyles reached an unprecedented level of
popularity due to postings made to their profiles on social networking sites such as
Facebook, Instagram and Youtube. This significant achievement of notoriety and the
engagement of largeudiences in social networks has caught the attention of companies
interested in having their brands publicized by them, through a type of advertising that
should appear to be voluntary and disinterestisthg the genealogical perspective, this
researchaims to identify some emblematic values that guide certain types of
subjectivities and sociability that seem to be becoming hegemonic in the contemporary
world, and that would be symptomatic of a new moralggych characteristics are
exalted and stimulate both in the discourses and in the practices of tifidggtal

idolso, yet they differ in severalvaysfrom those of the modern er@ihe dissertation
explores some clues in trying to explain the successligital celebrities as well as

their interestm monetizing their own lives, making them marketable and spectacular.
We also sought to highlight the relationship built with the audience of followers in the
face of the displ ay Iothis Sempse, it fspnoposed thaathed h e nt |
influences arefiself-entrepreneucs becoming references for millions of young people

in the current globalized culture by embodying highly sowjter values such as
success, happiness and the triumph ofittianero spirit.

Keywords Digital Influencers Entrepreneurship Visibility; Consumption
Performance.
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INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, novas préticas sociais e modos singulares de percepcao do
mundo tém se desenvolvido. Assim, certos valores e comportamentos que eram
apreciados em outras épocas, transforma@andando lugar aovos habios bem
diferentes,que no entantose cristalizam dinaturalizand rapidamentg suscitando a
impresséo de que sempre fizeram parte de toda e qualquer existéncia humana.

Esta dissertacdo nascea interesse despertado ao observar, precisamente, essa
finatualidade® no comportamentdos sujeitos contemporaneas usar os dispositivos
digitais de comunicac¢do; e ao perceber até que ponto nos torraewsndentésde
algumas experiéncias geradas pela conexao. Computadores, tablets, telefones celulares e
toda asua paraferndlia associada tém se portado como verdadeiras extensées ou fusdes
do préprio corpo, a ponto de nos sentirmos sem uma parte @& mas defrontarmos
com o minimo desafio de sobreviver por um dia inteiro sem os dispositivos méveis
quando esqeridcs em casa.

Os modos de usar ou mesmo conceitualizar o tempo e o espago foram
redimensionados pelas conex@es redeimpactando na remodelacéo dos olhares sobre
as nossas rotinas. A delimitacdo dos espacos publicos e privadogpi goem
demarcadao longo da era moderngem se dissolvido e, agora, é dificil reconhecer
limites claros para onde um comeca e o outro termina. Com o desenvolvimento dessas
ferramentas, fomos dotados da capacidade de romper as paredes fisicas, porque mesmo
guando cercadopor elas, somos capazes fimexistio em locais distintos a um sé
momento.

A pesquisaDigital Future in Focus Brazlirealizada em 2015, pela consultoria
comsScore, revelou que com uma média mensal de 9,7 horas por visitante, brasileiros
navegam 650 horasas redes sociais por més. Os nimeros apresentados destacam o
Brasil no topo do ranking global no quesitonédia de minutos por vis@ajue quando
comparada a media mundial, apresenta um investimento de tempo 60% maior do que
qualguer outro lugar do munddSeguindo a classificagadsilipinas, Tailandia,

Colémbia e Per, respectivamente, ocupam as posicdes posteriores.

!Pesquisa Digital Future in Focus Brazidisponivel em:
<http://www.comscore.com/por/Insights/Apresentaeeei®cumentos/2015/201Brazil-Digital-Future
in-Focus>. Acesso em: 19 set027.
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Dados referentes ao ano de 2Dtil@monstram que a rede soo@mh queha
maior engajamento e audiéncia ainda Bacebook seguia pelo Instagram, embora
ese Ultimo apresente numeros mais timidos quando compar@a primeiro,
acreditanos seralgo que talvez possa mudar no futuro préximo. Na América Latina, o
Brasil também lidera a audiéncia das redes sociais, atingindo a marca de 97,7 milhdes
de usuarios, valor que supera a soma de paises como Argentina, México, Colémbia e
Chile, que, juntos, cheganba,7 milhdes de registros.

E evidente que o desenvolvimentasdtecnologias da informacdo e
aperfeicoamentdos meios de comunicacao viabilizar ferramentas essenciais para as
novas préaticas de sociabilidade em reflexpansao dessas plataformas permitiu mais
possibilidades de conexao, bem como maior investimento de tempo nessas tarefas, visto
gue passou a ser possivel realas concomitanteente a outras, sem depender da
fixidez dos espacos fisicos e sem ter que fazer grandes esforcos para transitar entre as
vivéncias offline e online.

Por isso, 0 aumento exponencial no uso desses dispositivos na segunda década
do século XXI, sem duavida inuysiona estes novos habitos diariomy entanto,
acreditanos que ndo se trata de suzausa. De fato,adotar uma perspectiva sob o
ponto de vista ddideterminismo tecnolégi@p sem remeter as complexas tessituras
histéricoculturais, pode ser bastante wenista.Propomos, entdo, uma outra reflexao
acerca das inovacdes tecnologicas e dos modos em que esses aparatos técnicos vém
afetando as subjetividades e as sociabilidadesforme os preceitos adotados por
Maria Cristina Franco Ferraz (2013) em sdigarGenealogia, comunicagao e cultura
somatica por meio de umaperspectiva genealdgigebuscamos outras explicacdes que
nos parecem mais consisten&sgue podem ser mais proveitosas para elucidar o
presente

Assim, en vez de pensdos isoladamente coonficaus@ central para as
mudancas nos comportamentos e condutas que vém ocorrendo na sociedade
contemporanea, propomos analisar os aparelhos técnicos a partir daféfgita
instrument®, apresentada por Michel Foucault (2012, p.47) em suaHibtéria da
Sexualidade: A vontade de sabebessa forma, assumimos que atribur

desenvolvimento destedispositivos estratégicos como um marco inaugural para as

’BURGER, LucianafiPerspectivas do cenario digital Brasil 201domScorg21 fev 2017Disponivel
em: <http://www.comscore.com/por/Insights/PresentatiandWhitepapers/2017/Perspectivds-
CenarieDigital-Brasil2017> Acesso em: 19 set. 2017
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mudancas nos modos de vida seria redutor e determinista, afiliado a um posicionamento
positivista gie considera um tempo sequencial que inevitavelmente evolui sem a
complexidade propria das configuracdes historicas.

E necessario distanciae desta via de mao Unica para investigar os sergido
crencas arraigados no presente, na tentativéiddsnaturatardo 0s nossos proprios
valores e compreenderomo 0s vetoregoliticos, sociais econdmicos, culturais e
moraistém contribuido para constitlds. De fato, consideramos que os dispositivos
aqui em foco foram inventados para atender uma demanda qadaéeate, pois foi se
configurando nas ultimas décadas; e, portanto, a sua consumacao tem sido requisitada
pelas subjetividades contemporaneas. Por isso, tanto os aparelhos técnicos como as
praticas a eles associadas devem ser analisados como resudtadosedsos historicos
bastante complexos e ndo como meras causas; isto é, tanto efeitos como instrumentos.

Lancando mao dessa perspectiva de analise genealdgica, portanto, sera estudado
0 objeto desta dissertacdo: fisfluenciadores digitats E necessér esclarecer que,
nesta pesquisa, optamos por ndo delimitar um corpus especifico ou um objeto concreto
a ser esmiucado com exclusividade. Por isso, os exemplos que serdo citados nestas
paginas vao considerar os mais variados tipos de influenciadorespb®rpostagens
e trechos transcritos de diferentes redes sociais, sem nos limitar a estabelecer uma linha
tematica especifica ou a escolher uma rede social em particular.

Acreditamos que esta perspectiva nos permitira examinar com mais consisténcia
a riguea que o fenbmeno em questao oferece, de modo que a problemética estudada
nesta pesquisa permaneca relevante, independentemente da continuidade ou do
encerramento dos perfis aqui exemplificados, e inclusive dos préprios dispositivos
midiaticos em que se stentam. Por isso, a discussdo aqui apresentada procura se
concentrar nas condi¢des que viabilizaram a emergéncia desses acontecimentos, no solo
cultural que permitiu seu aparecimento e na compreensao de como certas caracteristicas
das subjetividades comporaneas sao pressupostas e incitadas nesse peculiar jogo de
forcas historicas.

Retomando a trajetoria tracada pelos personagens aqui em foco, embora de
algum modo eles ja existissem, pelo menos de forma timida, desde os tempos dos blogs
e dos remotosdiarios intimosvirtuaiso i surgidos em 1997 e popularizados no Brasil
dos anos 2000, seuauge aonteceucom a popularizacdo dadispositivos moveis

Sobretudg dos chamadogitelefones celulares inteligenéesu smartphonese com o
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uso cada vez mais intsimo das redes sociais da internet, principalm¥otgtubé, mas
tambémFacebooRe Instagram, entre outras.

Conhecids também comdicelebridades digitais essas figuras costumam ter
como atributos em comum a jovialidade e a simpatia, tracos capabes derider uma
boa quantidade déseguidore§ bem como a trajetdria de ascensdo a partir do uso
caseiro de uma camera, um computador e uma conex&o a internet. O compartilhamento
de suas histérias nas redes informaticas, aproveitando as suas habilidades
comunicacionais, tém gerado o movimento de altas receitas monetéariasselrata
sua maioria, ddntegrantes da geracamnhecida comanillennial, isto €, jovens
nascidosentre o inicio da década de 1980 e meados da primeira década dX¥éculo

Renata Tmaz explica em seu artigh geracdo dos Millennials e as novas
possibilidades de subjetivac@jue o conceito utilizado para designar esta geracao foi
desenvolvido pelos pesquisadores estadunideNsdsHowe e William Straussos
quaisse dedicaram a estaida historia de seu pais a partir das perspectivas dos ciclos
geracionais. Nesse processo, eles buscaram entender cofimow®Entos sociais
podem influenciar na definicdo de coortes de idade, ou seja, no recorte de um periodo
especifico que abrange cefigersonalidade socialidem 2013, p. 18). No contexto
brasileiro, a representacédo dwodllennials nos discursos da midia considera as novas

tecnologias como um evento social caracteristico e de grande impacto.

Dentre os efeitos desta condi¢cdo esta ssipdidade de esses meninos e
meninas operarem grandes redes de informacgdo, estarem conectados a
comunidades dos mais distintos estilos e costumes e pouparem cada vez mais
tempo com a otimizagcdo das tarefas informatizadas, ocugs@ndom um
ndamero cresaee de atividades de lazer e educacéo. Esses sdo exemplos de
que tal geracao esta se capacitando constantemente (idem, p.106)

Portanto, os participantes desta coorte de nascimentmillesials, ndo se
tornam conhecidos nem tém acesso ao seu publiaws pekios tradicionais de
comunicacdo, mas sao a primeira geracédo que consegue ficar famosa sem precisar sair
de casa.

No inicio, eles costumam agir de maneira amadora e sem muitos recursos,
como as potentes cameras e as ferramentas de edicgormpeguenusa depois. Ao
darem os primeiros passos, porém, eles fazem producdes de videos caseiros e 0s

disponibilizam apenas para a sua pequena rede de contatos. Ja quando conseguem se

*Disponivel em: «vww.youtube.com. Acesso em: 1 jun. 2017
“Disponivel em: <www.facebook.com>. Acesso em: 1 jun. 2017
Disponivel em: <www.instagram.com>. Acesso em: 1 jun. 2017
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tornarinfluencers passam a contar com equipes robustas compostas poripnaiss

como editores técnicos e assessoressenial media O trabalho que eles realizam
consiste, basicamente, em produzir contetdos digitais que podem englobar uma grande
variedade de assuntos, das mais diversas categorias, tendo em comum principalmente
visibilidade continua e ininterrupta do interlocutor, a qualquer hora do dia, por meio de
uma linguagem préximaf@ntimad com seu publico.

E curioso salientar que no periodo de surgimento do fenébmeno era muito
comum observar que os influenciadores eeelavam de forma despretensiosa, tanto
gue muitos de seus precursores relatam que o simples habito de postar fotografias e
videos, surpreendentemente, torseu seu oficio sem que isso houvesse sido
premeditado No entanto, atualmente, com o crescimeraoddmanda e das diversas
possibilidades financeirabemsucedidas vése emergir uma série de aspirantes a
influenciadores, inclusive celebridades, lideres politicos, artistas, jogadores de futebol e
outros formadores de opinido que trafegam dos seus oeiosgem para o ambiente
digital, carregando consigo a reputacdo e o prestigio de onde vieram.

Em resposta a consolidacao desta nova categoria profissional, univergadades
oferecemcurso superior déDigital Influencen. Uma instituicdo de ensino lalizada
nos arredores de Xangai, chama@au Industrial andCommercialCollege(YWICC),
oferece um curdacujos estudos duram trés anos e inclaetas de maquiagem, desfile
de passarela e performances de danca. Além disso, discighimes Cultivo Btético,
Sensibilidade Fashion, Relacdes Publiegrocessamento de image@sBrasil foi o
segundo pais a desenvolver esse tipo de formacéo, que hoje pode ser encontrada em
Recife, ministrado pelo Centro Universitario Brasileiro (UNIBRAgste ano, sera
iniciada a sua primeira turma, que terd duracdo de dois anos e vai oferecer disciplinas
como: Economia, Youtubes, Maquiagem e Modelagem Visual, Inglés, Edicdo de
Videos, dentre outras.

A procura e a necessidade de capacitacédo para esta funcao estao cads vez ma
evidentes porque o publice ou melhor, os seguidores, por sua vez, também €é o
target de uma infinidade de empresas avidas por divulgar e vender seus produtos,

servicos ou marcas, e por isso se utilizam da credibilidade e da audiéncia desses

SBUSTAMANTE, Nathalia.fiUniversidade chinesa oferece curso para digital influeacéssudar fora
20 jul 2017 Disponivel em: <https://www.estudarfora.org.br/cupswadigital-influencers/> Acesso em
ago 2017

7 ZOGBI, PaulafiUniversidade brasileira cria graduagdo em digital influendefo Money 22 ago 2017.
Disponivel em: <httpiwww.infomoney.com.br/carreira/educacao/noticia/6902675/universidade
brasileiracria-graduacadligital-influencer> Acesso enout 2017.
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emissoes para divulgar as suas mercadorias. E claro que nada disso acontece de graca,
e € precisamente ai onde mora a alma deste negoécios&rdeaum grande mercado de

troca de favore$ e de valore§ que se desenhou em torno deste fendmeno; portanto,
guantomais preparados eles estiverem para enfrentar a concorréncia e para emvolver

se com seu publico, mais possibilidades terdo de obter retorno financeiro.

Notase que ess praticasém relacdo direta com consumo, evidenciando
naturalizagdo da logicaconsumistd na sociedade contemporédnea e dando lugar a
novas formas defazer publicidade nos meios digitais Os influenciadores séo
procurados por marcas e empresas que desejam anunciar seus produtos oypa8eVvicos
um nicho de publico especifico, selecidogpor seus interesses pessaajsor seus
fiestilos de vida. Assim, & chamadogiposts patrocinado8 séo publicacdesiisob
encomenda que envolvem ganhos financeiros para quem os divulga, como uma
recompensa paga pela empresa em questado pela exposieéis geoslutos oservice.

Esse pagamento pode ser em dinheiro, com altas somas em jogo, ou na forma de trocas
e intercambios que incluem a utlizagdo gratuita do produto ou servico. Ao
influenciador cabe realizar divulgacdopor meio de métodos que pamc® menos
obviamente comerciais, se comparados com a publicidade tradicional, usando
habitualmente textoamiliare®, pouco invasive e que sem como uma indicacao de
confianca destinada aos seus amigos ou segufdores

Alguns dados sobre os influenciadsr digitais chamam a atencao,
particularmente, quando o foco recai sobre as referéncias no Brasil. De acordo com a
reportagemfiPolémico, populares e influentesla revistaExamé,até o primeiro
trimestre de 2017, havia em torno de seis milhdes deles ndofieno Brasil ocupa o
segundo lugar desse ranking, com um surpreendente total de 313.000 celebridades
digitais, ficando atras apenas dos Estados Unidos, que possui 1,2 milhdo. Cabe notar,
ainda, que além dos influenciadores nacionais, no Brasil també&m fszcesso boa
parte dessesfluencersestrangeiros. No que se refere aos brasileiros, a maior parte esta
concentrada em canais & outube seguidos dd¢-acebooke Instagram Vale sublinhar
um dado bem significativo: dos cinco canais mais influentes daommY outube trés

sao brasileiros, a saber: Whindersson Nunes, Felipe Neto e Canal Canalha.

8Nome que se da as pessoas que tém acesso as postagens e acompanham estes perfis nas redes sociais
digitais.

SPOLEMICOS populares e influentes. Revigaame, Sdo Paulo, ano 51, n° 4, g32401 mar. 2017.
Fonte:Co_Creators, Rede Snack e Captiv8, agémpiasgerenciam canais §outube
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Notase que cada vez mais eles tém utilizado as redes sociais de maneira
integrada, estando presentes nas maiseradidas do momentecomo por exemplo
Facebmk, Instagram, Snapchatputube-- através de um esfor¢co de comunicacao que
procura agir de maneira coesa, onde uma rede sempre estara referenciando ou aludindo
aoutra, o que causa uma sensacao de quase onipresenca. Nao é a toa que isso acontece,
pois setrata de verdadeiros negdcios: 0s valores pagos pelas empresas por essas
publicacdesfiencomendadasnos perfis dos influenciadores variam a depender da
plataforma de midia social e do nimero de seguidores alcancados, podendo atingir uma
receita média de(®.000 ddlares se a audiéncia for igual ou superior a sete milhdes de
espectadores. Este numero de seguidores € bem significativo, no entanto, este dado nao
€ 0 Uunico que é levado em conta para se medir a popularidade e a capacidade de
rentabilidade de uninfluenciador. Existem canais e perfis que ndo alcancam uma
audiéncia tao alta, todavia, atingem um publico considerado de nicho, sendo as vezes, a
contratacdo de umimicroinfluenciadod i nome dado a esta categofianais eficaz
para converter a divulgagéem compras efetivas ja que € mais bem direcionada ao
segmento especifico que se quer conquistar fatias de mercado.

Até pouco tempo, porém, ser reconhecido por um numero significativo de
pessoas e alcancar a fama estava atrelado as aparicbes pessoaisiasosie
comunicacao de massa, Como 0 cinema, o radiele\asdo Ja4 com a popularizacao do
acesso a internet, outras formas de comunicacao foram instauradas e uma nova logica de
emissao e recepcdo de contetdo acabou se consolidandueMsmais tradcionais, a
propagacao das mensagens pelo sistmmedcast séundamenta na equacéom para
todo®, de forma que uma voz principal e central, representada pelos grandes
conglomerados comunicacionais, atinge o grande publico: a massa, que por sua vez tem
poucas possibilidades de se manifestar ou se fazer ouvir.

Esta sistematica ainda estd muito presente no nosso dia a dia, mas ha de se
considerar que a interndétem com todas as novas tecnologias da informacédo e da
comunicacao que operam digitalmente erede, sobretudo com as funcionalidades que
dispomos na atualidade, permitjue o lugar de fala do receptor se transformasse. Os
usuarios, através do processo sieialcast tém maior expressao e possibilidade de
dialogo, dessa formasegundo Carolina drra, fiproduzem, replicam e distribuem
conteudos entre si seguindo a logica da disseminagcao de informacgcfes de muitos para

muitos, oportunizados pelas tecnologias sociais da inbg2&t7, p.88)
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O usuério, entdgassa a ser uprosumey neologismo crido por Alvin Tofler
no ano de 1980, em sua obkaterceira onda que sugere uma juncdo dos termos
fiprodutod e ficonsumidod. Este termo comega ser utilizado quando se percebe uma
participacdo cada vez mais ativa do consumidor na criacdo e no desenviavitee
produtos, atuando como parte do processo produtivo, e torsandmtencial
propagador de conteudos para grupos diversos, através do envolvimento e da
experiéncia pessoal.

O modelo em rede, no qual todos podem falar com todos, deu voz e viséilidad
a qualquer um que quisesse alcancar um publico expressivo. Portantosséornar
protagonista de sua propria histérice performéla para que o mundo a veja e possa
ficurti-lad -- é algo que virou acessivel a todos digaalquer urd com poucos cliques,
algum dinheiro, certas habilidades e boa sorte.

Seria leviano, contudo, tentar elencar uma formula que explicasse a receita para
alcancar vultosas audiéncias. Afinal, as evidéncias apontam que o éxito talvez esteja,
justamente, em expor a quem quer que,safsolutamente nada de especial ou
particular, mas apenas as banalidades das histérias da vida ordedeama que nao
€ necessario nenhum talento ou habilidade singular, porque ainda que os influenciadores
demonstrem suas aptiddes como quando exibeus tutoriais de maquiagemor
exemplo, ourealizzm imitacdes e parédia®u qualquer outro tipo de contetdo que
possa ter alguma utilidade, ainda assim, necessitam expor suasiniolaga e seus
momentos pessoais como uma forma de aproximacdo dmudiémcia. Como elucida

PaulaSibilia em seu artig&elebridade para todos: um antidoto contra a Solidao?

Agorafiqualquer urd pode ser famoso, levando em conta o fluxo incessante

de celebridades que nascem e morrem sem nada ter feito de extraordinario,
mas apenas por ter conquistado alguma vitrine mais ou menos abrangente.
Porque cabe as telas, ou a mera visibilidade, essa capacidade de conceder um
brilho extraordinario a banalidade exposta no rutilante espago midiatico. Sao
as lentes da camera e os halefoque criam e d&o consisténcia ao real, por
mais anddino que seja o referente para o qual os flashes apontam. A
paraferndlia técnica da visibilidade é capaz de conceder sua aura a qualquer
coisa (ou a qualquer um) e, nesse gesto, de algum modo o real&alime
existéncia, confirmam que est&o (2010, p. 54).

Mas se voltarmos o olhar para alguns séculos atras, perceberemos que as
relacOes das pessoas com a visibilidade e aexosicdo tinham configuragbes muito
diferentes das que se manifestam heje dia. A cultura ocidental parece ter sofrido
profundas transformacdes, que sugerem um abandono das dinamicas propriamente

modernas em dire¢do a outros modos de vida. Nesse movimento, reestruserasm
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valores demandados pelo mercado de trabalhoexemplo, bem como as formas de
exposicdo de si, as configuracdes dos espacgos publico e privado; e, sobretudo, parece
estar se modificando profundamente a moral vigente.

O sujeito moderno, protagonista da sociedade burguesa que teve seu apogeu 0s
fins do ®culo XVIII e meados do século XX, primava pela protecdo que 0 espaco
privado Ihe concedia, emblematizado na figura do lar. Havia, portanto, nesse quadro,
uma valorizacdo das$subjetividades introdirigida@s conforme conceitualizagdo do
sociblogo estadunahse David Riesman (apud SIBILIA, 2016), que primava pela busca
por umfeuw auténtico que sé poderia ser alcancado através da introspeccao, isto €, um
mergulho na esséncia oculta e misteriosa de cada um. Em contraste com esse universo
privado, que foi engtcido ao longo do século XIX, o espaco publico era considerado
perigoso e ameacadaromo indica Richard Sennett em sua dbrdeclinio do homem
Publico (2014).Nesse ambito alheio era preciso se utilizar de mascaras para se proteger
do julgamento dos sesthantes. Portanto, apenas o inviolavel e quase sagrado lar,
garantido por suas barreiras fisicas e moraidas paredes aos pudores poderia
garantir a tranquilidade propicia para a autenticidad&edn

Conforme conceituou a pesquisadora Pauldi&gmseu livroO Show do eua
intimidade como espetacul(2016), a contemporaneidade vivencia féisanias da
visibilidaded, algo que paradoxalmente vem se juntarfi@nias da intimidade
diagnosticadas por Richard Sennett algumas décadas atraejddwraa mutacao
daquela subijetividade interiorizada, que cada vez mais nos distancia das configuracées
mais antigas para deslocar seu eixo das esséncias invisiveis em direcdo ao que se Vé.
Essa importante e muito complexa transformacéo esta dando lngaos modos de
vida, que priorizam as imagens e 0s comportamentos visiveis. Por isso, na atualidade,
mostrarse nas telas- ou seja la onde for- € um valor central. Nesse sentido, as
tecnologias de comunicacdo e as plataformas que estdo a disposicéojeitos
contemporaneos para mostrarem suas vidas editadas preenchem a atual necessidade de
serem vistos para existir.

E se a existéncia na era moderna esteve ligada a valorizacdo do espaco interior,
atualmente ela tende a se exibir na superficie dgosa@ das telas. E na visibilidade
gue hoje se revela quem se €. Portanto, o corpo precisa ser cuidado em sua condicao de
imagem, utilizando todas as possibilidades técnicas disponiveis a fim de-lereova
flotimiz&loo. Tal constatacdo vai ao encontro gqoe a pesquisadora Paula Sibilia

afirma em sua obr@ homem pésrgéanico a alquimia dos corpos e das almas a luz das
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tecnologias digitais fiTao intimidados como seduzidos pelas pressfiEesim meio
ambienteamalgamad@om o artificio, 0s corpos contemporéaendo conseguem fugir
das tiranias e das delicias do upgte@©15, p.14)

Se a modernidade valorizava o cultivo elointerior, a busca de uma conexao
com o transcendente com apoio nos valores morais burgueses, a contemporaneidade tem
deslocado esse &mo localizadddentro de si para o campo do visivel. E o regime
atual, no qual vigoram de modo crescentépessonalidades alterdirigidasde acordo
com David Riesman em seu liviA multiddo solitaria (1995), isto é, aquelas
subjetividades que se cormm com base no olhar do outro, de forma que as aparéncias
se sobrep8em as velhas esséncias e as antigas dicotomias se diluem dando lugar a outras
configuragoes.

Na cultura das aparéncias, a imagem € fator indispensavel para ser
reconhecido aos olhaos outros. Por isso, para pensar o fenbmeno dos influenciadores
digitais, é importante notar como sua existéncia depende sobretudo de sua imagem.
Nesse sentido, para eleBaparecar e fipareced sao requisitos fundamentais. E
capitalizar as aparicoes depera da capacidade de cada um fempreender a si
mesma@, conforme explicaMichel Foucaultna aula de 14 de marco de 1979 do
Nascimento da biopolitic2008&, p. 311):fisendo ele préprio seu capital, sendo para si
mesmo seu produtor, seng@ra $ mesmo afonte de (sua) renda No panorama
neoliberalque tem vigorado nas Ultimas décadas nas sociedades ocidestaiglises
econbmicas abarcam os individuos coimoidadesempresas de forma que @ada
sujeitondo mais exerce um papel de parceria e tmeas, tornase um empresario de si
mesmo. Para isso, deve realizar investimentos nas aptiddes e competéncias que sao
indissociaveis do trabalhador, tornando viavel a obtencdo de rendimentos futuros,
resultados desta aplicac@dem 2008)).

Tratase, em sumade jovens que passam longas horas de seu dia produzindo
conteudos, fotos e videos sobre a sua propria vida, investindo nessa imagem de si
mesmos, pois consideram que essa mercantilizacdo de si é a sua profissdo, a qual possui
um modus operanddiferentede qualquer outro antes visto. Neste aspet#@emos
salientar que muitas mudangas marcaram as relacdes de trabalho nas ultimas décadas,
portanto vale a pena se debrucar sobre essas transformacdes histéricas.

Alguns autores denominatio primeiro espiritodo capitalismo, com clara
referéncia ao classich ética protestante e o espirito do capitalisd@Max Weber, o
periodo que teve sua ascensao nos fins do século XIX e que teria vigorado ao longo de
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boa parte do século XX. Nesse contexto, a figura ceetaab burgués empreendedor

que figurou como uma oportunidade de o0s jovens romperem 0S lacos com as
comunidades locais e caoan terras e se aventurassem nas especulagdes e nos riscos dos
negocios. Naqueles tempos,sarelacdes profissionais tinham suas teoas bem
definidas no que se refere ao espaco publico e ao privado. Embora houvesse um carater
paternal e doméstico nas contratagbes dos trabalhadores, esaandéfinicdo do

espaco onde acontecia o trabalha sua separacam tespaco destinado asegtbes
familiaresou privadas.

Ja raquilo que osocidlogo Luc Boltanski e a economista Eve Chiapello (2009)
denominam fio segundo --emfud obraD oovodespirito dp i t al i s
capitalismo,publicada originalmente em 1999porém, com auge rn@aimeira metade
do século XX, essa relacdo safiiaterferéncias e o trabalho passa se estabeleccer
por um contrato entre partes, no qual um lado ,esuh forca laboral enquanto o outro
financiavaa compra desse tempo destinado a producéo. Nessgtopafntado como
a fisociedade disciplinar conforme a denominou Michel Foucault, os corpos e as
subjetividades passs#n a ser modelados por técnicas e dispositivos que tinham como
objetivo tornar os sujeitos cada vez mais produtavesrvico da produgéfabril. Havia
uma vinculagado hierarquica entre patrdao e empregado, onde cada um sabia bem qual
lugar ocupar e essa dinamica mantinha assegurada as fronteiras dos espacos publicos e
privados, gerando um engajamento parcial do empregado.

Na segunda metaddo século XX, entretanto,a sociedade pésdustrial
inaugura um novo regime de poder, no qual passam a vigorar novas formas de controle
-- como Gilles Deleuzedescreveem seu célebre ensaiBostscriptum sobre as
sociedades de contrglescrito por essautor em 1990 que parecem cada vez mais se
consolidar na sociedade contemporanea.

Esse monitoramento, que costuma ser assistido e potencializado pelas
tecnologias digitais que operam em rede, abarca potencialmente todas as esferas da
vida, privatizandas espacos publicos e tornando cada vez mais hibridas as fronteiras
do que era considerado publico ou privado. Nesse senticantamporaneidade traz
novas subjetividade colonizadas pelé@espirito empresarial Por isso, cabe concluir
gue os sujeitos daociedade globalizada do século XXI estdo imersos enfinavio
espirito do capitalismin(BOLTANSKI E CHIAPELLO, 2009). A conexao global, as
novas configuracdes espatgmporais, o desenvolvimento intenso das tecnologias de

informagdo e comunicagdo, s&o ded fatores que trouxeram facilidades sem
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precedentes, mas também contribuiram para gerar um individualismo exacerbado e para
propiciar relacdes cada vez mais competitivas, sendo a alta perfomance produtiva um
imperativo deste tempo.

A disseminacdo @ umacerta fética empresarialtem impregnado todas as
instituicbes e contaminaddodo tecido social impactando nos corpos e m®a
subjetividads. Como € evidente, as celebridades digitais ndo estdo alheias a esta
dindmica. Esses jovens convivem diariamente ooborramentada fronteiraentre as
esferas publicas e privadaguando fazem de suas vidas um negocio. Eles sdo seus
prépriospatrdes atualizando uma nova logica de trabalho onde néo ha cartdo de ponto
com hora de entrada e saida nem obediéncia ao remptlandos chefes, mas
disponibilidade total para atender aos interesses da audiéncia particular. Seus locais de
trabalhopodem ser suas casas, ou qualquer lugar onde se esteja, a qualquer hora e em
qualquer dia do ano, sem diferenciar entre feriados, (d&s, finais de semana ou
férias.

Nessa dinamica, trabalho e lazer passam a ocupar um mesmo patamar, e é
também por isso que os influenciadores torsantdo admirados: por cagsiirem
transformar o tempo dedicado ao trabalho em tempo de diversdo.deorfigguentar
lugares incomuns e desejaveis, por ter acesso a produtos e servicos cobicados de
maneirafigratuitad, e por serem considerados beutedidos ao vencerem na vida
gracas as suas maos e relatando as suas proprias historias. Muitos considesam qu
trata do trabalho dos sonhos, aquele que qualquer um desejaria. Ter flexibilidade em
termos de horérios e espacos, ser dono do proprio tempo e, ainda, ser visto por muita
gente e reconhecido como wifamos®, e ainda ganhar dinheiro por isso.

Empreeder a si mesmo, contudo, significa ter de manter perdormance
sempre ativa. Neste caso, estar em uma busca constante do aumento do nimero de
seguidores, das curtidas, dos compartilhamentos, das parcerias com marcas, etc. Ou
seja, empenhase a todo momdo na tentativa de angariar novas formas de se
visibilizar, convertendo imagem e performance em lucro. Diante disso, a hip6tese aqui
tracada é que, na contemporaneidade, a valorizagdo do espirito empresarial estimula as
relacdes de consumo e o empreendsd® de si, visto que 0s sujeitos sdo concebidos
comoficapital humanoe seus corpos ou suas imagens corporaidornaramse a sua
principal fonte de renda.

Para explorar estas e outras questdes, adotaremos uma abordagem genealdgica,
retomando a sugE® lancadgelo filésofo FriedrichNietzsche no final do século XIX
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e desenvolvida no século seguinte por Michel Foucault. De acordo com essa
perspectiva, os valores e ideais cristalizados pelo senso comum do presente podem ser
fidesnaturalizad@as O métod genealdgico permite detectar rupturas e continuidades
historicas, observando como uma mesma pratica pode ter outras intencdes, conotacoes,
significados e efeitos bem diferentes nas distintas épocas. Segundo a pesquisadora
Maria Cristina Franco Ferrazs sentidos e os valores ndo sdo mera fatalidade, eles sé@o
fruto de interesses e ndo de uma origem inevitavel, por consediatepre foram
‘inventado%, produzidos por forcas e pulsdes em configuracbes historicamente
determinadagportanto]devese interogar sua historicidade, colot@s sob suspeicéo,
submetdos a um olhar arguto e curiasFERRAZ, 2013 p. 165)

Com essa proposta no horizonte, esta pesquisa nao pretende responder a todas as
perguntas e inquietacdes que os variados temas aqui ddwansuscitam, nem
tampouco gerar inferéncias totalizantes. Pretendemos, apenas, contribuir com pistas que
podem sondar algumas caracteristicas dos mais cotados modos de agélojetia
contempoanddade a partir da analise dos influenciadores digitzosn as suas praticas
altamente colonizadas pelos valores do consumo e subsumidas pela légica do capital. E
a partir desta visada que conduziremos este estudo, com o0 objetivo de compreender
como a transformacadistorica das subjetividadesem impactdo as péaticas de
trabalhqg e de que maneira 0s sujeifpgssaram acupa uma posi¢cao déexploradores
de sb como forma de obtenc&o de renda através do gerenciamento de suas vidas e suas
imagens corporais.

Para tanto, propomos um percurso de andlise desenvawidrés capitulos,
utilizando como estratégia metodolégica a observacdo regular de alguns perfis de
influenciadores digitais e a coleta de materiais como postagens, transcri¢des, trechos de
videos e comentarios dos seguidores

No primeiro deles nomead fiA vida como capita, abordanos algumas
mudancas historicagprincipalmente no que se refea®s processos produtivos do
trabalhoe as mutagbedo capitalismo, bem comgeus reflexos nas relagbes socais
profissionais tendo em vista as transformac@ecorrentes do declinio da sociedade
moderna e industriale a formacdo de outros tipos de corpos e subjetividades
impulsionados por valores que se inspiram no modelo empresaigaéstdo presentes
na contemporaneidade e evidenciados pela emergénigad@oeno apresentado.

No segundo capitulgpor sua vezrealizamosuma genealogia da celebridade de
modo a compreendes novos contornos tomados pflma,o prestigio ea visibilidade

24



no contexto contemporanealém dareestruturacados limites @s epacos publicos e
privados e seus impactos no gerenciamento e na promoc¢ao da autoimagem que S&o
convertidos em dinheiro.

No terceirocapitulo, intituladofiO empreendedorismo de si e 0 aparecer para
se, 0 objetivo é demonstrar comaigerenciamento de@visando a eficiéncia e a alta
performanceque estas figuras desenvolvem com grande eficacia, parece ser algo cada
vez mais demandado na atualidade. Sdo diversas as for¢cas atuantes na sociedade
globalizada do inicio do século XXI, que levam os sujeitose @oncelerem a si
préprios e aos outrasomoficapital humang transformando as suas narrativas de vida
em fontes de renda privilegiadas. Num momento histérico em f@tica consumista
parece ter se generalizado e até me@maturalizado, notase queas relacdes que estes
personagens tecem com o0s bens vao além da sua mera materialidade, enquanto a
estetizacao da vida cotidiaga valorizacao da imagem pessoal se tornaram centrais.

Em suma, o principal desafio enfrentado nesta dissertacdo consiste em
compreender certas transformagfes nas subjetividades contemporaneas, evidenciadas
por meio da observacao de praticas sociais de novo commofoco @ fenémenodos
influenciadores digitais. Tratse de ura novidadeltamente imbuiae atravessapelo
disaurso empresarial, pela l6gica do espetaculo e pelo culto a performance. A analise
desenvolvida nas préximas paginas procurou percorrer esses caminhos com o suporte de
uma ampla base teoérica, no intuito de contribuir para uma reflexdo urgente: como
estamodidando com esses estimulos, e como a introducdo de habitos inéditas
que ja estdo se tornando rotineirosem modificado as nossas percepc¢des, bem como

as nossas atitudes com relacdo a nés mesmos, aos outros e ao mundo.
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Capitulo 1
1. A vida como capital

Imagine fazer parte da rotina de milhdes de pessoas que vocé nunca viu € hem
vai conhecer pessoalmente em sua vida. Dividir com essa audiéncia andnima o seu
primeiro Abom diao todas as manh«s, com a
m | hares de fAcurtidaso nas redes sociais n
demais momentos... também!). Registrar e compartilhar quase todos 0s seus passos no
dia-a-dia, comecando por mostrar aquilo que vocé come, como se veste, bem como o0s
roteirosdos lugares que frequenta e o cumprimento dos seus compromissos diarios.

Esta tem sido a rotina dos influenciadores digitais. Eles costumam afirmar que
tudo comecou de maneira despretensiosa e que jamais imaginaram atingir 0 sucesso que
finalmente consagram ao se tornarem celebridades digitais, muito menos que
poderiam transformar a exibicdo de seu cotidiano em uma fonte de renda extremamente
lucrativa. Assim, de acordo com esses depoimentos, 0 que antes era apenas um habito
banal e hoje tAo comum parauita gente, de transmitir relatos diarios ao vivo, para eles
acabou se tornando uma espécie de profissdo. Isso ocorreu quando diversas empresas
comecaram a procuHas para lhes oferecer ganhos financeiros e outras benesses em
troca da insercdo de seusogutos e servicos nas histérias de suas vidas que sao
contadas por meio de videos e fotos que circulam nas redes sociais. As marcas viram
nessa pratica a possibilidade de se comunicar com publicos bem selecionados,
publicizando assim as suas mercadoriasug& maneira nova e mais proxima do
consumidor, diferente da publicidade tradicional e com uma eficacia considerada maior
porque diretamente direcionada ao seget! especifico.

Antes desta tendéncia se instaurar, tendo seu inicio por volta de 2QELs® q
observava eram acdes de marketing digital com links patrocinados e banners em redes
sociais como acontecia no extin@rkut e nos blogues. Os blogueiros promoviam
também resenhas de produtos que |lhes eram enviados de forma gratuita e faziam
postagensecomendandos, no entanto, isto ainda acontecia de forma muito timida e
embrionaria, sem muitos recursos audiovisuais. Além disso, na publicidade tradicional,

a escolha de personagens para representar as marcas, ja fosse no ambiente digital ou em

YEm seu sentido literal significa famereadoglvono cont e:
Philip Kotler aponta que ® quando o profissional de
psicograficas (estudo de estilo de vida, atividades, interesses,etc.) e comportamentais entre o0s
consumidores, [eles] identificam e desem grupos distintos , que podem preferir ou exigir varios mixes

diferentes de produtos (2012,p.8)

26



outrosmeios como a televisao, era realizada pela chancela de atores, atrizes, cantores e
outras figuras famosas, principalmente pelas celebridades que circulavam pelos veiculos
de comunicacdo de massa.

E claro que estes modelos coexistem com as novidadesrdqoadas e ainda
se mantém, mas as empresas perceberam que para alcancar o publico mais jovem, seria
preciso ocupar os espacos onde eles gastam cada vez mais 0 seu tempo, por isso era
importante fincar presenga na internet. Mas ndo por meio dos an(ostioseiros, que
por tantas vezes nos parecem inconvenientes quando saltam na tela sem serem
solicitados. O que agora se pretende é comunicar a existéncia desses produtos através de
sua insercdo na historia da vida de pessoas com alta visibilidade. Assformeacao
parece chegar de outro modo, como se o cliente em potencial fosse um convidado e nao
0 objeto de algo imposto, como se ficassemos sabendo do anuncio por intermédio de um
amigo que nos faz a recomendacéo.

Foi assim como os influenciadores diggt foram incorporando as marcas em
seus dialogos cotidianos com seus seguidores e passaram a plasndeéforma mais
ou menos velada, sob sua chancela. Para quem assiste, parece que a recomendacao esta
sendo realizada espontaneamente e de maneirdedesgada, o que € ainda mais eficaz
para a marca, porque o importante € que o anuncio pareca frugal e verdadeiro, conforme
apontado por Mark Zuckerberg, fundador e diretoFdoebook fi Nada i nf |l ui
nossas decisbes do que a recomendacdo de um amogo f i 8vel . 0 ( SI BI
p.36). Para ndo perder a tdo valiosa credibilidade, eles costumam garantir que esse tipo
de Apublicidade social o s- ® realizada q
produto ou servigco em questdo, ao passo que indicacgascsas, ou mercadorias das
quais nao fazem gosto, jamais passariam por seus assentimentos. Embora os ganhos
financeiros que eles costumam receber nessas situagfes sejam significativos, ao
endossar um produto o que entra em jegopelo qual as emprespagam-- € o valor
da credibilidade pessoal do Ainfluenciado

De fato, os membros do publico que acompanham diariamente as histérias de
seus N2 dol os di gitaiso, criam v2ncul os
pertencentes a rotina dessas pessoas dé admirdos e defenddos. A impresséo de
criar lacos de amizades e despertar o fascinio do outro é ainda mais forte nesses
ambientes das redes informaticas porque nelas se permitem interacbes e comentarios
que muitas vezes sdo respondidos. E, tampémgespertarem a sensacdo de poder ter
agquela companhia ao seu alcance, podendo ser vista e acessada a qualquer hora.
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Portanto, diferente dos métodos mais Obvios e invasivos da publicidade
tradicional, onde o anunciante elege um representante para Ga, n@Eguém
reconhecido amplamente por aparecer na televisdo, no radio e nas revistas, quando se
escolhe um influenciador digital outros objetivos sdo conquistados pelo contratante.

I ndependentemente do fato de que raa®s oal ha
outro possa transmitir credibilidade e provocar a admiracéo do publico, as celebridades
digitais partilham uma qualidade especifica que as estrelas da midia tradicional ndo
possuem: elas parecem ser alcancaveis para os seguidores. Senstnéotro tipo de

identificacdo, despertada pelo sentimento de poder fazer parte de uma mesma
comunidade ou grupo, por acompanhar aquela rotina de vida e, de algum modo,
conhecer aquela pessoa at® nos seus moment c
visto aovivo.

Nesse sentido, é importante registrar que 0os comunicadores provenientes dos
meios de massa continuam a se multiplicar e a influenciar vasta parcela do publico, no
entanto, eles proprios perceberam que poderiam potencializar as mensagens dos
anunciates por meio de uma presenca ostensiva nas redes sociais digitais, atrelando a
sua imagem aos produtos e obtendo mais uma fonte de renda. Por isso, muitos deles tém
investido em canais ndoutubee na producédo de contetdo diariolnstagram o que
faz com que se consagrem ainda mais rapido, conquistando um alto numero de
seguidores.

Por serem previamente conheci dos, €ss
despertam o interesse do publico em acompanhar suas rotinas e, dessa forma, também
podem ser consideradosfluenciadores digitais, visto que utilizam as redes como
extensdes de espacos publicitarios e parceriasXigtentes. Contudo, conforme aponta
Vitor Resende em seu artigjafluenciadores Digitaisquem séo essas figuras que cada

vez mais adquirem impd@rtcia no processo comunicacional?

0 gque surge como novidade é a possibilidade de pessoas comuns ascenderem

a posicao de influenciadores, muitas vezes até mesmo fazendo o caminho
inverso ao dos grandes astros dos mei o0s
p.295/).

Esse é o angulo que pretendemos abordar neste trabalho, enfocando os
influenciadores digitais que perseguiram esse caminho e se consagraram por meio das
redes, sem serem previamente conhecidos pelas grandes massas.

Crystal Abidin, antropbéloga e pesqaira que se interessa pelo

relacionamento dos jovens atuais com a cultura da internet, lembra que o termo
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Ainfluenciadoro ® bem anterior “"fHAlexderdi dje t ¢
opini «oo0, Il denti ficado por OPea ddesenvdlvida ar s f el
posteriormente por Elihu Katz ao estudar o modelo de consumo da comunicagédo de
massa. Essa modalidade prevé a interlocucédo em dois figeisforme complementa

Carlo Alberto Araujo na obr@eorias da comunicacao: conceitos, escolamndéacias

-ifdos mei os aos | 2deres e dos | 2deres " s di
influ°ncia das rela-»es i nterpessoai s na ¢
(2010, p.128).

O Al 2der de opini«oo , p o rn iaformhada, e er a cC

politizada na sua comunidade, tendo também um contato mais direto com os meios de
comunicacao. Essa pessoa costumava repassar certas informacdes ao resto do publico,
em geral funcionando como uma espécie de mediador, de forma que ess&nciarfe

entre pessoas restringia a acdo direta dos meios sobre a audiéncia e mudava o rumo das
opinides e influéncias. Conforme explicitam Mattelart e Matellart (1999, p.47) no livro
Historias dasteoriasda comunicagdog primeiro estudo sobre o assuntods@omina

The Peopl;enéles PaGlh azarsfedd contou com a colaboracdo de Bernard
Berelson e Hazel Gaudet, procurava medir a influencéncia da midia sobre um grupo de
eleitores de Erie County, Ohio, na campanha presidencial de 1940.

Posteriormenteem 1955, explorando pesquisas realizadas dez anos antes, um
estudo intituladdP?ersonal Influence: The Part Played by People in the Flow of Mass
communication de autoria dos socidlogos Lazarsfeld e Elihu Katz, abordava o
comportamento dos consumidores dedme lazer, especialmente na selecéo de filmes.

Com isso, notose que os resultados das analises reservadas inicialmente a politica,
convergiam e relacionavase aos modelos propostos pelos especialistas de marketing,
possibilitando que a estratégia demunicagdo em fluxo binario pudesse ser aplicada
aos métodos que exploram o comportamento do consumidor. Portanto-ssogle

seria possivel contar com o lider de opinido para influenciar a ado¢cdo de um novo
produto ou comportamento nas diversas indastitomo cosmeéticos, vestuario e
alimentagéo.

Fazendo uma analogia e trazendo este conceito para o0 contexto dos
influenciadores digitais, podemos considera s como atuais Al 2deres
apontam Thamyris Ol i veir al]serergongddadshtantoMor ae s
nos mei oS, atuar como mei o ou estar I nse.

Correlacionado ao conceito abordado, Vitor Resende (2017) contribui com a visédo de
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Af ormadores de prefer°nciabo, dizspautand vi da

acdo de pessoas comuns que se interessam por assuntos especificos e passam a
compartilhar ideias e opinides entre pares passando a ser consideradas geradores de
influéncia.Desse modo, os formadores de preferéncia sdo capazes de gemsaghéy

até mesmo mais valiosas do que aquelas veiculadas por 6rgédos oficiais. Isto porque, em
tese, surgem livres de compromissos comerciais ou quaisquer outros tipos de vinculos,
passando a imagem de serem despretensiosas, verdadeiras e honestas1(fdem, 20
2960). No entanto, acreditamos que esse ponto de vista, em que as opinides sao
inteiramente desvinculadas e independentes, se jA& em meados do século XX podia ser
considerado um tanto ingénuo, cada vez mais se afasta da versao atual do influenciador,
visto que as relacdes comerciais tém se tornado imperativas na producdo de conteudo
por eles divulgado.

Ainda na visdo da autora estadunidense CrystatliAbos influenciadores
digitais tém uma carreira profissional baseada nas midias sociais e séodefomo
usuarios assiduos da internet, que acumularam relativo nimero de seguidores através de
narrativas textuais e visuais de suas vidas pessoais e promovendo seus estilos de vida.
Por meio do engajamento com seus seguideresio apenas no meio digl, mas
também através de encontros em espacos fisicos influenciadores monetizam sua
audiéncia integrandadvertorialstanto em suas postagens com nas apari¢des fisicas em
eventos. Abidin esclarece a origem desse neologismo, que surge ao mispalaveas
advertisementno sentido de anuncio pago, publicidade comercial editorial, isto é,
umtexto opinativo com intuito de apresentar o ponto de vista do emissor.

Seu significado abarca a promocéo personalizada de produtos ou servigos
baseados naxperiéncia pessoal do influenciador, bem como o seu endossamento em
troca de alguma gratificacéo.

Sendo assim, € importante destacar a ambiguidade que gira em torno do
fendbmeno. Quando os influenciadores divulgam produtos, servicos e marcas, estes
contesados soam como dicas fidespretensiosas,
palavras de Vitor Resende (2017) antes citadas. Isso ocorre, porém, ainda que tenham
claramente um vinculo comercial estabelecido, que por vezes nao € avisado ao publico,
embora en muitos casos a suspeita seja evidente. Portanto, pe®ebae o0s
influencersc ont i nuam a wutilizar a filosofia do
ainda que a simplicidade das recomendacdes, apenas pela vontade de compartilhar os

gostos ou auxiér a resolver demandas estejam cada vez mais distantes de suas
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intencdes. A diferenca historica, portanto, € importante, destacando a absoluta

contemporaneidade do novo fendmeno aqui em foco, embora a sua genealogia possa ser

esclarecedora, tanto pelasinafades e continuidades come sobretudo-- pelas

novidades e rupturas. Nesse sentido, alguns exemplos podem selPat&sdos

fundog?, um dos maiores canais brasileirosYitube lancou em maio de 2017, um

video chamaddnfluenciadord® satirizandoa atuagdo desses novos formadores de

opinidaq principalmente das mulheres, que despontam significativamente no segmento,

sobretudo nos cobicados mercados de beleza, mditaess embora a presenca

feminina ainda ndo seja majoritaria, visto que represtia dos influenciadores com

mais de um milhdo de f&$A encenacéo apresentada no video se desenvolve em um

ambiente detalk showonde uma influenciadora estd sendo entrevistada para um

programa de televisdo. A apresentadora comeca a conversa iderdificgnrada o

publico e enaltecendo o nimero de seguidores que possui nas multiplas plataformas de

m2 di as soci ai s. A seguir, faz uma pergunt a

i sso tudo ¢ o0me--geustrpresa com radatosde ra anerdna ter tanto

reconhecimento do publico e por ter alcancado téo inédita popularidade. Sua resposta,

no entanto, surpreende a entrevistadora quamdftuancerdemonstra néo ter realizado

nenhum feito especial ou atitude notéria e destacavel, ao explicar que 0 sucesso

come-ou porque ANeu postava fotos da minha <c
Insistindo na tentativa de explicatboomde seu sucesso, a entrevistada lanca

mao de varios argumentos tautoldgicos que evidenciam a falta de motivos concretos que

pudessem dar conta de elucidar o fat@ldeter se tornado uma celebridade digital. Ao

ser questionada sobre o conteddo que costuma produzir e divulgar nas redes, ela diz que

fala sobre seu diadia e sobre a sua vida, e que o desejo das pessoadaé vé

comentando sobre tudo aquilo que po$te r fim, guando indagada

dinheiro com isso?0, ela responde que simn

expectativa. Diz ainda que, além do dinheiro, recebe muitos presentes engaianto

namero decoisasque ela ganhar e postar referindese aos produtos servigcos

of er eci do s-- récebe aigla maisaM entrevista vai chegando ao fim e a

12Produtora de videos de comédia veiculados na internet, criada em 2012, com mais de 13.313.586
inscritos no canal d&outubeque lanca videos inéditos tadas segundas, quintas e sabados as 11h.
Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/portadosfundos> Acesst?einl 2017.

13Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=gjX_M8niK5I>

Acesso em02 jul. 2017.

“Dados obtidos a partir da pesquisaouPX Influencers Market 2016 Disponivel em
<https://medium.youpix.com.br/pesquigaupix-influencersmarket201623a71e50fal3 Acesso em07

set 2017.
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apresentadora ent«o questiona AVoc° ganha
voc®° ganha?o.

Esta pequena satira se justifica, inclusive aqui nesta dissertacéoe parqu
maioria das vezes nem mesmo as pessoas que acompanham esses perfis e apreciam as
celebridades digitais sdo capazes de apontar motivos considerados relevantes para terem
se identificado com determi nad-langsediasoa e Se
sociais. Por isso, trate de um fendmeno instigante em varios sentidos, que € preciso
investigar mais profundamente para compreender as nuances que o compdem e que
estdo além da mera futilidade que o tema sugere.

Os influenciadores conquistam asaswaudiéncias a partir das redes sociais,
mas nao tém se limitado a atuar nessas arenas. Além da producdo de conteudo para a
internet, muitos aproveitam pakncarlivros, por exemplo, ou protagonizam pecas de
teatro, participam de eventos patrocinadpgymovem encontros e muitas outras
atividades que extrapolam o meio digital. Por outro lado, a tematica de suas postagens,
independentemente de quais redes sociais da internet sejam utilizadas, podem variar
sobre os mais diversos assuntos, tais comoidigode maquiagem, moda, games,
humor, parddias musicaiitness ou simplesmente nenhuma dessas opcbes anteriores
ou uma combinacao de muitas delas.

Uma hipétese fundamental desta pesquisa € que este fendbmeno pode evidenciar
alguns contornos das subjedi@des contemporaneas, cada vez mais distantes de seus
ancestrais modernos, conforme vém apontando diversos autores (BEZERRAR
2010; JORGE, 2014; FERRAZ, 2013; SIBILIA, 2016). No fendbmeno aqui estudado,
isso se revela na naturalidade em conviver oarulto a visibilidade, por exemplo, mas
também nas novas configuracdes das fronteiras entre o publico e o privado e a forma
como o espirito empresarial e as regras de mercado tém permeado, com seus valores,
diferentes ambitos da vida.

Assim, de um ladogemos se multiplicarem os jovens que passam horas online
produzindo e compartilhando conteudos em rede, transpondo para os meios digitais
momentos que outrora seriam restritos a esfera intima, mas que atualmente ocupam uma
funcdo central no espaco publiddo outro lado, também ha um &vido interesse de
muitas pessoas por consumir esse tipo de conteudo. E, entre eles, uma atmosfera
sociocultural, politica e econdmica que propicia esse tipo de comportamentos. Como

afirma Paula Sibilia:
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Um sistema articuladogio marketing e pela publicidade, mas também pela
criatividade alegremente excitada e muitas vezes recompensada em termos
monetarios, no qual o espirito empresarial insufla todas as instituicdes e
atravessa tanto os corpos como as subjetividades. (SIB2DIHG, p. 28)

As proximas paginas deste capitulo pretendem problematizar alguns aspectos
gue permeiam esses rituais tdo contemporaneos, com o intuito de demonstrar como eles
fazem parte de um processo mais amplo. Tais forcas histéricas que compreendem o
atual contexto sociocultural e encontr@@ em constante disputa afetam os sujeitos e
suas maneiras de ser estimulando certas configuragbes e inibindo outras. Os
movimentos de transformacéo influem na construcdo de si, na formagao dos corpos e
das subjetidades, de forma que essas caracteristicas se tornam tdo dominantes que
passam a ser Anaturalizadasodo em conven-»es
hébitos diarios. Portanto, diante dessas complexidades, pretendemos compreender os
sentidos dessas novasticas e 0s impactos nas subjetividades dos individuos.

1.1 Tempo, espa-0 e 0s fNesp2ritoso do capit
Quem acompanha a rotina dos influenciadores digitais tem a sensacéo de poder
estar em diferentes lugares ao mesmo tempo. Bastamamtphonecom aesso a
i nternet par a, em poucos segundos, se fitra
um desafio as leis da fisica, mas sintomas de certas mudancas que vém ocorrendo na
percepcdo do espaco e do tempo diante da possibilidade de ubiquidade ofelesida
dispositivos moveis de acesso as redes informaticas.
Em relacdo ao aspecto temporal, uma caracteristica prépria da
contemporaneidade € a sensacado de viver em um presente que se perpetua, de forma que
a compressao do tempo e sua vertiginosa velogidatkam a impressdo de sempre ter
algo -- ou muito! -- por fazer na administragdo de rotinas exaustivas. Nesta era da
valoriza-«o0o do Aonlineo, Afon timeodo, da comt
O presente fAse torna cadB 1998 z28Inmas,snessemp | 00
mesmo movimento, que é cada vez mais exigente, como Jonathan Crary explora em sua
obra 24/7 1 Capitalismo tardio e os fins do sgno no 24/ 7 anuncia unm
tempo, um tempo sem demarcacdo material ou identificavel, semnsequi&m
recorr°nciao (2016, p. 39). Na virada do s¢
atingiu, como descreven pesquisador alemabla n s Gumbrecht , Aum e

suspensdao e, a0 mesmo tempo, parece, numa multiplicidade de temporalidades
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simultaneamete vivenciaveis, tese movimentado com mais veeméncia do que nunca
fizera anteso (1998, p.289).

Mas ndo sdo apenas as temporalidades que estdo sacudidas na atualidade. As
espacialidades também experimentam reconfiguracdes importantes. Um exemplo se
refere as tematicas que por muito tempo se reservavam ao universo particular da
intimidade de cada um, portanto restritas a esfera privada, e agora se converteram em
informacdo publica. O borramento ou a ultrapassagem destas fronteiras se torna
evidente quandoobservamos certas praticas contemporaneas que recorrem a
publicizacdo daquilo que antes se considerava privado, algo que tém repercutido
intensamente nas redes sociais da internet com a exibicdo da vida ordinaria dos
influenciadores aqui enfocados.

Ao queparece, o0 desenvolvimento desses artefatos técnicos e a sua adocéo pela
sociedade, que acabaram propiciando os efeitos aqui abordados, por sua vez constituem
respostas consonantes a desejos potencialmente latentes que foram se desenhando nas
ultimas décads. Logo, essas mudancas nas percep¢cdes manifestas em relacdo ao tempo
e ao espaco ndo ocorrem do dia para a noite, nem tampouco em um Vacuo social; mas,
ao contrario, sao parte das fortes transformacdes histéricas em andamento, que atingem
0S mais variad®ambitos da vida e afetam os modos de ser e estar no mundo.

A construcdo das subjetividades esta atrelada a forcas histdricas e sociais que
estdo a todo tempo provocando e influenciando as formas de viver. Essas pressées
sociais, culturais, politicas e @@micas, contribuem para gerar certos valores e
crengas, que por sua vez engendram determinados modos de ser ao passo em que
coibem outras modalidades que se apresentam menos interessantes ao momento.

A exploracao e exibicdo da intimidade nas vitrinetgis e a conversao destas
praticas em ganhos financeiros, fazendo disto uma profissdo, sdo apenas alguns indicios
de uma série de outros fendbmenos que sugerem uma importante reorganizacao social
ocorrida nas ultimas décadas. Tudo isso indica que se iavencperiodo de ruptura
com rela-«o0 aos modos de vida caracterz2zst
descrita pelo fildsofo francés Michel Foucault, em diregdo a um outro regime historico,
cujas coordenadas foram analisadas por Gilles Deleuze nen@anadcensaioPost
scriptum sobre as sociedades de confrelgigo escrito por esse autor em 1990, e
parecem cada vez mais se consolidar na sociedade contemporanea.

Considerando este movimento como uma passagem de um projeto politico,

histérico e cultral para outro, através de um corte histérico, mldracar um
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panorama dos vetores que contribuiramm ainda colaboram para essa transformacéao.

Cabe enfocar as diversas pressdes sofridas pelos sujeitos contemporéneos, cada vez
mais distantes de g& antepassados modernos, principalmente aqueles fatores que
geraram impactos sobre as variacdes da percepcdo com relacdo ao espaco e ao tempo,
que tém afetado fortemente os corpos e as subjetividades constituidas na atualidade.

Em sua obraVigiar e Punir (2004), Foucault analisou os métodos de
disciplinamento que vigoravam naquela formacéo histérica ancorada pelo capitalismo
industrial. Instituicbes existentes nos paises ocidentais naquele periodo que foi do
século XVIII até meados do XX, tais como as (e, as fabricas, as escolas, os
hospitais e os quartéis, por meio de seus discursos e préticas, influenciavam os corpos
que por elas circulavam estimulando certos modos de ser, como uma espécie de
adestramento visando a certa utilidade.

Nesse contexto, corpo dos cidadaos era alvo de poder, ndo mais propriamente
de um poder violentamente explicito como em outros periodos histéricos da sociedade
ocidental, mas de wuma domina-«o0o Acivili
maquinaria industrial. Emborautas formas de dominio ja tenham sido praticadas,
como a escraviddo, a domesticidade, a vassalidade e os ascetismos, o disciplinamento
da sociedade moderna inaugura uma nova forma de apropriacdo das suas forcas vitais.
A disciplina, ent&o, foi implementaccomo uma técnica de poder que atravessava todas
as 1institui-»es por mei o de mecani smos
atrav®s de um trabal ho preciso sobre se
mesmo tempo em que a disciplina aumentava aafdesses corpos adestrados nas
instituicbes capitalistas e democraticas, modelaslananipuland@s, adaptandos
as normalidades estabelecidas pelas instituicbes e torpandeficientes
economicamente, levava também a um enfraguecimento da potéfitita pdh energia
vital desses organismos, ao fomentar a submisséo a hierarquia e a obediéncia as normas
vigentes.

Essa perspectiva tedrica permite compreender que as relacBes capitalistas
vigentes na sociedade industrial n&o teriam atingido resultadefidapes e ndo teriam
se mantido por tanto tempo se utilizassem apenas de sua capacidade repressora e das
intervencdes violentas por parte do Estado. Era preciso introjetar nos sujeitos uma
forma de violéncia ndo explicita, que agisse de modo discretantast vezes
I mperceptzvel. Foucault esclarece, ainda,
det al heo ( FOUCAULT, 2004, p.120), poi s
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aparentemente sem grandes pretensdes a um olhar menos arguto, mas com grande pode
de dissipacao, podendo alastsarpelas minimas instancias da vida e por todo o tecido
social.

Bem mais recentemente, os autores franceses, 0 socidlogo Luc Boltanski e a
economista Eve Chiapello (2009, exploram as possiveis justificativas que explicam o
engajamento dos trabalhadores no regime capitalista. Os autores partem de um
estranhamento com esse absurdo, visto que os assalariados abrem méo da propriedade
de seu trabalho para optar voluntariamente por uma vida de subordinacdo. De acordo
com Boltanske Chiapello, retomando os classicos textos de Max Weber em seu célebre
livro A ética protestante e o espirito do capitalismpaoblicado originalmente em 1904,

o Aesp?2rito do capitalismoo consiste num c(
e sustetam a adesdo do estilo de vida a esta ordem. Mas essas mitologias ndo séo

i mut 8vei s: el es identificam tr°s est8gios
presente. Em cada um deles sédo observadas as bases ideoldgicas que os constituem, suas
varia@es histéricas e sua capacidade de se reestruturar, sofrendo metamorfoses sem, no
entanto, deixar de engajar seus membros a aderirem a esse estilo de vida, sedutor e
estimulante, tornando esse sistema aceitavel e até desejado.

Para isso, o capitalismo oéee contrapartidas para o seu rebanho: estimulo,
seguranca e bemstar coletivo. Mas, estes sao elementos adaptaveis e flexiveis, que ao
longo das transformacdes histéricas dos ultimos dois séculos, parecem ter sofrido
modulacdes prontas a se adequaresmaomentos sociais demandados por cada época.

O estimulo contribui para a manutencdo a#onomia no sentido de sentse
entusiasmado e instigado a acumulacéo de capital, ainda que ndo se possa desfrutar dos
lucros de imediato. A seguranca tem relacaun eprotecaq visando garantias para si e

para futuras geracfes. Jdb@m comunse refere a uma certa uniformidade social e um
senso de justica perante a coletividade. Estes trés pilares, em suas diversas
conformacdes, séo as bases que o capitalismo venecehdo aos individuos ao longo

de sua historia.

Aos fins do século XIX, o primeiro espirito do capitalismo teve sua ascenséo
nas sociedades ocidentais, associado a uma forma essencialmente familiar, que pode ser
compreendid através da figura do burgu@mpreendedor, bem como pela moral e
pelos valores burgueses. Embora esses principios sejam dissonantes, apresentados por
dual i smos i ncompatz2vei s Como Nnsede de |l uc

cientificismo e tradi cioosttaeemiasmotivacbea doiquei ar 0 (
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Fran-ois Furet (apud Boltanski e Chiapell
esp2rito burgu®°so.

No auge da sua ascensdo como classe social dominante, os burgueses
realizavam negociacbes de risco que lhes possibilitavara oenta libertacéo,
transpondese a outros espacos fisicos, gracas ao desenvolvimento dos meios de
comunicacdo e do assalariamento. Dessa forma, deixavam para trds as suas
comunidades locais e enfragueciam os lagos familiares que existiam no ambita rural o
nas pequenas cidades jpnédernas. Embora imbuidos de um discurso positivista que
contemplava o impeto poupador e a racionalidade com a crenca de um futuro promissor,
conservavam os valores tradicionais relativos a familia e a castidade das mulheres, que
buscavam preservar casamentos com boas aliancas, coibindo perdas patrimoniais. O
destino empresarial estava ancorado ao destino familiar e as relacdes de trabalho eram
intimistas e pessoais: 0s empregados conheciam seus patrées que, por sua vez,
guardavanmum trato paternalistas com os subordinados, sob o discurso da caridade em
prol dos necessitados.

Em meados do século XIX, esta primeira fase do capitalismo comecou a
receber criticas cada vez mais fortes, sobretudo por dois vieses. Por um lado, devido a
seus efeitos disciplinares, pois nao estava se cumprindo com o desejo de libertagdo que
prometia proporcionar; e, por outro lado, pelo conflito de interesses relativos a
construcdo de um besstar coletivo que esbarrava nas exigéncias de autonomia, fruto
da individualidade. Assim, a primeira fase capitalista deu a oportunidade do
desenraizamento a partir do contrato de tr a
Aitrabal hador o, como inst®©ncias aut!nomas, (
liberdade. Nas sociedades tradicionais, por meio de um regime estatutario, as escolhas
individuais eram limitadas e pouco plurais, definidas pela localidade a qual se pertencia,
pela posicédo social e conforme fatores relacionados a identidade; ou seja, ttrédss fa
que ja eram dados e estabelecidos ao nascer. Com a alforria dos vinculos domésticos e o0
aumento das perspectivas de escolha, os trabalhadores semt@denalgum modo
libertos, embora introduzidos em um mercado competitivo sem as protecdes dadas pelo
regimento do estatuto que vigorava nas sociedades tradicionais.

De modo que, sem mais alternativas, os trabalhadores se encontram
subordinados as disciplinas das fabricas. Nesse quadro, os individuos isolados eram
impelidos a competir com seus pares aada de sua forca de trabalho que subjaz aos
baixos salérios. Portanto, no lugar de liberdade prometida, antseioma nova forma
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hY

disciplinares e o infimo preco da méeobra devido a ampla oferta, levavam a
condi¢cdes de vida desumanas. Nado a toa, essas foram as primeiras reivindicacdes
trabalhistas dos sindicatos: a diminuicdo da jornada sem 6nus salariais e a separacao de
um tempo para desfrutar de lazer na vida familiaravés do acesso aos bens culturais.

Logo, esta primeira vertente da critica destinada aos falsos valores de
libertacdo denunciava as formas opressoras de que o capitalismo se apropriou para
impor sua disciplina e garantir a sujeicdo dos individuos 2osl&an, uma vez que

Afenquant o n a<aptlstas aexplardcéosna maiofta das vezes é direta, no

capitalismo ela passa por uma s®rie de des\

a segunda vertente da critica, a garantia de autonomia -aepeoan os limites exigidos

pela construcdo de uma coletividade. Os sujeitos costumam ter desejos que ndo podem
ser controlados; por isso, alguma forca exterior deve -t@ssaomo as referéncias da
representacédo coletiva e dos valores morais que emaasngrdpos sociais. Esses
espacos sao responsaveis por equilibrar a sociedade e nda Bewém estado de
desagregacao, ou seja, alguns desejos precisam ser reprimidos em nome do bem
comum. Todavia, com a exacerbacao do individualismo, o sujeito modenwobosa

em conflito entre os interesses pessoais e odmstar da coletividade. Dessa maneira,
essas ponderacdes denunciam o carater opressor do capitalismo e a incapacidade dos
individuos de constituir formacfes coletivas diante da face autocentradésta egs
sujeitos.

Como j& mencionado anteriormente, essas fases do capitalismo vao se
moldando as novas exigéncias sociais que surgem das transformacdes historicas, e vao
modulandese absorvendo as criticas com o fim de manter o engajamento dos
trabalhadres de maneira justificavel. Foi assim como entrou em cena, no inicio do
s®cul o XX, entre os anos 1930 e 1960, aqg
segundo esp2rito do <capitalismoo. Essa
justica social, amgrada no fortalecimento das fronteiras institucionais, na melhoria da
condicédo de vida dos trabalhadores e no aumento do poder aquisitivo do proletariado.
Esses fatores tinham sido alvo de criticas no periodo que precedeu o desenvolvimento
desta nova facate precisavam, por isso, serem reconfigurados para possibilitarem um
aumento das garantias dos trabalhadores e, em suma, para aparentarem um menor poder

de sujeicdo em sua prética.
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Nessa segunda fase, portanto, o foco se dirigia sobre as organizac@es e na
tanto mais sobre o empreendedor individual. As industrias gozavam de planejamento e
havia uma sofisticada burocratizacdo das atividades em busca de um gigantismo
institucional. Para isso, contavam com dispositivos de estabilizacdo e coordenacao das
acOes A figura central desta etapa foi o diretor que estava interessado em multiplicar o
tamanho da empresa e 0 aumento de sua presenca no mercado, por meio da organizacao
racional do trabalho, da producdo em massa e da economia de escalas. Alguns indicios
gue apontam as mudancas nesta fase sdo a existéncia de dirigentes assalariados, o
crescimento do numero de pessoas juridicas, o aumento dos direitos trabalhistas
impondo limites as decisfes das empregaas mudancas nas condi¢des de trabalho.

Os jovens dquela época sentiase estimulados pelas oportunidades inerentes
a ocupacao de uma posicao de destaque dentro dessas instituicdes, encorajados também
por mais garantias e melhores condi¢des no trabalho, vislumbravam as possibilidades
do aumento do poderedcompra e se viam aptos a realizar os desejos especificos do
consumo de massa. Com a racionalizacdo e a planificacdo de longo prazo, havia uma
menor pressao sobre o trabalhador pelas necessidades imediatas e pelas contingenciais,
existindo ainda a perspe@ de se consolidar uma carreira duradoura, promissora e
estavel.

Embora fossem denunciadas pelo liberalismo econdmico como limitagbes
desta autonomia individual, as garantias eram consideradas uma importante condi¢ao de
libertacdo efetiva dos traballmés, oferecendthes enfim a oportunidade de desfrutar
uma vida plena fora dos espa¢empo do expediente. A conquista destes direitos para
toda a categoria fomentava novas normas coletivas que colaboravam ao bem comum
limitando os valores egocéntricd3.bem da coletividade refletse na crenca ainda
mais forte do que no primeiro espirito do capitalisrmm progresso, na ciéncia e no
produtivismo. Os valores de solidariedade estavam presentes no convivio das
instituicbes e também entre empresas adestna garantia dos direitos na busca pela
justica social.

Esses beneficios conquistados pelos trabalhadores nesse periodo se
materializaram na protecdo proporcionada pelos sindicados, por exemplo, no direito a
férias e ao descanso remunerado, no planoadreiras, e na aposentadoria. A geragcao
gue vivenciou o0 segundo espirito do capitalismo viveu um tempo linear e gozava de
estabilidade: exercia atividades repetitivas nos seus locais de trabalho, dia apés dia, mas
independentemente do nivel de satisfag@ cada um, todos costumavam passar longos
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anos na mesma empresa e as conquistas eram medidas de forma cumulativa, pelo
montante de sua poupanca e pelas melhorias e acréscimos na vida familiar. Era
previsivel saber quando se pararia de trabalhar, a@chagomento da aposentadoria,
e quanto se receberia ao fim da vida laboral. As regras de antiguidade, a garantia de
direitos e a autodisciplina geravam resultados mais que econdémicos aos trabalhadores.
Era dessa forma, pelo uso disciplinado de seu tequmpodiam contar suas proprias
histérias. A rotina e os acumulos materiais davam sentido e respeito as suas vidas como
bases de narrativas lineares.

O socidlogo Richard Sennettm sua obraA corrosdo do carater
consequéncias pessoais do trabalho no noypitalismoconta a historia de Enrico e
Rico, pai e filho, que tiveram trajetorias de vida bem distintas, resultantes de suas
relacbes com o trabalho em épocas diferentes. Enrico, quando seu filho ainda era um
adolescente, na década de 1970, ja trabald@vapos dia por pelo menos vinte anos
como faxineiro em um mesmo prédio comercial. Este homem, que viveu boa parte de
sua vida profissional durante o fisegundo
uma vantagem poder contar com um emprego fixas gessa forma podia acumular
suas economias para garantir a seguranca da sua familia e a educacéao do filho. Esse uso
linear e disciplinado do tempo, bastante caracteristico desse periodo, ainda que tenha
tornado seu percurso profissional limitado, faziemaque ele se sentisse dono de sua
histéria e orgulhoso de suas conquistas.

A estrutura burocratica e as regras de racionalizacdo do tempo, aliados a sua
autodisciplina permitirarmo elaborar uma narrativa estavel da prépria vida e usufruir
de previsiveisbnef 2 ci os econ!micos. Max Weber uti
de ferroo para aludir " s organiza-»es ri
Enrico trabalhou por toda a vida: um modelo empresarial piramidal, vertical e
centralizado. Isto €, umtbrma de racionalizacdo que dirigia 0 comportamento das
pessoas direcionangs a um modelo préefinido com intuito de atingir os objetivos
do sistema. Com isso, em troca de certa estabilidade e seguranca, os trabalhadores
viviam aprisionados pelas rotmada producdo especializadas, de forma que sua
capacidade criativa, a iniciativa pessoal e qualquer vestigio de espontaneidade eram
relegados ou suprimidos.

A busca pelo ordenamento e pela disciplina, portanto, ndo estava presente

apenas nas industrias, sndifundiase por toda a sociedade da época. Assim, crencas e
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valores relacionados com a padronizacdo, a eficiéncia e o profissionalismo, por
exemplo, invadiram também os ambientes educacionais e domésticos, entre outros.

O economista britanico Adam Smittm meados do século XVIII, ja atentava
para as mudancas sobre a organizacdo, a divisdo do trabalho na sociedade e seus
impactos no incremento vertiginoso da producdo. Richard Sennett em seW livro
corrosd@o do caraterconsequéncias pessoais do traballmnovo capitalismaealiza
umaanalise da obra de Smithriqueza das na¢depublicada originalmente em 1776,
discorre sobre a percepcéo do filésofo sobre a nova ordem econdémica e a organizacao
da rotina no tempo que foi reconfigurada pela livre circaulagd moedas, bens e
trabalhos, impactando as divisbes produtivas, de forma a tornar as fungbes cada vez
mais especializadas. Smith anunciava o carater mais embotador da rotina industrial,
guando constatava que a divisdo do trabalho, compreendida pelzag@alide
repetitivas tarefas, dia apos dia, levava ao tédio autodestrutivo. De acordo com Smith
(1776, p. 3023 ) fio homem que passa a vida real:|
simples... em geral se torna tdo estlpido e ignorante quanto é possiveseounar
criatura humanao (apud SENNETT, 20009, p. 4
simpatia e a capacidade de se colocar no lugar do outro e idersficam suas
mazelas sofreram um embrutecimento, de forma que o sujeito reprimia essas emogoes.
Assim, ecoanda c ®l ebre i magem do trabal hador dal:i
Marx em O capital o progresso material que acontecia na sociedade nado vinha
acompanhado de um progresso moral ou de um real aumento das liberdades de todos os
cidadaos.

A apreenséo dempo revelotse ainda mais clara no auge do fordismo, home
dado ao sistema de divisdo do trabalho que utilizava bases tecnolégicas na fabrica de
automoveis The Ford Motor Company implementado em 1914 drighland
Park Detroit, nosEstados Unidos. Antes slea novidade que se espalhou com muito
sucesso e eficacia, a industria automobilistica tinha um modelo descentralizado de
producdo, com caracteristicas mais artesanais, onde os trabalhadores eram bastante
qualificados e desenvolviam diferentes atividades autonomia na realizagdo das suas
tarefas diarias. Mas Henry Ford modificou os modos de producdo dos automoveis e
passou a contratar trabalhadores especializados para cada funcdo, de modo que a
execucao do oficio se demonstrava pouco complexa se compaoadigantismo
maquinario e ao projeto industrial. Porém, a ordem dada aos operarios dizia que, mais

importante do que compreender o funcionamento do sistema como um todo, era que
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cada um se concentrasse na posicdo ocupada pelo oficio demandado, cuagprindo
horarios e evitando as distragdes.

Desse modo, a fAdjaula de ferroodo permitia
a um sistema que centralizava todas as funcdes em um soé local onde imperava a
burocracia e a disciplina. Este modo de producao funcicmaaatir de trés pilares: a
l6gica da dimensao, a légica da hierarquia e a I6gica do tempo métrico. No que se refere
a dimensap o fato de concentrar todas as etapas do trabalho em um mesmo local,
reduzia custos de transportes e energia aumentandoéne&fciPermitia, ainda, que o
executivo estivesse em contato com todas as partes da fabrica. Ja a lagcardaia
sugeria uma militarizacdo da sociedade civil, como aponta Richard Sennett, em obra

intituladaA cultura do novo capitalismid ¢ o r p ofunachnan@oada vez mais como

ex®rcitos, nos quais todos tinham seu lugar
27) , de modo que o trabal ho cerebral estav.
alto escal «o, enquantasos h«abali hdadomr exse,n hi

controle sob o desenvolvimento do produto e se acomodavam de maneira fixa e estatica,
absolutamente isolados do produto que fabricavam.

Além disso, era importante marcar claramente a posi¢cdo de cada trabalhador,
sob um disciso de inclusdo onde ha lugar para todos, tendo cada qual seu papel na
sociedade, pois desta maneira havia menos chances de insurgéncias e assegurava
manutencdo da paz e da coesao social que faziam parte da politica do capitalismo social.
Por ultimo, 0 tempo métricase manifestava pelos mecanismos de disciplinamento e
vigilancia, através dos quais tudo era rigorosamente controlado e medido. Gracas a
essas taticas era possivel saber, a cada minuto, em que estava se ocupando cada um dos
envolvido no proesso produtivo. Por outro lado, tanto os salarios como os beneficios
de férias, os pagamentos por antiguidade e as auséncias por doenca estavam totalmente
condicionados ao tempo trabalhado. Com a atuacdo planejada dos sindicatos e a
melhoria das condi¢coesle vida dos trabalhadores, os numeros envolvidos nas
negociagdes entre a industria e os empregados eram alvos de muita atencdo, e o tempo
da rotina passou a ser visto como oportunidade de barganha e poder, uma afirmacao
para as exigéncias da classe oparari

Embora essa rotinizacdo tenha uma face opressora e degradante, a sua
implementagdo nesse momento historico também foi vista como uma espécie de
conquista pessoal, j& que possibilitou uma série de beneficios até entdo inéditos para os
trabalhadores: p@ancas, ajudas mutuas, financiamentos de moradia, planejamentos de
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longo prazo e todas as segurancas que a estabilidade proporciona. Em palavras de
Richard Sennett: Ase por um |l ado ® uma pri
tornarse um lar psicopi coo (i dem, p . 36) , uma esp®ci e
protecdo e a maneira capaz de construir a narrativa da propria vida, no que tange ao
ordenamento das experiéncias de um tempo previsivel e cumulativo.

Max Weber, no entanto, explicou o que varigsatias mais tarde Richard
Sennett denominaria nAdisciplina da gratifi
priorizacdo das recompensas futuras condicionadas a estabilidade e ao disciplinamento
em detrimento das vontades pessoais e das atividades irmedgatpiais, deveriam ser
de maior importancia ao individuo. Uma vez que essas compensacdes parecem sempre
estar localizadas em um tempo futuro, que frequentemente nunca chega, gerando
frustracbes que ddo a impressdo de que ndo se pode alcancar a catsfeEgapo
presente e de que 0 SUCESSO esta sempre No por Vir.

Esse tipo de critica ética protestante e a moral disciplif@am se tornando
cada vez mais afiadas nos fins da década de 1960. Entéo, varios questionamentos acerca
do segundo espiritoodcapitalismo comecaram a ser levantados, sobretudo quando
novas formas de opressao foram constatadas e as promessas de libertacdo propostas pelo
capitalismo n&o se cumpriram. O modelo administrativo tayloriano, que preconizava a
organizagdo da producdo enassa, serializada, e formas divisionais do trabalho como
as do fordismo, comecou a ser posto em cheque. As coercdes hierarquicas e as
limitacbes ligadas ao exercicio de uma unica funcdo faziam nascer o desejo de
autonomia, reclamando também por uma mieponsabilidade dos trabalhadores nas
decisbes sobre o seu préprio trabalho.

Os movimentos simbolizados por maio de 1968 provocaram uma profunda
crise que afetou as estruturas do sistema capitalista, principalmente, pelos protestos que
impactavam a produio fabril por ocasifes grevistas. Essas insurgéncias, intensificadas
na segunda metade do século XX, associavam dois tipos de criticas: a estética e a social.
A primeira delas, realizada por artistas e intelectuais, em nimeros pouco expressivos,
habitualnente ocupando um papel acessorio, teve desta vez uma funcéo central ao
mobilizar diferentes classes, a comecar pelos estudantes, 0os executiveorewios,
até se estender a classe operaria. Esta vertente criticava as consequéncias da emergéncia
do capialismo como a falta de autenticidade, o desencanto e a desumanizacdo do
mundo perante os imperativos da tecnicidade que massificavam a producado mercantil e

padronizava ndo apenas 0s objetos, mas também a arte e as pessoas. As reivindicacdes
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dos protestose filiavam contra a inautenticidade gerada pela producao serializada, em
defesa da valorizagdo do poder criativo e a favor da busca da singularidade e da
autonomia em formas de vida menos fdAalienada

Em outro ponto de vista, mas fazendo parte do mesnwinmanto histérico,
situavase a critica social, inspirada no pensamento socialista e ideais marxistas,
denunciando as mazelas acarretadas pelo desenvolvimento do capitalismo. Irskgnava
com a exploracdo do homem pelo homem e com a miséria existentssa @peraria
em meio a tantas riquezas que a sociedade produz e possui. O egoismo e o
individualismo ainda eram alvos de queixas nesta perspectiva, por enaltecerem 0s
interesses individuais em prol dos interesses coletivos, arruinando os valores de
solidaiedade entre a comunidade e distanciaselainda mais da justica social.

A convergéncia desses dois tipos de criticas, estética e social, nesse momento
histdrico, balizaram uma série de exigéncias demandadas nas diversas manifestacfes
que aconteceranesse periodo do final dos anos 1960 e inicio dos 1970. No &mbito das
empresas, 0S movimentos questionavam a legitimidade da hierarquia, indagando as
formas de julgamento ao outro e exigindo critérios aqueles que tém os poderes de
decisdo, bem como auton@nnas deliberacdes e, ainda, o desejo do aumento das
garantias dos assalariados contra os riscos oferecidos pelo mercado.

Ambas as condi¢cées ocasionam impactos sobre o lucro, pois a exaltagcdo dos
animos e a nao aceitacdo de comandos, na tentativa decaalcanautonomia,
desarranjavam a organizacao e refletiam negativamente na produtividade. Enquanto que
aumentar as conveniéncias ao proletariado implicava na extensdo dos custos de
producdo e na vulnerabilidade da empresa perante o mercado. Diante diaste wan
ebulicdo da crise das décadas de 1960 e 70, nasceu um novo capitalismo, reinventado,
capaz de absorver esses julgamentos tao radicais e atender demandas compativeis com
uma nova realidade social vigente. Assim, foi tomando um novo formato que
incarporou outros modos de viver e uma loégica diferente daquela que vigorava
anteriormente, atendendo as exigéncias para garantir 0 reengajamento e a cooptacao
para o sistema.

Inaugurouse, a partir de entdo, um novo regime de poder. A sociedade
disciplinar, gie vigorou essencialmente ao longo do segundo espirito do capitalismo
marcada pelas instituicdes de confinamento como a escola, os hospitais, as prisées e as
industrias - mergulhou em umaprofunda crise. E, assim, novos mecanismos de

dominacédo, ainda maisutis, passaram a afetar os corpos e as subjetividades nessa
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transicdoem umarefinada adequac&o do capitalismo em sua terceira dimenséo. E dessa
transformacdo que tratou Gilles Deleuze no texto antes mencionado, em
complementag&o aos escritos de Folicalucidando esses novos modos de vida como
pertencentes ©° fisociedade de controleo que
avancado até os dias atuais.

Se nas sociedades disciplinares, os muros fisicos limitavam e modelavam os
icor pos dociedade 5i® controleaas barreiras concretas se dissolvem e agora

ganham novos contornos por meio de tecnologias eletronicas e digitais, apoiadas por

uma forma-«o em rede, gue An«o ® uma ev.
profundamente, uma mutacédo doicdgpal i smood ( DELEUZE;se, 2013, |
portanto, de Auma organiza-«0 soci al capaz

da atualidade, que se caracteriza pela superproducédo e pelo consumo exacerbado, no
qual vigoram os servicos e os fluxosfde nan- as gl obaisa (SIBILIA,
A soci edian@usitp-isal o da atuali dade Vi Ve
consolidacéo desse terceiro espirito do capitalismo, que se apresenta, desta vez, pela sua
forma mais fluida, modulada, flexivel e horizontaktds novas especificidades sao
resultado de um capitalismo global que opera em redes e permite o rompimento de
barreiras fisicas, em sintonia com o veloz surgimento de todo um leque de tecnologia da
informacdo e da comunicacdo. O mercado também desemhes tentaculos e se
diversifica, num cenério em que o poder gerencial ganha ares de poder acionario. O
investidor ja ndo mais esta preso as localidades geogréaficas proximas e pode negociar
em escala planetaria, diante disso, com este novo recurso ngs pregsionam por
resultados e rendimentos de curto prazo.
Tal como apontou Gilles Deleuze se os confinamentos oriundos da sociedade
di sciplinar eram mol des, na contempor an
autodeformanteo (2013, p . re@gfiguyassemueecadaae met
instante. No capitalismo do final do século XX e inicio do XXI, as fabricas dao lugar as
empresas, sob uma nova organizacdo que nédo tem como objetivo prioritario a produgéo,
mas sim & venda do produto para o mercado. E um capitaiisperso e financeiro,
regido pela sobreproducdAs criticas postas ao regime anterior, no que concerne a
busca pela autonomia, liberdade e singularidade, no terceiro espirito do capitalismo sao
apropriadas pelas empresasfa-conaer todsasmhnd
No inicio da década de 1970, jA existia uma demanda por parte dos
compradores de desmassificacdo e diferenciacédo, o capitalismo, entdo, acatou as criticas
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integrandea em seus proprios dispositivos. Os empresarios adotando estas
reivindicacoes referentes aos desejos de unicidade e libertacdo, reconheciam a validade
dos questionamentos, mas se valiam disto para criar produtos e servigos que suprissem
desejos demandados pelo mercado. A ideia era que a compra pudesse preencher de
algum modo a necessidade do consumidor de se sentir Unico, através de produtos
Afaut°nticoso e exclusivos, feitos sob medic
uma percepgdo que diminui a sensagao de mercantilizagdo e produgdo em massa,
enguanto os bertsrnamse cada vez mais diversificados, tendo como destino uma vida
de curto prazo.

Cabe lembrar que a sociedade industrial se focava no adestramento dos corpos
e na disciplina, porém estes dispositivos ainda eram rudimentares se comparados ao que
acontee no capitalismo em sua forma mais intensificada que vigora atualmente. Sennett
destaca que fAda repulsa © rotina burocr 8ti c:
estruturas de poder e control e, em vez de
(2009, p. 54). Nesse emergente contexto, Jonathan Crary em sua2débta
Capitalismo tardio e os fins do somevela que o intenso consumo de tecnologia se
torna parte de estratégias e efeitos de poder, de maneira que a docilidade e o isolamento
sdo os objetios principais da economia financeira global. Por isso observgue

crescentemente de forma

passiva e muitas vezes voluntariamente, colaboramos para nossa proépria
vigilancia e para a coleta de nossos proprios dados, numa espiral que refina,
inevitavelmete, os procedimentos que intervém sobre o comportamento
individual e coletivd CRARY, 2016, P. 57)

Consoante a este discurso paegeafirmar que o capitalismo industrial, no
entant o, ainda n«o a-ambarcava fa ®Servi-o
humanas dos seres humanos: afetos, senso
(BOLTANSKI E CHIAPELLO, 2009, p.131) & isso, na sociedade de controle, os
corpos e as subjetividades passam a ser envolvidos sob novas formas de poder, menos
evidentes e maisutis, mas ndo por isso menos eficazes. Essas estratégias exigem um
mai or engaj ament o, travestido por uma dema
bem mais complicado que a mera obrigacéo de se ajustar a norma. PaulaSilséa
ja mencionado livr@ homem pésrganico a alquimia dos corpos e da alma a luz das
tecnologias digitais explica de modo profundo e pertinente a instauracdo dessa
dindmicade monstrando que fAcertas estrat®gi aso

capitalismo pésndustrial costmam ser eficientes
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Entretantoi e em boa medida porque recorrem ao prazer e a diversdo, nao
apenas a repressdo ou a obrigatdelas parecem ter agregado eficacia,
permitindo exercer um controle total em lugares abertos e fechados, burlando
todos os limite espaciais e temporais que gaamn obstaculizdas (2015, p.

28).

Os valores cultuados antes dessa ruptura comecaram a sofrer deformagdes e
reconstrucdes até a contemporaneidade. O que podemos observar, nesse sentido, é que
as formas de producéo de cagmca influenciam decisivamente os individuos e seus
modos de ser e estar no mundo, bem como sua relagdo com seus semelhantes. Os
aspectos relativos as percep¢fes e aos usos do tempo e do espacgo se reconfiguraram a
cada mudanca destas etapas e, ao qeeqana passagem de um capitalismo a outro, o
tempo se tornou mais central e mais escasso, enquanto a viabilidade de ocupar novas
espacialidades se ampliou. A compressao do tempo que assola todas as esferas da vida
é, assim, tanto causa como consequéneiaodo este processo mais amplo, que foi
sintetizado nestas primeiras paginas da dissertacdo. A sensacdo de falta e escassez de
tempo que hoje é tao partilhada, evidencia como os valores empresariais tém colonizado
todas as esferas da vida, conforme atéstathan Crary em seu instigante ensaio sobre

0 tema:

s6 recentemente a elaboracdo, a configuracdo da identidade pessoal e social
foi reorganizada para ficar conforme a operacéao ininterrupta de mercados, as
redes de informac&o e outros sistemas. Um ani2®/7 aparenta ser um
mundo social, mas na verdade é um modelo ndo social, com desempenho de
maquinai e uma suspensao da vida que nao revela o custo humano exigido
para sustentar sua eficacia (2016, p. 18).

Curiosamente, cada vez mais dispomos dearf@ntas e recursos gque nos
permitem gozar destes fAbenef2cioso, sem sa
|l evados a serviro (DELEUZE, 2013, p.230) .
contexto, que revela as particularidades do terceiro espirito dialisapo, se faz
evidente por qué o fendmeno dos influenciadores digitais surgiu precisamente neste
cenario, visto que as condigBes de trabalho praticadas e a disseminacdo de valores
compativeis com o mercado indicam os tracos de subjetividades mais taelos coa
contemporaneidade, bem como os perfis que sdo socialmente desejados. Os meios de
comunicacdo, e aqui incluimos as redes sociais digitais, costumam contribuir e
impulsionar a produgdo dessas subjetividades. Por isso, de acordo com Marianna
FerreiraJorge em sua dissertacB@sempenho tarja preta: medicalizacdo da vida e

espirito empresarial na sociedade contemporaaeaanalisar reportagens de revistas e
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jornais dedicadas a tematizar o perfil dos jovens profissionais da atualidade, é possivel

consatar o seguinte:

Esses textos costumam deslegitimar certas caracteristicas atribuidas as
geracdes passadas e que, de acordo com 0s mesmos textos, ceasigera
deveriam ficar nesse passado, tais como a vagarosidade, a rigidez, a
passividade e a timideppr exemplo. Em compensacao, da juventude atual
se exigem atitudes e valores compativeis com a légica empresarial: agilidade,
administragcao de contatos, aptidao ao risco e a concorréncia e, acima de tudo,
alta performance em todos os campos da existé@iat, p.37).

Os influenciadores digitais parecem cumprir muito bem as demandas
delineadas pelo sistema capitalista que vigora na atualidade. Sao versateis, flexiveis,
avessos a rotina, desenvolvem multifungcdes e ndo necessitam de planejamentos de
longo pazo em suas carreiras; sobretudo, estdo disponiveis para o trabalho na exigéncia
da légica 24/7. Além disso, ndo carecem de estabelecer limites entre espacos publicos e
privados,; pel o contr8ri o, se comportam cor
consegem rentabilizar as suas proprias histérias banais, transforraand®
monetizandeas através dikes compartilhamentos e comentarios dos seus seguidores.

Os retornos financeiros parecem valer o investimento. y@utuber
Whindersson Nunes, por exemplojmqrou um jatinho particulair com manutencao
mensal de R$70.000,00 para transportar sua equipe aos locais onde apresenta seu
show de humotEm entrevista para o site Extrde ainda declarou que rejeitou convites
para ter seu préprio programa na tedewi o : AA TV s paga bem qu
Ganho com um v2deo o0 qu e ! Nomegtantojaarstinamuem m° s 0
exige alta performance e comprometimento em tempo integral tem gerado pesadas
consequéncias a esses jovens. Ndo a toa, varios deledpquaaece que tém atingido o
apice da carreira, anunciam pausas por tempo indeterminado, podendo ainda apresentar
quadros de crise de ansiedade, panico ou depressao. Em outubro de 2016, por exemplo,

a famosayoutuberkKéfera Buchmann anunciou uma pausasem carreira por meio de
videos na plataform&napchat Com um filtro de caveira encobrindo o rosto, a

influencerdeclarou:

Ja vou comecgaBnappedindo desculpas porque eu estou sumida de todas as
redes sociais e amanha néo vai ter video novo. O porge2 &l explique

para vocés em breve em um video novo, mas agora nao vai ter. Ndo so6 pela
correria, mas enfim, gente, todos nds temos as nossas fases e eu estou em
uma em que eu preciso parar um pouco. Semana passada ja ndo teve e essa
vai ser a segunda sama que nao vai ter. Enfim, eu preciso dar um tempo

B EXTRA.Whi nder sson Nunes compra jatinho e diz n«o
num Dispbnivel em: < https://extra.globo.com/famosos/whinderssmescomprajatinho-diz-
nactv-ganhecomumvideo-que-pagariamnummes22112827.html> Acesso em: 27 nov 2017.
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para a minha cabeca, de verdade. Coloquei esse filtro que tapa minha cara
inteira, porque eu estou péssima mesmo e meu dia ndo foi dos melhores e
essa cara aqui representa bem o dia de'foje.

E bem comm assistir videos com depoimentos dos mais diversos
influenciadores, que revelam o cansaco diante do volume de compromissos assumidos,
do empenho em cumprir a regularidade de postagens de videos e da execucdo dessas
tarefas ainda que eles estejam doeatgee a organicidade do corpo ndo acompanhe o
ritmo acelerado das demandas. Nesse sentido, um certo sentimento de insuficiéncia ou
culpa é patente, tanto que muitas vezes jA comecam a se comunicar com seu publico
desculpandae pelo sumico e justificandaa auséncia, aludindo a motivos como os
anteriormente citados. Por outro lado, ha também a cobranca do publicelasn té
conectados a todo tempo, algo que se percebe claramente nas intervencgfes dos
seguidores. A seguir, abordaremos outras caracteristalasizadas pelo espirito
empresarial contemporaneo, que por sua vez se fazem tdo presentes nas praticas
cotidianas deste objeto de estudo. Em que medida o oficio de um influenciador digital
pode ser considerado um trabalho? Onde comeca o lazer e ondwteregrvico? O
trabalho sem limitacfes de tempo pode ser libertador e sinénimo de felicidade, ou tudo

o0 contrario? Estas e outras questfes pretendemos discutir no proximo ponto.

1.2 ATrabal he com o que amas e n«aatoer 8s qu

O desejo de se ter felicidade atrelada a profissdo e a execucédo de um oficio é
tipicamente contemporaneo. Até nem tanto tempo assim, 0s espacos destinados ao labor
e a vida privada tinham demarcag¢fes bem delimitadas; no entanto, nas ultimas décadas,
percebeuse um crescente entrelacamento destas instancias, de forma que a busca pelo
prazer e pelo berastar-- ndo apenas, mas tambémmas atividades relacionadas com o
trabalho, tornotse um horizonte compartilhado. Jodo Freire Filho, organizador da
coletdnea de textoSer feliz hoja reflexdes sobre o imperativo da felicida@ducida

diferentes perspectivas que circundam o tema da felicidade, com enfoque a partir das

al t 1 mas d®cadas do s®cul o XX. Nesse sentid
felizo recai cada vez mai s sobre as escol has
ao mesmo tempo, talvez at® mesmo uma fobrigg

16 CANALTECH. fKéfera surpreende fés ao anunciar pausa na carreira de Ya@uisponivel em: <
https://canaltech.com.br/internet/kefenarpreenddas-ac-anunciarpausanacarreirade-youtuber
82463F Acesso em: 20 ja2018.
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Segundo esse mesmo pesquisador, os discursos sobre a felicidade séao téao
dominantes na atualidade que muitaszes passam de forma despretensiosa ou
Anaturalizadabo, mas est«o presentes nos ma
publicit8rias e at® nos projetos pol2ticos
depende da predestinacdo, da sorte ou das wenthid deuses, como acreditagaem
per2o0dos hist-ricos anteriores. Agora n«o
exemplo, nem tampouco € necessério ter gozado de uma vida integra para a conquista
desta recompensa, poi s fi @a cbneol umestadoadée n « o0
excecao ; ao conesB8giatrelada, apenas e t«o soO
moral do individuo para engajare em sua reforma e em seu
(FREIRE FILHO, 2010, p.55)

As relacbes emocionais com o trabalhmhém sdo permeadas pela busca dos
sentimentos de satisfacdo e realizacdo pessoal. Nao a toa, os profissionais
especializados na area de Recursos Humanos no ambito empresarial se valem das mais
diversas estratégias e procedimentos capazes de aumenténdisssentre executivos
e colaboradores, visto que, ao se sentirem felizes no trabalho, es¢ede eles
também se tornardo mais produtivos. Com maior sensacdo de pertencimento,
compromisso e entrega ao trabalho, dosselde maneira intensa, passaenaarar o
ambiente corporativo como um local menos competitivo ou hostil, que serve ao
desenvolvimento e a autorrealizagdo, 0 que nao esta exclusivamente ligado aos ganhos
financeiros, mas também as necessidades pessoais de autenticidade e autoestima. (ide
2010)

Tratase, portanto, de usos do tempo e do espaco bem mais afinados com o que
Luc Boltanski e Cve Chiapello categorizar an
conforme analisado no ponto anterior desta dissertacdo. Esse estagio mais cecente d
capitalismo traz consigo novas justificativas morais para o trabalho. Diferente dos
periodos que o antecederam, no lugar do trabalhador em tempo integral, o
empreendedor ganha cada vez mais destaque. Assim, 0S anseios pela ascensao
profissional dentro deama Unica empresa, frutos da dedicacdo e da lealdade, sdo bem
menos frequentes na atualidade, sobretudo quando se trata dos mais jovens e dos mais
bem qualificados, como esclarece Bruna Bakker em sua dissertacdo intitulada

Trabalhando para si: felicidade capital humano no cinema dos anos 2000

Dos model os descentralizados das empresa
empreendedoreso, as atwuais formas de org
cumprir a promessa de conceder maior autonomia ao trabalihbmentanto,

50



esta autonomia concedida aumentou consideravelmente a carga de
responsabilidade sobre ele. Ndo mais escorado nas garantias laborais e no
ideal de carreira, este novo trabalhador assalariado é ele mesmo o

responsavel por sua empregabilidd@012, p.30)

O desejo por | iberdade permeou todos
suas primeiras configuracdes, servindo sempre como um meio de sedugéo. Inicialmente
se opondo as sociedades tradicionais, 0os anseios por liberdade se @mstiair
formacéo das sociedades modernas, possibilitando a realizacéo individual pelas préprias
escolhas. Em um segundo momento, a busca por emancipacdo se manifestou pela
conquista das garantias laborais, proporcionando ao trabalhador a possibilidade de
vivenciar plenamente os ambientes externos aos locais de trabalho. Para Bruna Bakker
(2012), esta | iberdade que acomete tant
capitalismo, pode adquirir dois sentidos: o de mudanca em relacdo a um estado anterior
de opresdo, ou o de emancipacdo com relacdo as determinacfes que limitam a
autorrealizacdo dos individuos.Nesse sentido, atualmente, almgga viver algo
auténtico, um projeto estabelecido por si mesmo, bem distante da vida regulada e
estavel que era procuragelas geracdes anteriores. Essas caracteristicas condizem com
a proposta de vida endossada pelos influenciadores digitais. Eles néo estao vinculados
diretamente a uma corporagao; gracas a essa autonomia, procuram aliar a realizacao
pessoal no trabalhoafelicidade cotidiana. Portanto, valores tais como a flexibilidade,

a qualidade de vida, a autonomia e o crescimento profissional estdo presentes nos
anseios da maioria dos jovens que atualmente constituem a principal mado de obra
disponivel no mercado.ds é funcional tanto a formalidade contratual hoje vigente

cada vez mais flexivel e instAdvelcomo as relacbes de trabalho ainda mais maleaveis e
menos duradouras, porém ja bastante habituais, que imperam por fora do mercado
formal. De um modo geraltratase de subjetividades mais afinadas com os valores
vigentes, que, portanto, costumam buscar relagdes horizontalizadas e com hierarquias
menos rigidas. Além disso, os jovens das primeiras duas décadas do século XXI
preferem interagir em ambientes gpessibilitem serem ouvidos por seus lideres,
atuando como participantes do processo produtivo, algo que supostamente pode resultar
em ganhos financeiros e em acumulo de experiéncia profissional.

O influenciador, através do desempenho de sua funcao, parealeancado
boa parte desses preceitos. O principio da flexibilidade esta presente na sua pratica
cotidiana ja que, por exemplo, o ambiente de trabalho pode ser a propria casa; e, além

disso, o tempo investido nas tarefas profissionais ndo tem umaialyegviamente
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estabelecida, podendo se dar a qualquer hora do dia ou da noite. Essa autonomia
também se reflete no poder de decisdo sobre aquilo que se aceita ou ndo divulgar, bem
como nas tematicas escolhidas para serem abordadas em seus perfisoRadmudr
crescimento profissional de cada um estad conectado diretamente ao sucesso e a fama
alcancada junto ao seu publico, o que legitimaflomencercomo uma figura publica
gue tem ascend®°ncia sobre a audi °Ildade a. Por
de vidaodo est«o atrelados ao prazer gque a ;
rela-«o direta com a fArealiza-«0 pessoal 0o e

Por todos esses motivos, destacaremos a seguir dois aspectos que permitem
compreader como o atual ideal de felicidade se manifesta no desempenho dessas
tarefas. O primeiro se refere ao fato de que o trabalho, nestes casos, esta aliado
fundamentalmente a atividades consideradas prazerosas, que costumam ser desejadas ou
admiradas pelosujeitos contemporaneos. O segundo tem vinculo direto com o
ambiente em que todas essas trocas de experiéncias e indicacbes acontecem: as redes
sociais da internet.

O influenciador, sendo um formador de opini@dine, recebe uma série de
convites para exgimentar produtos e servicos, além de outras benesses situadas no
campo do lazer e do beestar. Esses privilégios, que séo intrinsecos ao papel exercido
por tais figuras, também sao altamente cobicados atualmente, pois sdo poucos 0s que
tém a chance deedfrutar desses beneficios sem ter que realizar um investimento
financeiro significativo para adquilds no mercado.

No que diz respeito ao ambiente das redes sociais digitais, local onde este tipo
de trabalho ganha visibilidade e notoriedade, atribcthoso a alegria e a satisfacdo séo
enaltecidos e devem inevitavelmente serem expostos, superando 0os momentos de
esmorecimento que costumam ficar ocultos. Em um espac¢o onde qualquer um deve
apresentar a mel hor ver s«o de LIA i2016),per f or m
explicitando tamb®m o0os seus firoteiros par a
2010, p.23), ndo héa lacunas para que apareca a tristeza. Isto é especialmente valido para
aqueles em que as empresas e as marcas estao investindo seu mnglioleso, que
costuma ser o caso dos influenciadores.

E comum ver na produc&o dos contetidos digitais que qualquer um publica em
seus perfis das redes sociais na internet, a presenca do mesmo tipo de materiais:
registros de viagens, participacbes emafesbu grandes eventos, visitas a hotéis,
pargues e restaurantes. Essas préaticas se reforcam no caso das figuras aqui enfocadas,
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pois boa parte do trabalho deles consiste precisamente em vivenciar todas estas
experiéncias e contar ao publico suas sensabfef=igura 1], por exemplo, Evelyn

Regly, influenciadora que possui mais de 2,7 milhdes de seguidohestagrant’ e 3

milhdes de inscritos em seu canal Youtubé®, conta que recebeu um convite para
participar da Semana da Moda em Mildo, com passaderspedagem garantidas pelas

marcas fAparceiraso elencadas na | egenda da

[Figura 1] i Convite paraMilan Fashion Week

A ]
p evelynregly & Seguindo

evelynregly Quando vocé recebe um

> @aurihelenpaiva por acaso & esse ano
estaremos juntas no #MFW a vida € mesmo
engracadal Obrigada @makeuprecruiting
pelo convite!!!!l E obrigada parceiros do
Brasil @dafiti, @bloganamello, @benetton
e @vult_cosmetica®Eu sempre vou
agradecer a Deus e a todos que acreditam

N\
. 4 ‘ convite desse bichooooo!!!! &@ tudizo
~
M AN \ / ‘ que?! Tu n3o diz nada, tu aceita e arruma a
MR ‘n ‘“““ mala logo cara kkkk @ Ano passado
w[‘l -y voltando de Paris Fashion Week conheci a

16 chegany!!l! 1T §§ #EvelynViaja
#EvelynNoMFW #MakeUpRecruiting
#MFW2017

venha para ¢ encontrinho amanha no =

O Q

23.450 curtidas

Fonte:Instagramde Evelyn Regly. Disponivel em:
<https://lwww.instagram.com/p/BY_EBm_Fy5_/?hldp&takenby=evelynregly> Aceso em: 13 set.
2017.

Aos olhos do seu publico, os idolos digitais muitas vezes demonstram ter uma
vida feliz e berrsucedida. Afinal, seu trabalho consiste em fazer o que gostam, e por
isso transmitem a impressao de um eterno lazer nas atividades aquerex¥o entanto,
curiosamente, embora esse estilo de vida seja restrito a um namero muito pequeno de
pessoas, elas se transformam em referenciais de comportamento e personalidade,
criando uma demanda que, em teoria, deveria ser seguida por todos, sab deris
serem considerados fracassados aqueles que n&o sédo capazes-lde Btisgs valores
tdo presentes nas esferas midiaticas da atualidade, contribuem para formatar modelos de
condut a em que ARal t a performance, detern
perseveranca (seja para cuidar da familia, do corpo, dos relacionamentos ou da carreira)

tornams e atitudes cada vez mai s benquistas e ¢

YNumeros referentes a 28 set. 2017. Disponivel em: <https://www.instagram.com/evelynreghaizhl=pt
Acesso em28 set 2017.

¥NUmeros referentes a 28 set. 2017. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/evelynregly>
Acesso em28 set 2017.
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Nos comentarios abaix¢Figura 2] podemos notar a admiracdo que €

despertada pela flnenciadora e como os seguidores comemoram as suas vitorias. E

clara a identifica-«0 estabelecida entre e
encorajam para enfrentar as minhaso, val or
demonstramqueelaémov o de orgul ho por n«o ser fruto
muito esfor-o0o e dedica-«00. Nesse sentido,
tornamse modelos de sucesso e servem como inspiracdo. E o caso, por exemplo, de
uma seguidora que afirma d@bgueira, possivelmente aspirante, e relata o descrédito
de sua professora em relacéo a profissao por ela escolhida, desaf@rdadronia a ir
em um desfile em Mil «o. A seguidor a, port
agor ao, d a n d ce cansidera capar desalcangauesse éxito, uma vez que a
sua admirada Evelyn Regly também o alcancou.
[Figura 2] i Comentarios na foto do convite pavidan Fashion WeeR
RS |\1inha professora tirou
onda comigo guando falel que era

E——— < elynregly que Deus blogueira ela disse, quando vocé for para

continue te abengoando e protegendo de um desfile em Mil3o ai sim !!! t6 focando

tode mal. A cada dia que passa te admiro nesse convite agora kkkk quem sabe um

mais e suas palavras e lutas me encorajam dia, mas fago questdo de tirar um foto

pra enfrentar as minhas. Sucesso sempre e montar um poster e mandar na casa dela

que seu coragdo seja blindado com a paze BB E. sucesso meu amor vc merace

o amor de Deus. Beijos gatonal!! tudo de bom @ @@ te amo

I Forabéns sua maravilhosal Esta

colhendo os frutos de tanto trabalho.

resultado de muito esforgo e dedicagio.. vc

& uma crgulho pra mim e ainda vira muitas

bencdos pois vc € merecedora!l Super

humilde e disposta a atender todos os seus

fas... Saudades de vc ! Queria ir pra Osasco

te ver novamente.. Vai ser lindo W

Gilles Lipovetsky, em sua obra felicidade paradoxal: ensaios sobre a

socedade de hiperconsumpropde a hipétese de que vivenciamos uma nova etapa
histérica da civilizagdo consumidora, a saber, uma nova era do capitalismo de consumo,
fase esta que caracterizou compercapitalismo Em suas pal avr as, ser
mercantilizacdo moderna das necessidades e orquestrada por uma logica
desinstitucionali zada, subjetiva e emoci on:

relacdo emocional com a mercadoria e de um consumo experiencial, voltado a

19 Disponivel emghttps://www.instagram.com/p/BY_EBm_Fy5_/?hldp®&takenby=evelynregly>

Acesso em: 13 set. 2017.
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satisfacao do proprio individo |, Acentrada na buscaesthras sens
subjetivoo (idem, p.46) .

Para a maioria das pessoas, diferentemente do que parece ocorrer no cotidiano
dos influenciadores digitais, esses tipos de atividades de consumo acontecem apenas no
tempo o@so, ou seja, fora da esfera do trabalho. Ja para as celebridades digitais que
exibem a sua rotina didria como parte de seu trabalho, as fronteiras entre as esferas
publica e privada tornasse cada vez mais ténues, de forma que néo é possivel afirmar
comclareza, ao assistir seus videos ou observar as suas postagens, se estao trabalhando
ou se divertindo, ou entéo se estédo conciliando ambas as funcdes.

O conteudo por eles postado nas redes demonstra essa reconfiguracdo espaco
temporal que vem ocorrendo snasociedades ocidentais, quando acbes que se
restringiam ao circulo familiar ou mesmo ao ambito da intimidade, de um modo mais
geral-- passam a ser divulgadas amplamente e sem contemplar os velhos critérios de
pudor, discricdo ou decoro. Por exemplmme8 de mai o de 2017, a
Gabriela Pugliesi publicou um video transmitido diretamente de seu banheiro,
divulgando dicas de beleza e de produtos que ela utiliza na sua higiene pessoal; além
disso, aproveitou para ensinar uma massagem contiséa pe ventré? E comum que
0s seguidores possam asdigi de pijamas em suas camas, realizando rituais do
cuidado com o corpo, tais como escovar os dentes, fazer tratamentos estéticos ou
limpeza de pele, ir ao médico e ao dentista, entre tantas oaasies do género. E ao
que parece, essa exposicao é o que faz com que seus seguidores se sintam cada vez mais
pr-ximos deles, a ponto de se sJéigutai3t em c o mo
[Figura 3] i Comentarios do videlmvadindo meu banheirotie Gabriela Puglie%i

" 10 meses afras
Al Gabi fi sabia dessa massagem para regular o intestino vou fazer...bjs@

RESPONDER
RN 10 meses atras
Achoincrivel as gravacdes da Gabi. Admiro muito ela desde o inicio do ano passado e ndo consigo deixar de ver

toooodos os insta stories e os snaps dela. Gravei os nomes dos dog, gravei as receitinhas, sinto como se eu fosse alguém
da familia dela.@ Sonho em te conhecer, gata. Vem pra Goiania com o Erasmo!W

RESPONDER

HE 10 meses atras
Adorei o video, me senti mais préxima de vocé.

RESPONDER

20 Invadindo meu banheirdisponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=jRIhIVFY ¥TAcesso
em 20 jul 2017.
2! Disponivel em:<https://www.youtebcom/watch?v=jRJIhIVFYYTk Acesso em 20 jul. 2017.
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Por isso, podemos concordar que se ja éramos consumidores de objetos,
Vi agens, experi °ncias e i nforma-»es, ei s
superconsumi dores de intimidadeo (dee&m, p. :

(SIBILIA, 2016), pois agora a esfera da intimidade

transborda os limites dos espacos privados e se exacerba sob a luz de uma
visibilidade quase total. E preciso que 0s outros tenham acesso a esse
universo antes preservado por sélidas paredes e rigidioses, pois o olhar

alheio deve legitimar a existéncia disso que se mostra, quantificando seu
valor com as diversas manifestacdes interativas (idem, p. 62).

Em uma outra situagdo vivenciada pela mesma influenciadora recém citada,
transcrita no relatabaixo, ela divide com o seu publico os detalhes de um problema de
saude que a estava afetando, bem como as recomendacdes médicas recebidas, em
postagem realizada em 27 de marco de 2017 pela ferraBtenieg? de seu perfil no

Instagram

Gente, peguei umbactéria na panturrilha. Comecou com um pelo encravado, uma
besteira que ndo dei importancia. Depois foi comegando a piorar e é realmente uma
bactéria, estou tomando inje¢cdo de antibiético, entdo tenho que ficar de repouso total
com a perna para cima. Namu nem mostrar a minha panturrilha que ninguém
merece essa cena tao feia: uma ferida horrorosa, enormeZ3aberta

At ® mesmo o ambiente do | ar, cujas par
inviolaveis ao longo dos séculos XIX e XX, por garantir a protelzigual ndo se
gozava nos espa-0s p%blicos, -lo®p@lopressene nt e 7
tipo de atitudes j4 bastante habituais. Ao que parece estamos diante de profundas
transformacdes que vém afetando as subjetividades e as sociabilidayles; aos
poucos embora com uma velocidade inédita, realizam um movimento de deslocamento
dos eixos de configuragdo deu Assim, aquele modelo que valorizava a
Ainterioridadeo, t «o fundament al na constr
novos contoras baseados na visibilidade e na aparéncia. Conforme elucida Paula
Sibilia em seu livroO show do eu: a intimidade como espetactitatas e de fium

deslocamento daquele psiquismo interiorizado para a pele e para os atos visiveis, do

22A ferramenta chamada@iesou Instastoriedoi ofertada aos usuarios tlistagramem agosto de

2016, em clara referéncia ao aplicat&apchate assim como ele tornou possivel postar videos e fotos
gque desaparecem do perfil no periodo de 24 h&BOCCO, MarianaiHistérias de 24 horas também no
Instagrand. Meio e Mensagen®2 de Ago 201@Disponivel em:
<http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2016/08/02/instagpaiesentaecursee-causa
revolta-nainternet.html> Acesso em 24 set 2017.

ZPURE PEOPLEGabriela Pugliesi repousa apds infeccido bacterianana perna: “feridadaberta’
Disponivel em: <http://www.purepeople.com.br/noticia/gab#mlgliesirepousaaposinfeccac
bacterianana-pernaferida-aberta_al67579/1> Acesso em: 24 set 2017.
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quarto proprio para daslas de vidro, da intimidade protegida pelas duras paredes do lar
para uma extimidade bem editadao (idem, p.1
Ao acessar os canais dtutubede diversos influenciadores, encontraen
séries de videos sobre suas mudancas de mtfradfarmas de constcdo em casas e
novas decoragfes no lar. O espectador € convidado a realizeuuratravés dos
videos, conhecendo cada pedaco do lar que é apresentado de forma aparentemente
irrestrita e em tom Aintimistao.
N o v2deo ATour pel a C ales possui B.098.825 por
visualizacdes e mais de 10.000 comentérios, publicado em seu cafmitdbeem 24
de junho de 2017, Taciele Alcolea apresenta sua nova casa, convidando seus seguidores

a passear pelos diferentes cobmodos:

Sejam todos bemindos a noss nova casa. E vocés sabem que eu
compartilho tudo com vocés, de primeira. Eu peguei a chave e falei Fér
(marido de Taciele), vamos la! Vamos direto na casa! Entdo eu vou fazer um
tour por tudo®

Tratase de uma estratégia habitualmente 4sewedida, pomge costuma
engajar o observador ao fapédesfrutar, ainda queedistancia, de uma experiéncia que
dificilmente poderia fazer parte da sua realidade. No entanto, esta acdo desperta um
sentimento de felicidade e envolvimento pela empatia e pela sensdgzerdearte da
conquista do outro. Assim, essas figuras se tornam parte dmdidiados seus
seguidores e se c¢cria, desse modo, uma sort
forma in®dita de fAfamiliaridadeoda que ® frut
Podese notar o grau desse envolvimento pelos comentarios deixados em seu
canal, em que o publico manifesta sua satisfacdo e felicidade ao poder acompanhar
todas as etapas da vidaygautuber Essa Afamiliaridade ®xti ma

no convvio proximo e no estreitamento dos lacos entre seguidores e influenciadores,

24 E comum assistir influenciadores mais consolidados ascendendo socialmente, rseddedmirro e
construindo o fAlar dos sonhoso6o, e tudo isso ® divid
as reformasas reunifes com arquitetos, idas as lojas de utilidades domésticas para compor os itens da
casa e muito mais. Outros exemplos podem ser vistos nos seguintes links:

Primeiras comprinhas da casa dos sonlaisponivel

em:<https://www.youtube.com/watch?v=LU6aSULmME> Acesso em: 23 ago. 2017.

Casa nova Diéario da obra 3 Disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=LCto230abNk>

Acesso em: 20 ago 2017.

1° Diério da reformaDisponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v8REPJCo> Acesso em:

02 ago 2017.

Conhecendo a casa nova mara da Pu@lisponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=GXd6B7b1XHM> Acesso em: 02 jul 2017.

25 Tour pela casa novaisponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=XRx2MIyhAYs> Acesso

em: 20 jan 2018.
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gue ao compartilharem sucessivos acontecimentos rotineiros que outrora faziam parte
do ambito privado, engajam seu publico. Isso, sem necessariamente estabelecer um
vinculo fisiom, mas permitindo que pessoas desconhecidas se identifiquem e se sintam

i ntegradas a essas hist- -rias, como se de al

disso, a opinido dos seguidores expressa nos comefagosa 4] legitima esta visao;

eles se alocamem umaposicdo apta a julg@ como merecedora desta evolucdo
financeira.

[Figura 4] i Comentarios do videBour pela casa na de Taciele Alcole®

E PENSAR que estou com vocés desde de Itapé, PRIMEIRO APE, PRIMEIRA CASA ... E agora, ESSE SONHO DE CASA.
Vocés merecerem tudo o que vocés tém (e muito mais!). Que Deus continue sempre abengoando vocés. AMO MUITO! Ps:
QUERO DIARIO DA REFORMA PRA ONTEM! @ Venham conhecer meu canal? Beijdo

RESPONDER

Ver todas as 10 respostas v

I O meses atras
N&o sei se é normal,mas eu ja vi este video 3 vezesE®) porque fico tio feliz pela Taci e pelo Fero Acho muito que vocés
merecem tudo de bom(@&E nds temos muito de agradecer & Taci e ao Fer por compartilharem tanto connosco e

depositaram tanta confianga em nosWTudo de bom para vcs e espero que sejam muito felizes na vossa nova casa@
Grande beijo@

288 RESPOMNDER

NN 3 meses atras
Mais uma vez eu digo e nunca me cansarei de dizer q vcs séo merecedores de td g estdo conquistando... Comegaram do
zero e & com amor e fé q ves estdo crescendo! Q Deus sempre e sempre continue abengoando ves... Amo ves! e

1 RESPOMDER
DA e s O meses atras
TACI E A PROVA VIVA DO QUE E INSPIRAR OUTRAS PESSOAS. Fiquei muito feliz com a nova conquista e ja t6 ansiosa pro

diario dareforma @
Sua casa é MARAVILHOSA!

Ler mais
220 RESPONDER

Ver todas as 10 respostas v

Embora as redes sociais ndo sejam consideradas uma midia de massa para a
maioria dos dsdiosos da Comunicacéo, vale aplicar a este contexto uma analogia ao
gue sugere Lipovetsky: A - for-a de repeti -
midias de massa transformaram as estrelas em personagens que compdem uma espécie
de familia ampliadee | as f azem parte de nossas vidas ¢

Neste caso, a comunicacdo em rede potencializa ainda mais essa familiaridade e essa

26 Disponivel em <httpswww.youtube.com/watch?v=XRx2MIyhAYs> Acesso em: 20 jan 2018.
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sintonia que propicia uma sorte de dAexti mi
qualquer hora do dia, emolumes mais significativos e ainda com chances de interagdes
personalizadas, como ocorre nas respostas aos comentarios e outros indicios de

proximidade. Conforme relata a pesquisadora brasileira Renata Tomaz:

Diferentemente das celebridades da TV, queaentdiaria ou semanalmente

na casa dos espectadores (MARSHALL, 1997)yamsubes convidam sua
audiéncia para sua propria casa. Enquanto a televisdo permite que as
celebridades participem da intimidade de suas audiéncias, o YouTube
permite que seus usudsigozem da intimidade das celebridades. Isso oferece
outro tipo de consumo, que torna o relacionamento entre celebridade e fa
mais préximo do que a televiséo ja havia permitido (TOMAZ, 2017, P. 186)

Lipovetsky explicita ainda que, diferentemente do @®rre agora no
hipercapitalismo na época da fase fordista, o consumo de massa buscava aspiracdes
ostentatérias como o prestigio, o reconhecimento, a necessidade de se distinguir e a
integracdo social por meio da significacdo dos objetos aos olhos alhriabnente,
porém, sem que esse mecanismo mais antigo tenha perdido de vez a sua vigéncia, o
enfoque costuma recair com mais forca sobre o valor concedido a experiéncia
individual, de modo que os objetos estdo a servico da felicidade de cada um.
Consequet e ment e, as motiva-»es pessoai s podem
por um status mais abstrato.

Embora o desejo de distincdo seja menos evidente, € claro que ele nao
desapareceu. apenas torrsmumais competitivo e, portanto, mais personalizadme
procura daquil o que parEemumafaseem qgue waceEnsumM@ 0 o u A
tem se generalizado e sofisticado, o foco esta mais voltado para a satisfacdo das
vontades de cada consumidor em particular, com intuito de que este possa obter a

admirado e a estima dos outros, mais do que propriamente impreksoma suscitar

ressenti mentos. Dessa f or #seaunm foimadavél edjeioc i d ad e
de consumo de massa aliviado dos torment os
supostameet conqui stado a condi-«o0 de fdAaspirar

mercantiso (idem, p.313)

Isso é o que ocorre, como no exemplo de Taciele, com os videos publicados
pelas celebridades digitais, em que o publico costuma ser envolvido sob a fwstifica
de que a conquista da casa nova ou Ados s
proporcionada pelos seguidores. A alusdo a esse motivo, bem como a gratiddo assim
mani festada, funciona como justificativa p.

navi dao com aqueles que |l egitimaranset al S U
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inspirado e realizado pelas conquistas alheias ao enxergar as realizacbes como
Asonhoso, capazes de motivar mudan-as de Vi
me faz corrertar 8 s d os nifggura 5].sDe folma gue o trabalho sempre é
recompensado pela dedicacdo, sobretudo quando se tem certa dose de humildade:

Avoc°s s«o0 um dbgeraf).] o para mi mo

[Figura 5] i Comentarios do videBour pela casa novale TacieleAlcolea (2f.

il 0 meses atras
Parece que € um sonho ver ves conquistando issollll Deus & com ves!! @ Parabéns pelo trabalho e dedicacio S & & %

PPLLL

RESPONDER

mhminhesisiald & meses atras
Nossa fico tdo feliz por ves que parece que fui eu que comprei! rs... Quando vejo os frutos do trabalho de vocés me da
muita motivac3o para correr atras dos meus sonhos. Vocés sdo um exemplo de que quando a gente sonha e corre afras,
a gente conquista! E vocés sdo humildes, e gratos por tudo que tem e d&o valor nas coisas mais importantes da vida que
é a familia. Vcs sdo um exemplo parar mim. Vejo essa casa e me da uma vontade de trabalhar.... kkkk! Obrigada pelo
incentiva!
Mostrar menos

RESPONDER

I © meses atrss

Taciii meu nome & Luisa e te acompanho faz um tempo, ve mudou minha vida vc que me faz correr atras dos meus
sonhos e vc merece tudo melhor pois vc sempre lutou, batalhou e conguistou tudo!! Ve merece!!! Hj tenho um canal no
Youtube que se chama BEZINHAS e vc gue me influenciou, disse "va atras dos seus sonhos” e eu fui, taci eu devo tudo a
ve te amo demais e eu me indetifico muito com ve!!! Espero um dia poder te conhcer um super beijo pra vc sua linda e se

puder da uma passadinha la no meu canall!! BEIJAO
Mostrar menos

RESPONDER

No entanto, esta relacao dos seguidores com seus idolos é também contraditoria
em certos aspectos. Nos comentarios abaixo também é possivel observar a frustracao ou
a inveja, manifestada em forma de piada ou questionamentos diemtganhos
financeiros da influenciadora. Dois fatos aqui causam surpresa e merecem ser
destacados. Primeiro, acontece que mesmo aqueles que se demonstram indignados com
esta situacdo, por se darem conta que essa realidade ndo esta ao alcance de todos,
cortinuam a assistir os videos e a comédas$a contribuindo para engrossar os nimeros
de audiéncia dgoutuber

Um outro aspecto digno de nota € a interacdo dos proprios seguidores nos
comentarios[Figura 6]. Vale a pena observar alguns exemplos. Um dosstreg

categoriza como Atrouxaso aqueles que veem

27 Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=XRx2MIyhAYs> Acesso em: 20 jan 2018.
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os lucros da influenciadora. Logo em seguida, porém, um dos seguidores sai em defesa
de Taciele, utilizando um discurso pautado pela meritocracia e pelo merecimento
al ®m do fAcarinhoo qu e coeod jastifibativa patlaca ascensdo s e g U i

social reportada no video.

[Figura 6] i Comentarios do videBour pela casa novale Taciele Alcolea (33

IR O meses atras
Nunca me senti tdo pobre
1,9m RESPONDER

Ver todas as 36 respostas

I © meses atras

j@ morei numa casa parecida no minecraft
746 RESPONDER
Ver todas as 20 respostas v

I © meses atras
Estou no chao, que casa bafo 50 de pensar que nem estudando vou ter uma assim me da um desanimo

RESPONDER

Ver todas as 4 respostas «

AR 7 meses atrds (editado
Iss0 gragas a trouxas como nas q assistimos os videos dela kkkkk

5 RESPOMDER

Ocultar respostas ~

I falou tudo,eu aqui querendo um ape,e ela comprando essa mansado !

RESPOMDER

Gente mais isso foi a recompensa de tudo que ela faz tudo carinho que ela nos traz a cada video,e isso nao foi tudo
em um dia que ela conseguiu foi varios desafios e superagoes entdo ela merece muito mais (@ @

Assim como parecem notar com alguns segeglale Taciele, € sabido que
nem todos tém acesso a tais méritos. Ser um influenciador requer uma série de atributos
pessoais e condicdes materiais que nem todo o mundo possui: autonomia individual,
liberdade criativa e um consideravel investimento eri&a apenas para lidar com as
ferramentas que permitem a edi¢do e a difusdo de conteludos nas redes- j§adcjars
um influenciador iniciante ou aspirante dificilmente terd recursos financeiros para

delegar esta tarefa a outro profissionainas também gra potencializar, por meio de

28 Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=XRx2MIyhAYs> Acesso em: 20 jan 2018.
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o

uma cuidadosa fAcuradoria de si a VvVers«o
capaz de atrair a curiosidade dos outros.

Para isso € preciso ser flexivel, eficaz e estratégico, além de ter sorte. E
necessario ter certa gissicdo para se expor, por exemplo, e possuir a capacidade de se
mol dar a diferentes situa-»es. ANa-sera da
bemadaptado ao ambiente, irradiando confianga e entusiasmo, alardeando uma
personalidade desembaracaéax t r overti da e di n©mi cao, conf
Filho (2010, p.17). E, ainda, acostursarcom a auséncia de rotina e com 0s riscos da
exposicao, além de saber lidar com a concorréncia diante da voracidade de tantos
influencersque buscam seu lugao sol.

Na imagen abaix{Figura7], por exemplo, extraidas dostastoriesde Bianca
Andradé® no dia 3 de outubro de 2017, chama a aten¢cdo ao comentar com certo
Aorgul hoo o hor8rio pouco convencional g u ¢
manicure: as 8n06 da manha. Isso demonstra que ela possui uma rotina bastante
atarefada e com pouco tempo para o descanso, uma vez que o investimento em sua
imagem e as atividades de seu trabalho passam a ocupar momentos outrora destinados
ao sono, por exemplo. A manre, por sua vez, que também estava trabalhando nesse
horario pouco habitual, ndo parece incomodada diante da situacdo; ao contréario, ela
também aparenta estar a vontade, embora é evidente que ela ndo constitui o foco da
exposicao glamourizada que € exntasda protagonista. Afinal, como frisa Jonathan
Crary: Aino paradigma neol i ber al gl obalista
(2016, p.23)

2 Conhecida como @lzarosa esta presente Instagram, Youtube e Facebook

Instagram Disponivel em: <https://www.instagram.com/bocarosablog/?HirptAcesso em: 04 out
2017.

Youtube Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/Biancaa8159>Acesso em 04 out 2017
FacebookDisponivel em: <https://www.facebook.com/bocarosablog/> Acesso em 04 out 2017.
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[Figura 7] i Boca Rosa faz unha na madrugada

Fonte:Instagramde Bianca Andrade. Disponivein: <https://www.instagram.com/bocarosablog/?hi=pt
br> Acesso em: 13 set. 2017.

E bastante comum que os influenciadores adotem e sublinhem esses valores.
Eles comentam com o publico que dormiram pouco mais de algumas horas para
conseguirem cumprir suas agendasviagens e eventos, por exemplo, ou que passaram
o dia todo gravando videos e editasmdopara divulgdos em seus canais. E possivel
constatar, portanto, que estes jovens se inserem perfeitamente no regime de mercado
gue Jonathan Cr arayl i deardemi2rd u7 0l r aocui os e a, Vi
sete dias da semana. Nesse contexto, a experiéncia do sono parece ter perdido a sua
caracteristica de ser uma funcdo bioldégica humana, necesséaria e atrelada a propria
fisiologia da espécie, passandoaseramr ada como uma fperda de t
controle, ndo mais imprescindivel e inevitavel. Nesta vertente, o imperativo da conexao
que é propria da dinAmica espdemporal das redes também se faz presente, de forma
gue o velho tempo linear e cronoldgida lugar a uma temporalidade sem pausa que
supde uma disponibilidade absoluta. Por isso, qualquer hora é adequada para gravar,
exibir ou acessar a vida nas redes.

A légica temporal 24/7 estd associada a uma reorganizagdo da subjetividade
que institui umadisponibilidade absoluta do individuo, tais como costuma acontecer
com as operagbes realizadas em rede e com a ininterrupgdo das atividades
mercadoldgicas. Submetee a esta configuracdeem que o conceito do trabalho sem
limites e sem pausas esta cadeae z mai s A n-atérnaseadlgd -wasko 0
indiscutivel diante do atual medo a possibilidade do fracasso social e econémico. Ainda

que para issO seja necessario sacrificar a saude, a vida e o corpo, que no entanto
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demonstra ser inapto para acompardsademandas no ritmo dessa autoadministracao
continua. (CRARY, 2016)

Apesar dessas tensdes, um conjunto de valores que congregam a generalizacéo
do fiesp2rito empresarial o est«o sendo ampl ¢
permeando as diferentesferas da existéncia com o seu modo de funcionamento. O que
parece ocorrer € que essas regras de mercado tém sido absorvidas sobretudo pelos mais
jovens, como é o caso dos influenciadores aqui enfocados. Esse movimento promove
certas caracteristicas sulbjas que agora sao enaltecidas, distantes das crencas e
conviccbes que vigoravam em outras épocas, mesmo nas sociedades que ja eram
capitalistas, por ®m 1 mbu2das por outros fe
1.1 desta dissertacdo. De acordo ammanalise de Gisela G. S. Castro em seu artigo
Comunicacdo, consumo e capital humano: cultura digital e a mercantilizacdo das
subjetividadedi T r-setda colonizacdo mercadologica das diferentes esferas da vida
cotidiana, que enseja a gestdo de si comopumduto no competitivo mercado de
subjetividadeso (2011, p. 179)

Ainda sobre as particularidades das relacbes de trabalho exercidas pelo
influenciador, cabe notar que o0 seu escritdrio ndo esta sujeito a um ambiente fisico
como acontecia nas fabricas, magado aos nés da rede informacional. Por isso,
viabiliza contatos ndo apenas a qualquer hora, mas também em nivel global. Tanto o
tempo como o espaco de trabalho se reestruturaram; desse modo, qualquer local que
usufrua de um dispositivo com acesso a ndertornase um ambiente propicio para
desenvolver o seu oficio. Assim, o trabalho dos influenciadores ndo esta mais restrito
aos horéarios de expediente: eles estdo disponiveis a qualquer hora, podendo acessar e
serem acessados de diferentes lugares dalona um sé tempo. Os tipicos controles
espacetemporais, que outrora estavam condicionados a dispositivos como os relégios
de ponto e as rigidas cargas horarias, com periodatef@éninados para a entrada e a
saida, ficaram obsoletos a luz destas npvascas que operam sob horizonte ilimitado
da légica 24/7.

Neste context o, as figuras do Achefeo
autoridades; no lugar deles, surgem os contratos de parcerias, em que todas as partes
parecem ter importancia equivaleqerque sao fruto de negociacdes mais flexiveis e
transitorias, em relacdes menos hierarquicas e mais horizontalizadas. Assim, os lacos de

trabalho se reconfiguram e os vinculos duradouros, como aqueles praticados pelos que

64



passavam a vida inteira emprega@on umamesma empresa, dao vez a fluidez e as
rapidas substituicbes que vigoram na contemporaneidade.

Richard Sennett em sua ol#acultura do novo capitalismesclarece que para
prosperar nessas condi¢cdes sociais instaveis é preciso ter uma persouigioesta e
certos tracos de carater especificos, aléem de enfrentar alguns desafios; por exemplo, a
habilidade para cuidar das relacdes de curto prazo e de si mesmo, diante das constantes
mudancas que se enfrentam no cenério inconstante e flexivel dibhdrala atualidade.

Um segundo aspecto das subjetividades hoje demandadas no mercado laboral diz
respeito a necessidade de capacitacdo constante diante das velozes e mutantes
exig°ncias. E, ainda, ao desapegoqgueosto ®,
passado fiqQque para tr8so (2006, p. 14). No
das pessoas ndo € assim, precisando de uma narrativa continua em suas vidas,
orgulhandese de sua capacitacdo em algo especifico e valorizando as expepéncias

gue passou.o0 (idem, ibidem)

Bruna Bakker (2012) ao esmiucar o conceito de Rhéaume (2004) sobre a
hiperatividade no trabalhe- que em muito se relaciona a essa nova forma de
organizacao e ao tipo de personalidade que ela regesclarece que nao apresenta
como uma sobrecarga de tarefas exigidas aos trabalhadores no ambiente laboral
contemporaneo. Em vez disso, costuma ser vista como urdéposicao voluntaria da
maodeobra em aperfeicoar suas atividades, algo buscado e defendido pelos proprios

trabalhadores na atualidade

Esta hiperatividade, que j& se fazia presente no ambito militar, intelectual e
artistico, comeca a expandie para outras esferas de trabalho. Como bem
aponta Rhéaume, esta condicdo €, ndo raro, fonte de prazer e satisfacao.
sobrecarga de atividades seria, pois, benquista por boa parcela dos
trabalhadores, fazendss sentir valorizados e estimulados. O medo de serem
vistos como profissionais ordinarios e mediocres os faz escorar na
hiperprodutividade. Seja qual for o rammfissional, ha certa vontade de se
sobressair como alguém excepcional e destEapelo dinamismo e
virtuosismo (idem, p. 833).

I nseridos nesse contexto, os influenci a
tornamse donos de suas rotinas dindmicazeria de seu oficio uma fonte de prazer e
satisfacdo pessoal. Ou, pelo menos, eles conseguem conciliar o seu sustento com um
tipo de atividade que para muitos soa como prazerosa ou associada ao lazer,
despertando assim identificacdo e admiracdo. Em uma é&@@a A pr omo- «0 de
celebridades insignificantes que apenas tém de ser o0 que sdo na banalidade dos dias e na

miseensceneda autenticidade do euo ( LdeRPAROVETSKY
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legitimacao da audiéncia por dinheiro, servicos e produtos disponiggigamnente. O

publico, por sua vez, recebe a publicidade explicita ou velada em tom de dica valiosa de
um fami goo, al ®m da ilus«o de fazer parte
outro modo.

Dessa maneira, esses jovens alcancam uma fama e wacsuElitos, que no
entanto ndo se restringem apenas ao ambiente das redes sociais da internet. E bem
comum observar um fluxo de méo dupla entre os meios tradicionais e as novas midias
digitais. Por um lado, as midias de massa convocam a participacéublwkrsciadores
em sua programacao habitual, como uma forma de angariar novos publicos e de se
adaptar ao modo de comunicacao desenvolvido nas redes. Por outro lado, aqueles cuja
notoriedade nasceu no contexto digital, mas conseguiram extrapolar esse meio,
passando a ocupar espacos na grande midia, se aproveitam dessas oportunidades para se
|l egi ti mar ainda mais perante o seu pr-prio
s o ¢ ¥ ao kamquistando novos seguidores.

Eles senterse prestigiados em ocupaspacos na grande midia, ao serem
reconhecidos pelos seus talentos (sejam la quais eles forem), e pela possibilidade de
aumentar o engajamento nas redes gracas a visibilidade proporcionada pela midia de
massa. A oportunidade de ser visto por mais pessmasintonia com a fetichizacao e a
importancia que a visibilidade foi assumindo no ultimo meio século, ainda abre portas
para que as agdes dos influenciadores se multipliguem e se rentabilizem por meio de
outros produtos midiaticos, tais como livros bidigigs, pecas de teatro, cursos, eventos
e publicidade tradicional, entre outros que ja se tornaram extremamente comuns.

Buscando elucidar os novos valores demandados pelo mercado, que se refletem
nas subjetividades aqui estudadas, julgamos importantesanali transformacao
produtiva do capital ocorrida, sobretudo, nos primeiros anos do século XXI. Esse
movi ment o, fundament ado na filosofia toyot
capitalismoodo sendo mais um el emmaitagho da r ee
do trabalho, de acordo com Giovanni Alves em seu [ivaibalho e subjetividadé o
espirito do toyotismo na era do capitalismo manipulaté@omo ja foi mencionado, a
concepcgao contemporanea de que o trabalho ideal redne qualidades comoraialgo

a liberdade, e também a capacidade de obter dele tanto satisfagdo pessoal como

%Recuero (2009, p.47) <cita Bourdieu (1983) e aponta
relacionado com os interesses individuais, no sentido de que provém desredacis que dao a

determinado ator determinadas vantagens. Batde um recurso fundamental para a conquista de
interesses individuais. o
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felicidade, € uma exigéncia que ndo se via claramente em outros periodos historicos,
mas que tem se naturalizado na contemporaneidade.

Na atual fase do capitalismo, dia da conexdo generalizada as redes
informaticas a diferenciacdo entre vida privada e profissional experimenta limites cada
vez mais ténues. Nas interacdes online, particularmente, mas ndo apenas nelas,
misturamse as qualidades pessoais e profissiosals,0 rotulo das competéncias, bem
como a posse pessoal e a propriedade social. Por tudo isso, é dificil distinguir situacfes
com intencbes comerciais de outras meramente desinteressadas. (BOLTANSKI E
CHIAPELLO, 2009). Isto € algo que se percebe com nfiadifidade nas postagens dos
i nfluenciadores digitais, que embora todos
ocasi»es motivam pol °micas e discuss»es er
®ti caso nesse sentido.

Esse desmantelamento da separacaaddapublica e da vida privada que foi
crucial na era moderna, é acompanhado por toda uma série de mudancas que também
afetam as relacdes profissionais. Um exemplo é a substituicdo do executivo tradicional,
gue s e di spunha em temp?riitnt edyo alc amiot afl si es
col aborador eventual e desvinculado da i nst
bem como as diferentes modalidades que uma atividade tem para ser remunerada. Todas
essas alteracdes estdo contribuindo para uma protuadsformacdo da moral do

trabalho, conforme relatam os autores ja citados:

. associada ao ascetismo racional no primeiro estado do capitalismo, e
depois a responsabilidade e ao saber, em meados do século XX, ela tende a
dar lugar & valorizagdo da atieide, sem que a atividade pessoal ou mesmo
lidica seja nitidamente distinguida da atividade profissional. Fazer alguma
coisa, mexese, mudar sdo coisas valorizadas em relacdo a estabilidade,
frequentemente considerada como sinbnimo de inacdo (BOLTANSKI E
CHIAPELLO, 2009, p. 193)

Além disso, de acordo com os valores hoje vigentes, a estabilidade é vista
como inércia e, nesse sentido, € desprezada. Consalgree € preciso estar sempre em
movimento, expondge a mutacdes de curto prazo, conforme exatloitpor Richard
Sennett (2006) ao tratar do desvaneci mento
século XX, bem como o aumento do poder acionario que acometeu as instituicdes nessa
mesma ®poca. AA beleza i nstit uenudantaé consi
flexibilidade internasb?o, explica o referid
ainda que tivesse funcionado perfeitamente

43). Portanto, percelse que as transicdes lentas transmitem ao mercadis sia
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fraqgueza diante da incapacidade de adaptacdo, inovacdo e mudanca, sendo
marginalizadas e consideradas antiquadas, obsoletas, sem valor.

O novo regime que estd sendo mapeado pelos autores aqui referenciados,
portanto, é resultado de um complexo psscehistorico, que vem se desenvolvendo a
partir do abandono dos modelos capitalistas com vigéncia em periodos anteriores. O seu
objetivo central parece ser a captura da subjetividade, visando a obter lucros com sua
(auto)exploracéo. Por isso, diferenteteedo que ocorria em outros tempos, quando 0s
empregados assumiam uma funcdo marginalizada nos procedimentos das organizacdes,
agora procurge envolvd o s de f-at maaoipnos pr-ocessos
organizacionais. (ALVES, 2011)

O movimento dgeabmsmadosd@tgiu no Jap«o
posteriormente, nas décadas de 1980 e 90, disseminou seus valores em escala planetaria
em sintonia com a globalizac&o do capital sob um novo regime de acumulacéao flexivel,
na esteira do que também se conhece cnme ol i ber al i s moo. A cri
superproducao acontecida nos anos 1970 estimulou o surgimento de novos parametros
de gestdo na producdo de mercadorias, além disso, o desenvolvimento de novas
tecnologias e toda a sua complexidade, exigiram outrasraestoes trabalhadores.

Estes precisavam estar dispostos a coopera
subordinagéo formal nt el ectual do trabal ho ao capital
Os principios organizacionais desse sistema pretendiam intensificar a

racionaliacdo do trabalho e impulsionar a acumulagcédo do capital, através do aumento

de produtividade dos trabalhadores e da eliminacdo dos desperdicios. Porém,
diferentemente do que propunham os métodos do foreimphmrismo, nesta nova

modalidade se tornou impes nd 2 v el o A Odirdetegurmljdasmpeeratios ' mo r a
e empregadoso (i dem, p . 46) . Assi m, atribu
equipe, a iniciativa e a habilidade para assumir diferentes postos, a polifuncionalidade e

a qualificacdo continuag regem este novo ordenamento. A intencdo € mobilizar a
subjetividade, extraindo dela a mais valiosa produtividade. Este regime prevé a
producdo dos bens de forma difusa, fluida e flexivel, gracas a um aumento das redes
colaborativas e as terceirizagbesubcontratacdes, afrouxando os contratos juridicos e
estimulando o trabalho temporarif.st e fimodel o de compet °nci a:
gue vai determinar as novidades que t°m se

formacao e avaliacdo do desempenhd a f or - a de trabal hoo (i de
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Ademais, outra dimensdo primordial dessa reestruturacdo produtiva do

capitalismo gue tem na mi r a a captur a d e
sociometab-licaso (i dem, p . 89) ,taseelanpr e de
certas mudan-as efetwuadas no fAmetabol i smo

abundante de valordset i ches que regem fAas expectati
(idem, ibidem) e estdo presentes em diversas esferas da reproducao social, como nas
enpresas, nas politicas de governo, nos projetos pedagoégicos escolares e também nos
campos do entretenimento. Tudo isso em completa consonancia com a ideologia
toyotista analisada pelo autor. Esse paradigma fortakreainda mais com as

inovacdes tecnoldgas que terminaram popularizando as redes teleméticas em escala

global.

A dita sociedade em rede é a sociedade da ideologia concentrada em
imagens e fluxos intensos de informacgdes. Internet, televisbes a cabo,
celulares, gadgets eletrdnicos portateis deprocessamento de texto e
informacfesi nunca a ideologia encontrou, em si e para si, tantos meios
materiais de disseminacédo midiatica (ALVES, 2011, po3R

No que se refere a essa categoria de produtos em particular, Jonathan Crary
(2016) elucidaqueeeu consumo ® insepar 8vel Adas exi
cont2nuao gque el2d7 Capitabsma tardioeeros fieseda softll&, r o
p.54). Em vista disso, a cada novidade que surge nessa proficua arena das tecnologias
de comunicacéo,soconsumidores se sentem compelidos a utilizar com urgéncia o novo
produto ou servico para poder usufruir das inidmeras vantagens prometidas. Até que eles

acabam se tornando essenciais as nossas rotinas, como uma real necessidade que parece

ter sido escollda por prépria vontade, quando de fato taea de uma Ai | us «
escol had que, uni da ° Ailus«o de autonomi
sistema gl obal de autorregula-«o0.0 (i dem, p

Diante do exposto nas ultimas paginas, é possivel sugera guapensao ao
bemestar e aos discursos atrelados a felicidade, sobretudo no que tange ao trabalho nas
suas configuracdes mais contemporaneas, ndo se manifestam ao acaso. Em vez de estar
dotados de certa neutralidade, sdo provenientes de determinada dégitdmica
correlata ao neoliberalismo que, de maneira sutil, induz a certas condutas ao mesmo
tempo em que acaba inibindo outros desenvolvimentos. Nesse sentido, Michel Foucault,
nos fins dos anos 1970, i ntroduzemetea conce

uma racionalidade de governo que visa a afetar ou guiar a conduta de um grupo de
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pessoas. No entanto, a forma de exercer esse poder ndo reside no exercicio coercivo da

viol °nci a, mas na mobiliza-«o0o de Asujeitos
No novo espirito do capiiamo, a governamentalidade € engendrada tendo por

base a economia e o mercado. Algo que interfere estrategicamente nos modos de pensar,

agir e sentir dos individuos e na forma como eles enxergam a Si mesmos e a seus pares,

influenciando suas escolhas cdrase em principios econdmicos, 0S quais passam a

dirigir as normas sociais, como bem aponta Sylvio de Sousa Gadelha Costa:

Esses processos e politicas de subjetivagao, traduzindo um movimento mais
amplo e estratégico que faz dos principios econdmicosm@ieado) os
principios normativos de toda a sociedade, por sua vez, transformam o que
seria uma sociedade de consumo numa sociedade de empresa (sociedade
empresarial, ou de servicos), induzindo os individuos a modificarem a
percepcao que tém de suas esz®lb atitudes referentes as suas proprias
vidas e as de seus pares, de modo a que estabelecam cada vez mais entre si
relagBes de concorréncia (2009,p. 178).

Sam Binkley em seu artigh felicidade e o programa de governamentalidade
neoliberalsalienta, aida no que tange ao conceito de governamentalidade, que quando
ele é aplicado as sociedades neoliberais, retrata formas de governo que ndo operam sob
o comedimento da liberdade, ou diretamente no controle dos corpos e das mentes dos
sujeitos, como costumavac ont ecer nas fMfANsociedades disci
Agora, de maneira oposta, essas formas de governo tendem a conceder ainda mais
liberdade e autonomia aos individuos, atribuindo a cada um deles a responsabilidade de
governar a si mesmo.

A partir deste ponto de vista, percebe como 0s argumentos que regem as
mensagens sobre a felicidade aqui em foco estdo imbuidos dos valores associados ao
ideario neoliberal, como um modelo histérico ainda vigente e que deve ser seguido para
governar a si proprioDe acordo com essas crencas, a felicidade € cada vez mais
condicionada a independéncia e a autonomia no mercado, enquanto as relacdes sociais
tornamse concorrentes e ainda mais competitivas.

Este significado € congruente aos preceitos da economiforpista ou
Atoyotistao, bem como ~“s transforma-»es d
producao do referido periodo. A passagem de uma politica de governo em que o Estado
figurava como provedor e interventeratravés de politicas de besstar social- para o
atual cenario do neoliberalismo, trouxe consigo a potencializacdo de certa
independéncia individual e da iniciativa econémica. Isso faz com que os individuos

passassem a refletir sobre si mesmos e sobre as suas condutas de modos inéditos,
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problemat ando o0os seus comportamentos no sentid

suas capacidades de iniciativa e de dliberd
Concluimos esta etapa do percurso, portanto, assumindo que ha uma légica

pressuposta nos atuais discursos sobre a felicidad&o haituais entre os

influenciadores e seus seguidoresressoante com a visao neoliberal e com os modos

de vida por ele propiciados. Nesse sentido, a felicidade residiria na capacidade de nao

ser dependente de um regime de governo protetivo, mas na cocrgpeténpoder

exercer a propria autonomia e ter retornos dos proprios investimentos. Isso se consegue

gra-as a uma conduta empradndeadaor abee aaxwtr dic

esses critérios, portanto, ser feliz € algo que esta a disposi¢do desadosumidores,

e que, portantodeveria ser por todos perseguido, dependendo apenas do interesse

pessoal e da forca de vontade de vencer de cada um.
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Capitulo 2

Genealogia da celebridade

2.1 O publico, o privado, o intimo e o &mo

A existéncia de pessoas famosas ou célebres, na sociedade ocidental, data de
um periodo bastante anterior a contemporaneidade. Mesmo antes da existéncia dos mais
diversos canais de divulgacéo, e especialmente dos meios de comunicacdo de massa,
certaspersonalidades j4 se destacavam como modelos inspiradores para o resto da
popul a- «o. Contudo, o sentido do termo fAce
época, quando comparado a periodos anteriores, revela algumas especificidades. Delas
extrairemos lgumas pistas para compreender como 0 cenario contemporaneo propiciou
a emergéncia dessas figuras notdrias, que despertam reconhecimento e admiracao por
parte do seu publico, alimentando uma demanda por noticias sobre elas.

Nesse sentido, pretende fazermqui uma breve contextualizacéo de diferentes
momentos e circunstancias que foram se dando nesse percurso, com a intencdo de
entender como a f ama eomarandigersasgoonras adlombe A c el ¢
do tempo, até ganhar os atuais contornos. ®#&sdmeno focalizado nesta dissertacao
€ muito recente: somente neste contexto estdo dadas as condicfes que possibilitam que
i nfluenciadores digitais sejam consider ados
importante tragar um panorama acerca dadamg¢as ocorridas nas subjetividades, bem
como na reconfiguracdo das esferas publica e privada, relacionando essas
transformacdes histéricas aos sentidos atribuidos a fama.

A diferenciacdo entre as nocbes de espaco publico e privado é algo
convencionado gartir dos séculos XVIII e XIX, na Europa, juntamente com o
desenvolvimento da sociedade industrial moderna e da vida nas cidades. Por isso, néo se
trata de wuma dicotomia finatural 06 ou wuniver
sublinhando que ndo estiu em outras épocas ou culturas (SIBILIA, 2016). Essa
conven-«o0o estabeleceu que twudo aquilo que
observavel, o que é realizado na frente de espectadores, 0 que esta aberto para que todos
Ou muitos vej aan eosuf eaua- apmoi.vald& era aquil o
segredo ou entre um c2rculo restrito de pes

Em seu livroO declinio do homem publico: as tiranias da intimidaBehard

Sennett sugere que ocorreu um esvaziamento da vidi@gao longo do século XIX,
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um fenl!meno que foi resultante de mudan-as

Regime e com a forma-«o de uma <cultura urtk

2014, p.33). Antes disso, no século XVII, com a expansdo desopoles,

principalmente Paris e Londres, a esfera publica teve seu momento de auge, pois era nos

sal »es e nos caf®s onde a sociedade desfil a
Esses atos ensaiadapie aconteciam nos espacos publicesconsideraam

determinates para as definicdes daquilo que seraesse recolheram gradativamente

nas sociedades prestes a serem industrializadas. Para se definir a sj pri@ap

passou a ser necessario realizarausgrie deexercici® em instancia privada, no

campo dantimidade e danterioridade de cada individuo. Essa forma de peasie

viver atingiu seu auge nfinal do século XIXe no inicio do XX priorizando a esfera

privada da existéncia como um ambiente privilegigohra a configuracdala

subjetividade burgusa.

Nessa obra ja classica, o socidlogo apresenta essas tensfes ocorridas entre a

esfera publica e a privade def i ne o sentido de Ap¥Wblic
ocidentald o s®cul o XVII I, recorrendo ao ter mo
inglesae mbora pouco usual antes desse per2odo.

uma vida que se passa fora da vida da familia e dos amigos intimos; na regiédo publica,
grupos sociais complexos e d2spares terian
(idem, p. 35). Sennett constata que os cidaddos do século XVIII vivenciavam um
confronto entre as fAexig°ncias da civilidac
que as primeiras deveriam habitar o espac¢o publico, enquanto as segundas s6 deveriam
ser realizdas no dominio privado. Saber equilibrar os limites entre essas linhas
divis-rias era tido como fundament al: A um
transformava em ser social o (i dem, p. 37)

O autor examina ainda o processo de esvaziamento da edbéca,pa partir
da virada para o século XIX, em detriment® wma crescentealorizacdo do campo
privado, isto €a apatia pelos assuntos publicas @escente destaque da esfera privada
nas experiéncias individuaisSennettnomei a este mo Vv itinareas tda como
i nt i mi ague eanotacertas caracteristicagprimordiais dos modos de vida
burgueses, como a necessidadesdeautolegitimar na busca de uma personalidade
Afaut °nticao. Essas transforma-»es acabar ai
tendéc i a s gue Afobedeceram a Il nteresses pol 2
capitalismo industrialo (SIBILIA, 2016, p.9
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Segundo Sibilia (2016), ainda, certas forcas histéricas que incidiram nas relacdes
e nos comportamentos naquele momento, foram impalstn novas formas de
organizagdo social, juntamente com a ascensdo das camadas médias da burguesia e o
inicio do consumo de massa. Aos poucos, mas de maneira incisiva, este novo modo de
vida permearia os sujeitos modernos. Para Sennett (2014), forans tféas que
impulsionaram tais mudancas, a saber: o duplo relacionamento entre o capitalismo
industrial e a vida publica nas grandes cidades; a reformulacdo do secularismo; e um
enfraquecimento da estrutura da vida publica que vigorou no Antigo Regime.
A primeira forca se refere as pressdes de privatizacdo geradas pelo capitalismo
industrial sobre a sociedade burgud3avido & dificuldadesparacompreender essa
nova ordem econdmica, as pessoas passaram a adotar uma postura dedemsea
proteger de modo que a familia tomesie um firef “%gi o i deali zado
moral que outras instancias. Somado a,iaseida material e a aparéncia em publico
ganhaam novos contornos quando passa a exibir certa homogeneizacao,
consequéncia do uso de padrd@es producdo em massa, que foi dotada de certos
atributos e qualidades humanasso foio queKarl Mar x chamou #Afeti chi
mercadoriaso, em suma: frevestir coisas mat
personal i dade ,Zdgotsenmadidda {unddnentgl pam.o as3untd
focalizado nesta dissertacao
O segundo impulso mencionado por Sennett consiste na maneira de enxergar o
mundo, as coisas e as pessoas: 0 secularismo permitia, através de simbolos e imagem
mentais, designar um palppara cda uma dessas instancias dentro de uma ordem da
natureza.Com a secularizagao crescente, entretanto, os eventos e fendmenos deixaram
de ser explicados por um sistema, e passaram a significar por si mesmos. Neste
contexto, as apari¢cdes publicasdpriam evidenciar pistas sobrediaterioro de cad
um, e isso teria induzido as pessoas a acrefitajue as roupas e 0s discursos
indicavam tracos da personalidade
Dessa forma, a expressdo publica aoree um sistema de representacdo
pessoalle modogue qualquer descuido poderia demonstrar a um estranho vestigios da
propria interioridade, algo nem um pouco desejavarapos sujeitos modernos
fintrodirigido®. Por isso, as pessoas simplificavam cada vez mais os seus trajes nessas
aparicOes, misturanege aos demais, em uma tentativa de nédo ser rsot@dionpacto
do novo secularismo apresentags membros da cultura ocidentglramissa segunda

a qual Anada que desperte sensa-«o, perpl e
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a priori do campo da da privada de uma pessoa ou ser despojado de qualquer
gual i dade psicol -gica iIimportante a ser desc
A terceira forga a qual Sennett (2014) atribui as mudangas aqui em foco, seria 0

enfraquecimento da vida publica com o declinio do Aniggime. Contudo, esse
processo nao foi instantaneo: ocorreu lentamente, dando sinais da uma forte
transformacdo nas suas bases, embora se mantivesse aparentemente intacto por muito
tempo. Assim, o século XIX foi caminhando para uma mudanca de perspectijee
tange as rela-»es interpessoai s e a concei
modernos passaram a condenar a performance publica que vigorava nos ambientes
aristocraticos, considerando essas atuacfes falsas e pouco valiosas, por nédo
corespnderem ao verdadeiro fieuo de cada um.
Esse contato com a prépria esséncia, por outro lado, s6 poderia ser encontrado
atrav®s do mergul ho profundo na Ainteriordi
intimidade para se desenvolver. Assim, enquanto pages privado se inflava na
sociedade industrial, a familia foi se constituindo como um escudo protetor e um
refugio para a construcdo da subjetividade moderna. Esse ambiequébtiéo passou
a ter uma maior valori za- «a@/[senaomsiddrayva]tdoe f or m
preciosa e tao delicada que fenecera se for exposta as duras realidades do mundo social
e que s- poder8 florescer na medida em que
Portanto, o espaco privado passou a ser considerado mais, seqjioso e
verdadeiro, um ambito protegido dos perigos que circulavam na esfera publica. Esse
esvaziamento do espaco publico em prol da ocupacdo dos espacos privados ndo se
manifestou por acaso naquela época, precisamente, pois parece ter sido coasunado ¢
0s interesses politicos e econdémicos do capitalismo industrial entdo em auge. Os
estimulos para uma demarcacédo definida entre as esferas publica e privada, bem como o
enaltecimento desta Ultima, emergiram junto ao conceito de familia nuclear, além da
demarcacao do espaco e do tempo para o trabalho longe do lar, e as no¢des de conforto
e intimidade ligadas ao espaco privado.
Os sujeitos modernos, diferentemente daqueles que viviam nas sociedades
tradicionais-- cujas habita¢cdes ndo tinham delimitacbes démodos, por exemplo,
nem por fungbes nem por habitantesc o me - aram a demandar espa
dentro de suas proprias casas. Assim, os lares, inspirados nos modos de vida burgueses,
passaram a tracgar fronteiras entre 0os espacos intimos de caddumd os espacos

col etivos. Os fAquartos pr-priosodo se anunci a
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de modo que nunca a solidao fora tdo desejada. Nesse reduto distante dos julgamentos e
das interferéncias do ameacgador ambiente publico, era passvelar fAconsi go me
e essa liberdade levava a tdo cobicada introspeccdao.

Para analisar o tipo de subjetividade que se desenvolveu nessas peculiares
circunstancias, Sibilia (2016) se apropria do conceito desenvolvido por David Riesman
em sua obr& muliddo solitiriar O soci -1 ogo estaduni dense deé
esse tipo de fdficar 8ter social o, gue teve
subjetividade voltada para dentro de si, e para a qual era fundamental a separacao entre
a esfera privada@ ambito publico.

Se avancarmos neste caminho e seguirmos ao longo dos séculos XX e XXI, para
chegar finalmente aos dias de hoje, na contemporaneidade, ebseua carregamos
tracos do individualismo que foi se elaborando no quadro estudado por FSenakett.
Se num primeiro momento ele foi incipiente, e as suas caracteristicas foram se
desenvolvendo junto com a modernizagdo do mundo, agora parece se encontrar em sua
fase mais ostensiva. E é justamente nesta época quando o tipo de personalidade
Ai mMtirra gi dao parece perder vig°nci a, engua
desenvolvem, inaugurando novos regimes de subjetividades e anunciando importantes
mudan-as nas rela-»es com o Aeud e com o0 ouU

Os individuos que se configuram atualmente Béto desse solo em que

ocorrem esses abalos, e das mutacées que vém acontecendo nos mais diversos ambitos:
econbmicos, politicos, culturais, tecnoldgicos, dentre outros. Essas transformacdes
contribuem par a Adesnat ur al i teacristalizadas,g u ma s

permitindo que o mundo seja enxergado de outras maneiras, resultando em outros

h8bitos e comportamentos, outhonogrivatusen- as e
met amorfoseia e d8 lugar " s novlAas20l6,onf i gur
p.126) . Assi m, aderindo ma s tamb®m reforr
i nti midadeo utilizado por Sennett (2014) p:

(2016) sugere que na contemporaneidade Vvive

Agora ndo se trata apenas de cultivar com capricho extremo aquelas zonas da

propria vida que se desenvolvem nos espacos outrora considerados privados,

mas também é preciso mostrar tudo isso com habilidade narrativa e pericia

est ®tica, | an- atn®dmcim«omida §ficompe que ca
acumular e capitalizar (SIBILIA, 2016, p.127).

Portanto, parece estar ocorrendo uma virada de subjetividade que antes estava

voltada a interioridade e agora encordra fiext eri ori zadao, pois a
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i e uodlto oom seus conflitos psicoldgicos foi perdendo forca e solidez. Em seu lugar
aparecem a pele e o corpo, bem como tudo aquilo que ocorre na visibilidade e que vem

sendo priorizado no final do século XX e inicio do XXI. E nesse contexto que a velha

intmi dade virou fiextimidadeo (SIBILIA, 2016)
perderam boa parte de sua for¢ca e seu sentido, enquanto aquilo que ocorria entre eles
passou a ser revel ado como uma fAnecessi dac
ressaltar, prém, que essas demonstracbes ndo acontecem de qualquer modo, mas de
maneira editada ou performatica. Os sujeitos contemporaneos recorrem a diversas
ferramentas para se mostrarem na fAmel hor Ve

esta visivel passaa coincidir com a constituicdo do que se é.

Contudo, vale notar que essas transformacdes ndo implicam um abandono
completo da introspeccdo, mas a sua manifestacdo se da com contornos bem distintos
aos que propunha o modelo moderno. A exposicdo da intimidad aval alheio
permitem inferir gque atual mente o fAparecerc
importante e valiose- e, portanto, decisivo para julgar aos outrodo que as antigas

ess’°ncias ANAinvis2veis aos ol hoso.

Essa cultura das aparérgidraz a tona as personalidades alterdirigidas
(RIESMAN apud SIBILIA, 2016), que é um tipo de subjetividade para a qual o olhar do
outro e a aprovacdo alheia sdo fundamentais. Para os sujeitos assim configurados, &
preciso ser visto e admirado para poder, e esta exposicdo deve respeitar certos
acordos tacitos ou cédigos vigentes. Nao a toa, o cyixfarmancepara se adequar
aos parametros socialmente vigentes é cada vez mais manifesto. Afinal, aquilo que nao
€ visto ou que néo registra uma visikakite consideravel, parece néo ter valor ou sequer

existéncia.

Estas mudancgas de perspectiva que envolvem as subjetividades impactaram na
instauracdo de novas fronteiras entre as esferas publica e a privada na atualidade. Os
valores morais contemporaneos dd gum modo Apermitemd o bo
espacos, interferindo os mais diversos ambitos da vida-$eoperceber uma intersecéo
desses limites quando observamos, por exemplo, as celebridades contemporaneas.
Notamos que a vida pessoal, muitas vezes,éemaci da em pr ol dos Af ¢
figuras trazem a publico. E, outras vezes, se torna dificil até explicar o porqué de uma

celebridade ter ganho tanta notoriedade, aparentemente sem nenhum motivo para tal
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destaque pois nada tem feito para além dasita|l i dades A®Xti maso

Aprivadao.

Vera Franca, no livr€elebridades no século XXI: transformacfes no estatuto
dafama( 2014), quando trata o significado da p
forma esse termo aglutina os significados deafafamosos e idolp® esclarece que
Ai nicialmente dizia do ato de celebraro, p
de pessoas e a solenidades. No entanto, na
ato ela se transfere para seu alvo ouwnotio ; assi m, Acel ebridade ¢
pessoa que, em razdo de uma qualidade e efeito, se torna digna de celebracéo,
reconheci mento e rever°nciaodo (FRANCA, 2014,

A contemporaneidade tem reservado construcbes de sentidos ainda mais
complexas a ¢a expressédo, e as transformacfes que vém afetanslobjetividades
podem oferecer pistas para compreender essas novas significagcdes. Procurando adotar
uma perspectiva genealdgica, cabe discutir quais fatores e condigcbes atuam na
constituicdo da celebrida, e mais, como esses elementos se modificaram ao longo do
tempo, a partir do entendimento de que as transformacdes da sociedade ndo ocorrem em
um vacuo social nem tampouco como mera consequéncia evolutiva do desenvolvimento
dos meios de comunicagao e tamologias.

Dessa forma, cabe frisar que as celebridades ndo surgiram apenas como
consequéncia da disponibilidade dos veiculos de comunicacdo de massa, tais como o
cinema ou a televisdo. Para a compreensao destes fendbmenos, € preciso colocar as
verdades construidas e cristalizadas em suspeicdo, realizando uma minuciosa
observacdo do solo em que germinaram. Nesse sentido, Ferraz (2005, p. 73) esclarece

que

o gesto filos:-fico implicado na recusa a
e na adocdo do métodoergpalégico revela, assim, sua radicalidade

subversora e criadora, pois, considerando todos os valores e sentidos como
historicamente determinados, perpassados por interesses pulsionais, vitais,

pde em xeque as mais arraigadas crencas e ilusbes, instiganamcao de

novos valores e sentidos.

Em sintonia com essa perspectiva genealdgica, a emergéncia do fenébmeno das
celebridades ndo seria somente uma simples eaasaem uma consequéncia imediata
-- da promocao da visibilidade ostensiva, sobretudmspeieios de comunicacao de
massa ao longo do século XX. Um olhar mais arguto pode desvelar a moldura de fundo,

0 solo que possibilitou esse desenvolvimento: uma cultura que compreende as
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subjetividades prélispostas para tais comportamentos. Assim, nasat que também
surjam, nesse mesmo terreno, os artefatos capazes de desenvolver fun¢des que, de
algum modo, ja eram latentes e solicitadas pela sociedade em vias de transformacao.

De acordo com as pesquisas historicas realizadas por diversos autores,
corstatamos que o culto as celebridades é mais antigo do que costuma se pensar. E claro
gue este termo néo tinha o significado e nem a conotagéo dos fendmenos que assistimos
hoje, e essas peculiaridades constituem o nucleo desta dissertacdo. Contudogk inegav
gue a fama, a notoriedade e o reconhecimento ja ocupam as relacdes sociais ha algum
tempo nas sociedades ocidentais, embora com outras premissas e implicacdes.

Segundo Paula Simdes, por exemplo, em seu &&fgbridades na sociedade
midiatizada (2013, a admiracdo pelas figuras publicas pode remontar as narrativas
mitologicas, nas quais os idolos eram admirados por seus atos guerreiros. Um caso
citado pela autora é Alexandre, o Grande, rei da Macedonica, que talvez seja a primeira
pessoa c ofnasmadseadaddo Aimundo anti go. Cabe sub
naquele contexto tinha contornos bastante distintos do que viria depois. Ser famoso era
algo que estava restrito a certos grupos de elite politica ou religiosa, por exemplo, que
buscavam uma disti@o bem clara em relacdo aos demais.

Por isso, colocar o foco nas diferentes subjetividades que sdo produzidas em
cada época pode ajudar a compreender a especificidade do fenbmeno que constitui o
cerne desta pesquisa. A modernizacdo do mundo implicousamemansformacdes
nesse terreno. Processos histéricos como a revolucao industrial, o enfraquecimento do
absolutismo e a consolidacdo do capitalismo como sistema econ6mico, contribuiram
para fortalecer a ideia de individuo autbnomo. Assim, ao se desenwolgieito
moderno, houve uma crescente valorizacdo dos modos de vida burgueses, que
enalteciam a capacidade de realizar escolhas independente e emancipadas, fruto de cada
existéncia individual.

Segundo Sibilia (2016) , aignificativanessaspr ot es
transformacdes historicas, pois esse conjunto de crencas e valores colocou a
responsabilidade do proéprio individuo num lugar central. Mesmo se ainda se procurava
conectarse com Deus, apdés a Reforma da Igreja Catdlica, o sujeito am iecesso
de modernizacdo deixou de ter a necessidade da presenca fisica nos rituais eclesiasticos
tradicionais. Assim, o mergulho dentro de si passou a ser um procedimento necessario e
suficiente para sublima e . Foi nesse pr op?2 spirio ds ol o qu
capitalismoo, conforme a c®l ebre ang8lise d
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do trabalho, da disciplina e do compromisso individual, em perfeita sintonia com a
forma-«o0o sociopol2tica e econ!'!micaodo que e
(SIBILIA, 2016, p. 133)

Esse individualismo embrionario que se configurou na passagem da ldade
Média para a Renascenfai se tornando cada vez mais exacerbado e estimulado
culturalmente, além de aticado pelo sistema capitalista que se instaurou nos sécul
posteriores. N a compl exi dade dessas tran
celebridadeso foi se desenvolvendo com a s
desvendada. Para Chris Rojek, em seu IBetebridade a preocupacéo publica com as
celebrdades é resultado de trés processos historicos que podem sezlamienados.
O primeiro € a democratizacdo da sociedade, o segundo é o declinio da religido
organizada e o terceiro é a comodificacdo da vida ordirfa€6as, p.13)

Foi como fruto desseohgo e denso percurso que as celebridades
contemporaneas vieram a tona. A sua consagracao sO se tornou eossiecultura
como a atual, em que se generalizoel se naturalizot+ 0 desejo de ser admirados e de
se destacar na multiddo, em meio a w@nécio altamente competitivo e individualista
onde fiser Ynicoo tem sido uma busca 1 ncess
servir para identificar as caracteristicas das subjetividades modernas que ainda se
mantém vigentes, bem como constatar quaissde#® tomando novos moldes ou
entrando em crise, num terreno cercado de forcas e disputas, em permanente construcao
e transformacao.

A exposicdo na esfera publica daquilo que antes se considerava intimidade,
agora, passou a ter valor e a ser motivo dedifgacdo em diversos grupos sociais.
Fran-a (2014) , ao citar Heinich (2012), ap
que pode estar vinculado a posi¢cdes de autoridade, ao lider carismatico ou a midia.
Ligia Lana (2013), por sua vez, citandoessamesna ut or a, escl arece ai
de visibilidade significa pertencer a uma nova elite social, constituida de individuos que
possuem uma face vVvis2vel a muitos, pass?ve
(idem, p.11)

Para alguns autores, a congfio das celebridades esta permeada por esse
capital midiatizado, que € resultado da visibilidade proporcionada pelas midias com
suas t ®cni cas moder nas de di fus«o. Na Vi
representacdo da midia de massa € o princlwe na formacdo da cultura da
celebridadeo. J 8 AlAebuscahporifama na welmrepuitaco ear t i g C
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narcisismo na grande midia, em blogs e no Twigédencia que a celebridade néo

pode estar dissociada dos Ve dfenbnenagtipidoe ¢ o mur
da induastria cultural, vinculado a forca difusionista e aos interesses mercadoldgicos da
m2dia de massao (2009, p. 8).

Em resumo, nos tempos oitocentistas, para se ter fama era necessario realizar
algum feito extraordinério, pertencermm grupo social de elite ou ser um escolhido de
Deus. Mais adiante, ao longo do século XX, a producdo das estrelas de cinemas dava
mostras das transformacdes sociais que permeavam o quadro de valores daquele tempo.
Atualmente, pensar as celebridades no IeéliXl, exige remontar as pecas de um
guebracabecas de significados e reconstruir estes sentidos acrescentando 0S Nnovos
ingredientes.

Embor a Nnser famosobo carregue consigo
caracteristica estaria pautada na encenacdoendfato par ecer Ai nal can- ¢
conferem a celebridade um carater magico, porém a contemporaneidade tem sinalizado
novos tipos de celebridades que ndo necessariamente percorrem este caminho linear e
tradicional para a obtencao de notoriedade.

N&o a toa, @ris Rojek sugere um subtipo de celebridade classificado como
Acel et -ideo, gue seria fAuma forma de <cel e
concentrada pela m2diaod (2008, p.18). Ou s
visibilidade instantanea naidia em fung¢édo de algum evento ou acontecimento pontual,

e gue logo sdo esquecidas. Esse recurso tem sido muito utilizado pelo jornalismo cor

der os a, para o qual - au miiasvezes publicidhde trdvestida 2 c i a 0
de noticia- enfoca o féo de determinado desconhecido, pouco importando quem ele é.

E, na maioria das vezes, tratarsode acontecimentos nada relevantes a sociedade, se
considerados os valoresticia como critério priorizado pelas técnicas de jornalismo.

De fato, as celeltiades t °m si do produzida-s como
se isto desde o inicio do cinema, conforme aponta Edgar Morin em sussastielas:
mito e seducdo no cinent@m as estrelas coroadas pstar systemuma verdadeira
Am8qui na de f gromovec asrestrelas sabre @y quags se fixaram e se
divinizaram as virtualidades m8gicas da i m
multiplicaram, na passagem do século XX para o XXI, ocupando ndo apenas 0 espaco
dos cinemas, mas também os laresseoiquart os pr-prioso de qu
recentemente, até nossos corpos, sobretudo a palma de nossas méos, com a proliferacéo

dos diversos tipos de dispositivos moveis e seus aplicativos conectados a internet.
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A visibilidade e a participacdo dos meide comunicacdo de massa na
formacdo das celebridades sdo fatores significativos nesta andlise, mas seria
extremamente limitador ndo ampliar esse espectro considerando a dimensao social que
transpassa o fen!®! meno. Ver a Fuahdade ade pr obl e
desempenho e exposi-«o midi 88ticao (2014, p .
alcance da fama; no entanto, a autora coloca em suspeicdo as razdes que contribuem
para que alguns se tornem famosos e outr
midiaticamente.

Nesse sentido, pode ser Util o conceito de carisma, apresentado por Max Weber
emEconomia e Sociedade: fundamentos da sociologia compree8sigando o autor,
Ao carisma pode ser, e natural ment @ ®, em
determinase por fatores internos e ndo por ordens externas o limite qualitativo da
mi ss«o e do poder de seu portador.o (2004,
esta particularidade seria algo inato ao seu portador, como uma dadiva intrasferivel
concedida pelos deuses. Vera Franc¢a, no entanto, apresenta outra via de pensamento e
faz uma anélise sob uma perspectiva relacional, de forma que considera importante

|l evar em conta o meio soci al no qual o fAasp

O quadrode valores de uma determinada sociedade, a rede de poder, a
correlacdo de forgcas num dado contexto em que tais e tais individuos
aparecem na cena publica constituem a moldura de fuadalvez definitiva

I da dindmica que vai convettids (ou ndo) em debridade. (...) O que nos

leva a concluir: as celebridades ostentam aquilo que uma determinada
sociedade, num determinado momento, valoriza (FRANCA, 2014, p.25).

Ainda de acordo com a mesma autora, o culto as celebridades também pode ser
explicado pelaslgi ca do consumo, sob duas vertentes
ao Aconsumo aliena-«o00, gue entenderia es
voluveis, verdadeiras mercadorias descartaveis baseadas sobretudo nas aparéncias que
servem a industria donet r et eni ment o. Por outro | ado, C
satisfa-«00 que percebe esta | - -gica pelo pt
corpo social, de forma que o individuo se enxerga nesta figura tanto pela identificacdo
quanto pela diferenca.

Vale notar, também, que o0 gosto pelas celebridades pode residir nas
identificacdes ou nas diferencas. Estas Ultimas estdo associadas as projecdes, consistem
em vislumbrar aquilo que se gostaria de ser ou de se ter através do outro, € a inspiracao
para a fAulacdo dos desejos que estdo latentes na cultura em que o individuo esta
inserido. J& as identificacbes sdo geradas quando o admirador de algum modo se
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enxerga naquela figura ©pelas semel han- as
celebridade seria uma ediz estratégia para que ela tenha empatia com o publico.
Conforme ratifica Bruno Campanella, em seu artigo intitulddeas praticas, antigos

rituais: A organizacao do cotidiano e as configuracfes de poder na (@i, p.10):

O fendbmeno das celebridadesntemporaneas também € analisado como
parte dos rituais midiaticos. A exposi¢cdo permanente de detalhes de suas
vidas privadas cotidianas é fundamental para que as celebridades postulem
um lugar privilegiado na representacdo do social. A presenca sipaikgm
mundos aparentemente opostas mundo da midia e o0 mundo cotididnas

coloca em posicdo de destaque na mitologia hodierna.

A gradativa democratizacdo da sociedade ocidental, conforme apontada por
Chris Rojek, possibilitou também que as antiga®mdaes direcionadas aos deuses e aos
reis fossem transferidas em forma de capital cultural aqueles que venciam por seu
pr-prio esfor-o. Dessa for ma, a autonomi a
umo al can-ar a f ama, urosfteenpos entgee edtahalilidade oc or r
era considerada uma escolha -geterminada, também teria contribuido para a
emergéncia das celebridades que de algum modo preencheram a auséncia do que se
acreditava ser um direito divino.

A exacerbacédo histérica dasodos de vida baseados na visibilidade como
Acapital de distin-«o00 foi model ando um t i
Aal terdirigidao (RIESMAN, 1995) e espetacu
século XX, as relagdes passaram a ser@dsadas e mercantilizadas pelas imagens, tal
como vislumbrou Guy Debord em 196&m seu livro e seu filme intitulado&
sociedade do espetaculd O espet 8cul o n«o ® um conjunt ¢
rela-«o soci al entre pespam@D ativisteefrdnc@sn | z ada |
umade suas teses mais famosas, muito antes de que fosse sequer possivel imaginar as
redes sociais da internet, porém ja detectando o solo sociocultural, politico e econémico
que as tornaria possiveid003p. 14).Insuflando sse fendbmeno, reverbera um modo
de vida baseado nas aparéneas valorizacdo das superficies visiveis, bem como um
individualismo cada vez mais acentuado, que a todo momento nos lembra que somos
responsaveis pelo nosso sucesso baseado em um impeeatélicidade que nos cerca
a todo instante.

Nesse sentido, essa demanda por um fiexp
2014, p.31), vem a coadunar com o desenvolvimento de novas tecnologias de

comunica-«o0o e informa-«o0o que fiGsqueanvent a
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sociedade de algum modo solicita e para

(SI Bl LI A, 2016, p.25). Ent «o, a crescent
qualguer mortal, que foi se constatando nas primeiras décadas do século XXI, é
endssada pela utilizacdo das novas formas de comunicacdo. Sobretudo, das redes
sociais da internet, bem como dos dispositivos moveis com telas e cameras que

permitem acesslkas a todo momento e em qualquer lugar.

2.2 O preco da popularidadeextimidade e performance convertidas em lucro

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa foi significativo na
disseminagdo e na capilaridade das celebridades midiaticas, a comecar pelo cinema,
seguido do radio, dos jornais e das revistas e posteriomente dsétel&sses veiculos,
com potente capacidade de difusdo, tiveram um papel fundamental na construcédo das
personalidades midiaticas e do seu reconhecimento pelo publico. Porém, também nesta
etapa, fatores de ordem tecnoldgica ndo sdo suficientes para rexplazmplexo
fendbmeno da celebrificagéo.

Com a popularizacdo da internet e a adocdo do modelo de comunicacdo em
rede out oloedos segundo o qual todos s«o
consumidores, as midias digitais parecem ter concretizado a [idadiide acesso a
fama a qualquer um. E neste solo que surgem os influenciadores digitais, inicialmente
identi ficados cC omo Ami crocel ebridadeso.
visibilidade através das redes sociais da internet e conquistam famani@staeio.

Segundo Adriana Braga, em seu liwwersonas Materndletronicas: feminilidade e

as

e

interacdo no blog Mothermio prefi xo Amicrod se justifica

fenbmenos midiaticos analogos aqueles observados nos meios de comuné&acdo d

massa, Nnos quais o0 personagem se celebriza no seu ambiente, entretanto, em pequena

escalao (2008, p.266) , . No entant o, est a

se desenvolvendo no contexto atual; e, apenas uma década depois de o conckito ter si
formulado, tornotse limitado para defida diante da profissionalizagcdo que a funcéao

tem assumido.

O pr-prio termo oinfluenciadores digita

acompanhar as novas praticas que, iniciadas ainda nas postagens ¢ddotdoys
radicalmente intensificadas e passaram a existir de forma integrada ndo apenas nos
meios digitais e em suas redes, mas de modo interdepentende das logicas da producéo

midiatica de massa. Embora o seu nascimento tenha se dado através das résles socia
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digitais, varios deles que se destacam a principio nesses ambientes de micro interacoes
sociais, acabam ganhando uma projecdo que ultrapassa a comunicacdo mediada por
computador, tangenciando e explorando uma série de outros produtos midiaticos.

Mesmo que as midias digitais tenham aberto novas possibilidades para a
realizacdo de escolhas individuais, algo sem precedentes na histéria
(ANDERSON, 2008), a atual producdo e circulacdo cultural independente
tem, em muitos casos, reproduzido valores ligadd®rmnas de organizacéo

do social historicamente adotadas pela industria midiatica (CAMPANELLA,
2014, p. 11).

Logo, ndo se deveria mais pensar a micromidia e a macromidia como universos
desconectados. Ha, cada vez mais, um entrelacamento entre estippsidis meios,
gue pode significar uma nova configuracdo e integracdo desses canais. Portanto, ao
encontro do pensamento de Henry Jenkins, em seu Quitura da convergéncia
destaces e que fise o paradigma da revoibsu-«o di
substituiriam as antigas, o emergente paradigma da convergéncia presume que novas e
antigas m2dias ir«o interagir de33formas cad
E importante notar que o caminho contrario também merece destaque nessa
analise, emb@ ndo seja o foco central desta pesquisa. Nos ultimos dois anos, um
namero significativo de celebridadega consolidadas ou ndo em sua carreira midiatica
-- buscaram ampliar suas audéncias nas redes sociais da internet, sendo consideradas
por algumas @éncias que administram o relacionamento entre marcas e influenciadores
digitais como pertencentes a nova categoria. Uma série de carvastnbee perfis do
Instagrame noSnapchatle celebridades amplamente conhecidas pelo publico por meio
da midia demassa, por exemplo, demonstra que estas passaram a utilizar tais
ferramentas como uma maneira de estar conectados aos fas e de compartilhar a rotina de
suas carreiras. Assim, atores, cantores, atrizes, jogadores de futebol, também se
inseriram no universdos influenciadores, sendo procurados por marcas para anunciar
seus produtos e servigos. Aléem daqueles que ja desfrutam de um sucesso reconhecido,
outros que tiveram aparicdo momentanea e visibilidade temporat@mo ex
participantes do realitghow Big Brother Brasil-- tém usado as redes sociais para
estender seus Al5 minutos de famaodo e prosse
Quando o jornalista Evaristo Costa criou sua primeira confiawiter, no dia
30 de maio de 2016, houve muitas duvidaanbt a veracidade do perfil, até que ele
mesmo confirmou atrav®s de um vfdgkebeo Eque n «
seguida, os proprios seguidores pediram que criasse paginas em outras redes sociais,
tais comoFacebooke Instagram em seguida, este fio acumulou mais de 19 mil
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seguidores em apenas uma semana de existéncia, enqua&doebookihe bastaram

apenas trés meses para alcancar a marca de um milhdo de seguidores (GRUPILLO e
FERNANDES, 2017, p.8). Tendo em vista esse sucesso, Evaristo Q@staupava a

bancada ddornal Hojedesde 2004, anunciou sua saida da TV Globo em 27 de julho de

2017, quando gravou um video em #sestagram[Figura 8] que atualmente possui 6,3

mil h»es de seguidores. Ness aAgadegp®Imens, 0 | O

mil h»es de f«s, seguidores; e$lses n«o v«o s

[Figura 8] i Perfil doInstagramdo jornalista Evaristo Costa

evaristocostacficial ¢ I

462p 63mih

Fonte:Instagramde Evaristo Costa. Disponivel em: <
https://lwww.instagram.com/evaristocostaoficial&itbr> Acesso em: 08 abr 2018.

Para exemplificar o primeiro caso, em que o influenciador ndo é conhecido e
passa a ser visibilizado por meio das redes, posteriormente conquistando espacos em
outras midias, podemos citar o perfil ilistagramde GabrielaPuglies??, uma pessoa

at® ent«o Acomumo e ant!ni ma, qgue se tornou

SlEXTRA.IApr esentador do 6Jornal hoj edDispgnwelen: st o Cost a
https://extra.ghbo.com/tve-lazer/apresentadato-jornal-hoje-evaristacostaanunciasaidadaglobo-
21637718.html > Acesso em: 08 abr 2018.

$2Disponivel em: < https://www.instagram.com/gabrielapugliesi/> Acess@@out 2017.
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conseguiu essa facanha através da divulgacdo de fotos e videos de sua rotina, com
conteudo focado em habitos de vida saudavel, exercicios fidiocusnt@céo e viagens.

Em pouco tempo, a jovem passou a ser vista em outras redes sociais, criou um blog para
compartilhar dicas de seu estilo de vida saudavel e também se fez pressmipcitat.

E, posteriormente, em seu canal Youtubei nt i t ul adme@Vent §0, qgue
programa de entrevistas em que Pugliesi conversa com seus convidados famosos (nas
redes e/ou nos meios de massa) sobre os mais variados temas.

Seu perfil dolnstagram em menos de um més de existéncia, atingiu a marca
de mais de 60.@seguidores. Isso em 2012, quando ainda ndo era tdo disseminada a
profissdo do influenciador digital no Brasil, tampouco essa rede social da internet.
Logo, as marcas dos produtos que ela usualmente postava em seu perfil e que estavam
presentes no seu eiedia, passaram a procdi@ a fim de realizar parcerias de
finalidade promocional. Desde entdo, a jovem comecou a ser agenciada por um amigo
que possuia experiéncia no ramo. Atualmente, seu peffiiistiagrampossui mais de
3,6 milhdes de seguidoresea fama ndo se restringe a internet.

Ela ja lancou dois livros, estad preseate umaampla série de eventos como
lancamentos de colecdes de moda e convencdes de venda, estampou capas de revistas e
fez participagcbes em programas de televisdo aberta dwadac Com toda essa
repercussao, Gabriela Pugliesi torrsmuuma referéncia no pais quando a temética € o
estilo de vida saudavel. Além disso, possui um numero significativo -dritfés
construidos nas redes que replicam suas fotos e videos, sendo calivuigagdo de
videos da jovem sendo reconhecida nas ruas. Diante desse prestigio e de tamanha
Acredibilidadebo n o mer cado, v8rias mar cas

influenciadora digital, como podemos observar na postagem gdbajxoa 9]:
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[Figura 9] i Pugliesi divulga parcerias

gabrielapugliesi m
Studio Velocity

41.874 curtidas

gabrielapugliesi Pg a melhor coisa pra
voltar pra rotina, € voltar pra rotina! Sem
drama, sem jet lag. To nova! Que
saudade que eu tava @studio_velocity !
Saudades tbm que eu tava de usar
@alekta todo dia! S6 pra constar que
essa € a legging mais confortavel do
mundo (e vcs sabem que n sou mto de
usar cal¢ca @) tem mta coisa linda no site,
vai la ¢ alekta.com.br %

@erasmo.mbt te amo demais ¥

Fonte:Instagramde Gabriela Pugliesi. Disponivel em:
<https://lwww.instagram.com/p/BPe9_s3hx2C/?hbtakenby=gabrielapugliesi> Acesso em: 22 jan.
2017.

Esta postagem evidencia o fenbmeno aqui estudado gos \&spectos. O
plano de fundo da foto € a academia de ginastica Velocity, da qual Gabriela Pugliesi é
uma das sécias, conquista esta que aconteceu posteriormente ao seu sucesso nas redes.
l sso nos |l eva a <crer gue posnqustationrsent e es
reverteu em capital econémico, proporcionando a realizagdo dos investimentos. Outra
marca <citada na | egenda da foto ® a AAIl el
esportiva. Por fim, ao declarae para o noivo, o primeiro da foto da esdaepara a
direta, demonstra como os limites entre a esfera publica e a privada tém se
reconfigurado neste contexto.

A publicidade realizada nos perfis dos influenciadores digitais, muitas vezes
acontece de maneira bastante sutil, sem constar de utmasigmstagens informando
gue se trata de um Apost comercial 0o ou qu
encomenda de uma marca. Quando essa mencdo aparece, € sinalizado de maneira
di screta com o uso da abr esedmlavwaccmggsubl i 0 cC
advertisement Ainda que o publico seja avisado de que se trata de contetudos
patrocinados, as mensagens publicitarias se naturalizantimelnes por serem
introduzidas dentro de uma narrativa coerente, a qual soa familiar ao publico, e usando a
mesma estética do resto das postagens. Ao falarem de um produto ou servigo, 0 mesmo

€ incorporado as histérias do cotidiano e da vida ordinaria do personagem, sendo
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direcionado e transmitido ao publico por meio de uma linguagem e um enredo que ja é
bastantdamiliar para aqueles que assistem ealdia do influenciador.

Notase que os influenciadores digitais ndo limitam as suas apari¢ées publicas
as redes informaticas. E bem comum que lancem ou participem de outros produtos
midiaticos, como livros autoraiflmes para o cinema, pecas de teatro, publicidades da
televisdo aberta, eventos e programas de televisdo. Complementando os exemplos
anteriores, relacionamos abaixo alguns dos trabalhos desenvolvidos ao longo destes
cinco anos de vida midiatica ativa peahfluenciadora Gabriela Pugliesi, que ja foi
protagonista de diversas capas de revistasira 10], sobretudo quando o assunto é o

segmentditness.

[Figura 10]i Pugliesi na capa d&omen’s Health

Gabriela,,
ugliesi

¥ Os Segredos
de Alimentacdo

SOLUCOES PRATICAS
PARA GUEM TEM CABELO
FINO, LABIOS SEM VOLUME,
POUCOS CILIOS..

Bolinhos At
Facesde

CANSADA
DE FRANGO?

Fonte: Revistd&Vomen's HealttEdicdo 83, set. 2015

A jovem costuma divulgar, ainda, produtos e servicos em seus canais digitais
[Figura 11], contemplando amplas categorias: desde rede de lanches, com especialidade
em mate e pao de queijo, alimentos considerados saudaveis, cremes milagrosos para
emagreceraté moveis planejados. Nesta ultima categoria, ela divulgou os produtos aos
seus seguidores através da ferramérgtastoriegFigura 12] oferecendo uma espécie

de cupom de desconto para quem comprasse as pecas da marca.

89



[Figura 11] - Pugliesi diwlga Rei do Mate

@ gabrielapugliesi m

gabrielapugliesi Dica pra quem encontrar
um @reidomateoficial por ai! Pede um
mate natural sem agicar batido com liméo
e gelo! Deliciosoooo!!! #TeaLovers #Publi

| X9l
I 55
I - < uglicsi v n ta

mais filmando sua Rotina, nem posta
videos mais@sentindo falta

Tem essa opcao?! Eu amo o
rei do matte mas nao posso pq tem muito
agucar

abrielapugliesi casamento Dra
Vanessa inha Nutri

@ na Bahia. Ansiosa para ver o dia do seu
casamento

- 24
O Q

110.120 visualizages

Entrar para curt:

Fonte:Instagramde Gabriela Pugliesi. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/BQbSj7FIO5_/?hl4p&takenby=gabrielapugliesi>Acessoem: 29 out
2017.

[Figura 12]i Pugliesi divulga AmbientaH

J. § gabrielapugliesi 2 h

Fonte:Instagramde Gabriela PUgesi. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/gabrielapugliesi/?hkpt Acesso em: 22 out. 2017

Além disso, dando continuidade a propaga¢do de sua marca pessoal, que ja €
inclusive registrada com seu nome e sobrenome, ela lancou doi¥’ljéigara 13]. O
primeiro contém a trajetdria da blogueira, com detalhamentos de seus treinos e dieta,

bem como dicas de alimentacdo e habitos saudaveis. Ja o segundo, coni\itialé

330 custo médio de cada exemplar do livabaR$ 38,00.
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mara, tem como foco a autoajuda e oferece alguns conselhos como oteseguin
ANIi ngu®m v ali fazee, pagr adve"a defvanaleo. Esse

bastante afinado com o que a influenciadora declarou paraBpaiteorma

Este livro nasceu do meu enorme desejo de convencer as pessoas de que ser
feliz ndo é ummistério nem um presente que s6 o Universo pode nos
entregar. E uma habilidade que todos n6s podemos desenvolver com treino,
vontade e perseveranta.

[Figura 13] i Livros de autoria de Gabriela Pugliesi

Fonte: Site da Livraria Saraiva. Disponivel ehttps://www.saraiva.com.br/raio-comolevarumavida-
saudvelsemperdera-graadavida-7394167.html e <https://www.saraiva.com.brida-mara
9385666.html> Acesso em: 29 out. 2017.

A midia de massa, por sua vez, parece ainda oferecer apoio na legitimacéo
destes personagens, contribuindo para aumentar ainda mais a sua popularidade. Como
no exemplo abaixoem que a influenciadora participa de whagora extinto-- talk
show na emissora Rede Gloh&igura 14]. E como se a extrapolacdo dos meios
digitais, ea presenca em outros de maior vulto em termos de audiéncia e visibilidade
como S«0 O0S meios de massa, de al gum modo
possibilitasse de conquistar um maior capital econdmico, promovendo 0 engajamento
de outros publicaosPor isso, a fama tem papel singular na manutencédo dessa audiéncia

e, consequentemente, na monetizagao da sua imagem pessoal.

3BOA FORMA. iNovo livro de Gabi Pugliesi vai motivar seu lado fit gibisponivel em:
<https://boaforma.abril.com.br/estitte-vida/novalivro-de-gabipugliesivai-motivarseuladofit -girl/>
Acesso em: 20 out 2017.
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