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Resumo

A presente pesquisa se debruca sobre campanhas feministas indexadas por hashtags
que circularam em sites de redes sociais, sobretudo Facebook e Twitter, buscando
compreender como essas estratégias ativistas e comunicacionais articulam-se no
ciberespaco. Analisamos como essas iniciativas propiciam a publica¢do de narrativas
intimas, compreendida como um ato politico, e evidenciam complexos imbricamentos
entre as esferas publica e privada. Averiguamos ainda como essas mobilizagdes
digitais sdo utilizadas para fomentar debates e conferir visibilidade as pautas acerca
da igualdade de género. Para tal, optamos por uma metodologia calcada na coleta de
postagens publicas a partir do rastreamento das tags que selecionamos
(#MeuPrimeiroAssédio; #MeuAmigoSecreto; #BelaRecatadaEDoLar; #PorTodasElas
e #EuEmpregadaDoméstica); no estudo e sistematizagdo dos dados obtidos e no
levantamento tedrico interdisciplinar que proveu as bases conceituais para
compreender as questdes que se mostraram mais latentes nas demais etapas do estudo.
Aplicamos ainda um questiondrio online com perguntas abertas e fechadas, divulgado
no Facebook. Através do depoimento de 152 respondentes, extraimos e categorizamos
trés eixos prioritdrios: exibicdo da intimidade como ato politico e promoc¢do de
sociabilidade; autoestima e feminismos como vivéncia individual; limites e
potencialidades das campanhas online. Assim, a partir do levantamento bibliografico,
do estudo do material coletado e da andlise dos depoimentos que obtivemos, buscamos
compreender como as participantes destas acdes engajam-se na dentdncia a violéncia
de género, na reafirmacdo dos direitos e liberdades femininos, na criacdo e
manutenc¢do de lagos de sororidade e em processos de autoafirmacao.

Palavras-chave: Esfera Publica; Ciberfeminismos; Sites de Redes Sociais; Hashtags;
Narrativas Intimas.



Abstract

This study explores feminist campaigns indexed by hashtags that circulated on social
networking websites, especially Facebook and Twitter, seeking to understand how
these activist and communicational strategies articulate in cyberspace. We analyze
how these initiatives promote the publication of intimate narratives, understood as a
political act, and show complex interrelations between the public and private spheres.
We also investigate how these digital mobilizations are used to promote debate and to
give visibility to gender equality agenda. For that purpose, we chose a methodology
based on the collection of public posts by tracking the tags we selected
(#MyFirstHarassment, #MySecretPal, #BeautifulMaidenlikeHousewife,
#ForThemAll and #IHousekeeper); on the study and systematization of the obtained
data and on the theoretical interdisciplinary review that provided the conceptual bases
to understand the issues that were more latent in the other stages of the study. We also
administered an online questionnaire with open and closed questions, posted on
Facebook. Through the testimony of 152 participants, we extracted and categorized
three priority axes: exposure of privacy as a political act and promotion of sociability;
self-esteem and feminisms as individual experience; limits and potential of online
campaigns. Therefore, based on the bibliographic review, the study of the collected
material and the analysis of the testimonies we obtained, we sought to understand how
the participants in these actions engage in the denouncement of gender violence, in
the reaffirmation of women's rights and freedoms, in the creation and maintenance of
sorority ties and in processes of self-assertion.

Keywords: Public sphere; Cyberfeminisms; Social networking websites; Hashtags;
Intimate Narratives.



INTRODUCAO

A presente pesquisa tem como objetivo analisar mobilizacGes protagonizadas por
mulheres em sites de redes sociais —Facebook e Twitter, mais especificamente — através de
campanhas indexadas por hashtags, ou seja, frases que se tornam links pesquisaveis na
internet ao serem precedidas pelo simbolo #. Buscaremos compreender quais estratégias
politicas e discursivas sdo acionadas nesses processos e de que maneira tais iniciativas
podem ser pensadas a partir da Iégica dos movimentos sociais em rede (CASTELLS, 2013)
¢ da atuacdo de “novissimos sujeitos coletivos”, que se destacam no cendrio brasileiro a
partir das jornadas de 2013 (GOHN, 2017). Analisaremos ainda como essas acles se
inserem em um processo de novas articulaces feministas no Brasil, sobretudo a partir da
intensificacdo do uso das novas midias no fomento de debates, na formacdo politica e
ativista online e na realizagdo de manifestagOes diversas, no ciberespaco e no &mbito offline,
denunciando as multiplas formas de violéncia contra a mulher ou reivindicando igualdade
de género em diversos aspectos.

Para tal, investigamos iniciativas online iniciadas entre 2015 e 2016 que obtiveram
consideravel visibilidade nos sites de redes sociais e na cobertura da imprensa tradicional,
como, por exemplo, #PrimeiroAssédio e #MeuAmigoSecreto, que denunciaram violéncias
sexuais e praticas machistas cotidianas; #BelaRecatadaEDoLar, que questionou os padroes
comportamentais e estéticos de género e a divisdo sexual do trabalho a partir de uma
publicacdo da Revista Veja sobre a primeira dama Marcela Temer; #PorTodasElas, que
buscou promover a solidariedade feminina apds noticias um episédio de estupro coletivo no
Rio de Janeiro, e #EUEmpregadaDomeéstica, acdo que se tornou um projeto permanente de
denuncia das desigualdades sociais e raciais e de abusos de poder no ambito deste segmento
profissional. Esse espectro nos permitiu observar, entre outros aspectos, que tais iniciativas
comumente acionam a tematica das violéncias sexual, fisica, psicoldgica e simbdlica contra
a mulher, denunciando praticas sexistas pontuais e/ou que se repetem cotidianamente.

A adesdo as campanhas ocorre ndo apenas através do compartilhamento dessas
hashtags, mas também da publicacdo de relatos pessoais, muitas vezes intimos, que se
somam a outras narrativas semelhantes postadas nos sites. A estratégia consiste, portanto,
em escrever seu préprio depoimento ou histdéria no ambito da tematica indicada e
acrescentar a tag especifica ao proprio texto, de maneira que a contribuicdo de cada
internauta seja associada a uma espécie de “colcha de retalhos de confissdes multimidia”

(SIBILIA, 2016, p.8). Dessa forma, a “multidao de historias mintsculas” que se forma
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nessas redes sociais online evidencia o carater simultaneamente pessoal e estrutural da
desigualdade de género, em diversos aspectos, vivida e denunciada por essas internautas. A
partir de uma tematica coletiva, proposta a priori no lancamento de cada campanha, diversas
mulheres vdo se somando as acGes, contribuindo para a mobilizagdo online através do
compartilhamento de suas proprias vivéncias.

Diante desse fenbmeno, algumas questbes se colocam: ao aderir as campanhas
através do uso das hashtags e ao expor sua vida privada no ciberespaco, essas mulheres
estariam tornando-se vitimas de uma tirania da intimidade (SIBILIA, 2016)? Ou, por outro
lado, experimentariam um processo mais ativo e autoreflexivo de construgcdo de suas
personas online (POLIVANOV, 2014)? Até que ponto essas acbes podem ser
compreendidas, de fato, como praticas ciberfeministas (GAJJALA, 2014)? De que maneira
as estratégias politicas e discursivas acionadas nessas mobiliza¢des revelam a vivéncia de
uma cidadania da intimidade (PLUMMER, 2003)?

Para responder a essas indagacdes, optamos por uma metodologia calcada em quatro
etapas: 1) coleta de postagens publicas nos sites Facebook e Twitter e através da divulgacao
na imprensa tradicional, principalmente a partir do rastreamento das hashtags citadas
anteriormente; 2) tratamento, categorizacdo e analise dos dados obtidos; 3) producédo e
divulgagdo de um questionario online (Google Forms) destinado a mulheres que
participaram ou acompanharam essas acOes onlinel e 4) revisdo bibliografica e
levantamento tedrico multidisciplinar, que proveram as bases conceituais para compreender
as questdes que se mostraram mais latentes nas etapas anteriores. Assim, através dos estudos
de caso aqui realizados, buscamos apresentar e descrever de forma sistematizada exemplos
de um fendmeno comunicacional contemporaneo e descobrir como o uso das midias sociais
atualiza praticas e pautas dos movimentos de mulheres.

Este percurso é sistematizado na presente tese através de quatro capitulos. No
primeiro deles apresentamos uma breve historicizagdo dos movimentos de mulheres no
Brasil, partindo da luta organizada das sufragistas por direitos politicos até as iniciativas
contemporaneas online. Ancorados na contribuicdo de diversas autoras (MATOS, 2010;
ALVARES, 2014; BIROLI, 2018), discutimos se é possivel identificar uma quarta onda do
movimento feminista na atualidade, apesar da identificacdo de diversas continuidades

historicas. Nesse sentido, analisamos a recente popularizacdo das tematicas feministas e a

1 O questionario em questéo foi produzido e divulgado em parceria com a pesquisadora Simone Cunha Evangelista
(PPGOM/UFF).
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ampliagdo paulatina dos debates acerca da igualdade de género através dos usos das novas
tecnologias da comunicacdo e informacdo. Partimos do pressuposto de que, embora ndo
haja uma ruptura definitiva com as praticas ativistas que despontaram a partir da
redemocratizacdo do Brasil na década de 1980, os atuais processos de mobilizacdes
feministas apontam para o advento e consolidagdo de uma tecnopolitica (TORET, 2012),
ou seja, do uso tatico e estratégico de dispositivos tecnoldgicos (incluindo sites de redes
sociais) para a organizacdo, comunicagdo e acdo coletiva. Neste processo, ainda segundo
Toret (2012), formam-se identidades coletivas e constitui-se uma multiddo conectada, de
anatomia hibrida, fisica e virtual, revelando, portanto, importantes reconfiguracées na
formacéo e atuagédo das mulheres ativistas na atualidade.

E também nesta etapa da pesquisa que abordaremos o advento do ciberfeminismo
(GAJJALA, 1999) — ou digifeminismo (ABREU, 2017), tecnofeminismo (WAJCMAN,
2006), feminismo ciborgue (HARAWAY, 2009). Estabelecemos aqui uma defini¢cdo ampla
que qualifica esses movimentos como qualquer agdo de mulheres que se aproprie dos usos
das tecnologias cibernéticas para criar “espagos de empoderamento feminino”. Tratam-se,
por exemplo, dos discursos e praticas de produtores multimidia, administradores ou
moderadores de listas de e-mail, programadores, webdesigners e engajamento em todos 0s
tipos de espagos online”, a partir do controle e apropriagdo dos recursos técnicos disponiveis
(GAJJALA, 1999, p.617). Podem ser pensados ainda como ‘“acdes mediadas pelas
tecnologias para subverter e confrontar as questdes derivadas do patriarcado” (ABREU,
2017, p.3) e para modificar “a realidade politico-social das mulheres” (HARAWAY, 1985,
p. 47).

Para encerrar este primeiro capitulo discutimos ainda o uso de internet no Brasil,
ressaltando as dificuldades que ampla parcela da populacéo enfrenta em relacdo a garantia
de servicos e direitos basicos — como educacdo, cultura e lazer —, bem como as profundas
defasagens em relacdo ao letramento digital e acesso a conexdo de qualidade, caracteristicos
de uma sociedade profundamente estratificada. Enfatizamos ainda que o caso brasileiro
ilustra de forma exemplar o fenomeno global que Alonso (2007) denomina “fratura
tecnoldgica de género”, ou seja, uma desigualdade entre as vivéncias online de homens e
mulheres que é também consequente do analfabetismo, da falta de habilidades informaticas,
do dominio da lingua inglesa (predominante na rede global) e das limitagcdes de renda que

ndo permitem amplo acesso a internet.
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Porém, apesar da constatacdo das flagrantes injusticas socioecondmicas e culturais
que assolam grande parte das mulheres brasileiras, reafirmamos a relevancia do presente
objeto de estudo. Se, por um lado, ha uma inegavel situacao de miserabilidade e pobreza no
Brasil, por outro, o consumo de internet aumentou consideravelmente na historia recente do
pais, sobretudo na década de 2000, a partir do advento das lanhouses — onde computadores
com acesso a rede podiam ser utilizados a precos modicos — e da facilitagdo da compra de
dispositivos moveis e computadores em um contexto de aumento do poder aquisitivo da
classe C. Em janeiro de 2016, por exemplo, ja havia 120,2 milhdes de usuarios ativos na
internet no Brasil, 0 que corresponde a 58% da populagdo. Esse nimero ja apontava um
franco crescimento, sendo 13% maior do que o registrado no mesmo periodo do ano
anterior. Dentre esses internautas, 78% se conectavam todos os dias e a media diaria de
tempo gasto em sites de redes sociais chegava a marca de 3 horas e 18 minutos. As
plataformas mais utilizadas eram o Facebook (31%); Google + (17%), Instagram (15%),
Twitter (14%), Linkedin (12%) e Pinterest (8%) (WE ARE SOCIAL, 2015).

O estudo revela outro dado que nos interessa especificamente: se isolarmos o caso
do Facebook, um dos sites que utilizamos como campo de andlise na presente pesquisa, €
possivel verificar uma ampla atuagdo feminina. Dos seus 103,000,000 usudrios registrados
no site na época do estudo, a maioria (54%) se declarava mulher. Destas, a maior parte
(18%) tinha entre 20 e 29 anos de idade, 13% estava na faixa dos 30 a 39, 10% tinha entre
13 e 19, 7% entre 40 e 49, 4% entre 50 e 59 e 2% tinham 60 anos ou mais. Esses numeros
permitem identificar que a rede social online mais acessada no Brasil se constitui como
espaco majoritariamente feminino e jovem, o que explica em parte a priorizacdo dessa rede
para atuacdo de uma nova geracgéo de ativistas.

No segundo capitulo da tese apresentamos uma revisdo bibliografica que aborda as
relaces de género em ambitos pablico e privado e as novas formas de participacao politica
das mulheres no ciberespaco, compreendendo como a publicizacdo da intimidade pode se
converter em estratégia ativista em prol da denlncia da violéncia sexista e da igualdade
entre homens e mulheres. A partir da critica feminista e marxista de Fraser (1992) ao
conceito habermasiano de Esfera Publica , discutimos como as questdes femininas,
historicamente relegadas ao ambito privado — e, assim, estrategicamente silenciadas — sédo
expostas e deslocadas para a Esfera Publica conectada (MARTINO, 2017). Nesse sentido
recorreremos ao conceito de contrapublicos subalternos (FRASER, 1992, p.123-125),

definido como ““arenas discursivas paralelas onde membros de grupos sociais subordinados
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inventam e circulam contradiscursos para formular interpretacdes oposicionistas de suas
identidades, interesses e necessidades”. Propomos a compreensio do conjunto de mulheres
articuladas no ciberespagco como um contrapublico, um reagrupamento online que se incube
de uma funcdo contestatoria na ocupacdo incobmoda desse lugar politico historicamente
relegado aos homens.

Discutimos ainda as exposi¢des publicas da intimidade na internet a luz de distintas
perspectivas teoricas: por um lado, os argumentos que apontam para um “imperativo da
visibilidade” (SIBILIA, 2016, e outros) e, por outro, as no¢bes de auto-apresentacdo,
autoconstrucdo, autoreflexividade e performance, que, sintetizadas por autores como
Polivanov (2016), buscam uma leitura menos passiva dos modos de ser online. Assim,
apresentamos um breve contraponto entre uma concepc¢do que compreende as exibicoes de
si como espetaculos de uma “intimidade inventada”, caracteristicos de um periodo de
“declinio dos grandes relatos que organizavam e davam sentido a vida moderna” (SIBILIA,
2016, p.55-6), e outra que busca afirmar as performances em sites de redes sociais como
processos complexos de re(a)apresentacdo de si (AMARAL; BARBOSA; POLIVANOV,
2015) e de uma construcdo discursiva performatizada, voltada para uma audiéncia
imaginada (BOYD, 2011).

Nos atemos também aos processos de “narragdo da propria vida” e suas variantes
“narrativas autorreferentes”; “escritos de si”’; “relatos autobiograficos”; “escrita intima” e
“escrita confessional” (SIBILIA, 2016), analisando como as novas tecnologias permitem
outras formas de narrar-se e como a publicizacdo de experiéncias pessoais e a exposi¢cdo
voluntaria da intimidade sdo pensadas nestes contextos como atos politicos que evidenciam
imbricamentos entre as esferas publica e privada.

No terceiro capitulo, por sua vez, apresentamos efetivamente os estudos de caso
selecionados para a presente pesquisa. Nos debrucamos sobre as campanhas
#PrimeiroAssédio; #MeuAmigoSecreto; #BelaRecatadaEDolLar; #PorTodasElas e
#EuEmpregadaDomestica. Em um primeiro momento, expomos um breve historico dessas
iniciativas, discutindo as temaéticas evocadas e as diversas formas de engajamento que
garantiram a visibilidade das campanhas nas redes. Por fim, identificamos e sistematizamos
algumas caracteristicas comuns a essas mobilizagcdes, buscando descrever um padrao
emergente. Entre os aspectos que destacamos estdo: 1. a publicacdo de narrativas intimas;
2. a constituicdo de uma memoria digital que pode ser buscada e acessada; 3. o caréater viral,

4. a curta duracéo das acOes; 5. a espontaneidade e a descentralizagédo dessas iniciativas; 6.
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a possibilidade e a ndo obrigatoriedade de gerar iniciativas offline e 7. a priorizacéo de
pautas ligadas as diversas formas de violéncia contra a mulher e a afirmacdo de uma
diversidade estética e comportamental. Tal como pontua Reis (2017, p.1), partimos do
pressuposto de que a analise dessas estratégias ajuda a compreender as oportunidades e
ameacas que se colocam aos movimentos feministas do Brasil no contexto de uma “nova
ordem sociotécnica contemporanea”.

Apos a apresentacdo dos casos selecionados e da anélise tedrica de algumas das questdes
que permeiam o fenémeno politico e comunicativo estudado, buscaremos compreender as
campanhas indexadas por hashtags como processos de ac¢do coletiva, de mobilizagéo social.
Em um contexto de multiplicacdo de conexdes e grupos de interesses distintos no @mbito
das redes sociais e de fragmentacédo dos sujeitos feministas — e multiplicacdo de suas pautas
—, partimos da hipotese de que essas iniciativas funcionam como politicas de coalizacéo,
capazes de unificar pontual e temporariamente sujeitos diversos, dispersos e fragmentados
no ambito de um ja heterogéneo e fluido ciberespaco. Em outras palavras, partimos do
pressuposto de que essas campanhas permitem a “congregacdo para problemas comuns e
chances de pensar o feminismo nos intersticios de suas igualdades e diferengas” (REIS,
2017, p.3). Dessa forma, situamos tais acdes em um contexto de reconfiguracdo dos
movimentos sociais na contemporaneidade, a partir de apontamentos de Castells (2013),
bem como outras referéncias como Mafra (2007, 2010), Gohn (2014, 2016) e Scherer-
Warren (2014).

Para concluir, no quarto e ultimo capitulo deste trabalho discutimos os resultados
obtidos através da aplicacdo de um questionario online, estruturado a partir do aplicativo
Google Forms?, que contava com perguntas sobre os processos de engajamento feminino
online e participacdo e acompanhamento de campanhas indexadas por hashtags. Nosso
objetivo era analisar como as internautas engajaram-se nessas iniciativas e quais impactos
pessoais e politicos eram percebidos a partir dessas experiéncias.

Ao todo 152 mulheres, entre 15 e 72 anos, de diversas regides do Brasil, responderam
as nossas perguntas, apresentando relevantes depoimentos e perspectivas acerca dessas
iniciativas e das praticas e discursos feministas contemporaneos. Tendo em vista a riqueza
deste material e a proposicdo de importantes questdes acerca do objeto de estudo evocadas

espontaneamente por nossas informantes, decidimos que esse aparato deveria ser analisado

2 Disponivel em https://goo.gl/Wvu8ah. Acesso em 30 de janeiro de 2018, as 17h52.
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de forma especifica e ndo meramente utilizado como suporte e ilustracdo para outras
discussdes aqui apresentadas. Assim, além de nos referenciarmos a esse material para
subsidiar percursos teoricos propostos ao longo da tese, dedicamos este capitulo
exclusivamente para abordar essas reflexdes e analisar os relevantes apontamentos
fornecidos pelas mulheres que se voluntariaram a responder nossas perguntas.

Iniciamos essa parte do trabalho apresentando um perfil das entrevistadas e
identificando um recorte de classe, raga e faixa etaria, j& que a maioria das informantes é
jovem, branca e com altos niveis de escolaridade (graduadas e pds-graduadas em grande
parte). Essa delimitacdo pode ser explicada por pelo menos dois fatores. Primeiramente,
convem ressaltar que o questionario foi divulgado em grupos feministas no Facebook e no
perfil pessoal das pesquisadoras que os formularam — e que também se enquadram neste
perfil étnico, etario e econbmico. Em segundo lugar, essa microrealidade esta em
consonancia com as configuracdes sociais mais amplas em relacdo ao uso das novas midias
no Brasil. Conforme mencionado anteriormente, as desigualdades socioeconémicas em
nosso pais comprometem de forma significativa o acesso a internet e as habilidades para
seu proveito, privilegiando historicamente os setores mais abastados. No entanto, apesar
desta segmentacdo, que inevitavelmente limita o alcance e a diversidade do nosso corpus
de pesquisa, 0 material coletado ajudou a compreender melhor como se organizam as
ativistas feministas ou mulheres que declaram interesse no debate sobre igualdade de género
e a entender de que maneira compreendem essas articulagbes online, identificando pontos
de concordéancia e divergéncia.

A partir deste acumulo, foi possivel identificar trés eixos que aparecem recorrentemente
nos discursos das entrevistadas e que destacamos e categorizamos para sistematizar a
compreensdo desses fendbmenos ativistas. Sdo estes: 1. exibicdo da intimidade como ato
politico e de promocdo de sociabilidade; 2: autoestima e feminismos como vivéncia
individual e 3. limites e potencialidades dessas estratégias a partir das autoavaliaces.

Em relacé@o ao primeiro ponto, destacamos como a exposic¢édo da intimidade em espacos
publicos ou semipublicos online se convertem em estratégias de fortalecimento das
mobiliza¢bes feministas no ciberespaco e também de legitimacao da atuacdo de cada uma
das mulheres que se engajam nesses processos. A publicacdo dessas narrativas pessoais
torna as discussbes online sobre a violéncia mais pessoais, endossando-as com relatos
supostamente veridicos e convocando outras pessoas a também compor o mosaico de

historias formados por cada campanha. E, como relatam muitas informantes, ler mais sobre
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a experiéncia concreta de outras mulheres, mesmo que desconhecidas, as motiva a participar
das mobiliza¢Bes online e a expor suas proprias vivéncias. Além disso, cada relato intimo
associado a hashtag de uma campanha especifica faz com que a iniciativa seja atualizada,
circule para um publico mais amplo, acumule um volume maior de postagens e obtenha
maior engajamento.

Em relagéo ao segundo ponto que destacamos — feminismos como vivéncias individuais,
ligadas a construcdo da autoestima pessoal —, identificamos que as a¢gbes de mulheres se
relacionam, muitas vezes, a uma busca por “empoderamento” individual, construido ndo s6
a partir do enfrentamento das discriminagfes no cotidiano, mas na valorizagdo de si, do
préprio corpo / estética e desejos. A ideia da construcdo e do reforco da autoestima aparece
de maneira flagrante nos discursos de nossas entrevistadas, sobretudo como forma de
legitimar e politizar os processos de exposi¢ao de si que se articulam nas campanhas online.
Da publicacdo de fotos pessoais, a postagem de relatos de violéncias sofridas na infancia e
depoimentos sobre vivéncias em relacionamentos abusivos, mostrar-se, revelar-se e
emprestar a propria histéria a essas causas coletivas é também uma maneira de se fortalecer
individualmente. E, se por um lado, essa dinamica revela a potencialidade de se transitar da
“individuacao a autonomia” para a constitui¢dao de redes ativistas (CASTELLS, 2013), por
outro pode evidenciar também um desinteresse ou auséncia de vontade politica e pessoal de
coletivizar as lutas por igualdade de género e incorporar outras variaveis identitarias e
pautas diversas as mobilizac6es femininas.

Por fim, chegamos ao terceiro item, que aborda os limites e potencialidades dessas
campanhas indexadas por hashtags a partir das autoavaliacGes que identificamos ao analisar
os depoimentos das mulheres entrevistadas. Entre os fatores limitadores dessas campanhas
mencionados pelas informantes destacamos: a) a restri¢cdo da repercussdo e dos impactos
dessas iniciativas para além dos proprios sites de redes sociais e offline; b) o alcance restrito
das hashtags, que circulariam apenas no ambito de uma “bolha” social e tecnologica — fruto
tanto das associacGes pouco diversas que 0s internautas estabelecem quanto do acesso
restrito a internet e, por consequéncia, aos préprios sites de redes sociais; ¢) a suposta
irrelevancia politica de alguns debates proporcionados por essas iniciativas; d) os desgastes
emocionais e as exposicdes indevidas e ndo autorizadas de terceiros, entre outros afetos
mobilizados pela publicizacdo de relatos intimos e contetdos violentos — que, inclusive,
podem atuar como gatilhos para vitimas ou pessoas mais sensiveis aos relatos de diversas

formas de agressao contra a mulher.
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Ja entre as potencialidades dessas acdes online citadas pelas entrevistadas destacamos:
a) a possibilidade de expressar-se e encorajar outras mulheres a debater teméticas de
interesse coletivo; b) as transformacdes de ordem cultural e pedagdgica que podem partir
da disputa narrativa em torno dos direitos e liberdades femininas; c) a possivel
desnaturalizacdo das diversas formas de violéncia através de denuncias e discussfes sobre
0 tema; d) a promocgdo de lagcos de empatia, apoio e solidariedade entre mulheres
(sororidade); e) a chance de pautar a imprensa tradicional e até mesmo as agendas de
politicas publicas, inclusive no ambito offline; f) a ampliacdo do debate acerca das pautas
em prol da igualdade de género para outros setores e o fomento de discussdes sobre o tema
em outros espacos para além dos circulos ativistas.

Em suma, a partir do levantamento bibliografico, do estudo do material coletado através
do rastreamento das hashtags no Facebook e no Twitter e da anélise das respostas ao nosso
questionario online, procuramos compreender como as narrativas digitais de si, que
circulam a partir do engajamento em campanhas indexadas por hashtags, deslocam
experiéncias pessoais do ambito da intimidade a partir da publicacdo (ou publicizacdo)
dessas vivéncias. Também discutimos de que forma essas ac6es coletivas sdo reveladoras
de uma cidadania da intimidade e até que ponto promovem lacos de solidariedade e atuam
como recursos para autoafirmacéo e fortalecimento da autoestima, a partir de uma narrativa

de empoderamento.
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1. COMO CHEGAMOS ATE AQUI: DAS SUFRAGISTAS AS CIBEFERMINISTAS

As primeiras narrativas histdricas oficiais sobre as mulheres no Brasil - que
despontam tardiamente® na década de 1980 - revelam que nos trés primeiros séculos apos a
colonizacdo e ocupacdo portuguesa houve uma sistematica demanda da metropole e da
Igreja CatOlica de povoar o territdrio e orientar os moradores locais para o trabalho
produtivo e organizado (SILVA, 2008). Nessa empreitada, o papel da mulher, mée e casta
tornou-se um importante simbolo nacional, referenciado nos valores e ética cristaos
hegemonicos.

Toscano e Goldenberg (1992, p.25) endossam essa perspectiva ao afirmar que

a escraviddo, a tardia emancipacdo do centro de dominacéo, o
modelo fundidrio imposto pelo colonizador portugués e a
influéncia da Igreja Catélica como forga politica e instrumento de
controle social [foram os] fatores mais diretamente responsaveis
pelo patriarcalismo, pelo paternalismo, pelo conservadorismo e
pelo machismo brasileiros.

Sdo através destas bases sdcio-histérica, portanto, que se forja em nossa cultura a
delimitacdo do transito feminino entre as esferas publica e privada. A crenca em um suposto
instinto materno ou vocacdo natural para o cuidado dos familiares e do espaco domeéstico -
em oposicdo ao ideal de pragmatismo e intelectualidade tipicamente atribuidos a
masculinidade - sdo componentes do nosso imaginario desde os tempos mais primordios,
legitimando e endossando uma divisdo sexual do trabalho desproporcional ao longo dos
séculos.

No entanto, um olhar feminino e feminista para a historiografia nacional permitiu
identificar que esta perspectiva hegemonica ndo se constituiu sem resisténcias e tensoes.
Segundo Silva (2008), os altos indices de abandono infantil no periodo colonial, por
exemplo evidenciam que um namero consideravel de mulheres se recusava a conter e
domesticar sua sexualidade e a aceitar o destino da maternidade compulséria. Além disso,
descobriu-se registros de uma intensa participacdo feminina no espago publico, como é o

caso das mulheres pobres (brancas e negras) e escravizadas que improvisavam diversas

3 Silva (2008, p.224) ressalta que a historiografia brasileira é escrita fundamentalmente por homens e, portanto,
durante muito tempo, absteve-se de incorporar as suas preocupagdes o sujeito feminino. “Este siléncio ndo foi uma
prerrogativa da historiografia brasileira ou latino-americana, mas atitude constante inclusive em paises como
Estados Unidos e Franca, onde a busca pelos direitos da mulher e o reconhecimento da condic¢do feminina se deu
mais cedo do que entre nés”.
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formas de subsisténcia em Sdo Paulo (DIAS, 1995 apud SILVA, 2008) e daquelas que
assumiram bodegas e quitandas em Minas Gerais, vendendo alimentos e ocupando o lugar
dos homens que partiam em busca de ouro (MELO E SOUZA, 1990; FIGUEIREDO, 1007
apud SILVA, 2008).

Nesta perspectiva, é possivel identificar que a insercdo das mulheres enquanto
sujeitos participantes da Esfera Publica se consolida sobretudo através do trabalho e esta
relacionada as demandas pessoais e familiares das mesmas. Seja através da prostituicao, do
trabalho formal, da comercializacdo de bens oriundos de producdo propria ou do
gerenciamento de pequenos estabelecimentos, as multiplas formas de garantir o sustento de
si e de seus dependentes acabou por ampliar as possibilidades de transito e atuagcdo deste
segmento para além do restrito 16cus do lar.

Importante destacar também que h& um atravessamento de classe marcante na
determinacdo dos papéis sociais femininos no Brasil. As mulheres escravizadas e suas
descendentes, por sua vez, ja conheciam a realidade da exploracdo da forc¢a de trabalho antes
mesmo da ampla insercdo feminina no mercado profissional. E, de alguma forma, apesar de
toda violéncia e silenciamento sofridos, conseguiam, a partir de suas capacidades de
negociacdo e estratégias de sobrevivéncia, alguma possibilidade de acéo e interferéncia para
além da vida privada na casa dos senhores de engenho. J& as mulheres da elite, embora
tivessem evidentes privilégios econdmicos e sociais, tinham menos possibilidades de
transito e ruptura comportamental, ja& que delas era exigido uma postura rigidamente
moralizada como prova visivel e pablica de reputacdo familiar.

Para tal, havia estratégias comuns de controle. Aquelas que permanecessem solteiras
eram, muitas vezes destinadas a internacdo em conventos — ou em manicdémios em casos
mais extremos - onde a pureza e a nogdo patriarcal de “honra” eram garantidas através da
enclausura institucionalizada. J& aquelas que se casavam passavam a viver sob o jugo do
esposo, que controlava todos os aspectos de sua vida e sociabilidade. Tal l6gica perdurou
por séculos. O cddigo civil de 1917 no Brasil, por exemplo, ainda estabelecia legalmente a
submissdo da mulher ao seu marido, proibindo-a de possuir conta bancaria em nome proprio
ou qualquer vinculo empregaticio que ndo fosse devidamente autorizado pelo cdnjuge
(TOSCANO; GOLDENBERG, 1992).

Os questionamentos acerca da restricdo feminina ao espaco domeéstico no Brasil se
intensificaram a partir do século XIX, quando o governo imperial identificou vantagens

econdmicas no oferecimento de educacdo formal as mulheres. No entanto, apesar desse
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processo de formacdo e da intensificagdo das relagfes internacionais, que permitiram a
circulacdo das ideias feministas que circulavam no exterior (TOSCANO; GOLDENBERG,
1992), tal debate ndo se dava de forma ampla no Brasil, levando em consideracao apenas as
representantes das classes mais altas, muitas vezes como forma de aperfeicoamento das suas
fungOes de cuidadora do lar e esposa. N&o por acaso, foi esse segmento social, composto
por jovens brancas com acesso a educacdo formal, que protagonizou as primeiras agdes

coletivas organizadas em prol dos direitos das mulheres no pais.

1.1 Feminismos no Brasil: Um breve histérico

Segundo Blay e Avelar (2017), um marco inicial das articulacdes feministas no
Brasil pode ser estabelecido a partir da publicacdo do livro Direitos das Mulheres e Injustica
dos Homens*, uma livre traducédo do texto Vindications of The Rights of Woman, de autoria
de Mary Wollstonecraft, realizada pela educadora Nisia Floresta em 1832. A obra abordava
o direito feminino ao acesso a instrucao e ao trabalho e o reconhecimento da capacidade
intelectual das mulheres, historicamente privadas do exercicio de cargos de destaque e
lideranca no mercado de trabalho. Floresta, que era professora e educadora, também se
tornou conhecida por fundar as primeiras escolas para meninas no Rio Grande do Sul e no
Rio de Janeiro e por ter produzido uma série de livros e artigos para a imprensa sobre as
tematicas feministas e abolicionistas.

Deste momento histérico em diante seria possivel estabelecer trés grandes “ondas”
feministas, que, como sintetizam Oliveira e Toth (2016, p.2), “dizem respeito a intensas
lutas politicas que acompanharam discussfes sociais relacionadas as questdes de género”.
No caso brasileiro esses periodos podem ser pensados a partir de trés eixos: uma primeira
etapa marcada pela luta das sufragistas por direitos politicos; um segundo momento, a partir
dos anos de 1970, caracterizado pelo combate a ditadura civil militar e a violéncia
domeéstica, bem como pela reivindicagdo dos direitos reprodutivos e sexuais, e, por fim, uma
terceira fase reconhecida pelo engajamento nos processos de redemocratiza¢do do pais e
pelo surgimento de novas formas de conceber a organizagdo militante (PINTO, 2003, 2012).

Conforme pontuado anteriormente, a primeira onda feminista & reconhecida

principalmente pela acdo das sufragistas, na qual destacou-se a biologa e cientista Bertha

4 Para essa e outras obras de Nisia Floresta, ver http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/me4711.pdf.
Acesso em 28 de dezembro de 2017, as 00h38.
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Luz, uma das fundadoras da Federacdo Brasileira pelo Progresso Feminino (FBPF) que
chegou a assumir um mandato na Camara dos Deputados como suplente em 1936. Essa luta
se institucionalizou em 1910, quando foi fundado o Partido Republicano Feminino na cidade
do Rio de Janeiro. Presidido por Leolinda de Figueiredo Daltro, esta sociedade civil
exclusivamente feminina tinha como objetivo representar e integrar as mulheres na
atividade politica. O contexto era de crescimento industrial e urbano, de ampliacdo da
educacdo formal para ambos os sexos e da expansdo da imprensa e dos cinemas, mas, apesar
das mudancas impulsionadas por esses processos, as mulheres ainda lutavam pelo direito
ao voto e pelo pleno acesso ao mercado de trabalho (ARQUIVO NACIONAL, 1910).

Posteriormente, projetos de lei que propunham a concessdao do direito ao voto
feminino foram apresentados, como, por exemplo, as propostas de autoria dos senadores
Justo Chermont (1919) e Juvenal Lamartine (1926-1927). Em 1932 estabeleceu-se o Codigo
Eleitoral Provisorio, que permitia que as mulheres votassem, mas ainda apresentava
restricBes significativas: s6 podiam participar das elei¢des e candidatar-se aquelas que
fossem casadas e tivessem o aval dos maridos, as vilvas ou as solteiras com renda prépria.
Essas exigéncias sO seriam abolidas em 1934 com a consolida¢do deste Codigo. E o desafio
permaneceria por mais algumas décadas. As mulheres sé votariam para presidente no Brasil
em 1945 e apenas no ano seguinte a participacdo eleitoral feminina se tornaria obrigatoria
como a dos homens (BLAY; AVELAR, 2017).

Convém destacar, porém, que a luta pelo direito ao voto restringia-se as classes
econdbmicas mais abastadas, compostas por mulheres formalmente educadas, que tinham
acesso ao noticiario, a viagens e a cultura estrangeira (TOSCANO; GOLDENBERG, 1992;
FREITAS, 2016). Nesse sentido, apesar desta conquista democratica, as feministas deste
primeiro ciclo foram criticadas, sobretudo por militantes anarquistas, por sua pauta restrita
e sua luta elitizada. Além disso, conforme pontua Kritsch (2012), a suposta premissa do
feminismo liberal de que a concesséo de direitos plenos individuais no &mbito politico e do
mercado de trabalho poria fim as desigualdades de género logo revelou-se equivocada. A
protecdo juridica-estatal teoricamente conquistada ndo foi suficiente para eliminar as
disparidades, ja que as injusticas e subordinacdes permaneciam no &mbito do trabalho e da
familia e as leis “neutras” em relagdo as disparidades de géneros tendiam a manter as
desvantagens femininas pré-existentes.

A segunda onda feminista, por sua vez, é geralmente atribuida as décadas de 1960 e

1970 e tem como sintese a maxima “o pessoal ¢ politico”. Nesse periodo ha uma intensa
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renovacdao da literatura sobre o tema, sobretudo a partir da publicacéo do classico O segundo
Sexo (1949), da filosofa francesa Simone de Beauvoir, que influenciou de forma decisiva
as novas concepgoes e acdes ativistas no Brasil e no mundo. Esse foi também um momento
de dialogo significativo entre teoria politica e feminista e variados campos do saber, como
a sociologia, psicologia e antropologia, além de diversos segmentos filoséficos (MIGUEL;
BIROLI, 2012, p.7). Além do aprofundamento da discussdo sobre as mulheres e 0s espacos
publico e privado, tematicas como direitos reprodutivos e ao corpo e a sexualidade
ganharam maior visibilidade, sobretudo por conta do advento da pilula anticoncepcional,
que, na pratica, possibilitou uma maior autonomia feminina e a separacdo objetiva entre
gravidez, maternidade, prazer e sexualidade.

No entanto, apesar desta efervescéncia intelectual e social, a segunda onda feminista
brasileira tem como especificidade a deflagracdo do golpe militar de 1964 e a consolidacao
do regime ditatorial em 1968, a partir da promulgacao do Ato Institucional n.5 (Al5). Assim,
enguanto na Europa e nos Estados Unidos havia condi¢cdes mais propicias para o surgimento
e manutencdo de movimentos libertarios e ligados as pautas identitarias, as militantes
brasileiras eram alvos de intensa repressao e submetidas a clandestinidade (PINTO, 2012).
“O regime militar via com grande desconfianca qualquer manifestacdo de feministas, por
entendé-las politica ¢ moralmente perigosas” (PINTO, 2012, p.272). Soma-Se a iSSO a
resisténcia que as mulheres encontravam entre os exilados politicos, inclusive por parte de
seus proprios parceiros, que percebiam o feminismo naquele contexto como um desvio da
luta prioritaria — ou mesmo exclusiva — de resisténcia a ditadura.

E também nesse contexto que a violéncia contra a mulher, principalmente aquela
perpetrada por seus companheiros, passa a ser problematizada e amplamente debatida,
sintetizada pela palavra de ordem “quem ama ndo mata” (BLAY; AVELAR, 2017). A frase
se tornou emblematica para os movimentos feministas principalmente apds o caso de
Angela Diniz, jovem de classe média de Minas Gerais que, em 1976, foi assassinada na
cidade de Buzios (Rio de Janeiro) por Doca Street, oriundo de uma familia de grandes
empresarios. Na ocasido, a imagem da vitima passou a ser difamada publicamente e atraveés
da imprensa, sobretudo em funcdo de um suposto caso homossexual, e seu assassino foi
absolvido com a alegacdo de “legitima defesa da honra”. A senteng¢a de dois anos recebida
sequer foi cumprida. O episodio gerou grande descontentamento entre as feministas uma
reacdo organizada dos movimentos de mulheres pressionou a opinido publica de forma

contundente. Diante da influéncia da mobilizacdo feminina e da disputa de narrativas sobre
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o feminicidio na ocasido, um segundo julgamento, realizado dois anos depois, teve como
conclusdo uma nova condenacdo, desta vez de 15 anos de prisdo (O GLOBO, 2013%).

Com o fim da ditadura civil militar no Brasil, iniciou-se um processo de
redemocratizacdo nacional nos anos de 1980, periodo no qual os diversos movimentos de
mulheres trataram de reorganizar-se diante das novas demandas e possibilidades de
articulacdo. Segundo Pinto (2012), parte desses grupos se autonomizou e afastou das
organizacdes estatais, enquanto outros segmentos se propuseram a dialogar e atuar em
parceria como Estado, ocupando espagos, cargos e atribuigbes institucionais com seus
quadros representativos. E também nesse momento que surgem diversas ONGs focadas em
intervir junto ao poder publico em busca de medidas de protecdo para mulheres e de espago
para participacdo feminina na politica.

Nesse contexto,

muitas feministas passaram a militar em partidos, foram trabalhar em
algumas dessas organizagdes ndo-governamentais ou dedicaram-se a
producdo tedrica nas universidades. O feminismo deixa de ser algo
praticado em grupos reduzidos e especificos para tornar-se algo mais
difuso, perpassando véarios espacos da sociedade (TOSCANO;
GOLDENBERG, 1992, p.41).

O periodo é marcado, portanto, pela circulagdo de uma gama variada e ampla de
tematicas de interesse feminino, tais como ‘“violéncia, sexualidade, direito ao trabalho,
igualdade no casamento, direito a terra, direito a saude materno-infantil, luta contra o
racismo” (PINTO, 2012, p.272). Ha ainda uma maior proximidade entre as feministas e
movimentos populares de bairros pobres e favelas e de Comunidades Eclesiais de Base da
Igreja Catodlica, revelando uma consolidacdo dos lacos tedricos e praticos entre feminismos
e correntes politicas do campo da esquerda.

Com a chegada dos anos de 1990, a maxima “meu copo, minhas regras” torna-se
uma espécie de lema feminista, revelando a consolidacdo de uma perspectiva da
corporeidade como expressao pessoal. Essa l6gica estaria ligada, entre outras questdes, as
teorias Queer e pds-colonialistas e aos debates acerca das transexualidades e identidades de
género. Haveria, assim, uma maior atuacdo micropolitica dos sujeitos feministas, cada vez
mais centrados na producdo discursiva da subjetividade (OLIVEIRA; TOTH, 2016). No

5 Disponivel em http://acervo.oglobo.globo.com/fatos-historicos/angela-diniz-morta-tiros-em-buzios-em-1976-
pelo-playboy-doca-street-10125920. Acesso em 25 de marco de 2018, as 17h35.
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viés de um “feminismo da diferenca”, as distingdes entre homens e¢ mulheres ndo mais
seriam negadas, mas reconhecidas e percebidas como instrumentos arbitrarios de producgéo
de disparidades.

Em meio aos processos de fragmentacdo identitaria, as especificidades como as de
classe, etnia e orientagcdo sexual passam a ser consideradas e contempladas nas lutas
coletivas, gerando unidades temporérias e coalizacbes estratégicas em processos mais
amplos de mobilizacdo e acdo politica. Muitos movimentos de mulheres passam a se
reivindicar pluritematicos, dialogando com outras demandas sociais para alem das questoes
de género, e se desdobram em vertentes diversas, com principios nem sempre conciliaveis.
“Influenciadas por uma perspectiva pos-moderna, a interseccionalidade de sobreposicdes
identitarias torna evidente o dilema das diferencas e as disputas internas do movimento por
sua fragmentacdo politica, social e ideologica” (OLIVEIRA, TOTH, 2016, p.2). Neste
contexto mais recente, portanto, ha uma diversificacdo do sujeito feminista, caracterizada
pelas multiplas pautas e articulagdes e pelo revigoramento do ativismo de mulheres atraves
da atuacdo de novas geracdes.

Dessa forma, as trés ondas feministas aqui brevemente descritas podem ser pensadas

a partir de trés eixos:

a) Um centramento inicial, calcado na ideia do feminismo como um movimento

unitario e até mesmo universal — ou universalizante.

b) Um descentramento e a pluralizacéo dos sujeitos feministas, que se autonomizam
OU passam a ocupar 0s espagos institucionais como as universidades, os partidos

politicos e organizacOes estatais

c) O atual momento de horizontalizacdo dos fluxos de discursos e articulagées em
redes sociais.

Em todo caso, apesar de termos destacado brevemente as especificidades desses
recortes temporais, propomos uma leitura que perceba esses processos ndo atraves de uma
de uma sequéncia de rupturas abruptas — nem tdo pouco a partir de uma suposta linearidade
homogénea —, mas a partir de uma dindmica repleta de tensfes, contradigdes, disputas e

negociagdes. Trata-se, portanto, de um recorte meramente didatico para destacar
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determinados fatos e situa-los a partir do que Oliveira e Toth (2016) chamam de “historia das

politicas feministas”. Assim, em suma, as ditas “ondas feministas”

devem ser vistas muito menos como uma cronologia de acontecimentos
sociais, exaltando suas diferencas, e sim como um recurso metodolégico
qgue aponte para a continuidade de dinamicas discursivas e suas pautas
relacionadas ao contexto politico e social do qual o periodo atravessa
(OLIVEIRA; TOTH, 2016, p.2).

1.1.1 Quarta onda feminista?

Embora a divisdo cronoldgica dos feminismos em trés ondas seja aceita por grande
parte do(a)s pesquisadores e pesquisadoras desta tematica, ndo ha consenso em relacdo a
classificacdo historica dos movimentos de mulheres na contemporaneidade. Ha autores e
autoras que identificam o surgimento de uma quarta etapa dessas mobiliza¢cdes no século
XXI, marcada por caracteristicas especificas e rupturas que justificariam a definicdo de um
novo ciclo temporal. Em contrapartida, ha teérico(a)s que consideram essa classificacdo
precipitada e identificam a predominancia de continuidades tematicas e ideoldgicas nas
ultimas décadas.

Oliveira e Toth (2016, p.3), por exemplo, afinam-se a este segundo grupo e
apresentam uma breve anélise critica acerca dos esforcos tedricos para legitimar a
delimitacdo de uma quarta onda feminista. Segundo os autores, essas leituras apresentam-
se, por vezes, de formas “simplistas, ideoldgicas ou utdpicas”. Seria o caso, por exemplo,
de Munro (2013), que “a reboque de vertentes materialistas”, identifica os atuais processos
de mobiliza¢do em sites de redes sociais e o “sentimento de comunidade” que advém dos
ambientes digitais como caracteristicas suficientes para a definicdo de uma nova onda
feminista. Outro alvo de criticas € a perspectiva evolutiva de autores que fariam uma defesa
ideoldgica desse recorte, como Wrye (2016), para quem o atual periodo histérico se
diferenciaria dos anteriores a partir de um deslocamento de preocupacdes autocentradas
para um interesse de transformacgéo coletiva — uma leitura cuja ingenuidade e idealizacdo
dos sujeitos ativistas nos parece flagrante.

No entanto, ha também contribui¢cdes mais densas que defendem a classificacdo de

um novo ciclo para pensar os movimentos de mulheres na contemporaneidade. Matos (2010,
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p.67), por exemplo, defende o0 reconhecimento de uma “quarta onda feminista” no Brasil —

e na América Latina como um todo — demonstrando sua hipotese a partir de quatro eixos:

1. A institucionalizacdo das demandas das mulheres através do monitoramento e
controle de politicas publicas, principalmente as de enfoque racial, sexual e
etario, e a busca por mais poder e representatividade no &mbito parlamentar;

2. A criacdo de novos mecanismos e 0rgdos executivos de coordenacgdo e gestdo

dessas politicas no &mbito federal, estadual e municipal;

3. A criacdo de organizagdes ndo-governamentais, foruns e redes feministas e, em
especial, sob a influéncia das inumeras redes comunicativas e da agenda

internacional das mulheres;

4. Um novo “frame” para a atuacao do feminismo, através de um perspectiva trans

ou poés-nacional.

Dessa forma, embora aponte para caracteristicas ja identificAveis no contexto de
redemocratizacdo brasileira a partir da década de 1980, a autora revela o surgimento e a
consolidacdo de novas articulagdes militantes com o poder publico, o impulsionamento
global de organizacdes independentes do Estado através de interacdes midiatizadas e outras
formas de percepcdo e enquadramento das lutas de mulheres a partir de um olhar
internacionalizado.

Alvarez (2014), por sua vez, afirma que uma quarta onda feminista pode ser
identificada tendo em vista o fortalecimento da organizacdo de outros segmentos sociais até
entdo invisibilizados por um feminismo hegemdnico, tais como as trabalhadoras rurais e
urbanas e as mulheres negras, indigenas, lésbicas, bissexuais e transsexuais. Esses grupos
estariam traduzindo e ressignificando, a partir de suas proprias experiéncias e demandas, 0s
principios e pautas centrais da luta das mulheres, reivindicando e dando visibilidade a
existéncia de “outros femininos”. ESses processos seriam marcados por entrelacamentos
interseccionais, mas também por disputas e negocia¢bes que tornariam ainda mais

complexos os debates locais, regionais e globais acerca da igualdade de género.

32



Evidentemente a exigéncia de uma representatividade mais ampla e a critica a
universalizacdo da categoria ativista no campo feminista ndo € recente. Conforme nos
lembra Biroli (2018, p.9), “a identidade do grupo ‘mulheres’ vem sendo posta em questdo
de maneira sistematica pelas feministas negras e pelas feministas socialistas, a0 menos
desde os anos 1960”. A partir de meados do século XX, portanto, o pensamento e 0 ativismo
feministas ja teriam sido radicalmente alterados a partir de experiéncias, demandas e
necessidades mais amplas e complexas e diante da constatacdo das diferencas e
desigualdades de classe, raca, etnia, sexualidade e geracao.

No entanto, como aponta Alvarez (2014, p.69), na virada dos anos 2000,
reivindicagOes até entdo restritas aos movimentos feministas organizados — tais como a
legalizacdo do aborto e 0 combate a violéncia de género — tornaram-se preocupacgfes de
outros campos “heterogéneos” e “policéntricos” da sociedade civil, caracterizados pelos
seus cruzamentos com diversos movimentos sociais. Processo este que estaria contribuindo
para “‘indisciplinar” os discursos e agendas dos feminismos” (ALVAREZ, 2014, p.69).
Desta forma, para além da diversificacdo das pautas dentro do campo de luta organizada
das mulheres, uma quarta onda feminista seria marcada ainda pela inser¢do e valorizacéo
das tematicas de género em outros setores da sociedade civil organizada — incluindo,
convém acrescentar, mulheres ndo articuladas coletivamente ou engajadas em militancias
partidarias.

A argumentacdo de Biroli (2018, p.9) também parece caminhar para o
reconhecimento de mudancas significativas nas relagbes de géneros nas ultimas décadas,

que teriam levado a

a intensas transformacdes na producgdo de conhecimento, tanto quanto nas
experiéncias cotidianas das pessoas. Em conjunto, trata-se das
reconfiguragfes que abrangem da sexualidade as relacGes de trabalho, da
vivéncia do que é percebido como intimo e pessoal aos padrbes de
participacdo na Esfera Publica.

Assim, a partir do que foi discutido até aqui, é possivel constatar que, apesar da
identificagdao de continuidades em relagdo a momentos anteriores da “historia das politicas
feministas” (OLIVEIRA; TOTH, 2016, p.2), a contemporaneidade revela novas formas de
ativismos, perspectivas tedricas e praticas sociais no que tange aos papéis e as relacdes de

género. E, se as diversas contribuicdes tedricas que citamos anteriormente caminham no
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sentido de valorizar a novidade do atual periodo historico, parece-nos necessario ir além da
analise bibliogréafica para melhor compreender em que pé estamos. Tendo em vista que 0s
subsidios teoricos, por mais consistentes que sejam, ndo sinalizam a possibilidade de um
consenso, acreditamos que a compreensao deste fenémeno ainda em curso — e, portanto, em
constante processo de mapeamento e analise — deva ancorar-se ndo apenas em uma revisao
bibliogréfica atualizada, mas também no estudo das recentes mobilizagdes femininas e suas
estratégias politicas e comunicacionais.

Nesse sentido, parece-nos relevante trazer a essa discussdo parte do material que
reunimos a partir de depoimentos coletados atraveés de um questionario online (ver Anexo
4) sobre campanhas feministas em sites de redes sociais®. Embora esse instrumento tenha
sido pensado a priori para questionar as entrevistadas a respeito de um processo especifico
de mobilizacao feminista contemporanea, a diversidade e a riqueza das respostas produzidas
foram reveladoras ndo s das iniciativas pontuais que pretendiamos analisar, mas também
da perspectiva dessas mulheres a respeito dos feminismos na atualidade, de forma mais
ampla. Embora essas mulheres ndo argumentem a partir de uma fundamentacdo tedrica
académica, revelam, em contrapartida, uma percepc¢édo calcada na observacdo participante,
no proprio engajamento online e em leituras atuais desses processos ainda em curso. E,
nesse sentido, suas contribuig¢des nos interessam de igual maneira.

Isso posto, cabe agora citar algumas das contribui¢cdes que se revelaram relevantes
para a compreensdao do atual momento dos feminismos. Identificamos que parte das
informantes reconhece as articulacdes de mulheres na internet como um fenémeno que
sinaliza uma nova onda, fase ou momento histérico da luta por igualdade de género.

De acordo com L., 36 anos, professora e jornalista autodeclarada negra, por exemplo,

ja estamos presenciando o surgimento de uma nova onda feminista, ainda
sem nome, mas com um formato mais ou menos definido, e liderangas
(mentoras) vindas de diferentes origens, o que é fundamental para
diversificar o movimento, dando mais voz a quem realmente precisa’.

6 Quando nos referimos aos sites de redes sociais (SRS) partimos da defini¢ao conceitual de Boyd e Ellison (2007):
espacgos nos quais necessariamente ha a criagdo de pelo menos um perfil para cada usuério, a publicizacdo
(controlada) dos contatos desses usuarios e a interacdo entre 0s mesmos através de mensagens (semi) publicas e/ou
privadas. Em outras palavras, interessam-nos os atores e as conexdes — interagdes, relaces e lacos sociais —
(RECUERO, 2009) que permeiam esse ldcus digital. J& em relacdo as suas dinamicas e funcionamento, convém
citar Polivanov (2014), para quem os SRS articulam questdes ligadas a trés eixos indissociaveis: visibilidade (ideia
abstrata de tornar algo publico, visivel), aparéncia (materialidade da visibilidade, a forma e/ou fisionomia em si)
e redes de contatos.

" Todos os fragmentos de respostas ao questionario aqui citados estdo reproduzidos de forma fiel a sua
configuracéo original. No foram realizadas revisfes ou edi¢fes para além dos recortes pontuais.
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Para M.H., 23 anos, estudante, autodeclarada branca, por sua vez, os feminismos
contemporaneos sdo marcados por processos de disputa e ressignificacdo em torno dos
estigmas e preconceitos acerca da luta por igualdade, ja que, através de campanhas online,
“mulheres que as vezes enxergam o feminismo de forma estereotipada, passam a entender
que se trata de dignidade e direitos basicos”.

Para R.A., 47 anos, jornalista, autodeclarada branca, os usos das novas midias tém
trazido contribuicBGes sem precedentes para as mobilizagcdes femininas, inclusive no @mbito
offline. A respondente destaca que as agdes coletivas no ciberespacgo ndo sdo isoladas e sem

reverberacdo no espaco concreto.

Os tais “seres” (virtuais?!?) que se mobilizam na chamada grande rede
passaram a dispor de uma tecnologia que lhes permite potencializar suas
mobilizacdes em niveis jamais alcancados. [...] As manifestacdes
combinadas na chamada grande rede, reinem milhares e até milhdes de
seres humanos de "carne e 0sso™ em pragas publicas de diferentes partes
do mundo, pelas mais diversas causas.

S.C., 72 anos, professora aposentada, autodeclarada branca, também enfatiza a
importancia da internet na promocéo de debates publicos e combate as discriminagdes. Ao
ser questionada sobre a atuacdo online de youtubers, blogueiras e ativistas digitais, por

exemplo, nos responde

sei que existem, mas ndo acompanho. Ndo que ndo ache necessario.
Pessoalmente (fui uma jovem dos anos 60/70) acho que quebrei tantos
tabus que ja estou - digamos assim - "em outra". Mas acho super necessario
gue existam estas iniciativas. Talvez tivesse sido mais facil pra (sic) minha
geracdo vencer tantas barreiras de preconceito e desrespeito se nos
tivéssemos tido canais semelhantes.

Desta forma, € possivel perceber que tanto pesquisadores e pesquisadoras desta
tematica quanto mulheres que se engajam em novas praticas ativistas online identificam um
novo momento na trajetéria e na tradigdo feminista no Brasil nos ultimos anos. Marcado
pela multiplicidade tematica, pela influéncia das pautas identitarias, pela pluralidade de
coletivos e engajamentos ndo institucionalizados e apartidarios e pelo amplo uso das

tecnologias digitais, o contexto historico atual apresenta algumas especificidades
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importantes. Se, por um lado, as diversas formas de violéncia denunciadas e combatidas
revelam a permanéncia de um mesmo escopo de dendncias e demandas, por outro, é possivel
identificar novas formas de organizacdo, atuacdo e critica social, sobretudo a partir do
crescente uso dos sites de redes sociais e aplicativos para troca de mensagens, que passam
ndo sé a mediar a organizacdo e produgdo de conteldos e manifestacbes, mas tornam-se
também o proprio (ciber)espaco onde as acGes coletivas acontecem.

Nesse sentido, por fim, reafirmamos que a proposi¢do de um recorte compreendido
como uma quarta onda feminista, ainda em curso, pode ser uma relevante ferramenta
conceitual para identificar significativas novidades do ponto de vista das relacdes de género,
das construcdes de feminilidade e identidades ativistas e das diversas formas de mobilizagédo
social que ndo mais restringem-se ao espaco fisico do &mbito offline. Se por um lado ainda
“podemos verificar que algumas questdes do terceiro movimento ainda sdo vistas
atualmente, deixando em aberto a definicdo do que presenciamos atualmente” (OLIVEIRA;
TOTH, 2016, p. 13), por outro, apostar nesta definicdo pode conferir-nos um pardmetro
eficaz de recorte analitico — desde que essa percepcdo ndo seja estanque e ndo encampe uma
pressuposicdo evolucionista de suposta linearidade historica.

Embora essa categorizagcdo temporal ndo seja o foco da presente pesquisa, nos
ativemos a esta discussdo a medida em que optamos por analisar um fendmeno bastante
atual e que se insere no cerne de uma das questdes mais relevantes a respeito do debate
sobre os movimentos feministas contemporaneos: os multiplos usos das novas tecnologias
e as estratégias ativistas no ciberespaco. Diversos estudiosos dos movimentos sociais e dos
processos de mobilizacdo na contemporaneidade apontam que a internet desempenha um
papel politico imprescindivel, ndo s6 como instrumento de articulagdo ativista, mas como
espaco onde importantes interacbes, enfrentamentos e conciliagdes sdo travados
(CASTELLS, 2013; GAJJALA, 2014; GOHAN, 2017; SCHERER-WARREN, 2006). E,
como j& pontuamos anteriormente, os ativismos feministas ndo sdo uma excegdo a essa
regra. Despontam a partir do fim do século XX e seguem em curso até o presente momento,
evidenciando as possibilidades sociotécnicas de cada momento histérico.

Tendo em vista as novas dinamicas e estratégias politicas e comunicacionais que
despontam nesse contexto, partimos da percepc¢do desses fendmenos contemporaneos como
sintomas de um momento histérico de perceptiveis continuidades, mas de inegaveis

novidades, por vezes ainda ndo mapeadas, estudadas e compreendidas.
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1.2 Ciberfeminismos

Diversos autores e autoras (YANG, 2003; MITRA, 2001, SCHERER-WARREN,
1999 e 2006) partem do pressuposto de que a comunicacdo mediada por computadores pode
conferir as organizagdes civicas — tais como associagfes voluntérias, movimentos sociais e
ONGS (MAIA, 2007) — novas oportunidades de engajamento em acgdes reflexivas e
democraticas, criando e testando solucdes alternativas para problemas sociais. Nesta chave
conceitual, ha diversas formas de ativismo que se desenvolvem online, tais como “ciber-
protestos”, “listas eletronicas de abaixo-assinado”, “guerrilha de e-mails a dirigentes e
oficiais publicos”, “desobediéncia civil eletronica” (MAIA, 2007, p.52) e praticas de
hackativismo que compreendem desde derrubadas de sites de empresas conhecidas por
crueldade animal até o uso de computadores para burlar sistemas ditatoriais em paises
totalitarios (PALCZEWSKI, 2000)8.

No campo da luta por igualdade de género, as primeiras manifestacdes ativistas na
internet despontaram no final do século XX e caracterizaram-se por uma intensa producéo
tedrica e artistica em blogs, listas de e-mail, grupos de discussao, féruns online e redes
virtuais de apoio. Naquele momento, as pautas prioritarias se articulavam em torno de
tematicas como os corpos, discursos de poder, afetos e representacfes sociais no ambito
digital. Também eam relevantes o compartilhamento de conhecimentos sobre programacéo,
desenvolvimento de softwares e plataformas digitais e uso criativo dos suportes
tecnoldgicos. Em um territdrio ainda inexplorado, essas mulheres abriram e desbravaram
espacos para produzir e compartilhar informacéo, se organizar e ampliar o alcance de suas
criticas, discursos e manifestaces culturais criticas ao sistema heteropatriarcal (ABREU,
2017).

Movimentos como esses foram fundamentais para inserir nas agendas feministas a
discussdo sobre cibercultura, que ganhou destaque sobretudo a partir da obra pioneira de
Haraway (2009). A autora propde a metafora do ciborgue para questionar as categorias de
identidade, corpo e género a partir de uma “andlise politico-ficional” de cunho feminista,
socialista e materialista. Segundo Haraway (2009, p.38), em uma “sociedade

tecnologicamente mediada”, o simbolismo do ciborgue representaria uma “polis

8 Maia (2007, p.50) destaca também que nédo sdo apenas os coletivos formais que recorrem as estratégias digitais
para a formulacdo de pautas e agdes coletivas. Determinadas redes civicas, apesar de serem consideradas “pré-
politicas” do ponto de vista institucional, podem ressignificar a prdpria experiéncia e revalorizar habilidades e
propriedades de grupos previamente excluidos a partir de sua inser¢do online.
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tecnoldgica, baseada, em parte, numa revolugdo das relagdes sociais do oioks — a unidade
doméstica”.

Outras autoras de destaque também versaram sobre essa tematica, deixando-nos
importantes contribuicdes. Plant (1998), por exemplo, abordou as diferencas entre homens
e mulheres a partir da metafora da linguagem binéria (zeros e uns, respectivamente) e prop6s
pensar a internet como um territério essencialmente feminino, que viabilizaria uma relacéo
mais homogénea entre 0s géneros. Ja Stone (1991), tedrica e ativista transexual®, debrucou-
se sobre a construcdo do corpo e do desejo no espaco online, analisando como esses
ambientes mediados possibilitavam a subversdo de normas sociais, mas ainda se revelavam
estruturas prevalentemente heteronormativas. Kendall (2002), por sua vez, desenvolveu
uma “etnografia representativa” estudando um féorum de discussdo online para analisar
como as representacGes e padrGes de género eram construidos e negociados nesses
ambientes.

No entanto, embora as primeiras iniciativas ciberfeministas tenham obtido razoavel
visibilidade na internet e despertado o interesse de ativistas e académico(a)s, as expectativas
dessas pioneiras de formar e organizar uma militancia universal em torno de uma identidade
politica, aglutinada a partir do uso das tecnologias cibernéticas, ndo se concretizaram.

O répido crescimento e fragmentacdo da internet no comeco do século XXI,
caracteristicos da l6gica da web 2.0 (LOPES, 2010), contribuiram para que este movimento

se tornasse

um conjunto hibrido de trabalhos, acBes e investigagbes que n&o
esbocaram um projeto Unico. Suas atividades multidisciplinares
caminharam mais em direcdo ao intercAmbio de experiéncias e a a
heterogeneidade dos discursos, producdes e posicionamentos politicos
(ABREU, 2017, p. 10).

Nesse sentido, gracas as divergéncias tedricas e politicas entre as feministas e as
novas configuragOes das redes virtuais e seus usos, as acOes coletivas de mulheres na
internet tornaram-se dispersas e diversas, caminhando para um processo de segregagéo e
fluidez de complexo mapeamento. As diferentes correntes e tendéncias feministas passaram

a ocupar e disputar as narrativas que circulam online, nem sempre priorizando a busca de

® Sobre esta tematica, ver The "empire" strikes back: A posttranssexual manifesto (STONE, 1993). Disponivel
em https://uberty.org/wp-content/uploads/2015/06/trans-manifesto.pdf. Acesso em 09 de janeiro de 2018, as
04h03.
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uma unidade politica mais ampla - mesmo porque lidavam (e ainda lidam) com divergéncia
conceituais sabidamente inconciliaveis.

Ainda assim, podemos sintetizar algumas leituras e conceituagdes que nos permitem
apreender e abordar esses segmentos de forma geral. Aqui compreenderemos o
ciberfeminismo (GAJJALA, 1999) — ou digifeminismo (ABREU, 2017), tecnofeminismo
(WAJCMAN, 2006), feminismo ciborgue (HARAWAY, 2009) — como “todas as agdes
mediadas pelas tecnologias, para subverter e confrontar as questdes derivadas do
patriarcado” (ABREU, 2017, p.3) e para “para a modifica¢do da realidade politico-social
das mulheres” (HARAWAY, 1985, p. 47). A pratica ativista abarca produtores multimidia,
administradores ou moderadores de listas de email, programadores, webdesigners e
mulheres gque se envolvem ativamente em todos os tipos de espacos online, sincronos e
assincronos”, que “assumem o controle e apropriam-se do uso de tecnologias cibernéticas”
e que “criam espagos on-line de empoderamento feminino (GAJJALA, 1999, p.617).

Essa definicdo ampla engloba, portanto, diversas estratégias online, desde aquelas
que partem de grupos institucionalmente organizados as que se desenvolvem
espontaneamente por acdes individuais ou de novos coletivos de mulheres. Indicam
multiplas formas de identificacdo, vinculagdo e participacdo, abarcando tanto militantes
organizadas quanto mulheres que ndo se definem como ativistas e se envolvem apenas

pontualmente em ac¢des online de seu préprio interesse.

1.3 A categoria de género enquanto instrumento de analise

Ao abordar os ativismos femininos na internet, principalmente aqueles que se dedicam
a dar visibilidade as injusticas e violéncias sofridas por mulheres e praticadas por homens,
evidenciamos que a categoria “género” ¢ ainda eficaz para o mapeamento e andlise da
construcdao e manutencao historica dessas disparidades. Se, por um lado, o sistema binario
que delimita de maneira dicotdbmica e estanque feminilidades e masculinidades ja é
recorrentemente questionado, este conceito € ainda uma categoria histérica importante para
destacar singularidades sociais e fazer referéncia as desigualdades cultural e historicamente
construidas.

Aqui estamos nos referindo sobretudo a definicdo de Scott (1989, p.21) para quem

género € um mecanismo de producao de relagdes de poder a partir das diferencas anatémicas
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percebidas entre os sexos. Nesse sentido, ainda segundo a autora, a nocdo de género

pressupOe quatro elementos inter-relacionados a saber:

1. Simbolos culturalmente disponiveis que evocam representacbes multiplas e
frequentemente contraditorias, como, por exemplo, luz e escuriddo, purificacdo e

poluicéo, inocéncia e corrupgao, etc.

2. “Conceitos normativos” que evidenciam determinadas interpretacdes dos
simbolos e tentam limitar suas possibilidades metaféricas. Geralmente advém de
doutrinas religiosas, educativas, cientificas, politicas ou juridicas que afirmam

categoricamente um sentido de masculinidade e feminilidade.

3. “Nogado de fixidez”, uma aparéncia de permanéncia intemporal na representacao

binaria dos géneros.

4. ldeia de identidade subjetiva, ou seja, conferéncias que estabelecem distribuicdes
de poder em forma de controle ou acesso diferencial aos recursos materiais e

simbolicos para cada um dos géneros.

Desta maneira, as noc¢bes e representacBes acerca do masculino e do feminino
constroem-se como duas categorias complementares mas mutuamente excludentes. O
reconhecimento dessas diferencas e a atribuicdo de determinados signos e representacoes
para cada uma dessas configuracdes sexuais ndao explica, por si s, o estabelecimento de
relacBes desiguais, injustas ou violentas. A assuncdo das singularidades e até mesmo as
configurages culturais que se alicercam em seu entorno nao sdo necessariamente dispares
e excludentes. No entanto, o que se observa em diversas sociedades - incluindo a brasileira,
como ja demonstramos — € um histérico de desigualdade, injusticas, estigmas e
hierarquizacdes a partir da dupla l6gica estanque sexo-género.

Homens e mulheres seriam, portanto, ao mesmo tempo ‘“categorias vazias e
transbordantes (SCOTT, 1989, p.28), visto que, por um lado, parecem fixos e trazem em si
definicbes negadas ou reprimidas e, por outro, ndo tem nenhum significado definitivo e
transcendente. Dessa forma, ao retomar este acervo tedrico, ndo pretendemos negar a

existéncia das diferencas entre homens e mulheres, mas, como propde Saffioti (2016,
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p.386), “entendé-las como fruto de uma convivéncia social mediada pela cultura”. Logo,
quando mencionamos as lutas feministas ndo estamos pressupondo uma esséncia de uma
“mulheridade” ou uma naturalizacdo das préaticas violentas e desiguais atribuidas as
masculinidades. Buscamos, ao contrario, evocar o conceito de género como “um meio de
decodificar o sentido e de compreender as relagfes complexas entre diversas formas de
interacdo humana” (SCOTT, 1989, p.28).

A discussédo a respeito das diferencas sexuais s6 fara sentido, portanto, quando pensada
atraves de eixos de poder, construidos socialmente a partir de similaridades ou distin¢des
em relacdo a classe, género, raga / etnia, etc. Assim, como pontua Lauretis (1987, p.211),
“género representa ndo um individuo e sim uma relagdo, uma relagcdo social; em outras
palavras, representa um individuo por meio de uma classe”. Nesse sentido, analisaremos
aqui estratégias discursivas que sinalizam disputas e negocia¢6es no ambito dessas relagoes,
hora demarcando desigualdades para sinalizar injusticas, hora demandando reciprocidade
em relacgdo aos direitos e liberdades.

Ainda de acordo com a autora supracitada, compreendamos as modelagens de
feminilidade e masculinidade a partir da chave conceitual das “tecnologias de género”, ou
seja, “um constructo sociocultural”, “um aparelho semidtico, um sistema de representagdo
que atribui significado a individuos dentro da sociedade”. Segundo a teorica, basear as
reflexdes e acdes politicas apenas a partir da logica da diferenca sexual confinaria o
pensamento critico a ideias totalizantes. A mulher seria pura e simplesmente o Outro do
homem em uma ldégica em que ambos seriam universalizados. Essa ‘“feminilidade
metafisico-discursiva”, ancorada na ideia da categoria mulher como “esséncia arquetipica”,
ndo permitiria perceber e levar em consideracdo a diversidade deste segmento e as
desigualdades e relacdes de poder que também perpassam o seu conjunto. Assim, inspirada
pelo pensamento foucaultiano, DiLauretis (1987) defende que o conceito de género seja
compreendido ndo como uma propriedade dos corpos ou como dado a priori, mas como
efeitos produzidos nos corpos, comportamentos e rela¢des sociais.

Essa tese pode ser sintetizada em quatro proposicoes:

1. O género ¢ uma representagdo que tem implicagdes “concretas, reais e sociais” na

vida material.
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2. Arepresentacéo de género é sua construcédo e a arte e a cultural erudita ocidental sdo
registros dessa historia.

3. A construcdo do género efetua-se atualmente no mesmo ritmo de tempos passados,
ocorrendo tanto em lugares tradicionais, como a midia, as escolas, os tribunais e a
familia e também na academia, quanto na comunidade intelectual, nas praticas

artisticas vanguardistas, nas teorias radicais e nos discursos feministas.

4. Paradoxalmente, o género se faz também através de sua desconstrucdo. Nao é apenas
efeito da representagdo, mas abarca o que é excluido do discurso.

Ja Butler (2003) trara para essa discussao tendéncias desconstrucionistas a partir de uma
leitura ndo-binaria dos géneros. Estes sdo por ela compreendidos enquanto “ato
performatico” e, portanto, construcao social do sujeito, “sendo passivel de reafirmagdes e
renegociagdes, de acordo com os agentes de interagdo” (OLIVEIRA; TOTH, 2016, p.2). A
autora também destaca a nocao de “inteligibilidade de género”, ou seja, o pressuposto de
que h&a um padrdo hegemdnico de coeréncia entre sexo, género, pratica social e desejo. Ou
seja, haveria uma matriz dominante de relagdes de género culturalmente inteligivel.

Isso ndo significa, contudo, que tal ordem ndo possa ser questionada, subvertida e
reinventada - ainda que a naturalizacdo dos papéis de género e dos arranjos familiares faca
com que as pessoas se “escandalizem quando algo ndo segue o padrio” (CONNELL;
PEARSE, 2015, p.37). Soma-se a isso a ideia de que os processos de identificacdo nédo
devem ser pensados como processos fixos e estdveis, muito menos essencialistas, mas
analisados como vinculacdes provisorias, estabelecidas na pratica, nas acdes concretas.
Dessa maneira, a tedrica representa um campo que articula novas possibilidades de ser e

estar para além da repeticdo performatica de comportamentos especificos e normatizados.

1.4 Mulheres e internet no Brasil: Porque estudar ciberfeminismos em um pais

desigual?

Apesar do advento e do fortalecimento dos ativismos online de mulheres, que
abordamos de forma sucinta anteriormente, é preciso, como ressalva Sibilia (2016, p.50),
contrapor as celebracdes pela democratizacdo viabilizada pelas novas tecnologias com

dados que revelam as profundas desigualdades de classe em diferentes regides do mundo,
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que geram um fendmeno denominado “tecno-apartheid”. Em meio as leituras simplistas
sobre as possibilidades de emancipacgéo e horizontalizagdo da producdo de conteudo e das
trocas comunicacionais na web, ha, como lembra a autora, milhdes ou mesmo bilhGes de
pessoas que nunca saberdo ao certo o que ¢ Facebook, Instagram ou YouTube, “excluidos
dos paraisos extraterritoriais do ciberespaco, condenados a cinza imobilidade local em plena
era multicolorida do marketing global”. Em suma, ndo podemos falar em uma globalizagao
conectada na qual todos e qualquer um podem ser incluidos e que, mesmo aqueles que
dispdem de acesso a internet ndo o fazem da mesma forma — ja que ha “aqueles que dispoem
de mais recursos € 0s que s6 contam com conexdes frageis ou esporadicas” (SIBILIA, 2016,
p.50).

O caso brasileiro ndo € uma excecdo a esse fendmeno, apresentando defasagens em
relacdo a outros paises mais ricos e abissais discrepancias internas, caracteristicas de sua
flagrante estratificacdo social. A comegar pelo fato de que, segundo dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (2016), ha 11,8 milhGes de brasileiros a partir
de 15 anos que sdo analfabetos. Isso significa que 7,2% da populacdo nacional encontra
muitas dificuldades para acessar e compreender grande parte do conteudo que circula no
ciberespaco. Soma-se a isso a necessidade de um letramento digital, competéncia complexa
e ainda mais especifica, que envolve “a participacdo colaborativa de atores sociais
localizados socio-historico-culturalmente na construcdo conjunta de significados, mediada
por instrumentos multisemidticos (textos, imagens, videos, sons etc.)” (WENGER apud
LOPES, 2010, p.398). Esses percalcos revelam-se cada vez mais limitadores em uma cultura
que “exige diferentes habilidades [...], que pressupdem o escritor € o leitor em continua
navegagdao” (COSACARELLI; RIBEIRO apud COUTO, 2015, p.171).

Além das discrepancias socioculturais supracitadas, ha ainda outras limitacdes
técnicas que afetam os usos da internet no Brasil. Um estudo realizado em 2017 pelo The
Economist Inteligence Unit em parceria com o Facebook? revelou que o Brasil ocupa a 182
posicdo de um ranking de 75 paises em relacdo as condicdes de acesso a internet, que sdo
avaliadas através de aspectos como disponibilidade de sinal, viabilidade de custo e ambiente
econdmico favoravel.

Ja um estudo apresentado pelo Comité Gestor da Internet no Brasil (CGl.br), por
meio do Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacao

10 A pesquisa, que baseia-se em informagdes da Unido Internacional de Telecomunicag@es e entrevistas com

especialistas no tema realizadas durante o ano de 2016, esta disponivel em

https://theinclusiveinternet.eiu.com/explore/countries/performance. Acesso em 07 de janeiro de 2018, as 23h37.
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(Cetic.br) do Nucleo de Informacéo e Coordenacdo do Ponto BR (NIC.br), revelou que 46%
das residéncias brasileiras ndo estdo conectadas a internet. E, entre 0s que possuem acesso
a web, ha uma desigual distribuicdo: a rede esta mais presente em domicilios de areas
urbanas (59%) e nas classes A (98%) e B (91%), enquanto as classes D/E conectadas
correspondem a 23% e aquelas em &reas rurais somam apenas 26%. De acordo com Gomes
(2005, p.71), essa disparidade se naturaliza e dissolve em um conjunto mais amplo de
injusticas sociais, uma vez que no Brasil “as contrastantes desigualdades de oportunidades
digitais parecem incorporar-se tranquilamente ao nosso repertorio de desigualdades”. Trata-
se, assim, de uma privagao da cibercidadania, para a qual a leitura e a escrita sdo “atividades
que envolvem mudltiplas habilidades de producdo de sentido, a partir das possibilidades
ilimitadas de um texto sempre aberto e em constante constru¢do” (COUTO, 2015, p.179).

No caso especifico das mulheres, os numeros também evidenciam profundas
contradigfes. Em 2015, segundo o IBGE, havia 92.167 mulheres com 10 anos ou mais de
idade no Brasil, porém apenas 53.492 delas havia utilizado a internet no periodo dos trés
meses que antecederam a aplicacdo da pesquisa. Isso significa que 42% das brasileiras nao
se conectam com razoavel frequéncia. Reis (2017, p.3) destaca ainda a discrepancia entre
homens e mulheres atuando no controle e nos processos decisorios nas redes. Se, por um
lado, o publico feminino é responsével por 53% dos acessos a internet no pais (IBPE, 2015)
e por 69% do uso de sites de redes sociais em todo o mundo (PEW REARCH CENTER,
2011), por outro ainda sdo minoria nas “decisdes sobre aESO infraestrutura técnica e logica
das redes digitais” e nas “comunidades hackers e do software livre”.

O caso brasileiro é, portanto, um exemplo contundente do fenémeno global que
Alonso (2007) denomina “fratura tecnologica de género”, uma defasagem consequente tanto
do analfabetismo, quanto da falta de capacitacdo e habilidades em informatica e dominio da
lingua inglesa (predominante na rede global) e das limita¢cfes de renda que ndo permitem
amplo acesso a conexdo. Nesse sentido, Castafio (2010) destaca ainda as dificuldades em
relacdo a capacidade de acesso as redes, a uma “incorporagdo efetiva a cultura digital” e ao
“lugar das mulheres na producdo, desenho e governanga da tecnologia digital, isto é, em
postos de comando” (NATANSOHN, 2013, p.33).

Somam-se as dificuldades sociotécnicicas e culturais 0s preconceitos e
discriminacdes raciais, sexuais e de género que, tal qual no espaco offline, ocorrem também
em espagos mediados por computadores (ABREU, 2017). Desta forma, as mulheres, que de

maneira geral ja sdo afetadas por perspectivas sexistas, enfrentam ainda o silenciamento e
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a violéncia simbdlica no ciberespacgo, principalmente quando se apresentam como ndo-
brancas, transgénero, transexuais, lésbicas ou bissexuais — 0 que constitui um outro tipo de
entrave a livre circulacdo, producdo e consumo das mulheres na web. Seja através da
possibilidade de anonimato ou ndo, conforme exemplifica o estudo de Lopes (2010), a
interatividade nas novas midias permite que se exacerbem discursos de 6dio em torno da
diversidade de género e sexualidade e dos feminismos.

Dessa forma, em contraponto a leituras celebratorias — que afirmam a existéncia de
um ciberespaco “ndo monopolizado”, onde a “capacidade de agéncia e de construcdo” ¢
estendida a todo mundo (MAYANS; PLANNELS apud LOPES, 2010, p.396) e se da “ainda
que os participantes estejam situados nas margens sociais” (LOPES, 2010, p.396) — é
possivel perceber que, “por maiores que sejam os avancos, a internet ndo apaga as
assimetrias comunicativas, pois elas sdo fruto de estruturas sociais mais amplas”
(COELHO; MARQUES, apud GUIMARAES-SILVA, 2017, p.117).

Pesquisas no campo da cibercultura desenvolvidas no Brasil devem, portanto,
pressupor e assumir suas limitacbes em termos de representatividade social, ndo s6 pelos
necessarios recortes metodoldgicos adotados, mas pela inconteste constatacdo de que o
ciberespaco é ainda restrito ou limitado para grande parte da populagéo local. Esse dado ndo
pode ser ignorado, mesmo em estudos que ndo discutam essa tematica de forma prioritaria
e ndo abordem as desigualdades sociais de maneira explicita. No entanto, apesar de
identificarmos e ressaltarmos o inquestionavel impacto das disparidades econémicas no
acesso a internet, reafirmamos a relevancia da producdo de pesquisas neste campo. 1sso
porque, conforme afirma Levy (1999, p.13), embora a exclusdo digital seja uma questdo
crucial, “ndo deve nos impedir de contemplar as implicacdes culturais da cibercultura em
todas as suas dimensdes”. Segundo o tedrico, “ndo sdo os pobres que se opdem a Internet -
sdo aqueles cujas posicdes de poder, os privilégios (sobretudo os privilégios culturais) e 0s
monopolios encontram-se ameacados pela emergéncia dessa nova configuracdo de
comunicac¢do”. Em suma, a despeito das ndo despreziveis injustigas sociais e de todas as
contradi¢bes imbuidas nos processos de exploragdo econdmica da Internet, ainda se faz

necessario pensar (criticamente) os processos de sociabilidade no ambito do ciberespaco.

11 Para estudos de caso sobre disseminacdo de discursos machistas e homofébicos em sites de redes sociais e
féruns de discussao online, ver: LOPES, Luiz Paulo da Moita. Os novos letramentos digitais como lugares de
construgdo de ativismo politico sobre sexualidade e género. Trab. linguist. apl. [online]. 2010, vol.49, n.2, pp.393-
417.
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Nesse sentido, parece razoavel afirmar que, mesmo diante da discrepancia
socioeconémica brasileira, ser e estar na internet ja € um aspecto de suma importancia em
nossa cultura, como também ocorre em tantas outras ao redor do globo. Como sintetiza
Lemos (2015), as novas tecnologias tornaram-se onipresentes ao ponto de ndo podermos
discernir com precisdo onde comecam e terminam, seja no campo das artes, da midia, da
medicina, da economia e em todas as esferas da cultura. Ainda segundo o autor, estamos
inserido(a)s em uma sociedade que se torna cada vez mais impactada e transformada pela
“comunicacao em rede e pelas micromaquinas que colonizam nosso quotidiano” (LEMOS,
2012, p.268). Polivanov (2014) vai de encontro a essa perspectiva ao pontuar que, na
contemporaneidade, “a velocidade e o acesso as informagdes estariam restritos a poucos,
mas teriam se tornado imperativos”.

O principio basico que norteia essas premissas é de que, como resume Martino
(2017), as alteracGes tecnoldgicas que se ddo através da acdo humana ndo se separam da
cultura, da historia e da sociedade nas quais esses processos se inserem. Trata-se, portanto,

de uma relacdo que ndo € de causa e efeito, mas dialética. Para o autor, as midias digitais,

integradas ao cotidiano, foram apropriadas pelas pessoas, gQrupos,
comunidades e sociedades como parte de suas atividades, de seus
relacionamentos, suas vidas. Ligadas ao mundo profissional, ao trabalho,
a diversdao e mesmo a vida afetiva e intima, muitas vezes alternando o que
eram as barreiras e fronteiras entre esses espacos (MARTINO, 2017,
p..271).

Dessa forma, parece-nos evidente que, apesar da desigualdade social e da
consequente exclusdo digital existente no Brasil, o advento da internet impacta de forma
estrutural as multiplas formas de sociabilidade e as dinamicas da cultura da época. A
precariedade ou escassez de conexdo para parcelas significativas da populacdo ndo impede
que esforgos de pesquisa no campo do ciberespaco produzam informacgbes social e
cientificamente relevantes, capazes, inclusive, de expor as contradi¢fes de classe.

E, mesmo diante de tantas disparidades, os nimeros ligados ao uso da internet e
consumo de sites de redes sociais no Brasil e no mundo ndo podem ser desprezados. Em
janeiro de 2016, a agéncia de marketing digital We Are Social divulgou a pesquisa Digital
in 2016: We are social's compendium of global digital, social, and mobile data, trends, and
statistics, um estudo realizado nos 30 paises de maior relevancia na economia global, que
se propds a apresentar “as ultimas tendéncias no mundo da telefonia movel, digital e social”

. De acordo com o relatdrio, existem 120,2 milhdes de usudrios ativos na internet no Brasil,
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0 que corresponde a 58% da populacédo local. Esse nUmero vem crescendo e j& apresentava
um aumento de 13% em comparacdo a janeiro de 2015. A média do consumo diério de
internet € de 5 horas e 14 minutos em computadores ou tablets e 3 horas e 56 minutos em
celulares. Dentre os usuarios ativos de internet no pais 78% acessam a rede todo dia, 14%
o fazem pelo menos uma vez por semana, 6% pelo menos mensalmente e apenas 2% menos
de uma vez por més.

Em relacdo ao uso de sites de redes sociais, houve, no periodo de um ano, um
aumento de usuarios de 7% no total e de 13% especificamente em dispositivos moveis. A
média diaria de tempo gasto nas mesmas, em diversos dispositivos, chega a 3 horas e 18
minutos. As plataformas sociais mais utilizadas por esses internautas séo os sites Facebook
(31%); Google + (17%), Instagram (15%), Twitter (14%), Linkedin (12%) e Pinterest (8%)
e 0s messengers e chats WhatsApp (29%); Facebook Messenger (24%); Skype (15%) e
Snapchat (9%).

O estudo revela ainda um breve panorama sobre 0s usuérios do Facebook, o site de rede
social mais popular no \ Brasil. Dos seus 103,000,000 usuarios, a maioria (54%) se declara
mulher. Destas, a maior parte (18%) tem entre 20 e 29 anos de idade, 13% tem entre 30 e
39 anos, 10% entre 13 e 19, 7% entre 40 e 49, 4% entre 50 e 59 e 2% com 60 ou mais. No
caso dos homens, que correspondem a 46% do total, a maioria (17%) também esta na faixa-
etaria entre 20 e 29 anos, seguidos pelos grupos de 30 a 39 (11%), 13 a 19 (9%), 40 a 49
(5%), 50 a 59 (3%) e 60 ou mais (1%).

Esses nameros permitem identificar que a rede social mais acessada no Brasil se
constitui como espago majoritariamente feminino, com participacdo significativa de jovens,
jovens adultas e adolescentes. Esses fatores explicam, em parte, porque as estratégias
ciberfeministas, que priorizam as redes sociais e sdo protagonizadas por uma nova geracao
de ativistas, encontram tantos ecos e possibilidades comunicativas nesse ambiente digital.
No caso especifico das campanhas de mulheres indexadas por hashtags, que constituem o
objeto central do presente estudo, partimos do pressuposto de que se tratam de acOes
representativas e relevantes, sobretudo diante da gradativa proliferacdo dos discursos
ligados as pautas identitarias, que circulam a partir de a¢cdes de mulheres negras, indigenas,
lesbicas, bissexuais e transsexuais. Se por um lado este recorte € inevitavelmente limitador
e exclui uma parcela significativa das brasileiras, por outro permite que analisemos um
fendmeno contemporaneo que revela novas praticas ativistas e midiaticas femininas e seus

processos de disputas e negociagdes.
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1.5 Mapeamento dos feminismos em sites de redes sociais: Em busca de um recorte de
pesquisa

A fase exploratoria desta pesquisa iniciou-se antes mesmo da consolidacdo do
levantamento bibliografico e da formulacédo de hipoteses que pudessem ser verificadas em
campo. Nosso objetivo inicialmente era mapear de que maneira as mulheres utilizavam sites
de redes sociais para promover discussdes sobre equidade de género e articular mobilizacoes
coletivas no espaco online e/ou offline. Para tal, uma primeira estratégia de pesquisa
consistiu na procura pelo termo “feminismo” / “feminismos” nos mecanismos de busca do
Facebook, Twitter, Instagram e YouTube.

Através do aplicativo netvizz!? foi possivel mapear 69 grupos no Facebook cujos
titulos utilizam a palavra “feminismo”. A analise de suas descri¢des (textos que definem
seus objetivos e escopos) permitiu identificar a presenca de diversas correntes tedricas e
interfaces com tematicas mais amplas, como por exemplo os feminismos radical (ou de raiz;
segunda onda, radfem), libertario, de esquerda, negro, interseccional, liberal / individualista
e marxista. ldentificamos ainda grupos de discussao que associavam o feminismo a diversos
tipos de crenca e religiosidade e outros que mesclavam o debate de género e determinados
campos do saber (direito, histéria, histéria da arte, etc.) ou eram geograficamente
localizados e marcados.

Entre os objetivos desses grupos verificamos propostas de fomento de debates e
praticas pedagdgicas (atrelados ou ndo a vertentes teoricas especificas), organizacdo de
eventos no espaco online e offline e promocédo de sociabilidade e encontros sexuais/afetivos.
Ja em relacdo a privacidade dos coletivos virtuais, apenas um dos grupos era aberto,
evidenciando a preocupacdo desses setores em moderar a entrada de integrantes (diversos
grupos nao aceitam pessoas identificadas como “homens” e “homens cis®®”) e preservar a
identidade e a confidencialidade dos membros.

Em relacdo a busca por paginas no Facebook relacionadas a palavra-chave
“feminismo”**, encontramos 100 ocorréncias, sendo 90 delas referentes a contetdos escritos

em portugués. Entre as diferentes vertentes surgem:

12 A analise foi realizada no dia 21 de agosto de 2016, as 17h34. Os nimeros apresentados foram coletados
neste periodo.

13 Homens cisgéneros, ou seja, que nasceram com sexo masculino e reivindicam essa identidade de género.

14 Pesquisa realizada em 21 de Agosto de 2016, as 18h52.
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Vertentes

Paginas

Feminismo radical

Feminismo Radical Didatico (35.261 curtidas)
Feminismo Radical (108.656 curtidas)

Feminismo radical (1.630 curtidas)

Feminismo Radical para Iniciantes (1.445 curtidas)
Feminismo Radical (3.909 curtidas)

Feminismo as raizes (7.178 curtidas)

Feminismo negro

Feminismo Negro (1.213 curtidas)
Feminismo Negro (322 curtidas)

Feminismo interseccional

Feminismo interseccional (767 curtidas)
Acampamento de Feminismo Interseccional (5.337 curtidas)
Feminismo Interseccional, esse marginal (104 curtiram isso)

Feminismo Liberal

Feminismo Liberal (1287 curtidas)
Feminismo Liberal (333 curtidas)
Feminismo liberal — Interesse (43 curtiram)

Feminismo Libertario

Feminismo Libertério (6948 curtidas)

Feminismos Marxistas

Feminismo Marxista (8.198 curtidas)
Feminismo marxista (37 curitdas)
Feminismo Sem Demagogia — Original (1.073.915 curtidas)

Outros feminismos ligados ao
campo da esquerda

Feminismo Revolucionario (28.526 curtidas)
Feminismo a Esquerda (7.059 curtidas)
Feminismo Periférico (5.277 curtidas)
Feminismo socialista (46 curtidas)
Feminismo materialista (28 curtidas)
Feminismo socialista (26 curtidas)
Feminismo classista (19 curtidas)
Feminismo Emancipacionista (306 curtidas)

Feminismo Queer

Feminismo Queer (555 curtidas)
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Sem vinculagdo a correntes /
especificas efou abertas as
diversas teorias

Feminismo (22.156 curitdas)

Feminismo na Rede — Original (20.143 curtidas)
Feminismo para homens (1.203 curtidas)

Feminismo Empoderador (39.614 curtidas)

Feminismos (1.789 curtidas)

Homem explicando feminismo - Figura publica (5.486
curtidas)

Preciso do feminismo porque — Comunidade (89.458
curtidas)

Ha ainda paginas que situam o debate feminista geograficamente (Brasil e América

Latina, Estado do Rio de Janeiro, Sul Fluminense, Paraty, Universidade Federal de Minas

Gerais, Colégio Pedro Il) e que o associam ao humor ou a teméaticas como poesia, cultura

pop, intervencBes urbanas, veganismo e religido (islamismo, judaismo, cristianismo). Ha

ainda a pagina Feminismo Negro Interseccional Campinas - Coletivo Lélia Gonzalez (com

1.388 curtidas), que se enquadra nas trés categorias aqui colocadas: esta atrelada a duas

vertentes feministas e situada geograficamente.

Ja no Twitter, uma pesquisa avancada® identificou 25 contas que utilizam a palavra

“feminismo” em seus nomes ou autodescri¢des no Brasil. As contas encontradas, em geral,

tém poucos seguidores e algumas estdo abandonadas, desatualizadas e contém pouquissimos

tweets em seu histdrico. Destas, 14 sdo vinculadas a perfis pessoais e outras 11 representam

organizacdes, correntes tedricas ou pautas especificas, a saber:

feminista

construir
gente
feminismo
dialégico
autocritico!

e vai | (PSOL)
transformar o poder
em poténcia! Venha
com a

Nome / Conta Auto-descrigao Observagtes NUumero de

seguidores
#partida A democracia | Conta ligada a militancia do | 1241
@sigapartida brasileira serd | Partido Socialismo e Liberdade

um

15 Dados obtidos na propria rede social Twitter.com em 21 de Agosto de 2016, as 13h43.
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CDMJ Feminismos. Vinculada a iniciativa auto- | 283
@casadamaejoann | Género. E mais! denominada espaco aberto de
a midia  (casadamaejoanna.com),
presente em redes sociais como
Facebook, Google +, Instagram,
Pinterest, YouTube e Snapchat. E
composta por um equipe mista —
embora a maioria seja mulher —e
aberta as diversas vertentes
tedricas do feminismo.
Feminismo Pollyanna Meira Conta ligada ao blog | 461
Islamico http://feminislam.blogspot.com.b
@feminismo_isla r, gerenciado por  Polly,
m autodefnida com “Mineira, Mae,
Mugulmana &  Feminista”.
Debate a intoleréncia religiosa e
discute o  conservadorismo
islamico a partir da perspectiva
do empoderamento feminine.
Feminismo #Feminismo, Conta dedicada a divulgagdo e | 20
Radical BR #FeminismoRadical | compartilhamento da producdo | (porém a
@feminismoradica |, #RadFem, | tedrica sobre o feminism radical. | comunidade no
#FemRad. Facebook para
compartilhament
0 de textos conta
com 79 pessoas)
Feminismo Sem | @FSemPudor 6
Pudor Sem Pudor é uma

iniciativa de uma
feminista
interacional contra
preconceitos e
discriminac0es,
porque acreditamos
que toda forma de
opressdo esta
conectada.
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Arttémia Arktos
@FeministaRad

Acredito no
feminismo e na
necessidade da luta
das mulheres pelo
fim da
misoginia,sexismo

e exploracdo sexual
de seres humanos.

Conta ligado ao blog
arttemiarktos.wordpress.com.
Apesar de ser vinculada a uma
feminist especifica, seu contetdo
é voltado para o debate sobre as
correntes tedricas do feminism, a
discussdo  sobre género e
identidade.

1678

No Feminism Here | Stop being stupid Apesar do nome e da descri¢do | 20
@nofeminismhere em inglés é uma conta brasileira.
Contém aepnas 3 tweets e esta
desatualizada desde 2013.
Feminismo Brasil | feminismo no Brasil | Basicamente  composta  por | 99
@FeminismoBR e no mundo retuites de contetdo politico
ligado a pauta dos direitos dos
trabalhadores e das mulheres.
Feministas Feminismo Desatualizada desde 2014, a|264
@femconstrucao construido pagina continha indicacBes de
coletivamente e [ textos feministas, criticas a
com muito amor. reportagens vinculadas na grande
midia e divulgagdo de iniciativas
ciberfeminsitas
Feminismo Sim Néo contém | Contém apenas 1 tweet e 1|1
@maandy _its descrigédo retweet e esta desatualizada desde
2015
Feminismo pré | @aborto_pr Contém apenas 2 tweet e esta [ 24

aborto

pela legalizacdo do
aborto no Brasil.
basta de mulheres
mortas por aborto
clandestino!!

desatualizada desde 2012.
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No YouTube, por sua vez, a busca por canais com a palavra “feminismo” no titulo
ou descricdo somam 3.167 ocorréncias, enquanto 2.703 canais estdo vinculados a palavra
“feminista” e “1.183” a “feministas” — embora haja canais que aparecem na busca de dois
ou mais dos termos. A hashtag #feminismo, por sua vez, esta presente em 25 videos
originarios do Brasil, sendo seis deles contrarios a pauta (Mulher Manda Recado para as
Feministas”, do O Canal da Direita’®; A vida como ela é! #FEMINISMO, do canal Vanessa
Lina'” Sara Winter da testemunho sobre aborto e faz discurso contra o movimento feminista.
do canal Lindolfo Gomes®® Resenha critica sobre #Feminismo no Profissdo Reporter
#vlogdoviade do canal Aventuras na Justica Social*® e Entrevista: Livro "A Mulher segundo
0 coragdo de Deus do canal Magda Ishikawa?); #feminismo / ideologia de género /
influencia da cultura / Padrao de Beleza do canal Homem Superior?. Ja os demais videos
se dividem em canais de vloggers, pecas informativas e didaticas ou comentarios sobre o
episdédio em que cantor brasileiro Biel foi acusado de assediar uma jornalista durante
entrevista em junho de 2016. H& também uma série de documentarios sobre mulheres
trabalhadoras do Cariri.

Ainda em relacdo as informacdes obtidas através do sistema de buscas do site, é

possivel verificar o interesse em determinadas correntes feministas, tais como:

Palavras-chave de busca Resultados encontrados no YouTube

Feminismo negro 20.500

16 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=3kU-ACtOIHM. Acesso em 21 de agosto de 2016, as 15h34.

17 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=JKSOz7clSgo. Acesso em 21 de agosto de 2016, as
15h43.

8Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=16xzYj4IONU. Acesso em 21 de agosto de 2016, as 14h50

19 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=vJbup-nknlE. Acesso em 20 de agosto de 2016, as
14h57.

20 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=D-5svquhF6E. Acesso em 21 de agosto de 2016, as
15h50.

217 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=yVJFHYEXN5U. Acesso em 21 de agosto de 2016, as
15h50.
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Feminismo marxista 19.000
Feminismo radical 9.730
Transfeminismo 1.480
Feminismo materialista 901
Feminisno liberal 4300
Feminismo interseccional ou intersec 286

No caso do Instagram, rede ainda pouco analisada em estudos sobre ciberativismos,
ha 51 perfis com a palavra “feminismo” no nome ou auto-descri¢cdo, com pelo menos 1 foto
publicada. Destes, 48 sdo pro-feminismo — os perfis fora feminismo (8540 seguidores)
nao_me_representa (com 190 seguidores) e anti-feminismo (com 54 seguidores) sdo 0s
unicos contrarios ao movimento que aparecem na busca e tem poucas publicacGes (19, 16 e
6, respectivamente.

As hashtags também assumem papé€is importantes nas estratégias midiaticas
ativistas. Entre as referéncias a palavra feminismo que mais aparecem nesta rede social
estdo #feminismo (120.401 publicacdes); #feminismonegro (1.951 publicages);
#feminismos (1.409 publicac@es); #feminismoliberta (5.213 publicacBes). Ha ainda outras
19 hashtags semelhantes que podem ser encontradas na busca. Além disso, 3 vertentes
aparecem nesse espectro: feminismo negro (ja mencionado); feminismo interseccional (com
573 usos da hashtag) e feminismo radical (203 publicacdes). Ha também referéncia ao
feminismo Latino Americano na hashtag #feminismolatam, com 148 publicac@es. Entre as
hashtags relacionadas a palavra-chave estdo #bruxa #indigena #machista.

Tendo em vista que este site de rede social é voltado principalmente para a
publicacdo de fotos e videos (havendo menos destaque para os textos), as estratégias
ciberfeministas nesta rede assumem algumas particularidades. Uma das estratégias €
divulgar citagdes de teoricos ou militantes ou frases feministas em geral através de imagens
de cartazes, pixacgdes e grafites, desenhos/ilustracdes, charges ou artes e memes criados

digitalmente (o perfil feminismonopost, por exemplo, divulga fotos de post-its e pedagos de
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papel com frases escritas a mdo). Em casos como esse, as palavras chaves precedidas pelo
simbolo # se consolidam como uma estratégia da “ampliacdo da imagem de si renegociada
por uma associacdo a hashtags nas dinamicas interacionais” (OLIVEIRA; TOTH, 2016,
p.7).

Outro fendbmeno que ganha visibilidade no Instagram sdo os perfis de moda,
maquiagem e acessorios autodenominados feministas, como é o caso de feminism_ (692
seguidores); moda_feminina_para_todas (417 seguidores); _feminismo (134 seguidores);
Feminismo Lapidado (72 seguidores). Em principio, suas logicas de funcionamento em
nada diferem dos demais perfis desse segmento, muito comuns no Instagram devido a
preponderancia das imagens nessa rede social. Com raras excecdes, que mesclam alguns
memes e frases de cunho ativista, esses perfis ndo propdem debates especificos sobre as
desigualdades de género nem mencionam acdes ativistas ou demandas feministas, mas se
propdem unica e exclusivamente a divulgar roupas, acessdrios e maquiagens A interface
politica que se estabelece em alguns casos é a referéncia ao batom vermelho, que se tornou
um simbolo do combate aos relacionamentos abusivos, apés um video divulgado pela
vlogger Jout Jout em seu canal no YouTube. Assim, esta breve mencdo a essas contas cabe
apenas para delinear um mapeamento dos diversos usos ciberfeminsitas no Instagram,
porém ndo nos aprofundaremos nesses perfis tendo em vista sua baixa relevancia (poucas
postagens e/ou poucos seguidores) e a auséncia da interface politica e de movimentos
sociais que aqui, particularmente, nos interessa.

Em seu estudo de caso sobre o uso da tag #SimoneDeBeauvoir, Oliveira e Toth
(2016, p.14) chegam a semelhante conclusdo: “as performances orquestradas nesses espagos
interacionais mostrou-nos performances pautadas em si, no individual, muito menos em um
sentido do pessoal ser politico”. Embora essa analise ndo seja reveladora apenas dos usos
deste site de redes sociais — conforme discutiremos posteriormente —, parece-nos que as
caracteristicas técnicas e as apropriac6es do Instagram nédo lhe tornam a opcdo preferencial
para a realizacdo de campanhas feministas indexadas por hashtags.

Esse primeiro esforco de pesquisa, realizado em alguns dos sites de redes sociais
mais conhecidos e utilizados no Brasil, mostrou-se relevante a medida que permitiu mapear
um panorama da diversidade e heterogeneidade dos agrupamentos e ac¢des ciberfeministas
nesses espacgos, bem como identificar como as especificidades sociotécnicas de cada uma
dessas plataformas condicionam ou influenciam as acdes e articulagdes feministas. Tais

buscas evidenciaram ainda alguns dos principais objetivos desses ativismos online, como,
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por exemplo, a formacao pedagdgica, a disputa de narrativas, a divulgacao de pautas e agdes
dos movimentos de mulheres e a promogéo de diversas formas de sociabilidade.

No entanto, pesquisar as palavras chave “feminismo” / “feminismos” nesses sites
revelou-se insuficiente para os fins da presente tese por ndo abarcar paginas, contas, canais
e perfis que abordam a temética da igualdade de género, mas ndo apresentam 0s termos
supracitados em seus titulos e descri¢cdes. Dessa forma, embora essa primeira anélise tenha
revelado a multiplicidade de grupos, organizacges e vertentes que reivindicam o feminismo
na internet, por outro nao nos permitiu identificar premissas mais gerais, comuns as diversas
iniciativas de mobilizacdo de mulheres no ciberespago. Essa constatacdo indicou a
necessidade de adotarmos uma estratégia investigativa que permitisse acessar discursos que
circulassem de forma mais ampla nos sites de redes sociais, independentemente da explicita
e nominal vinculacdo a militdncia feminista e da acdo dos circulos organizacionais,
institucionais e politicos fechados que se articulam nesse ambito.

A solucdo metodoldgica apresentou-se a partir da propria articulagdo coletiva e
online de mulheres, que, principalmente desde 2013, passaram a promover campanhas de
combate as diversas formas de violéncia de género indexadas por hashtags??, ou seja,
palavras de ordem precedidas pelo simbolo #, “codigo inserido em uma mensagem para
torna-la pesquisavel na internet” (ANSTEAD; O’LOUGHLIN, 2014, p.208). E o caso de
iniciativas como #ChegaDeFiuFiu (2013), que promoveu a discussdo e 0 mapeamento de
assédios em espacos publicos; #PrimeiroAssédio (2015) e #MeuAmigoSecreto (2015), que
denunciam violéncias sexuais e praticas machistas cotidianas; #MovimentoVVamosJuntas
(2015), projeto que compartilha histérias e incentiva e conecta mulheres para que se
acompanhem em espacos publicos diminuindo a sensacdo de inseguranca; #PorTodasElas
(2016), que buscou promover a solidariedade feminina ap6s um episodio de estupro coletivo
no Rio de Janeiro e #EuEmpregadaDoméstica (2016), que se tornou uma campanha
permanente de denlncia de abusos no ambito deste segmento profissional e
#BelaRecatadaEDoLar (2016), que questiona os padrdes comportamentais e estéticos de
género e a divisdo sexual do trabalho.

Conforme sintetizam Oliveira e Toth (2016, p.9), o uso de hashtags em sites de redes

sociais funcionam ndo s6 como uma forma de remissdo dentro um espagco, mas Sse

22 O sistema de indexacdo viabilizado pelo uso do simbolo # (hash) surgiu no Twitter em 2009, sendo logo
apropriado por outros sites de redes sociais (REIS, 2017). Mas seu uso como estratégia para acdes coletivas e
movimentacdo politica ocorreu pioneiramente no contexto das elei¢des iranianas de 2009-2010 (COSTA-
MOURA, 2014).

56



consolidam como uma “tentativa de estruturacdo de lagos sociais, ampliando o alcance

conversacional para além da rede de seguidores ja estabelecida”.

1.6 Ciberativismos no Brasil e campanhas feministas indexadas por hashtags

Ao analisar 0 que chama de “novissimos movimentos sociais”?, que despontam no
Brasil a partir de junho de 2013, Gohn (2017, p.25) afirma que o ambiente virtual “ocupa
lugar central no carater dessas a¢Ges conectivas no que diz respeito a infraestrutura de
recursos para formar pautas, consensos, mobilizar a populacdo, fazer convocac®es, divulgar
resultados de atos, agendas futuras, etc”. A autora destaca ainda a possibilidade de
“participacdo de multiplos protagonistas de maneira instantanea” e de processos discursivos
e de intersubjetividade capazes de ‘“gerar novos repertorios, novos direitos, novas
propostas” e novas pautas que poderdo ser adotadas pela sociedade civil e politica “para a
criagdo de normas comuns validas para todos” (GOHN, 2017, p.26).

De fato, as manifestacdes de 2013, que levaram milhares de pessoas as ruas em
protestos amplos, multitematicos e suprapartidarios, influenciaram de forma significativa
as vivéncias da recente democracia brasileira em um contexto de grande descontentamento
popular. A escolha do pais para sediar a Copa do Mundo de futebol de 2014 e as Olimpiadas
de 2016 ja havia sido recebida com desconfianca e reprovacao por alguns setores, sobretudo
diante da caréncia de investimentos em servicos publicos basicos e prioritarios (como
educacdo, salde, transporte) e da desconfianca historicamente justificada acerca da
capacidade governamental de gerir os recursos destinados a esses grandes eventos com
responsabilidade e transparéncia.

Mas a indignacdo popular se acentuaria irreversivelmente diante do anincio do
aumento da tarifa das passagens do transporte publico em diversas cidades do pais, 0 que
se tornou o0 estopim para a organizacdo de passeatas, ocupagOes, manifestacdes e
mobiliza¢des. Com a palavra de ordem “ndo ¢ por R$ 0,207, em referéncia a diferenca de
valor que seria estabelecida a passagem, esses movimentos iniciam-se em Sao Paulo e logo

espalham-se por mais de 350 cidades brasileiras, tornando-se naquele momento “a maior

2 Entendemos como movimentos sociais todas as agdes coletivas que vdo “além da defesa de interesses
particulares” (SCHERER-WARREN, 2014, p.116) e que buscam “intervir na formagao das politicas gerais de
organizag¢do ou de transformagdo da vida social”, expressando “um conflito social que opde formas sociais
contrérias de utilizacdo dos recursos e dos valores culturais, sejam estes da ordem do conhecimento, da economia
ou da ética” (TOURAINE, 1989, p.182).
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série de manifestacdes de rua desde o movimento pelo impeachment do presidente Fernando
Collor, 21 anos antes” (CHARLEAUX, 2017, s/p). Esse processo historico ocorreu

sem que ninguém esperasse. Sem lideres. Sem partidos nem sindicatos em
sua organizacdo. Sem apoio da midia. Espontaneamente. Um grito de
indignagéo contra o0 aumento do prego dos transportes que se difundiu pelas
redes sociais e foi se transformando no projeto de esperanca de uma vida
melhor (CASTELLS, 2013, p.182)

As demandas justas, 0 aumento da adesdo popular, o carater pacifico dos protestos
e a crise da representatividade e a descrenca na politica partidaria e institucional foram
alguns dos fatores que explicaram a aprovacao dos protestos por mais de 75% dos cidadaos
em entrevista realizada semanas depois do primeiro ato (CASTELLS, 2013). A truculéncia
policial na tentativa de minar ou controlar essas ocupagdes urbanas foi também um elemento
que contribuiu para inflamar o descontentamento da opinido pablica e para reunir nas ruas
setores até entdo irreconciliaveis como “punks, anarquistas, patriotas nacionalistas,
membros de partido” (TORTURRA apud CHARLEAUX, 2017, s/p).

Os impactos sociais desses acontecimentos ndo podem ser negligenciados, ainda que
haja divergéncias nas analises politicas acerca desse periodo. Mendonca e Daemon (2014,
p.39), por exemplo, resumem esses efeitos ao afirmar que, ao longo das manifestacfes de

2013, questionaram-se

entre outros aspectos, o lugar do jornalismo tradicional na
contemporaneidade, 0 monopdlio e a responsabilidade por administrar s
fluxos informativos, os limites do direito de protestar, os modos de atuacéo
repressiva das policias, a incapacidade dos governantes em lidar com as
maltiplas e difusas reivindicag¢fes, bem como as miriades — muitas vezes
contraditorias — de grupos e correntes que passaram a ocupar com certa
periodicidade as ruas do Brasil.

Neste contexto, as praticas ciberativistas brasileiras ganham um fdlego sem
precedentes, tornando-se fundamentais para a organizagdo, viabilizacdo e cobertura dos
atos, bem como para a denuncia da violéncia do Estado na repressdao aos manifestantes e
comunicadores. N@o por acaso, o jornalista Bruno Torturra, fundador do Estddio Fluxo e
um dos idealizadores do coletivo Midia Ninja, que transmitiu os protestos ao vivo na
internet, definiu as jornadas como “um fenomeno comunicacional com implicagdes

politicas, mais do que um fendmeno politico com implicagdes comunicacionais”
(CHARLEAUX, 2017, s/p).
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Em consonancia com essa perspectiva, Laudares (apud CHARLEAUX, 2017, s/p)
afirma que “o maior legado das manifestagoes de 2013 foi deixar claro que 0 cidaddo,
empunhado de seu telefone, pode se organizar e fazer politica” e ressalta que esse processo
inspirou outros movimentos a se organizarem para atuar em rede. Malini e Antoun (2013,
p.9), por sua vez, equiparam essas mobilizacGes a Primavera Arabe, 15M na Espanha e
Occupy Wall Street, iniciativas que estariam “‘hackeando’ os sistemas de monetizacdo da
vida e se apropriando de suas ferramentas e tecnologias para produzir resisténcia,
turbuléncias, desvios, inven¢des”. Nesse sentido ressaltamos os impactos desse periodo nos
processos de experimentacdo democratica ndo institucionalizada e do papel fundamental
das novas midias e dos sites de redes sociais nessas articulagdes.

Entretanto, o caldo politico produzido naquele ano acabou por dispersar-se. Como
pontuamos em outro trabalho, “assim como outros movimentos revoluciondrios globais, as
manifestagdes brasileiras ficaram marcadas pelo carater difuso das reivindicagdes”
(ARAUJO; EVANGELISTA; JORGE; OLIVEIRA, 2016, p. 207). Além disso, atritos entre
manifestantes independentes e militantes de partidos politicos acirraram-se na conducao de
novos atos com pautas ampliadas. A disputa eleitoral do ano seguinte também marcou uma
tentativa de recuperacédo do protagonismo das manifestagfes, 0 que gerou resisténcia entre
diversos setores que ocupavam as ruas. A repressdo policial ndo retrocedeu e a atuacgéo de
grupos ativistas conhecidos como black blocks intensificaram 0s momentos de
tensionamento com agdes diretas de cunho anarquista.

A violéncia do Estado contra os manifestantes veio na esteira de um processo de
criminalizacdo dos movimentos sociais protagonizado pela imprensa tradicional. Conforme
explicam Mendongca ¢ Daemon (2014, p.44), ao ndo perceber violéncia como “modo
complexo de relacdo social — cujos sentidos sdo histrica e culturalmente produzidos,
determindveis, portanto, pelo jogo dos pontos de vista constantemente em conflito”, os
relatos jornalisticos veiculados nos grandes veiculos acabaram por disseminar uma “visao
simplificadora de que o ‘problema da violéncia’ ¢, ‘naturalmente’, uma mera ruptura da
‘ordem’. Dessa forma, os meios de comunicacao “hegemonicos” acabaram por “construir
um falso silogismo de que a solucéo para o problema residiria apenas no aumento da forga
de repressao policial”.

Ainda assim, o impacto dos usos das novas midias e tecnologias nos processos de
mobilizacdo social revelou-se irreversivel. Se anteriormente ja havia multiplas formas de

articulacdo e militancia online, € possivel verificar que as jornadas de 2013 culminaram em
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uma popularizagdo dessas estratégias politico-comunicacionais, que deixaram de restringir-
se a movimentos e coletivos organizados e/ou partidarios e passaram a abarcar outras formas
de ativismo e militdncia. Da organizagdo e convocacdo de atos pré-impeachment da entao
presidenta Dilma, realizados em areas abastadas do pais, a articulacdo de jovens de classes
econdmicas mais baixas pelo direito de ocupar os shoppings de suas cidades, conhecidos
como “rolezinhos” (COELHO; LEMOS, 2005), a internet consolidou-se como um locus de
debate e promocédo de acdes coletivas por um espectro social cada vez mais amplo. O
periodo po6s junho de 2013 também seria marcado pela intensificacdo de praticas
ciberativistas voltadas exclusivamente para a mobilizacéo e intervencdo no ciberespaco,
tais como ag¢des afirmativas, tuitagos, compartilhagos, “vomitacos”?* e campanhas tematicas
indexadas por hashtags.

Logo os sites de redes sociais se revelariam um terreno fértil para a promocdo e
desenvolvimento de estratégias ativistas de mulheres. Evidentemente j& havia no Brasil
muitas praticas ciberfeministas em curso, bem como movimentos em prol da igualdade de
género bastante atuantes na web. No entanto, a segunda metade da década de 2010 marca a
consolidacdo desses ativismos nas redes, a ampliacdo do escopo dos debates acerca das
pautas de mulheres e o maior engajamento e visibilidade dessas propostas.

Paginas no Facebook, canais no YouTube, perfis no Twitter e no Instagram e hashtags
tematicas passaram a problematizar de forma contundente temas como violéncias sexual,
fisica e simbdlica contra mulheres, assedios em espacos publicos, gordofobia,
relacionamentos abusivos e pornografia de vinganca. Denlncias de agressoes,
manifestacdes de solidariedade e um esfor¢o pedagdgico de desnaturalizagdo do machismo
caracterizam esses processos que repentinamente foram ampliando seu alcance virtual.

N&o por acaso, através do Google Trends (ferramenta gratuita de pesquisa que mapeia
o volume de buscas no site Google ao longo do tempo), foi possivel detectar um grande

aumento na busca pela palavra-chave “feminismo” no Brasil na internet desde 2004%. No

24 Definido por Chagas (2016) como “uma espécie de flash mob virtual”, o vomitago consiste na publicagéo
orquestrada de um emotion em forma de sticker, um icone virtual que simboliza um boneco vomitando, como
forma de protesto e/ou boicote & uma publicacdo, pagina ou perfil virtual. “Desde entdo a acdo espontanea foi
transformada em um movimento, com sua prépria pagina no Facebook, e capitaneado por um grupo que estimula
campanhas e protestos pontuais em diferentes perfis e paginas na rede social. Entre os alvos dos “vomitagos”
estiveram o cantor Lob&o (27/5), o ator Alexandre Frota (26/5), a Revista IstoE (22/5), a cantora evangélica Ana
Paula Valaddo (20/5), o PSDB (20/5), o deputado Eduardo Cunha (19/5), o pastor Marco Feliciano (18/5), o
colunista Reinaldo Azevedo (18/5), o juiz Sergio Moro (17/5), o programa Fantastico (15/5), o Jornal Nacional
(12/5), e muitos outros”. Ver mais em http://www.museudememes.com.br/memes-engajamento-politico-e-acao-
coletiva-vomitaco-1/. Acesso em 03 de abril de 2018, as 22h38.

25 |_evantamento realizado no dia 18 de julho de 2016, as 02h02.
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gréfico abaixo, o eixo vertical representa a quantidade de consultas (sendo 100 a
representacdo do seu auge) e o eixo horizontal é cronoldgico, iniciando em 01 de janeiro de
2004 e terminando em agosto de 2016.

Os dados revelam uma estabilidade de poucas buscas pelo termo entre janeiro de 2007
e dezembro de 2013, quando o numero minimo foi de 21 (janeiro de 2007) e 0 maximo de
37 (novembro de 2009). Em janeiro de 2014, no entanto, é possivel observar o comeco de
um crescimento subito e continuo até o auge em abril de 2016, quando ocorre o “pico de
popularidade do termo”. A ferramenta indica ainda um “aumento repentino” de consultas
relacionadas ao termo, como, por exemplo “ser feminista”, “feminismo significado”,

99 ¢

“blogueiras feministas”, “feminismo simbolo” “movimento feminista resumo”, etc.

nteresse ao longo do tempo -

Figura 1: Aumento da busca pelo termo “feminismo” no site Google.

Disponivel em
https://www.google.com.br/trends/explore?date=all&geo=BR&q=%2Fm%2F02_h0. Acesso em
24 de agosto de 2016, as 15h14.

Numeros divulgados pelo préprio Google em 2017 confirmam a tendéncia que
identificamos. De acordo com o Google BrandLab, a procura pelos termos “feminismo” e
“machismo” no buscador e no site do YouTube aumentou 217% e 161%, respectivamente,
no Brasil entre abril de 2015 e 0 mesmo periodo de 2017. Também em 2017, segundo a
pesquisa, pesquisava-se mais sobre “empoderamento feminino” que em 2012. Além disso,
segundo reportagem intitulada O que foi 2015 para os brasileiros segundo as pesquisas no
Google, publicada pelo site do jornal EL PAIS (2015), as tematicas mais procuradas na

internet no ano supracitado foram as campanhas ciberfeministas #PrimeiroAssédio,
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#MeuAmigoSecreto e 0s protestos contra a Projeto de Lei 5069 acompanhados do hashtag
#ForaCunha (SPERANDIO, 2015).

As temaéticas feministas também tiveram relativo destaque na imprensa tradicional
brasileira nos Gltimos anos. Em novembro de 2015, por exemplo, a revista Epoca destacou
em sua capa a matéria Primavera das Mulheres com o subtitulo: “as mulheres tomam as
ruas e as redes sociais e criam um movimento que agita o pais” (GRILLO; OLIVEIRA,;
BUSCATO 2015, s/p). A reportagem abordou, em suas 17 péaginas, campanhas
ciberfeministas como #PrimeiroAssédio e o movimento Chega de Fiu-fiu, além de
apresentar colunas e entrevistas com militantes feministas atuantes na midia e nas redes e
movimentos sociais.

Ja em 15 de dezembro do mesmo ano o feminismo no Brasil foi tema do programa
Profissdo Reporter, da TV Globo, emissora de maior audiéncia no pais. A atracdo abordou
o trabalho da blogueira feminista Dolores Aronovick — o Escreva, Lola, Escreva — e da
funkeira Valesca Popozuda, tema de dissertacdo da mestranda Mariana Gomes da
Universidade Federal Fluminense. Também houve destaque para a primeira Marcha
Nacional de Mulheres Negras, que contou com 20 ativistas de todos os estados, e para a
criacdo de um servico de manutencdo doméstica apenas com profissionais mulheres (G1,
2015).

Por fim, convém citar a edicdo de junho de 2016 da revista Galileu, que, inspirada
pela repercussdo da campanha #PrimeiroAssédio, publicou uma reportagem de 12 paginas
sobre abuso sexual infantil de meninas. De acordo com o subtitulo da matéria, as a¢Ges nas
redes sociais e a repercussdo desse fendmeno, associado a “popularizagdo do movimento
feminista” (MOREIRA, 2016, p.36), eram os fatores decisivos para que a erotizacao precoce
e 0 abuso de meninas, historicamente comuns no pais, fossem finalmente problematizados
no Brasil. Essa campanha, que se iniciou no Twitter, ganhou as demais redes sociais, pautou
aimprensa e influenciou o surgimento de outros movimentos semelhantes em todo o mundo,
tornando-se um marco do ciberfeminismo brasileiro e das novas estratégias
comunicacionais e politicas online.

E nesse contexto que despontam as campanhas feministas indexadas por hashtags,
que passam a circular sobretudo em sites de redes sociais. Conforme aponta Reis (2017), o
cenario no qual essas estratégias se consolidam é marcado por diversas articulacGes

femininas, tanto no &mbito online quanto offline. E o caso da Marcha das Margaridas, que
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mobilizou 70 mil pessoas, e da ocupacéo do Planalto por mais de 30 mil ativistas da Marcha
das Mulheres Negras, ambas em 2015.

No mesmo periodo foram realizadas também acdes coletivas em midias sociais,
como os grupos “Indique uma Mina” e “Vamos Juntas”, que estabelecem relag¢des solidarias
a partir de contatos profissionais e companhia para o deslocamento em espaco publico; e a
disponibiliza¢do no YouTube do clipe “Survivor” da cantora Clarice Falcao?® e do video
“Nao Tira o batom vermelho”? da youtuber Jout Jout (Julia Tolezano), que alcancaram 2
milhdes e 1,6 milhdes de visualizacdes, respectivamente (ver Anexo 3). Tais exemplos
elucidam a consolidacdo de um cenario fertil para a discussdo de diversas teméticas no
campo da igualdade de género, que vado desde as lutas populares protagonizadas por
agricultoras, indigenas e quilombolas as articulagfes no ambito da cultura pop e das novas
midias que evocam as discussdes sobre relacionamento abusivo e direito ao proprio corpo.

E essa percepcédo da popularizagdo dos feminismos ndo se verifica apenas através do
levantamento tedrico, do mapeamento da repercussdo sobre a tematica na web e em veiculos
amplamente consumidos e das verificacdes em campo. Foi possivel verificar esta mesma
perspectiva nos depoimentos coletados a partir do questionario online que aplicamos com
152 mulheres que acompanharam ou participaram de campanhas indexadas por hashtags.
Destacamos principalmente a fala de L.I, 26 anos, pesquisadora autodeclarada parda, que
avalia que os feminismos vém sendo utilizados como marca pelas industrias cosmética e da
moda. Parte das resisténcias femininas atualmente consistiria inclusive, segundo ela, em
perceber as apropriacbes mercadoldgicas das pautas dos movimentos sociais,

ressignificando-as através de processos de identificacdo e promocdo de sororidade.

Hoje em dia inclusive, o feminismo serve ndo apenas de discurso
mainstream comprado pela midia e suas grandes marcas, como as
brasileiras voltadas a classes de consumo mais baixo como Always e Avon
(quem diria, hein?), mas algo tomado por muitas jovens como parte de sua
construgdo identitaria na rede para ser representadas [...] Acho que a
identificacdo é super impactante no contexto social, sentir que se faz parte
de uma rede de solidariedade, que vocé ndo esta sozinha, ja é um 6timo
comego.

26 O video, disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=NIxFf40Lgx4, contabilizava 5.382.035
visualizagBes em 14 de margo de 2018, as 00h01.

27 0 video, disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=1-30cjJTPHg, contabilizava .201.729
visualizagBes em 14 de margo de 2018, as 00h04.
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Assim, a partir da atualizacdo e da popularizacéo do debate de género experimentadas
na ultima década no Brasil e da intensificacdo dos usos ativistas das novas midias, nos
propusemos a analisar de que maneira essas acdes de mulheres online evidenciam novas
formas de mobilizacdo social e articulagcdes feministas. Pretendemos ainda compreender
como esse segmento se articula no ambito online e quais os impactos socioculturais dessas

acodes nas experiéncias das ativistas que se engajam nesse processo.
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2. UM OLHAR FEMINISTA SOBRE O ESPACO PUBLICO: PATRIARCADO,
ESFERA PUBLICA CONECTADA E CIDADANIA DA INTIMIDADE

Conforme nos lembra Lamoureux (2009), a segmentacao entre as esferas publica e
privada é uma heranga da antiguidade grega, contexto no qual se constituiu uma dicotomia
entre as interacdes politicas e as ditas “relagdes naturais”. Nesta perspectiva, a ideia de
liberdade esteve historicamente associada a possibilidade de deixar os agrupamentos
naturais (familia e cld) e livrar-se das necessidades cotidianas — repassando-as as mulheres
ou a(o)s escravizada(o)s — para poder, assim, estar em espacos publicos, como a &gora, a
palestra ou a assembleia. Dessa forma, abandonava-se as tarefas do espago doméstico para
ocupar um universo onde as relacdes se davam entre semelhantes e eram mediadas pelas

palavras e ndo pelas “coisas”. Conforme explica Arendt (2005, p.33),

segundo 0 pensamento grego, a capacidade humana de organizacdo
politica ndo apenas difere, mas é diretamente oposta a essa associagdo
natural cujo centro é constituido pela casa (oikia) e pela familia. O
surgimento da cidade-estado significava que o homem recebera, além de
sua vida privada, uma espécie de segunda vida, o seu bios politikos.

Essas ideias inspiraram de forma significativa as compreensdes modernas sobre os
limites entre os espagos domésticos e coletivos, que se tornaram ainda mais complexos e
fluidos a partir do advento de uma dupla logica pautada pelas nocdes de cidadania
(participacio) e soberania (poder publico) (LAMOUREUX, 2009, p.210)?. Desde entio,
disputas e negociagdes tém permeado essas fronteiras e seus atravessamentos.

A nocdo de Esfera Publica mais comumente citada no campo das ciéncias humanas
é oriunda da classica obra Mudanca Estrutural da Esfera Pablica , na qual Habermas (2003)
analisa o desenvolvimento do capitalismo mercantil na Europa no século XVIII, sobretudo
na Franca, Alemanha e Inglaterra. O autor propGe uma analise sobre o processo de
consolidacdo do poder de uma nova classe burguesa, relativamente independentemente do
controle do Estado (PERLATTO, 2012). Este periodo de mudanca econdmica, politica e

social

28 A autora destaca que, embora a percepcao sobre as esferas publica e privada variem de acordo com o tempo,
a ideia de que a competéncia publica pertence ao governo e a doméstica se faga no ambito privado sdo algumas
constantes verificadas historicamente nas analises sobre o tema.
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provocou o surgimento de um novo espaco situado entre a esfera privada
e o Estado, caracterizado pela discussdo livre e racional, no qual as
opinides se legitimariam ndo mais a partir de fatores sociais externos —
como poder, riqueza e prestigio —, mas através de argumentos racionais
sustentados em meio ao debate publico (PERLATTO, 2012, p.80).

Influenciado pela tradicio aristotélica e pelo republicanismo civico de Rousseau?®,
Habermas (1964, p.52) define o conceito de Esfera Publica como o dominio da vida social
no qual “individuos privados reunidos em corpo publico” podem expressar-se e publicizar
suas opinides sobre temas de interesse geral. Tratar-se-ia, portanto, de uma instancia de
mediacdo entre o Estado e as demandas particulares que representaria uma nova
possibilidade de “controle democratico das atividades estatais” (HABERMAS, 1973, p.
351). Uma estrutura aberta, ndo institucionalizada ou normatizada (HABERMAS, 2003).
Uma rede adequada para a “comunicagdo de conteudos, tomadas de posi¢do e opinides
[onde] “os fluxos comunicacionais sao filtrados e sintetizados, a ponto de se condensar em
opinides publicas enfeixadas em temas” (HABERMAS, 2003, p.92).

Conforme pontua Perlatto (2012, p.81), esse classico conceito pode ser
compreendido como uma arena discursiva, estruturada pela “racionalidade comunicativa” e
sustentada pelas associacdes e organizagOes livres, ndo estatais e ndo econdmicas que
configuram a sociedade civil. Neste &mbito, o agir seria orientado para o entendimento e 0s
valores democraticos se formariam e se reproduziriam a partir de redes de trocas de
contetido e tomadas de posi¢do. Seria, portanto, ndo apenas de um ldcus de discussdo, mas
de julgamento (HABERMAS, 2003), onde 0s assuntos em voga poderiam ser controvertidos
e criticados para a producdo de uma sintese ou consenso (LOSEKAN, 2009).

Esta conceituacdo de Habermas, formulada na década de 1960, evidentemente
restringe-se a uma localizacao historica, geogréfica e sociocultural pontual. Suas primeiras
analises se dedicam ao contexto especifico da formacdo de uma Esfera Publica burguesa,

evidenciando, assim, o protagonismo de “uma categoria tipica de uma época” (PERLATTO,

29 Ao abodar as influéncias no pensamento de Habermas, Perlatto (2012, p.79) destaca também a tradicéo tedrica
norte-americana cuja abordagem do conceito de “publico” tem entre seus principais expoentes Walter
Lippmann (1922), que em obras como Public Opinion evidenciou seu ceticismo em relagdo a capacidade
deliberativa e de formulagdo politica dos “cidaddos comuns”, e John Dewey (1927), conhecido pelo cléssico
The Public and its Problems, que, ao criticar a tradic¢éo liberal, propunha um meio discursivo para a solucéo
cooperativa e comunitaria dos problemas comuns sob condi¢des democraticas”. J4 no contexto europeu, 0O
teorico destaca os dialogos criticos que Habermas estabeleceu com os filésofos e sociologos fundadores da
Escola de Frankfurt Max Horkheimer e Theodor W. Adorno e com o modelo de “espago publico” formulado
por Hannah Arendt (1987), que, apesar de divergéncias importantes, € de grande importancia para sua reflexdo.
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2012, p.38), caracterizada por suas posses e formacdo educacional e cultural como publico
leitor (LOSEKANN, 2009). Este recorte social e esta seletividade analitica — que excluia,
ja naguele momento, mulheres, camponeses e analfabeto(a)s, por exemplo —tornou-se um
dos principais pontos de discordancia entre autores e autoras que comentariam e

atualizariam essa teoria posteriormente.

2.1 Nancy Fraser e o debate de género na Esfera Publica

Conforme mapeou Perlatto (2012), a obra classica de Habermas foi criticada tanto
por ndo se aprofundar em aspectos culturais e identitrios — como pontuaram Elley (1992)
e Backer (1992) — quanto por negligenciar a importancia da religido na formulacdo da
opinido publica na Europa e na América do Norte, conforme ressaltado, por exemplo, por
Zaret (1992). Calhoun (1992), por sua vez, aponta para um carater pessimista da analise
habermasiana, que desconsideraria a atuacdo de novos segmentos sociais em prol da
democratizacdo, enquanto Avritzer (2002) a qualifica como uma visdo reducionista dos
consumidores dos meios de comunicacdo massiva, aparentemente apresentados como
receptores passivos. J& no levantamento critico feito por Losekann (2009), destacam-se
autoras como Young (2002) — que propGe pensar em multiplas esferas publicas e defende
que mudancgas sociais podem se dar a partir da propagacéo de ideias e discursos alternativos,
sem necessariamente intervir no Estado e na economia — e Benhabib (1996), que sugere
uma reelaboracao das fronteiras entre o publico e o privado, trazendo para o debate questdes
até entdo relegadas a esfera intima.

Outra critica recorrente na historiografia revisionista sobre o conceito séo os critérios
utilizados por Habermas para definir quais assuntos sdo dignos de deliberacdo na Esfera
Pablica . Na formulacao inicial classica, os discursos deveriam apontar para deliberacédo de
um bem comum, o que, na préatica, faz com que assuntos e interesses privados sejam
excluidos da discussdo. Assim, apesar da relevancia de todos os tedricos e tedricas
supracitados, aqui interessa-nos sobretudo a discussdo pontuada por Benhabib (1996) e a
sua proposta de criar uma base metodoldgica capaz de conceituar a Esfera Publica a partir
de uma generalizacédo, abarcando tematicas do ambito da intimidade que tendem a ficar
isoladas ou silenciadas, mesmo quando abarcam preocupacdes coletivas e assuntos de
interesse publico. De acordo com esta pesquisadora, esse seria um caminho para

desenclausurar as mulheres do trabalho doméstico, da reproducdo, da gestagdo e do cuidado
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dos filhos e dos parentes enfermos — atividades tidas como “inferiores, indignas e/ou
degradantes” (KRITSCH 2012, p.27) e tipicas do dominio privado.

Nesse sentido, convocamos as criticas feministas de Fraser (1992), sintetizadas em
seu artigo Rethinking the Public Sphere: A contribution to the Critique of Actually Existing
Democracy. A autora propOe repensar os limites das democracias no contexto do
capitalismo tardio a partir da reelaboracdo da teoria habermasiana sob a Otica dos
feminismos contemporaneos. Embora reafirme a relevancia do conceito classico de Esfera
Pablica para a formulacdo de uma teoria critica, a filosofa propde uma nova perspectiva,
alternativa e poOs-burguesa, capaz de dar conta das configuragbes sociais na
contemporaneidade. 1sso porque, segundo Fraser (1992), é impossivel constituir uma Unica
Esfera Publica burguesa e heterogénea em sociedades estratificadas, polarizadas pela luta
de classes e fragmentadas em competitivos grupos de interesse.

Essa ressalva dialoga diretamente com a critica ao carater de seletividade na primeira
formulacdo habermasiana de Esfera Publica. Se aquela instancia ndo fora capaz de incluir
camponeses, mulheres e outros setores social e economicamente desprivilegiados, tdo
pouco poderia abarcar as demandas de uma contemporaneidade marcada por diversas outras
pautas identitarias, por vezes antagbnicas. A noc¢do inicial de arena publica, embora
teoricamente aberta a todos, baseava-se na compreensdo do homem burgués como sujeito
universal, ndo dando conta da flagrante diversidade e desigualdade sociais de entdo e de
agora. Soma-se a isso o fato de que a formacéo desta classe burguesa, bem como seu ethos
e praticas, sdo permeados por marcadores distintivos no sentido bourdiano.

Nesta l6gica, relegar a figura feminina ao &mbito doméstico e promover normas de
género na separacgdo entre esferas publico e privada era uma maneira de se diferenciar tanto
do estrato social superior, composto pelas elites aristocraticas, quanto inferior, simbolizado
pelos plebeus e setores populares. E essas convencdes decorrentes do projeto de poder
burgués acabaram por tornar-se hegemonicas, tanto por imposi¢do quanto por aceitacao dos
segmentos sociais mais amplos.

Outra critica contundente que Fraser faz a obra de Habermas é a de que o autor nao
sO apresenta uma visdo idealista de Esfera Publica (cujo potencial utépico nunca se realizou
na pratica, de acordo com o proprio filosofo), como também peca ao ndo contemplar outras
esferas publicas (ndo liberais e ndo burguesas). Sua andlise, portanto, se debrucaria

exclusivamente em uma “Esfera Publica  oficial” (FRASER, 1992, p.115), que
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historicamente exclui as mulheres, de classes diversas®°, do debate. Assim, a autora ressalta
ndo apenas a existéncia desses segmentos alternativos, como também destaca a relagédo
conflituosas entre estes setores e um publico oficial burgués.

Convém apontar ainda que essas exclusfes ndo se ddo apenas de forma explicita e
interditéria. Relembrando a discussdo brevemente pontuada por Fraser (1992), que destaca
0s processos distintivos em sociedades estratificadas a luz das contribui¢cdes de Bourdieu, é
possivel perceber que as distingbes se constroem nao apenas a partir das desigualdades
economicas, mas das discrepancias de acumulo educacional e cultural e dos “estilos de
vida” que permitem aos individuos deter o capital cultural e incorporar os habitus de cada
segmento socioeconémico. Desta forma, ainda que em alguns casos individuos de grupos
subalternos possam categorica e legalmente participar das deliberacdes da Esfera Publica
oficial, ha ainda “impedimentos informais” para esse engajamento, traduzidos em
“protocolos de estilo e decoro” que funcionam como marcadores do status de desigualdade”
(FRASER, 1992, p.119). Em outras palavras, grupos subalternos, por vezes, néo
conseguiriam adequar o0s discursos para expressar suas opinifes dentro de uma logica
especifica, elitista e masculinizada. Ou, se conseguissem, poderiam ainda ser ignorados,
silenciados ou propositalmente mal compreendidos. Em suma, a presenca ou adesdo a
Esfera Publica nos moldes burgueses ndo garantiria, por si so, a “paridade participativa”.

Assim, segundo Fraser (1992), esta concepcao tradicional do &mbito publico, que
assume um espaco de neutralidade cultural, capaz de acolher igualmente as diferentes
intervencdes, é simplista e insuficiente para analisar sociedades estratificadas, nas quais
grupos distintos sdo permeados por relacbes de dominacdo e subordinagdo. Se
considerarmos a existéncia de uma Unica Esfera Publica , esses “publicos alternativos” nao
teriam suas proprias “arenas de deliberagcdo” paralelas para discutir suas “necessidades,
objetivos e estratégias”. Tal como pontua Mansbrige (1990), 0s menos poderosos seriam
absorvidos em uma falsa nogao de “nds”, que refletiria apenas a perspectiva e 0S interesses
dos mais poderosos.

Nesse sentido, Fraser (1992, p.123-125) propGe o conceito de contrapublicos
subalternos, definidos como “arenas discursivas paralelas onde membros de grupos sociais

subordinados inventam e circulam contradiscursos para formular interpretacdes

30 Conforme Fraser (1992) aponta, as mulheres da elite burguesa respondem a essa exclusdo construindo
associacdes femininas alternativas e voluntrias, como organizagbes filantropicas. Ja as mais pobres
acessariam a vida publica engajando-se em atividades de protesto da classe trabalhadora, exercendo um papel
de apoio em um meio de dominio masculino.
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oposicionistas de suas identidades, interesses e necessidades”. Estes seriam compostos por
grupos socialmente subordinados (“mulheres, trabalhadores, pessoas de cor, gays e
lésbicas”), contestariam as normas excludentes e proporiam suas proprias formas
alternativas de discurso publico. Dessa maneira, em sociedades marcadas por maultiplas
desigualdades, os contrapublicos subalternos possuem uma funcéo contestatdria®, atuando
tanto como espacos de reagrupamento quanto como base para mobilizacgdes direcionadas a
publicos mais amplos.

O exemplo mais significativo desses segmentos seria, segundo a autora, o feminista,
que nos Estados Unidos havia se articulado no século XX através de revistas, livrarias,
editoras, redes de distribuicdo de videos e filmes, palestras, centros de pesquisa, programas
académicos, conferéncias, convencdes e festivais. Soma-se a isso a criagdo de um léxico
proprio para descricdo da realidade social desses grupos, tais como “sexismo”, “dupla
jornada”, “assédio sexual” e “estupro marital”. Esses novos vocabulérios, evocados pelas
proprias mulheres para construir discursos sobre suas realidades, permitiriam reformular
suas necessidades e identidades, reduzindo (embora ndo superando) a desvantagem
feminina em relacdo as esferas publicas oficiais®2.

N&o por acaso, autores como Calhoun (1992), Lavalle (2002) e Perlatto (2012)
observam um deslocamento do conceito de Esfera PuUblica nas obras mais recentes de
Habermas (2003). Em resposta as criticas e propostas de reformulagdes tedricas, o autor
deixou de se referir a uma instituicdo histérica especifica para pensar, de maneira mais
abstrata, a partir de processos comunicacionais. Em sua obra Direito e Democracia (1997,
p.92-3), por exemplo, o tedrico amplia sua delimitacdo conceitual inicial afirmando que
qualquer encontro em um espago publico que se alimente da “liberdade comunicativa que
uns concedem aos outros” e que seja ‘“constituido através da linguagem” pode ser

considerado uma Esfera Pdblica. A “racionalidade comunicativa” poderia, assim, ser

8L A autora ressalta, no entanto, que nem todos os contrapublicos sdo progressistas, de maneira que podem
atuar de forma explicitamente antidemocratica e anti-igualitaria.

32 A esse respeito convém fazermos uma ressalva. Se ao longo de sua obra Fraser (1992) é cuidadosa ao
explicitar os atravessamentos de classe na construcdo e disputas dos diferentes publicos e contrapiblicos, aqui
a autora ndo destaca a influéncia da luta de classes na proposicdo de um contrapublico subalterno feminista.
Ao elencar pautas prioritarias na formulacao da identidade dessas mulheres, ndo menciona, por exemplo, as
demandas especificas das negras, das trabalhadoras das classes mais baixas, das léshicas, bissexuais e
transexuais / travestis. Se por um lado esta evidente que o foco de sua discusséo nédo é a heterogeneidade intra-
publicos, mas a analise das disputas entre os diferentes publicos, por outro parece-nos importante citar essas
disparidades para ndo cair em um simplismo homogeneizante — que é justamente a critica acertada que a autora
faz a respeito da teoria habermasiana.
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compreendida como um processo independente das racionalidades instrumentais do Estado
e do mercado, a partir do qual os individuos constituem suas identidades e conferem
sentidos as proprias acdes. Nesta nova conceituacao, tem-se uma “arena discursiva do agir
orientado para o entendimento”, na qual os valores democraticos se formam a partir de redes

de comunicagdo de contetidos e tomadas de posicdo” (PERLATTO, 2012 p.81).

2.2 Patriarcado e interdicdes as mulheres na Esfera Publica

Segundo Lamoureux (2009), devemos a Rousseau a formulacdo de uma divisédo que
naturaliza a atribuicdo desigual dos papéis sexuais em relacdo as esferas publica e privada.
Nesta 16gica, haveria uma associagdo entre o ser “mulher” e o ser “mae”, de maneira que 0
segmento feminino estaria impossibilitado de participar de um contrato social (mecanismo
que garantiria a soberania politica da vontade coletiva) por conta da sua suposta parcialidade
e consequente incapacidade de articular-se em nome do interesse geral. Nessa esteira,
seguiram influentes pensadores do século XVII e XIX, como Hegel, Hume, Kant, Nietzche
e Schopenhauer, que consolidaram a leitura dessas esferas separadas, interditando “o acesso
das mulheres ao universo politico” ¢ introduzindo um “duplo padrdo sexuado no outro
dominio publico, o do mercado de trabalho” (LAMOUREUX, 2009, p.210).

E importante ressaltar que a fronteira entre essas esferas ndo é completamente
impermeavel, permitindo transitos e “vai e vens”. No entanto, as possibilidades e
consequéncias dessa afluéncia sdo distintas para homens e mulheres. A eles, como pais de
familia e seres politicos, ambos 0s espacos sdo permitidos e convidativos, enquanto aquelas
que ousam sair do ambito domésticos “se expdem a diversos ataques a sua integridade”, de
tal maneira que a diferenciacdo entre as figuras da operaria e da prostituta €, por muitas
vezes, ténue (LAMOUREUX, 2009, p.211). Isso deve-se em grande parte as compreensdes
que foram historicamente estabelecidas a respeito das nocdes hegemonicas de
masculinidade e feminilidade, construidas a partir de diversas valoragdes e praticas sociais
(KRITSCH, 2012).

Tais distin¢des alicercam o que compreendemos como patriarcado, conceito definido
por Kritsch (2012, p.17-18) como

uma instituicdo social que se caracteriza principalmente por valorar e
significar positivamente a sexualidade masculina, fazendo dela a fonte e
justificacdo do poder dos homens sobre as mulheres - um poder que é
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exercido nas varias instituicbes sociais, politicas, econdmicas, mas,
sobretudo, na familia

Ainda segundo a teorica, esse sistema se verifica ndo apenas no ambito das relacdes
erdticas entre os diferentes sexos, mas nas formas como ambos sdo socializados e forjam
cultural e historicamente seus temperamentos, status e papéis sociais. Assim, 0s homens
seriam vistos como “ativos” e “potentes”, enquanto as mulheres seriam percebidas como
“passivas” e “subordinadas”. Como explica Millet (1969 apud KRITSCH, 2012, p.18),
tratar-se-ia de uma divisdo formulada ndo apenas a partir das diferencas anatbémicas e
bioldgicas, mas das interpretagdes culturais incrustadas em ideias e préaticas que conferem
tais diferencas de valor e significacdo. Tem-se portanto, de uma institucionalizacdo das
diferencas sexuais, ja que, como evidencia a célebre frase de Beauvoir (1980, p.7), “ndo se
nasce mulher, torna-se mulher”.

Para Saffioti (2004, p.56-57), o sistema patriarcal pode ser caracterizado e
sistematizado a partir de seis pontos, a saber: 1. relacGes civis e ndo privadas; 2. direitos
sexuais praticamente irrestritos aos homens sobre as mulheres; 3. relacdes hierarquizadas
que invadem “todos os espacos da sociedade”; 4. uma base material; 5. uma relagao de
dominacdo que se corporifica; 6. uma estrutura de poder baseada tanto em ideologia quanto
em violéncia. Tem-se, portanto, uma ldgica de dominagdo e desigualdade que afeta a
todo(a)s, estejam eles ou elas envolvido(a)s ou ndo em relacBes erdtico-amorosas
heterossexuais.

Tais perspectivas acabaram por restringir as discussdes politicas ao ambito publico,
negligenciando as relagdes intimas e familiares, compreendidas como “privadas” e
“naturais”. Esse recorte invisibilizou historica e cientificamente as relagdes de subordinacao
das mulheres neste espaco e no exercicio do trabalho doméstico e reprodutivo ndo
remunerado. Essa tradicdo evidencia, portanto, a necessidade de uma perspectiva critica
sobre a divisdo entre as esferas publica e privada, capaz de refletir sobre as disparidades
entre os direitos em ambitos mais amplos.

Na cultura e no imaginario brasileiros, mais especificamente, esta l6gica também
esta presente. Em seu livro O que faz o brasil, Brasil?, DaMatta (1986) identifica como
traco marcante da cultura local a dicotomia entre o espaco publico e privado, simbolizados
principalmente pelas nogdes de “casa” e “rua”. Segundo o autor, esses ambientes,
segregados de forma muito marcada, devem ser compreendidos ndo apenas como locais

fisicos, mas “espacos de onde se pode julgar, classificar, medir, avaliar e decidir sobre
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acdes, pessoas, relagoes ¢ moralidades” (DAMATTA, 1986, p.33). Cada um desses
universos submete os individuos a valores e visdes de mundo distintos que, em conjunto,
permitem compreender a sociedade brasileira de forma mais ampla.

O espaco privado, representado pela casa e habitado por um ndcleo familiar
relativamente conciso, corresponderia ao que ¢ bom, belo e “sobretudo, decente”, em
contraste, por exemplo, com as moradas coletivas como “prisdes, dormitorios, alojamentos
e hotéis ¢ motéis” (DAMATTA, 1986, p.27). A partir da mesma perspectiva, Sibilia (2016,
p.95) ressalta a contraposi¢ao entre os “protocolos hostis e enganosos” da chamada vida
publica e a ideia de “lar”, espago fisico e simbolico transformado em territério da
“autenticidade” e da verdade”, onde o individuo sente-se protegido e abrigado. E, ainda
como afirma a autora, esse imaginario esta no cerne da separacdo entre 0s espacos publico
e privado, que, no despontar da modernidade, se caracterizam por funcdes, regras e rituais
proprios.

Nesta chave conceitual, o papel social e as expectativas comportamentais das
mulheres — diferentemente do que ocorre com os homens — sdo formuladas e legitimadas
através destas dualidades. O transito entre as esferas é historicamente dificultado a figura
feminina, tanto por convencdes no ambito da moralidade e dos costumes quanto devido a
sobrecarga de tarefas e demandas no contexto dos lares e cuidado com os familiares. Dessa
forma, ainda de acordo com Da Matta (1986), as mulheres “da rua” ou “da vida” sdo vistas
e consequentemente tratadas de modo diferente, julgadas por um outro sistema de valores
que ndo a nocao da honra, decéncia e pureza caracteristicas no espacgo privado doméstico e
da figura casta da mae e esposa fiel. Em suma, a mulher da casa é aquele que serve a familia,
cuida dos servigos domésticos, presta favores sexuais ao marido e lhe oferta sua capacidade
reprodutiva e gestacional. Em uma metafora gastron6mica, o autor a define como aquela
que prepara a comida e ndo a que é comida (em um segundo sentido no qual a palavra
adquire conotacéo sexual).

O ambiente privado é, portanto, repleto de decoro, que resguarda do olhar alheio,
através de “muros solidos e opacos”, a nudez e a honra das prezadas esposas e a sexualidade
dos casais (SIBILIA, 2016, p.277). A mulher da rua, por sua vez, seria “comida” por todos,
podendo causar uma possivel indigestdo a moral dos “homens de bem”. Assim, se o
alimento caseiro € seguro e garantido, por outro lado € também sinénimo de monotonia, de
maneira que os chefes de familia seriam tentados a buscar refei¢cbes mais temperadas e

saborosas, apesar dos riscos e da falta de exclusividade que essas mulheres representam.
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Trata-se de uma nocdo tradicional de familia na qual a mulher é percebida como uma
servigal e propriedade privada a ser defendida. Como o socidlogo aponta, a mulher,
enquanto objeto de desejo ou enquanto reprodutora e permanente cuidadora, desempenha
um papel fundamental na expresséo tedrica da nossa sociedade, podendo ser comparada em
importancia a politica e & economia nacionais.

A partir dessa discussdo é possivel concluir que o feminino constitui uma questao
central na construcdo, manutencdo e percepcdo das esferas puablicas e privadas. As
mulheres, seus comportamentos, seus trabalhos e sobretudo suas sexualidades séo
marcadores importantes dos universos pessoal e coletivo, intimo e visibilizado, dos bons
costumes e das pulsdes sexuais enrustidas e dissimuladas. Nessa chave simbélica e cultural,
as mesmas sao vistas como objetos do desejo e da posse masculinas e ndo como sujeitos
que, tal como os homens, podem transitar e ocupar os diferentes meandros da sociedade.

E possivel argumentar que essa visdo conservadora vai paulatinamente sendo
confrontada e modificando-se. No entanto, o que queremos ressaltar a partir da contribuicao
de Da Matta (1986) é que as limitacdes da circulacdo do feminino entre o espaco publico e
privado ndo € apenas mais uma das caracteristicas da cultura e da sociedade brasileiras, mas
encontra-se em seu cerne. E fundamental e basilar. E constituidora de algumas das nocdes

mais marcantes de um ethos nacional.

2.3 Esfera Publica conectada/ virtual: Entre o imperativo da visibilidade e a coeréncia
expressiva

Em sua obra The Wealth of Networks, Benkler (2006) propde a compreensdo da
internet como uma “Esfera Publica conectada”, com potencialidade de multiplicar as vozes
em circulacdo e garantir a manifestacdo e a participacdo democratica de um setor mais
amplo da sociedade civil. Esta teoria consiste na percepcao de que a arquitetura desta rede
é mais horizontalizada se comparada as tradicionais midias de massa, cujo consumo, embora
nunca passivo, impediria que o receptor rebata as mensagens em pé de igualdade. Tal como
explica Martino (2015, p.113), na Esfera Publica conectada haveria uma eliminacédo — ou
ao menos uma diminuicdo considerdvel — da “assimetria entre emissao e recepg¢ao, fazendo
com que as pessoas possam dizer o que estdo pensando em um espaco publico”.
Consequentemente, estaria enfraquecido o poder econémico e mediador da midia
tradicional na formulacdo da agenda politica da sociedade e nas deliberacGes sobre

tematicas de interesse coletivo.
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Do ponto de vista quantitativo da interagdo e participacdo publica, Bittencourt (2015,
p.90) afirma que

é importante considerar as diferencas entre as possibilidades participativas
e colaborativas de cada meio, de forma que num contexto de massa, TV,
jornal e radio limitam atividades comunicacionais de grande parte dos
individuos. Considerando um cenario permeado pelas tecnologias digitais,
as potencialidades comunicacionais e as oportunidades midiaticas sdo
estendidas a um maior nimero de individuos.

A partir desta perspectiva, dependendo da relevancia do assunto pautado e do grau
de engajamento online, seria possivel articular uma consistente oposicéo politica e social
até mesmo as grandes corporagdes. Mesmo quando ndo ha uma mobilizacdo mais
contundente no ambito institucional partidario e governamental, seria viavel pensar em uma
nog¢do mais ampla de politica, ja que a internet traria “possibilidades de a¢do no espaco
publico”; “de ser quem se ¢, defender publicamente as ideias que se tem nao so sobre
governo e administragdo, mas também sobre modos de pensar e estilos de vida”
(MARTINO, 2015, p.109). Neste vies, destaca-se a relevancia das politicas identitarias, a
medida que questdes relacionadas a género, etnia, orientacdo sexual, classe social e faixa
etaria podem ser colocadas e debatidas publicamente.

Martino (2015) argumenta ainda que um dos maiores impactos ocasionados com 0
advento da web 2.0 é justamente a modificacdo das nocdes de espaco e, consequentemente,
de espaco publico. Nesta chave conceitual, a desterritorializacdo e desmaterializacdo das
relacBes altera o proprio sentido de politica - palavra cuja origem é justamente a expressao
grega polis, que significa cidade. Por isso, 0 autor une-se aos revisionistas da teoria
habermasiana ao reconhecer que as diversas formas de participacdo em rede desenvolvem-
se através de “polos de interesse e a¢do”, formando ndo uma, mas diversas esferas publicas
online, com impactos nas vidas conectadas e desconectadas.

Como Marques (2006) nos lembra, no entanto, essa tematica & marcada por diversas
disputas tedricas. Se por um lado, hd um grupo de estudiosos que admite 0s espacos
discursivos digitais como novas esferas puablicas e canais legitimos de expressdo de
multiplas vozes — alguns deles ja apresentados aqui —, ha outro segmento mais cético em
relacdo a eficacia das novas tecnologias da comunicacdo para o aperfeicoamento da
democracia. Dentre estes, 0 autor cita Wolton (2001), que questiona a seriedade das arenas
discursivas na internet, onde nem sempre estdo presentes as regras minimas de civilidade e

0 interesse dos atores conectados em promover debates de interesse coletivo. Menciona
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também Dean (2003), para quem o ambiente digital é desorganizado e ndo constitui um
espaco legitimo de discussdo de qualidade, ndo permitindo que se busque um consenso tal
qual seria a verdadeira vocacdo de Esfera Publica . Faz referéncia ainda a Buchstein (1997),
que oferece pelo menos trés razdes para que a internet ndo seja pensada como meio de
participacdo democrética: a falta de competéncia dos cidaddos comuns para discutir; o
acesso elitizado as potencialidades das redes teleméticas e a modificagdo da natureza Esfera
Pablica ao abolir o contato face a face.

Entre estas tensdes, haveria, no entanto, um terceiro segmento interpretativo que
busca leituras mais moderadas, capazes de reconhecer as limitacdes, mas também as

potencialidades sociais e politicas dos usos das novas tecnologias da comunicacao.

Esta terceira posi¢cdo compreende a Esfera Plblica virtual enquanto um
complemento para uma melhor formacéo civica, como um lugar de debates
de naturezas distintas (uns mais sérios, outros nem tanto), mas sem maior
viabilidade de se aliar a deliberacdo plena, a decisdo efetiva quanto a
implantacdo das politicas publicas. Novamente, aqui, procede-se 0
delineamento da concepcédo de Esfera Publica virtual, preferencialmente,
como conversacdo civil (MARQUES, 2006, p.172).

Como ressalta Benkler (2006), as potencialidades da internet devem-se as
configuracGes espaciais das redes e as possibilidades de producéo e circulacao de conteudos
com custo baixo ou nulo. Em outras palavras, a efetiva participacdo democratica nesse
contexto depende dos proprios individuos inseridos nestes processos, bem como dos nos e
links que estabelecem em suas relagdes online. Faz-se necessario, portanto, que os cidaddos
se interessem pelos problemas coletivos e disponham-se a discuti-los.

Nesse sentido, para Papacharissi (2009), embora o potencial das midias online gere
maultiplas respostas e reacdes, a internet deve ser percebida como uma ferramenta, que ndo
contém intrinsecamente a agéncia para efetuar mudancas sociais. O potencial de acdo e
transformacdo estaria, portanto, nos individuos, variando de acordo com 0s usos que
empregam para variados fins, efeitos e gratificacbes. Em suma, as novas tecnologias
precisam ser entendidas a partir do que fazem seus usuérios e do ambiente politico, cultural,
social, econdémico no qual estes estdo inseridos. Ainda segundo a autora, a discussdo sobre
o potencial politico das novas midias situa-se justamente na tensdo entre as esferas publica
e privada no contexto das democracias contemporaneas. Assim, publicar uma opinido
politica em um blog ou uma parddia em video no YouTube seriam iniciativas privadas para
tentar propor e/ou ocupar uma agenda publica. E, no proprio ciberespaco, tais fronteiras

seriam negociadas em processos de formacdo do que Habermas denomina opinido publica.
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Segundo Martino (2015, p.93), a propria estrutura da Esfera Pablica modifica-se
com o advento das novas tecnologias de comunicagdo, uma vez que no contexto de uma
cibercultura é possivel observa um aumento da “tensdo constante entre o interesse publico
e o interesse do mercado”. Assim, esse l6cus deixaria de ser um espaco de debates para “se
converter em um lugar de disputa entre os interesses do Estado, das empresas e das
corporagdes”. Para sistematizar essa tese ele propde o seguinte grafico, baseado nas

contribuicdes de Habermas (1989, 2004) e Gomes e Maia (2008):

Sociedade Civil Redes Sociais Esfera Publica
Demandas Conectadas Conectada
Consumo
Interesses Empresas de Esfera
Mercado «  » Comunicag3o Publica

Financiamento

Controle

Dependéncia
Estado

Figura 2: Gréfico - Esfera Publica conectada
Reproducdo da Martino (2015, p.93)

Assim, o autor propGe um contraponto a constituicdo das esferas publicas classica
do século XVIII e do século X1X33, marcadas pela influéncia do mercado e da consolidagdo
do capitalismo Nesta perspectiva cronoldgica, hd um primeiro momento no qual as ideais
sdo discutidas coletivamente em espagos publicos e “tornadas publicas” a partir da
divulgagéo via panfletos, jornais e livros (o que o autor define como “jornalismo politico”).

Posteriormente, com o advento das grandes empresas de comunicacdo e a consolidagdo do

33 Martino (2015) também propde uma sistematizacao grafica das nogdes cléassicas de Esfera Publica no contexto
histérico dos séculos XVII e XIX. A reproducdo das mesmas pode ser verificada no Anexo 1.
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modo de producdo da inddstria cultural, o jornalismo (aqui compreendido como instrumento
que pauta as discussdes publicas), transformar-se-ia em uma mercadoria. Por fim, o autor
propOe a logica da Esfera Publica conectada, ilustrada acima, na qual a midia poderia ser
novamente utilizada para dar publicidade (ou seja, “tornar publico”) os assuntos de interesse
coletivo.

A internet, segundo o autor Martino (2015, p.94), introduziria uma nova dimensao
as delimitagdes entre esferas publica e privada por conta da crescente “exposicao de
detalhes da vida particular no espago ptblico digital”. Tematicas tradicionalmente relegadas
a intimidade e ao ambito individual — de “preferéncias pessoais” a “problemas de saude
raros” — poderiam, assim, ser compartilhadas e debatidas por um grupo grande de pessoas
no ciberespaco. Dessa forma, por mais que tais assuntos refiram-se a vida particular de
terceiros, adquirem relevancia para um setor mais amplo.

No entanto, a mera publicizagdo de um assunto na internet ndo o torna
necessariamente parte da “Esfera Publica virtual”. Para Martino (2015), apenas uma
pequena parte da enxurrada de contetdos e informacdes que circula nas redes poderia ser
incluida neste &mbito a partir de critérios habermasianos. Faz-se necessario, portanto, que
haja relevancia e um carater politico dessas informacdes. Para citar um exemplo dado pelo
préprio autor, se o téermino do relacionamento de um casal de celebridades repercute em
sites de rede sociais, ndo se tem ali necessariamente uma discussdo cara a Esfera Pablica **.
No entanto, se a personalidade foi agredida pelo ex-namorado o episodio deixa de constituir
uma mera curiosidade e torna-se exemplar de uma violagdo de direitos “e, portanto, um
problema de carater publico”.

Assim, mais do que definir se o ciberespaco é capaz de abrigar uma tradicional e
efetiva Esfera Publica, o que nos interessa aqui é sobretudo pensar na diversidade de
(contra)publicos existentes online, na relevancia de pautas ndo institucionalizadas, nas
possibilidades de fazer politica e promover debates e enfrentamentos menos condicionados
pelas mediagdes da comunicacdo de massa. Ndo buscamos encaixar as experiéncias digitais

em uma prescricdo teorica para legitima-las, mas sim refletir sobre seus inegdveis impactos

3 Diversos autores (FRASER, 1992; SIBILIA, 2016; MARTINO, 2015) citam a violéncia contra a mulher como
elemento sintomatico do transito entre os limites e interesses das esferas publica e privada. Parece haver consenso
de que casos como este, ainda que ocorridos no ambito doméstico, privado e intimo, devem ser encarados como
uma preocupacao coletiva. Nesse sentido, as mobiliza¢cdes de mulheres em sites de redes sociais, que constituem
0 principal interesse da presente pesquisa, revelam-se um fendmeno relevante para identificar e analisar os
imbricamentos entre intimidade e exposi¢do publica, inclusive em casos de denincias e relatos de violéncia.
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na constituicdo e manutencdo de antigas fronteiras entre o publico e o privado, entre a

intimidade e o interesse coletivo.

2.4 Relatos autobiograficos: Dos diarios secretos aos sites de redes

A partir da andlise dos diarios intimos online, publicados em blogs que fizeram
sucesso nos anos de 1990, e de publicacdes em sites de redes sociais, popularizados nos
anos 2000, Sibilia (2016) discute novas configuracdes entre as esferas publica e privada na
internet e sobretudo a superexposicao de si diante da crescente curiosidade voyeuristica em
torno de pessoas “comuns”, caracteristica de uma cultura exibicionista e narcisista. A critica
que a ensaista propde ao abordar novas formas de publicizacdo da vida intima e de sua visao
um tanto lastimosa sobre os contetdos produzidos nesse contexto, mas suas contribuicdes
sdo importantes para melhor compreender o objeto de estudo da presente pesquisa, uma vez
que trazem a tona importantes aspectos dos processos de publicacdo de relatos pessoais e
particulares no ciberespago.

Um dos pressupostos que aqui nos interessa particularmente é a reconfiguracdo da
nocdo do “intimo”, outrora associado a um “acervo individual de afetos e agdes que so
podiam florescer no espago privado” (SIBILIA, 2016, p.9) e agora deslocado para a
superexposicdo na rede mundial de computadores de forma voluntaria — e entusiasmada.
Haveria, assim, uma necessidade de dar acesso aos outros ao universo antes preservado e
escondido por pudores e “paredes”. Esse fenomeno seria marcado sobretudo por atos de
“narragdo da propria vida” ou “narrativas autorreferentes” na web, as quais a autora também
se refere através das expressoes “escritos de si” (p.104); “relatos autobiograficos” (p.104),
“escrita intima” (p.135) e “escrita confessional” (p.294).

Convém ressaltar que Sibilia (2016, p.83) menciona também as chamadas
autofic¢oes: intimidades “inventadas”, “ndo auténticas”, “enganosas”, que se estruturam
formalmente a partir das caracteristicas dos géneros autobiograficos (memdrias, epistolas,
biografias, etc.). No entanto, como aqui analisaremos relatos pessoais postados nas redes e
cuja veracidade ou verossimilhanca ndo sdo verificaveis — e ndo constituem nosso principal
interesse de pesquisa —, trabalharemos com o pressuposto do “pacto de leitura” (LEJEUNE
apud SIBILIA, 2016, p.57), ou seja, um acordo tacito através do qual o leitor parte do
principio de que as identidades do autor, narrador e protagonista da histéria que esta sendo
contada sdo coincidentes. Tais relatos, estariam, portanto, envoltos em um “halo autoral,
que remete a ideia de ‘autenticidade’” e implica “uma referéncia a alguma verdade, um
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vinculo com uma vida real e com um eu que assina, narra € vive ou viveu o que se conta”

(SIBILIA, 2016, p.66).

Em suma,

0s géneros autobiograficos integram um conjunto especifico de relatos, nos
quais a funcdo-autor opera de forma singular. Neles, quem assina o texto
é também o narrador e o protagonista da histéria contada. Ou, pelo menos,
0 leitor ou espectador se comprometem a acreditar nessa identidade
triplice, de acordo com o pacto de leitura que é selado tacitamente ao se
defrontar com uma narrativa desse tipo (SIBILIA, 2016, p.196).

Nesse sentido, para Motta (2013, p. 18), as autobiografias consistem em um processo
de organizagdo e destaque de acontecimentos que consideramos mais “carregados de
significacdes” e, portanto, capazes de pontuar nossa “histéria pessoal”. Segundo o autor,
“narrando, construimos nosso passado, nosso presente e nosso futuro. As narrativas criam
o ontem, fazem o hoje acontecer e justificam a espera do amanha”.

Essas préticas, evidentemente, ndo surgem com o advento da internet e dos sites de
redes sociais, remetendo, por exemplo, a escrita em papel dos diarios intimos, habito tipico
da burguesia no século XIX, bem como a conservacdo de memorias e albuns (SIBILIA,
2016). No entanto, como analisa Sibilia (2016, p.82), ao passar do suporte material e da
tinta para as telas eletrénicas, essas experiéncias ndo sdo meramente transferidas para outros
suportes, mas encontram também mudancas significativas do ponto de vista das
subjetividades e dos relacionamentos sociais e afetivos. Agora a énfase recai ndo mais na
funcdo do narrador ou do autor, mas centra-se no protagonista, no personagem eu. Assim,
“os sujeitos desses relatos publicados na internet se definem como alguém que €; alguém
que vive a propria vida como um verdadeiro personagem”.

Além disso, essa nova versdo dos relatos pessoais e privados postados marcam
também uma modificacdo dos cenarios onde tais processos ocorrem. Se anteriormente as
escritas intimas se davam através de cartas e diarios produzidos no ambiente privado
(SIBILIA, 2016), exigindo a soliddo do autor, agora se ddo de forma publica, revelam-se a
milhdes de leitores em potencial, em um alcance incontrolavel por todo o mundo. Esse
fenbmeno faz parte de um processo de ressignificacdo das esferas publica e privada,

abordado anteriormente. Como pontua Sibilia (2016, p.346),
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nos cenarios dos séculos XIX e XX ainda imperavam rigidas separacdes
entre os dois &mbitos em que transcorria a existéncia: o espago publico e a
esfera privada. As subjetividades modernas se arquitetavam levando muito
em conta essa fronteira bem delimitada, transitando com cuidado entre
ambos os tipos de ambientes e, sabendo que em cada um deles vigoravam
diferentes proibigdes e permissdes. Agora, porém, as coisas mudaram.

Com efeito, ainda segundo a autora, estariamos vivenciando um importante
imbricamento entre esses espacos, um deslocamento dos eixos sob 0s quais as
subjetividades acocoravam-se, um abandono do ld6cus interior para uma gradativa
“exteriorizagdo do eu”. Assim, no ciberespaco as esferas pulblica e privada se
“contaminariam” mutuamente, comprometendo, portanto, a nitidez de ambas as defini¢des.
Portanto, embora parte dos sentidos que constituem essas esferas ainda perdure, suas
fronteiras desmancham-se, convidando-nos a rever tais categorias e demandando novas
interpretacdes a esse respeito.

Franzen (apud Sibilia, 2016, p.114) argumenta “em defesa” do espago publico,
alegando que este estaria sendo invadido por uma “enxurrada de extimidades”.
Pioneiramente explorado por Jacques Lacan (1988, 2008) e posteriormente retomado pelo
psicanalista francés Tisseron (2008), o conceito de extimidade também aparece em obras
mais contemporaneas que discutem as relagdes de intimidade na internet (BAUMAN, 2012;
SIBILIA, 2016). Segundo Sibilia (2016), ndo se trata de um fendmeno recente e exclusivo
da web 2.0, mas, a pratica de publicizar narrativas pessoais e intimas em paginas e perfis
pessoais nas redes digitais atualmente revelam um misto de “vida e obra” que pode ser
considerado, a0 menos, um “costume estranho” (SIBILIA, 2016, p.55). Como resume a

autora,

Com a ajuda de toda essa paraferndlia digital — das cAmeras embutidas nos
celulares de qualquer um até as dos paparazzi, dos blogs as redes como
Facebook ou Youtube, das cAmeras de seguranca aos reality-shows e talk-
shows da televisdo —, a velha intimidade se transformou em outra coisa. E,
agora, convertida em extimidade, estd a vista de todos (SIBILIA, 2016,
p.115).

Muitos dos estudos desenvolvidos sobre essa tematica no campo da comunicagéo,
sobretudo na primeira década dos anos 2000, debrugcaram-se sobre os diarios intimos e as
historias do proprio cotidiano publicados em blogs (BRAGA, 2009; BRUNO, 2006;
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SCHITTINE, 2004; SIBILIA, 2008)%. Na época, estes espacos proliferavam rapidamente,
gracas a plataformas gratuitas e de facil manuseio (como o Blogger ou o Wordpress) e a
curiosidade alheia sobre a vida das pessoas “comuns” ou “andnimas”. Estes sites ja foram
compreendidos como dispositivos de “textualizagao de si” (ALLARD, VANDENBERGHE,
2003, p.216) e de producdo de crbnicas sobre a propria subjetividade autoral (AZEVEDO,
2007, p.51). Fotologs e videologs também foram compreendidos como “diarios intimos
publicados na web” (SIBILIA, 2008, p.12) e espagos de encenagao da vida privada
(BRUNO, 2015). Até mesmo o surgimento das webcams (cameras ligadas a computadores
com acesso a internet) estaria relacionado ao interesse publico pela intimidade alheia
(SCHITTINE, 2003) e as novas formas de exibicdo publica, autovigilancia, exibicionismo,
narcisismo e autodisciplina (LEMOS, 2002, p.3).

Nossa hipotese, no entanto, é de que esse modelo confessional (SIBILIA, 2008), a
escrita intima, as narrativas de si e os relatos do dia-a-dia de pessoas ndo célebres nédo
deixaram de circular intensamente na web em fungao do “sumi¢o” dos diarios online. Tais
praticas permanecem sobretudo através dos sites de redes sociais, como o Facebook, o
Twitter e o Instragram. Na primeira rede citada, onde os relatos sobre a propria vida sao
comuns, 0 Usuario se depara sempre com uma mesma pergunta: “no que vocé esta
pensando?”. Trata-se do campo que deve ser preenchido para gerar novas postagens a serem
compartilhadas com amigos e/ou desconhecidos (a depender das opcdes de privacidade
previamente selecionadas). O que estamos pensando e fazendo - e onde isso ocorre - sdo
informacdes que acabam por construir esses pequenos fragmentos de diarios pessoais.
Postar nesses sites €, portanto, uma forma de “estruturacdo da prépria vida como um relato”,
seja ele escrito, oral, fotogréafico, pictérico, audiovisual ou multimidia (SIBILIA, 2016).

Em seus comentarios sobre intimidade e Facebook, por exemplo, Bauman (2012,
p.166) denomina os dispositivos conectados a rede como “confessiondrios eletronicos
portateis”, que ensinam “a arte de viver numa sociedade confessional - famosa por eliminar
a fronteira que antes separava o privado do publico”. Com seu olhar pessimista sobre a
chamada modernidade liquida, o autor afirma que a vida social transformou-se em vida

eletrénica ou cibervida, na qual nossas principais companhias sdo “iPods ou celulares” e

35 E importante ressaltar que hé autores que se contrapde a equiparacdo entre diarios intimos e os blogs, apesar
desta comparacao ter obtido razoavel aceitagdo. E o caso, por exemplo, de Alex Primo (2008), para quem ha uma
diferenca irreconciliavel entre esses escritos: aqueles se voltam para o intrapessoal, tem como destinatario o
préprio autor, enquanto aqueles, .por outro lado, visam o interpessoal, o grupal. Apesar da validade desta
argumentacao, nossa analise prioriza as semelhancas formais e de contelido entre essas préaticas, debrucando-se
prioritariamente sobre a producdo das narra¢des de si.
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ndo outras pessoas “de carne e 0sso”. Nessa “cultura do veja e conte”, ndo dar vazdo a
“ansia”, “impulso” ou “vicio” de apresentar publicamente o “eu interior” representaria uma
verdadeira “morte social”. Os consumidores seriam as proprias mercadorias, devendo fazer
de si um produto comercializavel, narrando-se e vendendo-se nas redes online. Assim, parte
da seducdo dos sites de redes sociais consistiria no prazer da “continua expressao de si”’, na
exposicdo e divulgacdo da vida intima, visando a propagacao e administracdo da propria
imagem (SANTANA; COUTO, 2012, p.36).

Nesse sentido, as reflexes que apresentamos brevemente neste capitulo sobre os
conceitos e limites entre as esferas publica e privada e suas modificagdes ao longo do tempo,
sobretudo no &mbito de uma Esfera Pablica digital ou conectada, nos ajudam a compreender
0s atuais processos de narracdo e exposicdo de si nas redes. Ao publicar em um espaco
publico ou semi-publico detalhes da vida intima, os usuarios destes sites novamente nos
convidam a repensar as fronteiras entre o interesse pessoal e o coletivo, atualizando antigos

guestionamentos e propondo novas perguntas.

2.4.1 Entre o imperativo da visibilidade e a coeréncia expressiva

Em seu balanco sobre as principais teorias da cibercultura, Ridger (2016) discute,
entre outros temas, as contribuicdes criticas — e apocalipticas — em relagdo a comunicacéo
mediada por computadores. Deste levantamento destacamos aqui seus comentarios sobre as
contribuicdes do historiador conservador Andrew Keen (2009) e do ensaista e critico
cultural Lee Siegel (2008). Para Keen (2009), por exemplo, a internet, sobretudo os sites de
redes sociais, fomentam um exibicionismo que sufoca a criatividade, gera uma exposi¢édo
generalizada e suprime uma necessaria preservacao da intimidade - tudo isso guiado pela
busca por promocédo pessoal e popularidade. O ciberespaco seria, para o autor, um cenario
dominando por jovens hiperssexualizados e falseadores de identidades, colocando em
cheque “o futuro de nossas institui¢coes culturais” (KEEN, 2009, p.40).

Ja para Siegel (2008, p.49), o fato de podermos compartilhar nossas ideias e imagens
através das novas midias nédo significa que abandonamos a condicdo de receptores passivos
para nos tornarmos produtores de contetudo independentes, fazendo nossas proprias escolhas
e construindo “livremente nossas personalidades”. Tratar-se-ia, de acordo com ele, de um
novo fenémeno no qual “o tempo de lazer adquire a qualidade de trabalho racional,

calculdvel e consciente num mercado” e as pessoas adaptam “seus momentos de privacidade
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aos eventuais compradores (SIEGEL, 2009. p. 69-70). Além disso, em entrevista a revista
Epoca (2008, s/p), o mesmo foi taxativo ao declarar que “a web é melhor para os idiotas”.
A internet seria responsavel por uma crescente autopromoc¢do e pela aceleracdo da
“comoditiza¢do” da vida privada, tornando a vida das pessoas um objeto de consumo=°.

O supracitado ensaio critico de Sibilia (2016, p.352) é outra obra na qual
encontramos diversos casos que ilustram extremos de uma cultura narcisica, voyeuristica e
superficial. A antropdloga € categdrica ao diagnosticar um fascinio suscitado por uma
“multiddo de historias minusculas”, “microrrelatos veridicos que se expdem nas telas que
tanto iluminam quanto ofuscam o mundo contemporaneo”. Para a autora, a amplitude dos
recursos oferecidos pelas midias interativas, permitiria que seus usuarios montassem
“espetaculos de si mesmos para exibir uma intimidade inventada”®" (SIBILIA, 2016, p.55-
6). Isso se deveria, entre outros fatores, a um suposto “declinio dos grandes relatos que
organizavam e davam sentido a vida moderna, tanto em nivel coletivo como individual, bem
como a queda do peso inerte das figuras ilustres e exemplares plasmadas nas narragdes
biograficas candnicas”. E pior: “essa multiddo talvez nada tenha para dizer, apenas as
mesmas trivialidades cotidianas que todos mostram e falam™.

Grande parte dos pesquisadores referencia-se no conceito de sociedade do espetaculo
(DEBORD, 1997) para abordar a exposicdo de si e a exibi¢do da vida intima na internet.
Atraveés dos argumentos de que o capital em seu mais alto grau de acumulagéo se converteria
em imagens e de que estas mediariam todas as relacdes sociais na contemporaneidade,
tecem-se duras criticas as interagbes travadas no ciberespaco. No entanto, partimos do
pressuposto de que uma anélise critica da hipervisibilidade e da superexposicdo de si na
internet requer a percepcdo de que, para aléem de um anseio narcisista e de uma cultura
voyeur a gual nos submeteriamos prontamente, ha outras questdes em jogo.

Lemos (2015, p.267), por exemplo, afirma que a atual sociedade da informacao,

“bergo da cibercultura”, ndo pode mais ser traduzida nos termos do espetaculo debordiano.

36 Convém ressaltar, a titulo de curiosidade, que este autor foi demitido da revista The New Republic, da qual era
colunista, em 2016 - embora readmitido no ano seguinte - por fazer comentéarios contrarios aos seus criticos e
favoraveis a si mesmo de forma andnima no site da publicacdo. Em entrevista ao jornal The New York Times,
Siegel, disse que tudo “ndo havia passado de uma brincadeira. Em todo caso, parece-nos curioso que o tedrico
tenha aderido a pratica que é justamente uma de suas principais criticas em relacdo as interacdes na web: a
possibilidade de ataques andnimos.

37 “De modo semelhante, os seguidores dos blogs e 0s f4s dos youtubers, assim como qualguer um que costume
navegar pelas redes sociais pulando de um perfil para outro, poderiam ser comparados com os leitores de
antigamente: aqueles que, nesse ato, se identificam com o0s personagens literdrios e construiam suas
subjetividades em didlogo com esses jogos de espelhos” (SIBILIA, 2016, p. 105).
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Para o autor, a sociedade do espetaculo teria dado lugar a chamada “sociedade da
simulacdo”, passagem na qual as tecnologias de representagdo analdgica (as midias

tradicionais) foram gradativamente sucedidas pelas novas midias digitais. Em suma,

0 espetdculo difundiu-se pelo fluxo unidirecional de mensagens, pela
difusdo centralizada o receptor disperso, homogeneizado e tido como
passivo (embora estudos de recepcdo mostrem o contrario). Ja a
cibercultura é produto da digitalizacdo dos media, do advento de um fluxo
de mensagens planetario, multimodal e bidirecional, em que o receptor
torna-se também um emissor potencial (LEMOS, 2015, p.268).

Assim, se, por um lado, sdo frequentes os estudos criticos a logica da constante
exposicdo da propria intimidade na internet, tal como analisamos anteriormente, por outro,
autoras como Papacharissi (2010) e Polivanov (2014) nos convidam a olhar para tais
diagnosticos com um olhar menos pessimista, capaz de identificar potencialidades e
interessantes construcdes identitarias nesse contexto.

Como nos alerta Polivanov (2014), as performances em sites de redes sociais ndo
devem ser percebidas como randdmicas ou aleatorias. Ndo se tratam de verborragias
indiscriminadas ou apenas de um gozo irracional e compulsivo por ver e ser visto. 1sso
porque, como afirma a pesquisadora, sdo os préprios atores sociais que decidem quais
conteudos serdo visiveis ou ocultos - uma leitura que dialoga com a maxima de Lemos
(2015) para quem o receptor € potencialmente um emissor. Tratar-se-ia de um processo de
autorreflexividade, ou seja, “o fato de que as praticas sociais sdo constantemente
examinadas e reformuladas a luz de informacdo renovada sobre essa proprias praticas,
alternado assim seu carater” (GIDDENS, 1991, p.45). Nesta perspectiva, para além de
considerar as exposicdes de si na internet como mero reflexo narcisico, faz-se necessario
entender tais praticas como complexas dindmicas de narrativa de vida, que compreendem
tanto “autoconstrucdes mais flexiveis e livres de amarras tradicionais” quanto “constantes
conflitos” (POLIVANOV, 2014, p.19).

Papacharissi (2010), por sua vez, define o processo de auto-apresentacdo no
ciberespaco como “um ciclo sempre em evolucdo através do qual identidade individual ¢
[...] comparada, ajustada ou defendida contra uma constelagdo de realidades sociais,
culturais, econdmicas ou politicas”. Ainda segundo a autora, as identidades individuais e
coletivas, que no comec¢o dos anos 2000 se construiam e se promoviam atraves de paginas

pessoais, agora desenvolvem-se sobretudo nos sites de redes sociais.
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Soma-se a isso o que Sa e Polivanov (2012, p.33) denominam “coeréncia expressiva”
entre os atores e 0s materiais midiaticos dos quais estes se apropriam na construcdo de suas
personas online. Em estudo realizado pelas autoras sobre uso de imagens de personagens
do universo midiatico como imagem de perfil em site de redes sociais — uma “onda” que
comumente marca as comemorag6es do dia das criangas — foi possivel identificar que a
escolha desses icones ndo se dava por acaso, mas estava atrelada as qualidades com as quais
0s usuarios gostariam de ser reconhecidos. Tendo em vista 0 importante papel que essas
imagens desempenham em um processo de re(a)apresentacdo de si (AMARAL; BARBOSA,
POLIVANOV, 2015), tal selecdo, a principio meramente ludica e pouco reflexiva, poderia
indicar importantes aspectos das consonancias entre a construcao desses perfis e os selves.
Afinal, o processo de moldar o proprio perfil pode ser encarado como uma performance,
uma vez que cada acdo individual nestes ambientes é realizada diante de um determinado
grupo de observadores (POLIVANOV, 2014), sabidos ou presumidos — o que demandara
uma selecdo prévia do que (e como) sera efetivamente mostrado.

Dessa forma, as autorepresentacGes nas redes digitais constroem-se partir de
materiais culturais e multimidiaticos, influenciadas pelos processos de sociabilidade
travados nesta ambiéncia e pela composicdo da audiéncia no site. Conforme ressalta
Polivanov (2014), os perfis online ndo devem ser compreendidos simplesmente como uma
transposicdo dos atores em si para o ambiente digital (DALBELL, 2009), mas como um
processo complexo, que possui suas especificidades: uma constru¢do discursiva
performatizada voltada para uma audiéncia imaginada (BOYD, 2011). Ndo se trata,
portanto, de acoplar um formato discursivo a uma realidade prévia, mas de formular um
relato que apresenta e “realiza” as histdrias, concedendo-lhe “consisténcia e sentido”. Em
suma, tem-se uma “performance de si mesmo”.

Nesse sentido, a atuacdo na Esfera Publica conectada ndo é explicada apenas por
um impeto compulsivo de tornar publico detalhes da intimidade ou expor-se de forma
irrefletida e aleatdria, mas consiste em processo de reflexao, selecdo, recorte e performance,
pensada para um determinado publico em potencial. Complexifica, portanto, antigas noc¢des
a respeito da vida particular e do interesse coletivo, convidando-nos a realizar uma analise
critica, capaz de compreender como as Vivéncias no ciberespaco permitem novos

imbricamentos entre as esferas publica e privada.
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2.5 Cidadania da intimidade

Os géneros auto-referentes e as formas de se narrar, apesar de constituirem formatos
antigos de elaboracdo textual, mudaram ao longo do tempo e acompanharam as
transformacgbes historicas que afetam ndo sO as materialidades que viabilizam tais
processoas, como a prépria produgdo de subjetividades. Soma-se a isso 0 advento e a
consolidacdo de novas tecnologias, meios e suportes disponiveis (SIBILIA, 2016). Nesse
sentido, para pensar a producdo e circulacdo das escritas de si no contexto da web 2.0,
optamos por recorrer as contribuicdes de Plummer (2002, 2003), principalmente as no¢des
de cidadania da intimidade (intimate citizenship) e narrativas de experiéncias pessoais da
intimidade (personal experience narratives of the intimate).

Ao propor um subcampo que denomina sociologia da intimidade, o autor analisa
como novas questdes e problematicas do ambito pessoal passam a influenciar as culturas de
diversas sociedades no contexto da modernidade tardia e promovem arenas de debate
publico em seu entorno. Seu objetivo é pensar ndo s as novas préaticas da vida pessoal, mas
os discursos e debates publicos sobre as mesmas no século XXI. Nesse sentido, afirma que
as experiéncias privadas podem ter importantes consequéncias em relacao as organizacdes
familiares, as identidades e aos papéis de género, as vivéncias no campo da sexualidade e
ao exercicio da cidadania. E o caso, por exemplo, das novas nogdes de feminilidade e
masculinidade, dos casamentos homoafetivos, da criacdo de filhos por pais e maées
solteiro(a)s e de novas tecnologias reprodutivas.

Ao identificar que a nogdo hegemonica de cidadania é predominantemente masculina
e heteronormativa, o autor supracitado propde uma nova abordagem que seja capaz de
abarcar as diferengas e as demandas diversas no ambito da sexualidade, da cultura, da
tecnologia, do feminismo, entre outros campos. Assim, compreende que a cidadania da
intimidade, designada por “discursos publicos sobre a vida pessoal” (PLUMMER, 2002,
p.68), é a justaposicdo entre as esferas publica e privada que supera suas supostas
dicotomias através de links e conexdes. Ndo que esses campos tenham sido autbnomos em
algum momento historico, mas na contemporaneidade ha uma intensa proliferacao e mistura
desses ambitos, “colocando em pauta uma miriade de preocupagdes pessoais”. Em suma,
“na modernidade tardia, o pessoal invade o publico e o publico invade o pessoal”
(PLUMMER, 2002, p.68).

Ainda segundo o tedrico, é nesse momento historico que o exercicio da cidadania se

torna confuso. Tradicionalmente atrelada & ideia de pertencimento e participacdo em um
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determinado grupo, agora esta nocao é reconfigurada a partir da problematizacéo das ideias
de fronteiras, direitos, deveres, obrigacOes e identidades, sobretudo em um contexto de
desigualdades. Assim, embora os imbricamentos entre os espagos publico e privado ndo
sejam novidade para as ciéncias sociais e para as teorias feministas, conforme ja elucidamos
no capitulo anterior, agora evidenciam novas linguagens, articulagdes e acbes coletivas.

Uma caracteristica fundamental no &mbito desses novos exercicios de cidadania é a
producdo, consumo e circulacdo de narrativas de experiéncias pessoais da intimidade.
Segundo Plummer (2003), somos homo narrans vivendo um momento narrativo (narrative
moment), construindo uma sociedade que é, em si, uma teia de historias capaz tanto de unir
quanto de separar as pessoas®®. Nossas verdades passam a ser produzidas a partir de uma
incessante narracdo da vida.

Sibilia (2016, p.61, 247) parece concordar com esta percepcdo ao afirmar que os

299

ultimos anos foram marcados por uma “intensa ‘fome de realidade’”, um apetite que incita
tanto a exibi¢do quanto o consumo de vidas alheias e reais”. Afinal, ainda segundo a autora,
“quanto mais a vida cotidiana ¢ ficcionalizada e estetizada com recursos midiaticos, mais
avidamente se procura uma experiéncia auténtica, verdadeira, ndo encenada. Busca-se 0
realmente real — ou, pelo menos, algo que assim pareca.

Nesse sentido, o que Plummer (2003, p.19) propde é uma sociologia das historias,
que priorize ndo os textos em si, isoladamente, mas “o papel social das historias, de que
maneira elas sdo produzidas e lidas, o trabalho que realizam em uma ordem social mais
ampla, como elas mudam e qual é o seu papel no processo politico”. Deve-se levar em
consideracdo, portanto, o(a)s produtores e produtoras dessas narrativas; aqueles e aquelas
que persuadem, tutoreiam e coagem®® a producdo das historias (como, por exemplo,
médicos, terapeutas, repdrteres, pais e maes), e, por fim, os consumidores, leitores / leitoras
e audiéncias que interpretardo e produzirdo sentidos a partir dos relatos.

O ato de narrar-se e de narrar experiéncias intimas seria, portanto, a matéria prima
que nos constitui enquanto individuos com nome, identidade e trajetoria proprias e a
existéncia seria assim moldada através da linguagem, um fendmeno que Sibilia (2013)

denomina “efeito sujeito”. Somos o que somos a medida que nos apresentamos, nos

38 Embora analise especificamente historias e narrativas no ambito da sexualidade, Plummer (2003) discute
de forma mais ampla a producéo de narrativas em geral como a¢des conjuntas caracteristicas da modernidade
tardia.

% Definidos por Plummer (2003) originalmente como “coaxers, coachers e coercers”.
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comunicamos, falamos sobre nds e sobre os outros e também silenciamos o que escolhemos
ndo expor. “Somente a linguagem nos dad consisténcia e relevos proprios, pessoais,
singulares, e a substancia que resulta desse cruzamento de narrativas se (auto)denomina eu”
(SIBILIA, 2016, p.57). As escritas de si sdo, portanto, objetos privilegiados para se
compreender “a constitui¢do do sujeito na linguagem” e a “estruturagdo da propria vida
como um relato”.

Assim, para melhor entender os complexos processos de interagdo no espaco publico
e privado e as flexibilizacbes dessas antigas fronteiras, faz-se necessario analisar a
circulacdo dos relatos de si e a publicizagdo das escritas intimas em espacos coletivos. As
campanhas feministas indexadas por hahstags, que apresentaremos posteriormente,

revelam-se casos ilustrativos destes processos.
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3. ESTUDOS DE CASO: CAMPANHAS FEMINISTAS INDEXADAS POR
HASHTAGS

Com origens que variam entre coletivos e ONGs feministas, ativistas independentes
e mulheres que ndo se reivindicam militantes, essas campanhas sdo elaboradas como
estratégias politicas e viralizam a partir do compartilhamento espontaneo de postagens e
narrativas pessoais que ilustram e/ou reforgam as tematicas em destaque. Para aderir a essas
iniciativas, as mulheres que optam por se engajar na campanha podem replicar contetdos
j& postados por terceiros, em apoio a acdo e visando sua divulgacdo, ou produzir seus
proprios textos associando-os a tag em questdo. Dessa maneira, acoplam seus relatos a um
conjunto de outras historias produzidas com o mesmo objetivo, permitindo que qualquer
internauta utilize o link gerado pela palavra chave tagueada para retomar tudo o que foi
publicado sobre o tema em cada site de rede social.

Assim, de forma anédloga a metafora da colcha de retalhos que formaria a inteligéncia
coletiva formulada por Lévy (1998), também os esses posts se complementam. S&o pontos
que podem ser “costurados” em quaisquer outros, pois possuem um elo tematico e
tecnologico. Também é possivel compreender este fenbmeno a partir da metafora que
Sibilia (2013, p.108) convoca para pensar a intensa circulagdo de micro-relatos no
ciberespaco: uma “imensa colcha de retalhos de confissdes multimidia, costurando uma
multidao de pequenos falatérios e imagens cotidianas sobre a extimidade de qualquer um
que ameaca cobrir todos os recantos do antigo ambito publico”.

Reis (2017) lista cinco usos comuns das hashtags como estratégias feministas: a)
pressionar o poder publico em processos decisorios; b) dar visibilidade as causas militantes;
c) promover campanhas de conscientizacdo a respeito de diversas teméticas no campo das
relacBes de género; d) sistematizar dados capazes de referendar politicas pablicas e e)
promover encontros, trocas de experiéncias e relacdes de solidariedade. As campanhas que
aqui descreveremos e analisaremos atendem prioritariamente as demandas por divulgacéo
de pautas feministas, promocéo de debates mais amplos e disputa de sentidos e articulagédo
entre mulheres para o compartilhamento de vivéncias e apoio muatuo. Tais objetivos
revelam-se prioritarios e articulam-se sobretudo a partir do eixo de denlincia e combate as

multiplas formas de violéncia contra a mulher.
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Para melhor mapear essas iniciativas, optamos por analisar exclusivamente os sites
Facebook® e Twitter*!, onde geralmente tais campanhas se originam e circulam. Tendo em
vista que YouTube s6 permitiu o uso de hashtags em 2016 e que o Instagram caracteriza
predominantemente pela circulacdo de imagens em detrimento de discursos verbais, tais
redes, incialmente utilizadas para entrada em campo, foram excluidas da anélise.

Os critérios observados para a delimitagdo desse recorte justificam-se pelos

seguintes fatores:

a) Efervescéncia da discussdo: Optamos por mapear as postagens feitas no contexto de
langamento de cada uma das campanhas, quando a adesdo e a visibilidade das tags tendem

a ser mais amplas. Com o passar do tempo, a adesdo e circulacdo desses posts tendem a cair.

b) Relevancia: Destacamos postagens que, de tdo sintomaticas ou exemplares, tiveram tanto
destaque nas redes que acabaram sendo abordadas pela imprensa tradicional no intuito de
ilustrar as iniciativas reportadas. I1sso ndo significa que outros conteldos nédo citados pela
grande midia ndo tenham tido grande alcance e capilaridade no ambito dos sites de redes
sociais, mas o critério da replicacdo das tags para além do seu ambiente de origem nos
pareceu um importante indicativo da ampliacdo dos debates online em prol da igualdade de

género.

40 Criado em 2004 pelo norte-americano Mark Zuckerbeg, entdo estudante de Harvard, o Facebook
(www.facebook.com) — originalmente The Facebook — foi um sistema elaborado para ser utilizado apenas na
universidade de seu fundador, mas posteriormente se estendeu para outras faculdades e acabou tornando -se
internacional, aberto e gratuito. A rede social — caracterizada basicamente pela criacdo de um perfil, a
publicizagdo (controlada) dos contatos dos usuarios e a interacdo via mensagens (semi) publicas ou privadas
(BOYD; ELLISON, 2007) — foi a primeira do planeta a atingir um bilhdo de usuérios (POLIVANOV, 2014).
No Brasil, em 2016, passou a contar com 99 milhdes de usuérios ativos mensais, o que significa que 8 em cada
10 brasileiros conectados a internet também estdo no Facebook (CRUZ, 2016).

41 Lancado em 2006, o Twitter (www.twitter.com) é um microblog — ou um micromensageiro (RECUERO;
ZEGO, 2010) — através do qual os usuarios cadastrados dispdem de 140 caracteres para fazer cada uma de suas
postagens (ou tweets), que, a principio, sdo publicas, mas podem se tornar privadas através da configuragdo
do perfil. O carater de ubiquidade e atualidade da rede social ja é evidenciado pela pergunta inicial,
automaticamente sugerida na pagina inicial para cada internauta: “o que estd acontecendo?”. Uma vez
cadastrado gratuitamente no site, um usuario pode ser seguido e seguir outros, passando a receber suas
atualizagdes na pagina inicial. Conforme apontam Recuero e Zego (2010), apesar de se assemelhar a um blog
ou a um “mensageiro instantineo”, o Twitter pode ser considerado uma rede social, ja que relne as
caracteristicas basicas desses sites: permite que o usudrio crie um perfil plblico, interaja através dele e exiba
sua rede de contatos (BOYD; ELLISON, 2007).
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c) Caréter publico das postagens: Como as campanhas analisadas centram-se basicamente
no compartilhamento de contetdos intimos, decidimos abordar apenas materiais que foram
postados de maneira publica, com a ciéncia prévia do(a)s autores e autoras, ou seja,
encontram-se acessiveis a qualquer internauta. Ndo utilizaremos aqui, portanto, relatos
propagados em espagos fechados ou semi-publicos (como grupos de Facebook de acesso
restrito).

d) Perspectiva analitica sobre as potencialidades e limitacbes das campanhas. A analise
aqui proposta leva em consideracao ndo s os conteidos postados e as contribuigdes teoricas
que nos auxiliam a compreender este objeto de pesquisa, mas também as criticas,
comentarios e depoimentos de mulheres que se engajaram nessas iniciativas e foram
convidadas a refletir sobre as campanhas e seus proprios engajamentos a partir do
questionario online que propusemos e divulgamos em nossas redes pessoais e grupos
feministas no Facebook (ARAUJO; EVANGELISTA, 2017)%..

e) Campanhas criadas e mobilizadas sobretudo por brasileiras. Apesar de reconhecermos
o carater simultaneamente local e global das iniciativas ciberfeministas*?, optamos por um
recorte que priorizasse hashtags brasileiras e que articulasse relatos no ambito do contexto

nacional. E evidente que outras experiéncias internacionais tém muito a acrescentar a

42 Tais contribuigdes sdo analisadas de forma mais aprofundada no quarto e Gltimo capitulo desta tese.

43 Se, por um lado, 0s novos movimentos em rede iniciam-se em “contextos especificos”, por “motivos
proprios” e a partir de suas redes, por outro, também sdo globais, pois o fazem a partir da conexdo com o
mundo inteiro via internet (CASTELLS, 2013, p.165). Esses vinculos internacionais permitiriam tanto o
aprendizado a partir da observacdo de outras experiéncias quanto o estimulo a realizacdo de novos protestos.
Viabilizariam ainda a percepcdo de similaridades entre problemas e pautas gerais, existentes em locais
diversos.

E o caso, por exemplo, de campanhas como #TimesUp, uma referéncia online ao movimento
homdnimo criado em 2017 e protagonizado por mulheres da inddstria cinematografica hollywoodiana . A
iniciativa tem como objetivo denunciar e combater assédios e abusos sexuais neste segmento profissional e
ganhou destaque a partir do posicionamento de diversas atrizes mundialmente conhecidas, tanto através de
seus perfis em sites de redes sociais quanto de pronunciamentos em grandes eventos como as premiacGes do
Globo de Ouro e Oscar em 2018. Nesta empreitada, langada por cerca de 300 mulheres, destacaram-se nomes
como Annabella Sciorra, Emma Stone, Oprah, Natalie Portman, Salma Hayek e Ashley Judd, Kerry
Washington, Reese Witherspoon.

Apesar de sua especificidade em termos geograficos, culturais e até mesmo de categoria profissional,
a maxima foi replicada e reapropriada por internautas de todo o mundo. Atrizes brasileiras - como Camila
Pitanga, Alice Wegmann, Maria Clara Spinelli, Bruna Marquezine e Julia Konrad - também se manifestaram
em sites de redes sociais em solidariedade as vitimas e em apoio a proposta. A hashtag foi associada a outros
movimentos semelhantes ao redor o mundo, como o #MexeuComUmaMexeuComTodas no Brasil e a criacdo
do grupo Women in Cinema Collective (WCC) na Malésia (COVAS, 2018).
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presente investigacdo, mas esta restricdo dos dados coletados fez-se necessaria para que a
analise quantitativa e qualitativa das a¢6es escolhidas fosse viavel.

Isto posto, convém ressaltar que ndo nos ateremos as especificidades de cada um dos
sites de rede sociais aos quais nos referimos. Se, por um lado, recorremos preferencialmente
ao Facebook e ao Twitter para realizar estudos de caso e trazer exemplos para as hipéteses
e discussdes aqui desenvolvidas, por outro, nos interessa menos as caracteristicas de cada
uma desses espacos e mais o0s discursos, relacdes e estratégias narrativas que neles circulam.
Também convém frisar que a proposta ndo é analisar de forma minuciosa cada campanha
tematica, mas mapear e compreender elementos comuns dessas estratégias que revelem
caracteristicas mais gerais dessas acdes coletivas e dos sujeitos que as engendram. Partimos
da especificidade de iniciativas pontuais em sites delimitados, mas queremos extrair

informacdes que nos ajudem a compreender esse fendmeno de forma mais ampla.

3.1 #PrimeiroAssédio

Em outubro de 2015 estreou na TV Bandeirantes, canal da TV aberta brasileira, a
versdo infantil do reality show MasterChef Brasil, adaptacdo de uma franquia internacional
que ja& havia obtido sucesso de publico em edicdes anteriores. A programacao iniciou-se
com 20 concorrentes com idades entre 9 e 13 anos e foi exibida as tercas-feiras, as 22h30,
com apresentacdo da jornalista Ana Paula Padrdo e a presenca dos jurados e chefes Paola
Carosella, Erick Jacquin e Henrigue Fogaca.

Como jéa era caracteristico do histérico do programa, houve grande repercussao sobre
a atracdo nos sites de redes sociais, especialmente no Twitter, onde os telespectadores
trocavam impressfes e teciam comentarios enquanto simultaneamente assistiam a
transmissdo da atracdo na TV. No entanto, naquela ocasido, a reacdo do publico
caracterizou-se por um aspecto ndo relacionado ao conteudo do programa, a performance
dos participantes e jurados ou a competicdo em si. Um amplo debate despontou nas redes
por conta do assédio virtual e de declaracGes de teor sexual direcionadas a Valentina, uma
das competidoras do programa que na ocasido tinha apenas 12 anos de idade.

Comentarios pontuais e dispersos no Twitter logo viralizaram nesta e em outras
redes, tanto a partir de compartilhamentos por um segmento que reforcava, replicava e
alimentava os comentarios de contetido erético quanto através de criticas e dendncias as
postagens e perfis que promoviam tais comentarios. Dentre os tweets mais replicados

(PATROCINIO, 2015) estavam frases como:
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5\ Séao Paulino Drama ™ l +®
y ;1‘1 @AnderSoberano g

Sobre essa Valentina: se tiver
consenso é pedofilia?

20/10/15 22:48
6 RETWEETS 4 CURTIRAM

@ 3 Kk e

Caio Bitencourt @bitencourt_caio  22m
@AnderSoberano Viu o penta do Sao
* ¥ ' Paulo ja aguenta, dizem

Figura 3: Tweet do usuario @AnderSoberano, postado no dia 20 de outubro de 2015, as 22h48. Reproducdo
disponivel em http://www.huffpostbrasil.com/carol-patrocinio/quando-uma-menina-de-12-
a_b 8348388.html. Acesso em 02 de janeiro de 2018, as 16h43.

\(if:t?r ( s |

yrHrentscl

jefreymendes e a valentina
fazendo aqueles prato no
masterchef.....
Vagabunda demais....

Figura 4: Tweet do usuério @VictorHrentschi, postado no dia 21 de outubro de 2015, as 00h24. Reproducdo
disponivel em http://www.huffpostbrasil.com/carol-patrocinio/quando-uma-menina-de-12-
a_b 8348388.html. Acesso em 02 de janeiro de 2018, as 16h43.
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MendiGato

luantipatico nao fica asim migo!!
A culpa da pedofilia € dessa
mulecada gostosa!

Figura 5: Tweet do usuario @Kemper_Guedes, postado no dia 21 de outubro de 2015, &s 00h08. Reprodugéo
disponivel em http://www.huffpostbrasil.com/carol-patrocinio/quando-uma-menina-de-12-
a_b 8348388.html. Acesso em 02 de janeiro de 2018, as 16h43.

De maneira polarizada, a menina Valentina foi uma das personalidades mais citadas
em sites de redes sociais naquela data, chegando a assumir a primeira posi¢ao entre 0s
trending topics (assuntos mais comentados) do Twitter no Brasil na noite da estreia do
programa (BARG, PAOLIERI, 2015). Nos dias que se seguiram, a discussdao também
ganhou espaco na imprensa tradicional e em diversos sites de noticia no Brasil e no mundo.
Postagens aparentemente isoladas motivaram um debate publico mais amplo, que passou a
abarcar ndo sé o caso especifico da pequena cozinheira mas também uma discussdo sobre
pedofilia e erotizacdo precoce.

Diante da tematica que se colocava, o coletivo feminista Think Olga*, uma
produtora de conteudo digital fundada em 2013, criou a campanha online #PrimeiroAssedio,
que tinha como objetivo ndo apenas promover solidariedade a Valentina e repudiar 0s
comentarios de cunho sexual que foram destinados a menina, mas convocar as internautas

a utilizar a hashtag nas redes e a compartilhar suas proprias experiéncias de assédio e abuso

4 0O coletivo Think Olga ja obtivera visibilidade em sites de redes sociais por conta da campanha
#ChegadeFiuFiu, uma iniciativa proposta em 2013 e que visava mapear e promover debates sobre o assédio
as mulheres em espacos publicos, pensando estas abordagens como um problema de seguranca e mobilidade
urbanos. Na ocasido, dados coletados entre 8 mil entrevistadas revelaram que 99,6% das mulheres ja havia
sofrido cantadas e abordagens constrangedoras. O projeto também gerou um documentario homénimo com a
mesma tematica. Para mais informagdes sobre o coletivo, ver http://thinkolga.com/a-olga/. Para mais detalhes
sobre a campanha #ChegaDeFiuFiu, ver http://bit.ly/pesquisa-OEC. Acessos em 02 de janeiro de 2018, as
21h12.
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sexual precoces. Em apenas 4 dias de campanha a tag havia sido replicada 82 mil vezes no
Twitter (entre contetidos originais e retuites, ou seja, compartilhamentos de postagens
alheias), em um fluxo que chegou a atingir 7 mil mensagens por hora.

O debate sobre a situacdo especifica da repercussdo de um programa de TV no
Twitter tornou-se o ponto de partida para a circulagdo de um fluxo de milhares de outras
histérias sobre pedofilia, abuso e assédio infantil. Narrativas pessoais, espontaneamente
publicizadas, evidenciavam que o que ocorrera em relacdo a Valentina poderia ser pensado
ndo como um caso isolado, mas um problema recorrente e estrutural, vivido por milhares
de internautas que se dispuseram a compartilhar suas memorias.

Alguns dos relatos publicos que mapeamos a partir da tag #PrimeiroAssedio podem
ser vistos abaixo:

€} Iris Figueiredo % L

W= @irisfigueiredo

Onibus cheio, eu sentada no colo da minha mae (cega).
Homem abre o ziper da calgca e me mostra o genital. Eu tinha 8
anos. #primeiroassedio

11:50 - 22 de out de 2015

T

3 1Tl Q10 i)

. laisinha 55
@laisvondolimger

Churrasco com amigos da familia. Tava de biquini e tinha uns

10 anos e um cara disse q eu era lindinha e ja dava pro gasto
#primeiroassedio

1:57 - 22 de out de 2015

Q1 B Qe o
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Leticia Magalhaes L
@Magleticia

@ThinkOlga #primeiroassedio tinha 9 anos estava com minha
avo no centro de SP um homem sussurrou obscenidades no
meu ouvido,

15:06 - 22 de out de 2015

O nn o o

desonra pra tu, desonra pra tua vaca... W

@fsocietyxx

#PrimeiroAssedio tinha 12 anos e tava andando na rua e um
coroa passou por mim e sussurrou "gostosa”. EU N TINHA NEM
PEITO AINDA.

15:05 - 22 de out de 2015

O 1t O 0

Figuras 6 a 9: Posts da campanha #PrimeiroAssedio. Reproducdes do Twitter disponiveis em
https://brasil.elpais.com/brasil/2015/10/22/politica/1445529917_555272.html. Acesso em 02 de janeiro de
2018, as 22h18.

A partir da anélise de 3.111 historias compartilhadas no Twitter, onde a campanha
havia sido lancada, as integrantes do Think Olga conseguiram identificar que a idade media
dos primeiros assédios relatados era de apenas 9,7 anos. Esses dados foram sistematizados

pelo grupo no gréfico abaixo:
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Peroerianl de mangles

Figura 10: Idade do primeiro assédio sexual sofrido por 3.111 mulheres que participaram da campanha
#PrimeirAssedio. Disponivel em http://thinkolga.com/2015/10/26/hashtag-transformacao-82-mil-tweets-
sobre-o-primeiroassedio/. Acesso em 02 de janeiro de 2018, as 21h28.
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Figura 11: Nuvem de palavras obtida a partir das postagens do #PrimeiroAssedio. Gréafico produzido pelo
coletivo Think Olga. Disponivel em http://thinkolga.com/2015/10/26/hashtag-transformacao-82-mil-tweets-
sobre-o-primeiroassedio/. Acesso em 02 de janeiro de 2018, as 21h28.
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Uma andlise do conteudo dessas postagens, sintetizado por uma nuvem de palavras

(figura 11), revela a recorréncia de expressdes como “pai”, “tio”, “vizinho”, “irmao”,
“amigo” e “av0”, indicando que grande parte dos relatos analisados fazia referéncia a
parentes e conhecidos das vitimas e/ou de suas familias. A analise desse microcosmo esta
em consonancia com dados oficiais nacionais: segundo pesquisa do Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada — Ipea (2011), com base em dados do Sistema de Informacdes de
Agravo de Notificacdo do Ministério da Salde, cerca de 70% das vitimas de estupro no
Brasil sdo criancas ou adolescentes e, na maioria dos casos, 0S agressores sao homens
proximos as vitimas.

Ao aderir a convocacdo do coletivo Think Olga, milhares de mulheres utilizaram
suas redes sociais para compartilhar relatos intimos de experiéncias traumaticas vividas na
infancia ou adolescéncia. A partir de uma exposicao de si e do compartilhamento de uma
memodria incOmoda, traumatica e muito pessoal, contribuiram para a formacdo de um
mosaico de histdrias individuais que evidencia o carater estrutural da violéncia sexual contra
meninas. Ao publicar suas historias, as internautas ofertaram sua propria vivéncia para
fortalecer uma iniciativa mais ampla, mantendo a hashtag em circulacdo e promovendo

depoimentos que esperam ser lidos com empatia e/ou identificacéo.

3.2 #MeuAmigoSecreto

Inspirada pela tag #PrimeiroAssedio (COHEN, 2015), a campanha
#MeuAmigoSecreto foi criada em outubro de 2015 pelo coletivo feminista Ndo Me Kabhlo.
Trata-se de um grupo composto por 5 mulheres — a maioria moradora da cidade do Rio de

Janeiro — que tem como objetivo, nas palavras das préprias ativistas,

agregar pessoas com interesse em aprofundar os estudos sobre o
feminismo, compartilhar ideias, histérias e também promover agdes que
busquem a luta por direitos das mulheres e a efetivacdo dos direitos ja
conquistados™®,

A iniciativa também tinha como objetivo promover a dendncia de atitudes machistas

cotidianas através do compartilhamento de experiéncias pessoais, marcando o Dia

% Trecho do texto “Quem somos”, divulgado no site do Coletivo Nio Me Kahlo. Disponivel em
http://www.naomekahlo.com/#!sobre/cns6. Acesso em 24 de junho de 2016, as 14h05.
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Internacional da N&o Violéncia contra as Mulheres, em 25 de novembro. Devido a
proximidade das festas de fim de ano, havia também um paralelo com a brincadeira tipica
“amigo oculto”, na qual familiares e amigos sorteiam um nome para presentear e, no dia
das festividades, falam sobre a pessoa a ser contemplada de forma implicita para que a
identidade possa ser adivinhada pelos demais participantes. Assim como a campanha que a
inspirou, #MeuAmigoSecreto logo extrapolou o Twitter, onde se originou, e repercutiu em
diversas redes sociais, como o Facebook e o Instagram.

A estratégia consistia em expor atitudes machistas cotidianas sem identificar
explicitamente o homem acusado. De acordo com Dandara Oliveira de Paula (2015), uma
das criadoras do coletivo, a intengédo era gerar debate e promover um espaco de desabafo.

Fora que d& um sentimento de coletividade ver que todas nos sofremos
opressdes parecidas todos os dias, porque muitas vezes achamos que é
sempre um caso isolado. As meninas que ndo fazem parte de coletivos
feministas ndo tém ideia de como o problema afeta todo mundo (COHEN,
2015, s/p).

Alguns posts utilizando a hashtag ganharam visibilidade nos sites de redes sociais e
foram, inclusive, pauta da imprensa tradicional (MOREIRA, 2015, s/p). E o caso dos

seguintes exemplos:

#meuamigosecreto acha que apenas a mulher é responsavel pelo método
contraceptivo e ai dela se pedir uma camisinha.

#Meuamigosecreto diz que trai porque a carne é fraca, coisa de homem.
Mas ndo aceita ser traido em hip6tese alguma.

#meuamigosecreto diz que ser engenheira é coisa de homem e de sapatao

#meuamigosecreto acha que homem pode ser barrigudo, feio, largado.
Mulher, se ndo for toda bonitona e gostosa, tem mais é que ficar sozinha.

#meuamigosecreto é abusivo com a esposa, mas na auséncia dela ndo sabe
nem fritar um ovo.

#meuamigosecreto disse em uma coletiva que s6 iria me dar uma entrevista
se eu fosse "tomar uma cerveja com ele" e que eu era bonita demais pra
ser tdo inteligente.

#Meuamigosecreto Me deu uma cabegada no nariz, me humilhou, chutou,
mordeu... mas eu sou loca e na verdade ele encostou a cabeca no meu rosto,
0s pés nas minhas pernas, 0s dentes no meu braco, a mao no meu cabelo...
ele bebeu eu é que estou errada de ndo ter entendido depois.
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#meuamigosecreto paga de defensor da igualdade nas redes sociais, mas
humilha mulher nos grupinhos do whatsapp

#meuamigosecreto na época da faculdade afirmou que para mulher bonita
é facil tirar A nas disciplinas, principalmente se o professor fosse homem.

#meuamigosecreto ndo é um, sdo varios. Estdo dominando o congresso,
pagando de bacana, matando indiretamente todos que ndo sdo omi/branco
(sic) (MOREIRA, 2015, s/p).

Com a viralizacao da hashtag, as fundadoras do coletivo decidiram criar uma pagina
no Facebook Meu Amigo Secreto E, - que possui mais de 14 mil curtidas*® — centralizando
alguns dos textos postados sobre a tematica sem, no entanto, divulgar a autoria dos mesmos.
Dessa forma foi possivel compor um painel com as criticas e reflexdes evocadas pelas
mulheres que aderiram a campanha, promovendo o debate sobre o sexismo cotidiano em
ambito publico e privado. A pagina permaneceu atualizada até o dia 24 de dezembro de
2015, porém continua disponivel no Facebook*’, reunindo algumas das principais
contribuicdes das participantes da campanha.

Diante da repercusséo da iniciativa, as fundadoras do coletivo decidiram publicar o
livro #MeuAmigoSecreto: Feminismo além das redes, discutindo, a partir de alguns relatos
publicados durante a campanha, temas como aborto, violéncia contra a mulher, feminismo
negro, padronizacdo estética, entre outros (FERREIRA, 2016, s/p). Lancado em maio de
2016 e escrito por Gabriela Moura, Bruna Ledo, Bruna de Lara, Thaysa Malaquias e Paola
Barioni, a publicacdo foi o primeiro volume da Cole¢do Hashtag, criada pela editora Edicdes

de Janeiro, que publicara obras sobre temas que repercutiram na internet (AUN, 2016).

3.4 #BelaRecatadaEDoLar

No dia 18 de abril de 2016 a revista Veja publicou em seu site uma matéria com o
titulo Marcela Temer: Bela, recatada e do lar (LINHARES, 2016)*. Tratava-se de um

perfil da esposa do entdo vice-presidente do Brasil Michel Temer, descrita como uma

46 Citamos esta pagina como exemplo dentre as diversas fanpage e comunidades homénimas do Facebook por
ser a que apresentava o maior nimero de curtidas no momento da pesquisa.

47 \erificado em 29 de abril de 2018, as 19h04.

48 Disponivel em https://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/. Acesso em 01 de
fevereiro de 2018, as 12h36.
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mulher discreta, educada, dona de casa. A imagem construida nesta narrativa estava
associada ao espago privado da casa e ao cuidado do filho, a uma figura discreta e
“educadissima”, que usa vestidos longos e¢ de cores claras e nio costuma se expor. E
importante ressaltar que ndo ha declaracdes da propria Marcela ao longo do texto, de forma
que seu perfil é tracado por determinadas caracteristicas tipicas de um modelo de
feminilidade hegemonico, sustentado por declaragdes de alguns conhecidos e familiares.
Seu historico é resumido ao casamento, aos 20 anos de idade, com Temer, “seu primeiro
namorado”, 43 anos mais velho — construindo um imaginario de pureza, jovialidade e
inocéncia virginais — e a opgdo por abandonar o mercado de trabalho apos curta experiéncia
como recepcionista e um bacharelado em direito. Assim, sua identidade é amplamente
associada a funcdo de esposa, ja que seu enquadramento em um determinado modelo

comportamental se verifica sobretudo a partir da relacdo e dedicacdo ao marido e filho.

W

n
b
(1))

Marcela Temer: bela, recatada e “do lar”

Jutiana Linhares

Marcela, mulher do vice, Michel Temer: jantares romanticos e apelidos carinhosos (Br1

Figural2: Print da matéria “Marcela Temer: bela, recatada e ‘do lar’”. Reproducao do site da revista
Veja. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/brasil/bela-recatada-e-do-lar>. Acesso em:
13 de maio de 2016, as 2h15
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Entre as estratégias discursivas utilizadas pela Veja na construcdo desse ideal de
feminilidade associada a Marcela, destacamos 0s seguintes trechos da reportagem:

Marcela é uma vice-primeira-dama do lar. Seus dias consistem em levar e
trazer Michelzinho da escola, cuidar da casa, em Sdo Paulo, e um pouco
dela mesma também (nas ultimas trés semanas, foi duas vezes a
dermatologista tratar da pele).

Em todos esses anos de atuacdo politica do marido, ela apareceu em
publico pouquissimas vezes

“Marcela sempre chamou aten¢do pela beleza, mas sempre foi recatada”,
diz sua irma mais nova, Fernanda Tedeschi. "Ela gosta de vestidos até os
joelhos e cores claras", conta a estilista Martha Medeiros.

Marcela se casou com Temer quando tinha 20 anos. O vice, entdo com 62,
estava no quinto mandato como deputado federal e foi seu primeiro
namorado (LINHARES, 2016, s/p).

A construcéo desse perfil sdo atribuidos adjetivos elogiosos, reforcados pelo carater
celebratdrio do texto — cuja frase conclusiva ¢ “Michel Temer ¢ um homem de sorte”. Essa
constatacdo aparentemente simples esta no cerne da manutencdo simbdlica de uma divisdo
sexual do trabalho e dos papéis (e expectativas) sociais de género, conforme ja mapeou 0
Bourdieu (2012). Para o autor, as no¢des de masculinidade e feminilidade sdo apreendidas
de forma a compor o que chama de habitus, ou seja, sistemas de disposi¢des coletivas e
individuais, predisposi¢fes, principios geradores e organizadores das vivéncias,
representaces e, portanto, das visées de mundo. E um conjunto de praticas socialmente
percebidas, classificadas e (mais ou menos) conscientemente reproduzidas. N&ao se trata de
uma aptiddo natural, mas de uma estrutura social que se torna estrutura mental, de elementos
histéricos que se naturalizam.

No caso das configuracdes e performances de género, a afirmacdo de uma
feminilidade tradicional € construida a partir de uma dicotomia, de um antagonismo ao ideal
consolidado de masculinidade. Esse sistema “mitico ritual” propde “principios de visédo e
divisdo [...] objetivamente ajustados as divisdes pré-existentes”, consagrando “a ordem
estabelecida, trazendo-a a existéncia conhecida e reconhecida, oficial” (BOURDIEU, 2012,
p.9). O tedrico revela esses pares de oposi¢Bes arbitréria e culturalmente construidos e
consolidados que sdo naturalizados e inscritos nos corpos (BOURDIEU, 2012, p.11):

Masculino x Feminino; Oficial, religioso, publico x Oficioso, méagico, ordinario; Fora
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(campos, assembleia, mercado) x Dentro (casa, jardim, fonte, bosque); Aberto x Fechado
(dificil, clausura); Sobre (em cima) x Sob (deitado). Isso porque, como bem pontuam
Oliveira, Fernandes e Silva (2009, p.13),

0 corpo, lugar de expresséo das subjetividades, constitui, por exceléncia, a
nossa forma de viver e estar no mundo. Com efeito, experienciar, sentir e
ver o mundo, ou, a rigor, atribuir-lhe sentidos, s6 pode se dar Unica e
exclusivamente no corpo e pelo corpo.

Atraveés dessa chave conceitual é possivel identificar a estratégia discursiva utilizada
pela revista Veja como um mapeamento de caracteristicas estéticas e comportamentais que
se enquadram nos principios de visdo e divisdo sexualizantes (BOURDIEU, 2012),
evidenciando uma feminilidade elogiavel, admiravel.

Ainda de acordo com Oliveira, Fernandes e Silva (2009, p.22), que analisam 0s

processos de construcdo do corpo feminino na midia semanal,

esses enunciadores lancam mdo de um “conjunto de representagdes
tematico-figurativas em torno da construcdo do feminino, que vao se
reiterando a cada nova publicacdo, sempre com o status de um novo
aprendizado, mostrando ao enunciatario as novas maneiras de se constituir
como mulher que, ndo obstante, reforcam velhas li¢des.

Em suma, conforme afirmam as autoras, midia classifica ou elege “determinadas
configuragdes corpéreas e identitarias”, regulando “um modo de presenga, gerando
representacdes sociais que, compartilhadas no coletivo, apontam para a consolidacdo de
estereotipias”.

No entanto, no caso da matéria aqui analisada, uma critica sistematica a esse discurso
despontou em sites de redes sociais. Horas apds a publicacdo, uma campanha virtual,
sintetizada pela hashtag #BelaRecatadaEDoLar, comecou a circular no Facebook, Twitter e
Instagram, acionando as palavras-chave em contextos de deboche, associando imagens
proprias de internautas em situacdo consideradas subversivas e antagbnicas ao perfil
discreto elogiado pela revista Veja, tais como poses pouco contidas, consumo de bebidas
alcoolicas e cigarros, situacdes de festas, bares e socializac¢ao nas ruas e uso de roupas curtas
e decotes, bem como exposic¢éo total ou parcial de seus corpos. As criticas levantadas nesse
debate virtual, em geral, ndo se direcionaram a figura especifica de Marcela ou ao estilo de
vida por ela escolhido, mas ao modelo discursivo e comportamental construido, divulgado

e elogiado por uma publicagdo amplamente consumida no Brasil. As imagens das mulheres
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na internet visavam, por tanto, destacar aspectos como liberdade e autonomia em detrimento
de uma certa obrigacdo moral universalizada, pautada exclusivamente pelo recato, por ideial
de “pureza” e pela dedicagcdo completa a casa, filhos e marido.

Conforme analisamos em trabalho anterior (ARAUJO, 2016), uma amostragem
coletada pelo aplicativo online Ritetag.com?* — ferramenta de mapeamento de palavras-
chave no Twitter — revelou que a hashtag #BelaRecatadaEDoLar surgiu nesta rede social no
dia posterior a publicacdo da matéria da revista Veja, atingindo seu apice de tweets e

retweets no dia 20 de abril de 2016, com maior exposi¢do no dia posterior.

O vomes @ o o
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Retweets
Tweets Unicos
Exposicao da hashtag (100)

Figura 13: Mapeamento do uso da hashtag #BelaRecatadaEDoLar no Twitter.
Reproducdo do grafico disponivel em https://ritetag.com/hashtag-stats/belarecatadaedolar. Acesso em 14 de
maio de 2016. Imagem editada e traduzida pela autora.

49 Resultados encontrados em 14 de maio de 2016, as 01h23
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Outro exemplo da viralizagdo desta hashtag é a criagdo da pagina no Facebook®[3]
(que possui 286.663 curtidas®) e do perfil no Twitter (com 110 mil seguidores®?) Bela,
Recatada e do Lar, autodenominada personagem ficticio, que compartilha memes e frases
comicas voltadas ao publico feminino (utilizando de forma irénica e parodica imagens de
ideias de beleza e feminilidade, como da atriz Marilyn Monroe e das princesas da Disney).

Portanto, nesse jogo discursivo, o conteddo da midia tradicional foi apropriado e
negociado em estratégias transmidiaticas de disputa, transcende o embate meramente
textual e evidencia movimentos sociocomunicativos de minorias politicias que ganham
visibilidade e algum espaco na opinido publica de forma mais ampla.

Em nossa pesquisa identificamos que 64% das mulheres entrevistadas participaram
ou acompanharam a hashtag #BelaRecatadaEDoLar em sites de redes sociais. A partir das
contribuicdes dessas informantes, que espontaneamente citaram essa campanha ao comentar
as mobilizacbes coletivas de mulheres simbolizadas por hashtags, é possivel perceber que

o0 carater parddico da iniciativa provoca reagdes e analises controversas.

Achei #belarecatadaedolar interessante pelas implicagcdes simbolicas e
pelas interpretacOes diversas que o hashtag teve. Porém, apesar de ter
proximidade e simpatia pelos pressupostos feministas, ndo me considero
uma ativista

R.B, 28 anos, mestranda em comunicacdo, autodeclarada parda

#MeuPrimeiroAssedio quase me fez falar. Escrevi e apaguei depois porque
magoaria pessoas que eu amo. Mas li as histérias e todas me abalaram.
#BelaRecatadaEDolLar foi uma acdo bem humorada, mais superficial.
Desta eu participei.

D.K., 30 anos, jornalista, autodeclarada branca

50 Verificado em 24 de julho de 2016, as 14h15.
51 Numeros verificados em 13 de maio de 2016, as 01h41.

52 |dem.
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Hoje em dia minha mée sabe o que é Bela, Recatada e do Lar. Implicava
comigo quando eu compartilhava memes e outras montagens imageéticas
de ironia ~reacionarias~ ja que ~ndo fica bem pra mim imagem ficar
postando piada e deboche na internet~. Com o tempo isso foi se
naturalizando pra ela. Mas sempre que observo, sem querer, claro, um
discurso machista - principalmente no viés slut shaming, que pra mim é
uma das violéncias simbodlicas mais enraizadas e sutis - circulando entre
mulheres familiares (mais comum) ou amigas, trago algumas informacdes
em termos de numeros, explico da forma mais suave e didatica possivel o
verdadeiro sentido de apoiarmos pequenos movimentos que buscam ndo
sO certo "empoderar" "garantir liberdade", acho que ainda estamos longe
disso, embora mudancas tdo positivas ja sejam vistas, mas sim
renovar/descobrir sua propria consciéncia enquanto mulher.

L.1, 26 anos, pesquisadora, autodeclarada parda

A partir dos depoimentos sobre a iniciativa é possivel identificar que, ao mesmo
tempo em que a campanha é avaliada como uma forma de (auto)afirmar a liberdade
feminina; sobretudo em relacédo a insercdo no mercado de trabalho e a sexualidade; desperta,
por outro lado, certa desconfianca em relagédo a sua legitimidade e eficacia do ponto de vista
militante, principalmente por sua articulacdo com o humor e o deboche. Essa percepcgéo é
exemplificada de forma significativa pela declaracdo de R.B., questionada sobre o
capacidade de campanhas femininas em redes sociais despertarem 0 interesse das
internautas por outras questdes relacionadas ao feminismo. Ela cita espontaneamente a tag
#BelaRecatadaEDoLar como exemplo de acdo mobilizadora que Ihe chamou atencéo para,
em seguida, ressalvar que ndo se considera ativista feminista. Entende que a iniciativa
articula importantes questdes de interesse feminino e d& margens para apropriacfes
peculiares, mas ndo a compreende como uma ac¢do capaz de mobilizar as mulheres a
engajarem-se em movimentos ou a¢6es militantes.

A segunda entrevistada citada também propde uma diferenciacdo estratégica e de
relevancia em relagdo & campanha e outras iniciativas, como #MeuPrimeiroAssedio, que,
em sua percepcdo, mobilizam afetos e memorias intimas capazes de promover impactos
mais profundos e, por vezes, indesejados. Seu critério para utilizar as hashtags
ciberfeministas baseou-se, portanto, na maneira em que a exposicao de si é convocada em
cada uma delas. A iniciativa que propde relatar abordagens abusivas e violéncias sexuais
sofridas na infancia Ihe pareceu comprometedora. Embora tivesse, de fato, uma memoria
que gostaria de compartilhar em uma iniciativa que deseja aderir, avaliou as consequéncias
que essa publicizacdo de sua intimidade teria em seu ambito familiar. Tais afetos e

preocupac¢des ndo foram acionados em relacdo a #BelaRecatadaEDolLar, percebida como
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uma iniciativa inofensiva, despretensiosa e comica, da qual sentiu-se confortdvel em
participar.

Em contrapartida, para a terceira informante, foi justamente o carater parodico da
campanha que permitiu estabelecer novos didlogos com a sua mae, a principio avessa a
memes e imagens de cunho feminista baseadas em provocagdes, ironias e deboche. O
estranhamento causado pela contradicdo entre texto e imagem é o que provoca tanto a
antipatia alheia quanto uma reflex@o sobre tematicas até entdo ndo problematizadas, mas
que se visibilizam a partir da comicidade. No caso desta entrevistada, sdo exatamente esses
eixos que articulam brechas de interlocu¢do com seus familiares conservadores.

Como ja destacou Sibilia (2016, p.60), as cameras permitem registrar a propria vida
sendo vivida e, ao postar essas imagens, as mulheres tém a possibilidade tanto de “se ver
vivendo (para si) como de se mostrar vivendo (para os outros). Constituem, portanto,
“técnicas de criagdo de si”, que ndo s6 testemunham, mas também organizam e concedem

realidade a propria experiéncia.

3.5 #PorTodasElas

No dia 23 de maio de 2016 o usuério do Twitter Doctor Stranger (@michelbrasil7)
divulgou um video de 30 segundos no qual uma jovem desacordada, despida e em cima de
uma cama, era abusada sexualmente por dois rapazes ndo identificados. As imagens,
comentadas em tom de deboche pelo homem que filmava, foram twitadas com o texto
“amassaram a mina, intendeu ou ndo ou ndo intenderu? Kkk” (sic). Diversos perfis
compartilharam a postagem na rede social em tom de piada e brincadeira, porém, em
contrapartida, diversas mulheres indignadas com as imagens passaram a pressionar o
usudrio e denunciar o crime exposto. Em poucas horas a palavra “estupro” figurava nos
Trendingn Topics Brasil (lista de assuntos mais comentados no Twitter). Fotos da vitima
ensanguentada e de um dos agressores posando de forma descontraida ao lado da jovem
também viralizaram na rede social. Inicialmente, Doctor Stranger recusou-se a deletar o
material, respondendo as criticas em seu perfil, como é possivel ver na imagem reproduzida
abaixo que exibe o texto: “vé coisa pior nessa porra e nao reclama. S6 porque postei o video
da mina que vim falar merda. Foda se.. O video vai ficar ai. Se ba n segue” (sic). Em seguida,

a conta do usuario foi apagada.
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bamw Cbranmre -

Amassaram a mina, intendeu ou ndo ou ndo intendeu?
KKK

- wesemiig .

Vé coisa pior nessa porra € nao reclama.

S6 porque postei o video da mina que vim
falar merda. Foda se..O video vai ficar ai.
Se ba n segue

Figuras 14 e 15: Tweets do usuario Doctor Stranger (@michelbrasil7). Reproducdo do Twitter.
Disponivel em http://www.vice.com/pt_br/read/estupro-video-twitter. Acesso em 21 de agosto, as
02h52.

Diante da publicacdo deste conteddo, diversas mulheres, de forma articulada,
passaram a denunciar o fato e os suspeitos no Twitter e no Facebook. Dois dias depois do
ocorrido, a ouvidoria do Ministério Publico do Rio de Janeiro ja havia recebido mais de 800
denuncias, sendo uma delas realizada pessoalmente, com coOpia do video e prints das
imagens e posts. O episodio ganhou repercussdo nacional e internacional® e a investigagdo
feita pela Policia Civil revelou que a vitima era uma adolescente de 16 anos e que a violéncia
havia ocorrido em uma favela da Zona Oeste da cidade do Rio de Janeiro. O crime envolvia
pelo menos 30 homens e outro video, encontrado no celular de um dos suspeitos, revelou
que a vitima, quando consciente, recusou relacionar-se sexualmente com os presentes.

A polémica ampliou-se ainda mais quando a jovem denunciou a postura abusiva do
delegado titular da Delegacia de Repressdo a Crimes de Informatica (DRCI), Alessandro

Thiers, entdo responsavel pelo caso. Em uma entrevista ao programa Fantastico, na TV

%3 Segundo mapeamento do jornal O Globo, o episddio foi noticiado em veiculos como The Times of India, que
comparou o0 caso a historia da indiana Nirbhaya, estuprada por diversos homens e morta em um 6nibus em 2012,
em Nova Déli; BBC News (Inglaterra) -tendo estas duas coberturas destacado também a campanha de apoio e
deniincia em sites de redes sociais - Metro (Reino Unido) e El Pais (Espanha). Disponivel em
https://oglobo.globo.com/rio/estupro-coletivo-no-rio-repercute-na-imprensa-internacional-19383596. Acesso em
18 de janeiro de 2018, as 01h11.

109


http://www.vice.com/pt_br/read/estupro-video-twitter
http://www.vice.com/pt_br/read/estupro-video-twitter

Globo, veiculada no dia 29 de maio deste ano, a adolescente narrou o local e os didlogos

ocorridos durante o testemunho que teve que prestar:

Tinha trés homens dentro de uma sala. A sala era de vidro, todo mundo
que passava via. Ele [delegado Alessandro Thiers], colocou na mesa as
fotos e o video. Expds e falou: ‘me conta ai’. So6 falou isso. Nao me
perguntou se eu estava bem, se eu tinha protecdo, como eu estava. So falou:
‘me conta ai’” [...] “Ele perguntou se eu tinha o costume de fazer isso, se
eu gostava de fazer isso [sexo com vérios homens] (G1, Rio, 2016, s/p).

O relato da jovem reverberou na imprensa tradicional e, novamente, nas redes
sociais, onde ativistas criticavam a abordagem e reivindicavam tratamento adequado ao
caso. A indignacdo de setores sociais também aumentava diante das suspeitas e
desconfiancas que ainda pairavam sobre o crime, fomentadas pelo laudo do Instituto Médico
Legal (IML) que n&o identificou sinais de violéncia e pelo compartilhamento de fotos,
videos e audios que supostamente associavam a vitima ao trafico de drogas e legitimavam
0 consentimento das relagcdes sexuais ocorridas.

Diante da pressdo publica e a pedido da advogada da adolescente, as investigacdes
foram transferidas para a delegada titular da DCAV, Cristiana Onorato, que ja acompanhava
as investigacdes. Em entrevista coletiva, concedida no dia 29 de maio, o chefe da Policia
Civil Fernando Veloso alegou que o0 motivo da alteracdo era o desgaste que o delegado
vinha sofrendo e a busca por manter a imparcialidade no processo. Para as ciberativistas
que acompanhavam e comentavam o episodio nas redes sociais, a substituicdo, viabilizada
e efetivada por duas mulheres, era motivo de celebragdo. No dia seguinte, a delegada
declarou, em uma nova entrevista coletiva, ocorrida no dia 30 de maio, que estava convicta
da ocorréncia do estupro.

As acbes das mulheres engajadas se desdobraram ainda na articulacdo de
manifestacdes em todo o pais contra a violéncia sexual, organizadas principalmente através
do Facebook. Representadas pela hashtag #PorTodasElas, em referéncia a solidariedade
feminina as vitimas de estupro, as manifestacdes ocorreram em mais de 50 cidades entre 0s
dias 31 de maio e 1° de junho (O BRASIL ONLINE, 2016). A expressao alcancou as ruas e
as redes, com grande repercussdo. No Facebook foram criadas diversas comunidades e
paginas homodnimas regionais — e algumas delas continuaram produzindo conteddo mesmo
apos a realizacdo dos protestos.

A hashtag ganhou visibilidade também na TV aberta, em junho deste ano, quando a

apresentadora Eliana divulgou em seu programa homénimo, no Sistema Brasileiro de
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Televisdo (SBT), a campanha #ElianaPorTodasElas, simbolizada por um video de cerca de
5 minutos no qual atrizes representavam relatos de vitimas de estupro. A inser¢do termina
com um discurso da prépria apresentadora em repudio a cultura do estupro e ao machismo
e em defesa da valorizagdo da mulher. A frase “a culpa nunca ¢ da vitima” encerra o video,
sendo repetida pelas diversas mulheres que participaram da producéo.

Em suma, a campanha #PorTodasElas € um dos fendmenos mais ilustrativos dos
usos das novas midias em episddios de slut shaming e violéncia de género, mas também em
processos de denuncia, ativismos e mobilizacbes ciberfeministas. Sites de redes sociais,
sobretudo Twitter e Facebook, foram espacgos fundamentais para que o episédio de estupro
coletivo fosse descoberto, denunciado ao Ministério Publico e investigado, gerando
repercussdao para além do ambito online, pautando a grande imprensa brasileira e
internacional. Foi também através de a¢des feministas na internet que dezenas de cidades
brasileiras foram ocupadas com protestos contra a violéncia sexual, promovendo uma rede
nacional de solidariedade feminina e obtendo ampla visibilidade ao debate sobre a cultura
do estupro.

Trata-se de um caso exemplar para pensar como as mobilizacdes femininas online
articulam-se para formar redes de solidariedade a partir da exposi¢cdo de homens que
cometem diversas formas de violéncia contra as mulheres. Através do questionario que
aplicamos, foi possivel perceber que, para diversas das entrevistadas, as denuncias de
violéncia, sobretudo sexuais, configuram 0 maior impacto que as campanhas
ciberfeministas possuem para além da internet. Sao estratégias que, na visao de grande parte
das informantes, potencializam essas iniciativas, viabilizando uma atuagdo coletiva e
pessoal que extrapola o debate no ciberespaco. E o que afirma, por exemplo, L., 36 anos,

professora e jornalista, autodeclarada negra:

[As mobilizacbes através de hashtags] geraram um onda de denuncias
necessarias sobre comportamentos abusivos e racistas, deixando claro que
esse tipo de comportamento cada vez sera menos toleravel. Além disso,
também desfiz algumas amizades, e revi parametros para otimizar minhas
préprias escolhas futuras de convivéncia. [...] Funcionam como uma
espécie de vigilancia coletiva sobre o cotidiano e a intimidade, que urgem
ser politizados, gerando uma maior conscientizacdo e maior seguranca,
afinal, estamos falando de vidas em risco rotineiramente, material e
simbolicamente.
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Segundo L., campanhas como #PorTodasElas promovem uma sensagdo analoga ao
que Henrique et. al (2007) denomina co-responsabilidade do publico engajado em algum
projeto de mobilizacdo social. Nesta perspectiva, agdes de cooperacdo e colaboragdo séo
compreendidas como essenciais para a visibilidade de uma causa coletiva, evidenciando um
problema, compartilhando-o entre os sujeitos ativistas e articulando esforgos para
soluciona-lo. Mais do que troca de informacOes e organizacdo de tarefas, este tipo de
movimento exige o compartilhamento de um imaginario, de emocdes e conhecimentos que
promove reflexdes e debates. Ainda segundo os autores, tal mobilizacdo ndo implica em
suprimir a funcdo do Estado de garantir integragdo e regulacdo social, mas confere a
sociedade civil meios de solucionar problemas por vias néo institucionais.

Conforme avalia Sibilia (2016),

em anos recentes, as midias sociais tém sido usadas para compartilhar,
também, testemunhos intimos bastante dolorosos, cujo objetivo nado
consiste apenas em se autoestilizar de modo performatico diante do olhar
alheio; mas, sobretudo, em denunciar crimes sofridos na intimidade
familiar. H& mulheres que relatam os abusos sexuais que o marido
perpetrou com os filhos do casal, por exemplo, ou adolescentes que narram
estupros. Em casos como esses, além do conforto que se busca no apoio
dos outros ao compartilhar uma experiéncia dificil, a justificaria da
exposicao publica é que a internet pode ser mais eficaz e mais rapida qu e
justica quando se trata de proteger as vitimas e punir 0s responsaveis
(SIBILIA, 2016, p.110)

Dessa forma, recorrer aos sites de redes sociais para expor uma agressao ou violéncia
sofrida ou praticada contra terceiros ndo seria apenas uma resposta irrefletida a uma légica
de ininterrupta exibicdo da vida privada, mas uma estratégia de exposicdo do agressor, tanto
para construir uma sensacdo de seguranca da vitima quanto para promover uma espécie de
julgamento e punicdo virtuais aos responsaveis. No caso da campanha #PorTodasElas, por
exemplo, a atuacdo organizada das internautas lancou luz a um caso de violéncia
pontualmente comentado, permitiu identificar alguns dos agressores, configurou uma rede
de apoio que estimulou a vitima a denunciar o estupro sofrido e pressionou as autoridades
responsaveis para que investigassem o caso. A pressdao exercida pela campanha virtual
revelou-se fundamental para pautar a agenda da imprensa tradicional e para agilizar os
processos de atendimento a jovem, permitindo inclusive que detalhes do caso fossem

acompanhados pelo publico.
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3.6 #EuEmpregadaDoméstica

"Joyce, vocé foi contratada pra cozinhar pra minha familia e ndo pra vc. Por favor,
traga marmita e um par de talheres e se possivel coma antes de nés na mesa da
cozinha; N&o é por nada ta filha, sé pra gente manter a ordem da casa" (Patroa
Jussara, em Santos 2009 - meu Uultimo emprego como doméstica)
#EuEmpregadaDoméstica (EFRAIM, 2016, s/p).

Com esse relato compartilhado em seu perfil no Facebook em julho de 2016, a
professora de histdria, rapper e ativista negra e feminista Joyce Fernandes, conhecida como
Preta-Rara, inaugurou de forma despretensiosa a campanha virtual sintetizada pela
hashtag[1] #EuEmpregadaDoméstica. Moradora da cidade de Santos, em S&o Paulo, a
jovem trabalhou como doméstica, mesma profissdo da mée e da avo, entre 0os 19 e 25 anos
de idade, ap0s buscar trabalho em outros setores sem sucesso. A narrativa da humilhacéo
sofrida por Joyce obteve grande repercussao nas redes — no Facebook foram mais de mil
curtidas e 400 compartilhamentos em apenas 3 dias (ASSUNCAO, 2016) — e, diante do
crescente interesse e das mensagens que recebeu, a ativista decidiu criar a pagina Eu,
Empregada Domeéstica. Com apenas 12 horas de lancamento, Joyce ja havia recebido mais
de 150 relatos de experiéncias de outras trabalhadoras e esse nimero subiu para 4 mil em
apenas 4 dias®. Com esse engajamento instantaneo e diante do crescente interesse pela
tematica abordada, a pagina, que divulga relatos an6nimos de domésticas, ja atingiu
151.447 curtidas® em pouco mais de um ano de existéncia.

Para garantir o funcionamento do projeto, Joyce criou um e-mail para que outras
empregadas pudessem enviar suas historias e informar a cidade e estado de residéncia. As
instrucBes estdo em um post afixado no topo da pagina Eu, Empregada Doméstica. Com
excecao das narrativas da propria Joyce, 0os demais relatos sdo apresentados apenas com as
iniciais de suas autoras, preservando o anonimato das mulheres. Além das historias das
internautas, a pagina divulga as inser¢fes do projeto na imprensa tradicional (nacional e
internacional), com links de matérias sobre a pagina ou eventos e debates sobre as pautas

da categoria profissional e questdes ligadas as mulheres negras.

%  Eu, Empregada Doméstica. Pagina do  Facebook [S..], 2016. Disponivel em
https://www.facebook.com/euempregadadomestica/posts/1102800783099996. Acesso em 03 de agosto de 2016,
as 03h17.

55 Dado obtido em 15 de outubro de 2017, as 19h03.
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As narrativas apresentadas descrevem rotinas exaustivas e abusivas, bem como
situagdes de trabalho infantil e andlogo a escravo, discriminagdo e preconceito. Relatos de
privacdo de comida e sono, além da proibicédo do uso de banheiros e talheres compartilhados
também sdo recorrentes. As categorias “empregada” e “patroa” marcam a distingdo social,
étnica e simbdlica das relagdes relatadas. E sdo raros os textos que abordam a relagdo das
profissionais com um empregador, apontando como o trabalho doméstico e a administracao
e cuidado do lar ainda sédo tarefas exclusivamente femininas em grande parte dos casos.
Nesse locus de convivéncia profissional e pessoal entre mulheres de classes e etnias
distintas que contradicGes, disputas e negocia¢des vém a tona e passam a ser discutidas no
ciberespaco.

Dados da supracitada pesquisa do Ipea em parceria com 0 Ministério do Trabalho e
Previdéncia Social (MTPS) apontam que 92% do(a)s empregado(a)s doméstico(a)s sdo
mulheres e 5,9 milhdes de brasileiras atuam nesse setor (0 equivalente a 14% do total das
trabalhadoras no Brasil). O estudo, que considera o periodo entre 2004 e 2014, apontou
ainda que 70% delas ndo tém carteira assinada e que o salario médio é de R$ 700 (abaixo
do salario minimo nacional de R$ 880, estabelecido em 2016). Essa situacdo afeta mais as
mulheres ndo brancas, que sdo as que menos possuem carteiras assinadas e recebem saléarios
mais baixos (IPEA, 2016).

Os relatos apresentados na pagina Eu, Empregada Doméstica e as discussdes
travadas a partir dessas contribui¢bes reforcam a tese do socidlogo Jefferson Belarmino de
Freitas (2010), segundo a qual a humilhacédo é parte intrinseca da construcdo de distin¢do
social entre patroas e empregadas, que, apesar de ocuparem 0 MesmoO espago, estdo
simbolica, étnica e culturalmente distanciadas de forma mais ou menos pronunciada. O
pesquisador estudou o emprego doméstico da Regido Metropolitana de Sdo Paulo (RMSP)
através de entrevistas com dez empregadas domésticas e duas empregadoras e da analise de
cartilhas, matérias jornalisticas e documentarios sobre o tema. A partir desse mapeando,
Freitas (2010) propde que a no¢do de humilhagéo nesses casos deva ser compreendida como
conceito socioldgico (FREITAS, 2010).

Embora recuse-se a hierarquizar situagfes de constrangimento e violéncia
simbdlica, Freitas (2010, p.116), elenca seis principais “a¢des-humilhacao” no contexto do

trabalho doméstico, a saber:

1) restri¢Oes rispidas quanto ao contato com os patrdes (por exemplo,
obrigatoriedade de utilizar utensilios alimentares diferentes, a exigéncia
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do uso de mascaras, a negacdo e/ou restricdo de alimentos etc; 2) mania de
limpeza e superviséo extrema das tarefas executadas pelas trabalhadoras;
3) 0 ndo reconhecimento de tais tarefas; 4) a escassez de direitos da
ocupacdo e o seu pouco retorno financeiro (fatores estruturais da ocupacéo,
mas que sdo, com frequéncia, definidos por meio de acordos pessoais e
informais; 5) descontrole emocional dos patrées (expresso na forma de
gritos, por exemplo) e; 6) acusacdes de roubo.

Alguns dos relatos coletados da pagina Eu, Empregada Doméstica e das publicacdes

com a hashtag homénima no Facebook, ilustram e legitimam essa proposi¢do de categorias,

conforme exemplificamos no quadro abaixo®®, elaborado em pesquisa anterior (ARAUJO,

2018).

Acdo-humilhacéo

Relatos na pagina Eu, Empregada Doméstica

RestricGes rispidas
quanto ao contato
com os patrdes

Minha mae trabalhou de empregada doméstica por meia vida dela.
Em uma das casas que ela trabalhava, ela ndo podia comer na mesa,
nem a mesma comida e nem sequer dentro de casa. Ela comia a
comida com ovo e comia sentada no degrau da porta, pois ndo
podia ser dentro da casa.

"Joyce, vocé foi contratada para cozinhar para a minha familia, e
ndo para vocé. Por favor, traga marmita e um par de talheres e, se
possivel, coma antes de nds na mesa da cozinha; ndo é por nada;
sO para a gente manter a ordem da casa."

(Relato enviado por M.A - Araraquara/Sp)

“A patroa sabia que eu trabalhava pra ela, nunca entendi pq ela me

obrigava a usar branco quando eu tinha que tomar conta do filho
dela na rua, nas festas, no supermercado e em outros lugares
publicos. Sera que era pra deixar bem claro para as outras pessoas
qual era o meu papel na vida daquela familia?”

(Relato: Joyce Fernandes/ Preta-Rara)

Um dos dias mais constrangedores da minha vida foi ter que ir
uniformizada de baba para uma festa de casamento. Além da noiva,

6 Foram coletados depoimentos divulgados através de posts publicados entre 21 de julho de 2016, dia de
lancamento da pagina, até 03 de agosto de 2016, quando se encerrou a etapa empirica da presente pesquisa.
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somente eu vestia branco, para deixar bem claro para os presentes
que eu ndo era convidada.

(Relato R.Q)

-Carolina eu preciso que vc seja mais profissional com o
Davizinho.

-Como Assim?

-Mais profissional! V¢ esta aqui pra cuidar dele e das coisas dele,
contratei uma baba e ndo um bobo da corte. N&do quero que fique
fazendo gracinhas pra ele rir, evite a0 maximo contatos fisicos,
colo sO se ele chorar muito, e ndo deixe ele te cheirar, abracar,
beijar nem pensar e nem vc deve dirigir a ele qualquer uma dessas
manifesta¢des de carinho estamos entendida?

- Sim senhora.

(RelatoF.H)

Mania de limpeza e
supervisdo extrema
das tarefas
executadas  pelas
trabalhadoras

Em um dia que fiz faxina no banheiro dela, e ela me disse que
estava sujo, e mandou eu limpar cm escova de dente.

(Relato P.G)

Entre os servigos domésticos, tinha dificuldade em passar bem as
roupas, engomar como ela dizia, e repetia uma mesma roupa muitas
vezes.

(Relato M.S.N)

Houve uma casa, no interior de S&o Paulo, onde o senhor era um
tipico burgués, com duas filhas da idade da minha mée. As
princesas da casa. Minha méae, necessitada, fazia tudo que lhe era
pedido. O homem a mandava limpar uma determinada sala cheia
de freezers e fios desencapados. Ndo havia necessidade de fazé-lo
todos os dias, mas ele mandava. Sabe por qué? Porque as filhas
dele achavam engracado minha mée ficar tomando choques. Elas
riam, enquanto minha mée limpava, receosa, com medo de morrer,
sem sapato ou roupas apropriadas

(Relato da minha mée M.A.M.B.)
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O nao Eu sou uma empregada domeéstica. Acabo de descobrir que tenho
reconhecimento de | gjreito a férias e 1/3, fui cobrar da minha patroa e ainda fui
tais tarefas chamada de louca. Pois e , nos dias de hoje com a lei mudada,
continuamos na senzala, e pior sendo explorada.

(Relato P.A)

A escassez  de | [...] minha mae trabalhou pra uma senhora que pagava pra ela 5

direitos da | reais por faxina, por 4 horas de servi¢o, um dia essa mesma senhora
ocupacdo e o seu | pediu pra minha mée ir limpar uma outra casa , que ela iria se
pouco retorno | mudar, a casa tava virada de cabeca pra baixo, minha mae precisou
financeiro de 3 dias (trabalhando o dobro do tempo) pra deixar em ordem, e

recebeu 0s mesmos 5 reais pelo servico, pg de acordo com a patroa,
foi uma faxina so.

(Relato J.L.F)

Gostaria de deixar registrado a experiéncia da minha mée, que foi
escrava doméstica. [...] Quando ela comecou, a madame tinha
passadeira, faxineira e cozinheira. Aos poucos, minha mée foi
assumindo todas as fun¢Ges sem nenhuma acréscimo no salario -
que era apenas de um salario minimo.

Nunca recebeu horas extras pelos fins de semana nem feriados que
trabalhava, nem pelas horas em que ficava depois do horario. Folga
apenas de quinze em quinze dias aos domingos. Nao tinha Natal,
Ano Novo, Dia das Maes, Pascoa, nem nada. Praticamente todos
os dias do ano dedicados a madame e sua familia. Sem falar nas
diversas humilhacgdes e na forma arrogante e desrespeitosa com que
minha mée era sempre tratada.

O pior de tudo é que durante todos esses anos ela NUNCA teve sua
carteira de trabalho assinada! E ainda pior: 0 marido da madame ja
foi, num governo ai, Ministro da Assisténcia e Previdéncia Social!
Inclusive durante o periodo em que minha mde atuou como sua
escrava domestica. Durante os ultimos 12 anos em que trabalhou
nesta casa, a madame nao lIhe deu concedeu nem lhe pagou as férias
devidas. Doze anos de trabalho sem férias! Assim, sem mais nem
menos, parou de pagar e conceder férias.

(Relato P.C) RJ
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[...] Tudo comecou quando minha mée que tbm era doméstica me
deu para a filha do patrdo para morar em outra cidade, ela disse
para minha mde que era p estudar. S6 que quando cheguei a
realidade era outra. Fui escravizada. Isso mesmo, Escravizada.
Acorda as cinco da manha e dormia as 11 da noite, parecia que o
servico nunca acabava, e quando acabava ela dava um jeito de
arrumar alguma coisa para eu fazer. 1sso eu deveria ter uns 9 anos.

Dai fugi de Ia.

(Relato R.M)
Descontrole Vou deixar o relato da minha tia. Ela era doméstica em uma casa
emocional dos onde a patroa tinha uma filha que regulava de idade com minha tia.
patroes Quando o pessoal da vizinhanga comecou a achar minha tia, a

empregadinha, mais bonita que a filha da patroa, ela cortou o
cabelo da minha tia a forga, a proibiu de usar qualquer acessérios
e comecgou a tratd-la com pronomes masculinos. Tiveram meses
que o pagamento foi feito com chinelas havaianas, porque
sandalinhas também foram proibidas.

(Relato S.R)

Em 1997, quando eu tinha 8 anos, minha mae estava de resguardo
do meu irm&o mais novo (que tinha menos de quinze dias que tinha
nascido) e me pediu pra ir avisar minha tia, pra passar la em casa
quando ela saisse do servico. Chegando na casa que minha tia
trabalhava eu toquei a campainha, saiu uma senhora de cara
fechada que sequer saiu da varanda e ja gritou que ndo tinha esmola
pra dar, foi quando eu sem jeito e com vergonha perguntei se podia
falar com a Cleide, sua empregada. Ela ja furiosa, grita ainda mais
alto, que nédo era pra eu tocar a campainha da casa dela pra falar
com servical, que esperasse ela sair do trabalho, bem longe do
portédo dela e voltou pra dentro batendo com forga a porta.

(Relato N.D)

Trabalhei durante um més e resolvi ndo voltar era muito
humilhante ela me procurou por um Chat de uma rede social e
perguntou o porque eu sai respondi,e logo ela me falou a fulana me

118



disse que vocé reclama da comida eu disse que sim nos
almocavamos depois deles € nunca sobrava carne nada direito as
vezes tinha que esquentar comidas de outros dias ela me disse que
eu nao deveria reclamar por estar comendo pouco afinal eu estava
Gorda ... Eu ndo respondi mas logo ela me excluiu e bloqueou.

(Relato D.U)

Acusac0es de roubo

Em vérias casas que eu ja trabalhei, na primeira semana de servico.
Toda vez que eu afastava o sofa da sala eu " achava" R$ 100,
chegava pra limpar em cima do guarda roupa R$ 50 e em varios
lugares moedas e dinheiro "escondidos"” pela casa. Tipo caca ao
tesouro, é 0 jogo que varias patroas gostam de jogar pra saber se a
empregada é de confianca!

(Relato: Joyce Fernandes/ Preta-Rara)

Minha mée trabalhou por muito tempo como empregada domeéstica,
em um de seus ultimos empregos ela trabalhou para uma delegada.
H& mulher era muito inteligente, mas era meio ruim. Um dia a
delegada comprou um pacote de absorvente, chegou no
apartamento e colocou a sacola com o absorvente atras de uma
porta, pendurada no trinco.

Acontece que a delegada esqueceu onde tinha colocado a tal da
sacola com o absorvente, comegou a procurar e ndo estava
achando.

Ai ela falou pra minha mae:

- S6 tem eu e vocé aqui, alguém pegou esse pacote de absorvente?
Minha méae falou:

- Mas eu nem vi essa sacola com esse absorvente que vocé ta

falando.

E a delegada continuou jogando acusacdes pra cima da minha mae.
Ai uma bela hora ela entrou no quarto dela e achou a tal sacola com
0 absorvente pendurada no trinco. Ai veio meio sem graga e falou
pra minha mée que tinha achado a sacola

(Relato C.B)
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Minha irmd (negra) trabalhava na casa de uma Bancéria nos anos
80 na cidade de Ribeirdo do Pinhal PR, e cansada de tantas
exigéncias para limpar a casa pediu a conta. Poucos dias depois ela
(a patroa) e sua irmé chegaram na minha acusando minha irma de
roubar um estojo de maquiagem e uma bermuda de lycra, minha
irma disse que ndo tinha pego e que também nao lembrava onde
estava guardado.

Foram dias de terror em casa porque a funcionéria do banco era
influente na cidade de 13.000 habitantes e meu pai ndo sabia se
acreditava na filha ou na ex-patroa dela até que no meio da noite
minha irma lembrou onde estava guardado o estojo de maquiagem
e falou para meu pai, os dois foram na mesma hora na casa da ex
patroa para mostrar onde estava (dentro do guarda roupa).

Por fim, no outro dia chega a ex patroa foi em casa pedindo
desculpas pelo ocorrido e que a bermuda estava na casa da mae
dela e com um saco enorme de roupas usadas para dar de "presente”
(ndo aceitamos 0s "presentes”)

(Relato S.0)

O caso das empregadas domeésticas brasileiras é exemplar para perceber como a luta
de classes no Brasil é atravessada pelos vieses de género e etnia. Uma pesquisa sobre a
insercdo das mulheres no mercado de trabalho divulgada pelo Ministério do Trabalho e
Previdéncia Social (MTPS) e pelo Instituto de Pesquisa Econébmica Aplicada (Ipea) em
marco de 2016 revela dados alarmantes (IPEA, 2016). Entre 2004 e 2014, embora tenha
havido um crescimento de quase 50% no rendimento médio do(a)s brasileiro(a)s, as
mulheres continuaram ganhando menos: R$ 1.288 contra R$ 1.831, em 2014. Se
analisarmos o recorte racial, essa disparidade é ainda maior: homens brancos receberam em
média R$ 2.393 em 2014, enquanto as mulheres negras seguiram na base da pirdmide
econdmica, com renda de R$ 946 no mesmo ano.

A campanha ganhou destaque para além das redes sociais, sendo abordada em
reportagens e matérias de veiculos diversos como BBC Brasil (2016)°’, Estaddo (2016)%® ,

5" Disponivel em http://www.bbc.com/portuguese/salasocial-36857963. Acesso em 09 de janeiro de 2018, as
19h28.

58 Disponivel em http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,euempregadadomestica-campanha-
revela-abusos-sofridos-por-domesticas-em-servico,10000064191. Acesso em 09 de janeiro de 2018, as
19h58.

120


http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,euempregadadomestica-campanha-revela-abusos-sofridos-por-domesticas-em-servico,10000064191
http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,euempregadadomestica-campanha-revela-abusos-sofridos-por-domesticas-em-servico,10000064191
http://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,euempregadadomestica-campanha-revela-abusos-sofridos-por-domesticas-em-servico,10000064191

Revista Isto E (2016)%°, jornal O Dia (2016)%°, G1 (2016)% além de emissoras de TV como
Rede TV, Rede Record e TV Cultura e dos internacionais Humanité (2017)%, da Franca,
BBC Londres(2016)% e América Latina (2016)%. Preta Rara também foi convidada para
ministrar uma palestra através do TedTalks Sdo Paulo e seu video no canal oficial no
YouTube ja conta com 173.829 visualizagBes®®. Tais nimeros sdo aqui evocados para
demonstrar o alcance relativamente amplo desta campanha, que contemplou mais do que os
usuarios mais assiduos do Facebook e de outras redes sociais, ja familiarizados com essa
estratégia ativista. Além disso, destacamos esta iniciativa por seu carater pioneiro e seu
diferencial em relagdo a outras campanhas ciberfeminista representadas por hashtag, como
as analisadas anteriormente neste trabalho. Trata-se de uma agédo representativa de um
segmento social que comumente ndo utiliza os sites de redes sociais para mobilizacdes
politicas (SPYER, 2017) e evidencia vieses de raca e classe que ndo ganham destaque em
outras iniciativas de relativa repercussao.

Se pesquisar as iniciativas feministas em sites de redes sociais no Brasil é admitir
um recorte social e étnico, evidentemente limitador do universo analisado, por outro,
campanhas pontuais como #EuEmpregadaDoméstica tornam-se relevantes objetos de
estudo a medida que langam luz sobre as especificidades do feminismo negro e
complexificam uma suposta universalidade da categoria mulher ao expor de forma

contundente as violéncias, disputas, negociacdes e resisténcias que permeiam as relacoes

59 Disponivel em https://istoe.com.br/ex-domestica-cria-pagina-no-facebook-que-reune-relatos-de-abusos/.
Acesso em 09 de janeiro de 2018, as 19h34.

%0 Disponivel em http://odia.ig.com.br/brasil/2016-07-24/por-meio-da-internet-empregadas-domesticas-
relatam-abusos-de-patroes.html. Aceso em 09 de janeiro de 2018, as 20h39.

61 Disponivel em http://g1.globo.com/economia/concursos-e-emprego/noticia/2016/07/ex-
empregada-domestica-lanca-campanha-nas-redes-sociais-para-denunciar-abusos-de-patroes.htmi
Acesso em 09 de janeiro de 2018, as 19h34.

62 Disponivel em
https://www.facebook.com/euempregadadomestica/photos/a.1099847636728644.1073741828.109983998339
6076/1308273639219375/?type=3. Acesso em 09 de janeiro de 2018, as 20h37.

63 Disponivel em http://www.bbc.com/news/blogs-trending-36927502. Acesso em 09 de janeiro de 2018, as
19h47.

64 Disponivel em http://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-36884950. Aceso em 09 de janeiro de
2018, as 20h39.

% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=_d_n-z3s8Lo. Acesso em 09 de janeiro de 2018, as
20h57.
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entre patroas, majoritariamente brancas e abastadas, e empregadas domésticas, negras e
pobres em sua maioria.

A pagina Eu, Empregada Doméstica ndo apresenta necessariamente em suas
narrativas discussdes teoricas e académicas sobre os feminismos. Termos e jargdes
academicistas ndo fazem parte do repertorio discursivo e muitos textos sdo construidos a
despeito da norma culta e formal da lingua portuguesa, por vezes apresentando erros de
digitacdo e/ou gramatica. A organizadora da pagina explica que a decisdo de publicar as
mensagens na integra € deliberada e chega a propor um post sobre preconceito linguistico,
respondendo aos criticos do projeto e afirmando o local social e cultural de onde partem as
protagonistas das historias. Nesse sentido, revela-se uma tentativa popular de ocupar o
ciberespaco com uma vertente negra e periférica, de mulheres que aprendem umas com as
outras a atuar como ciberativistas.

Os relatos ganham visibilidade, sdo comentados e compartilhados, evocam outras
narrativas semelhantes, levantam questdes polémicas, expdem a fragilidade da relagéo
profissional e social entre mulheres de classes sociais e etnias diferentes. Por isso,
sustentamos a hipdtese de que a pagina pode ser pensada como um lécus ciberfeminista.
Para Braga (2007, p.14), movimentos ativistas virtuais de mulheres abarcam justamente
processos de teorizagdes informais, ou seja, discursos, praticas e métodos cotidianos que
“implicam um repensar da situa¢do feminina e da tensdo entre permanéncia e mudanga nos
atributos de género”. Através dessa campanha, as trabalhadoras ndo s6 d&o visibilidade a
situacBes de injustica, como formulam coletivamente uma visdo critica acerca das suas
condicdes de trabalho e processos de solidariedade com outras mulheres. Embora néo seja
um projeto autodeclarado feminista e militante, as articulagBes entre denuncias,
conscientizacdo de direitos e apoio mutuo conferem um carater ativista as internautas.

O caso é, portanto, relevante para se pensar a complexidade das associacdes virtuais
ndo institucionalizadas, os processos informais de teorizagdo de feminilidade e género e o
conceito e pratica do que se convenciona chamar de ciberfeminismo. E também importante
enquanto objeto de pesquisa, tendo em vista o preconceito e o0 desconhecimento acerca dos
héabitos digitais de mulheres em paises subdesenvolvidos, ainda presentes nos discursos
cientificos hegemoénicos (GAJJALA, 2014). Se, por um lado, ndo e possivel verificar, a
partir desta pesquisa, quais foram os impactos que os didlogos travados nesta pagina
geraram na relagdo entre as empregadas e seus patrdes, por outro é possivel identificar que

a pagina se constitui um espaco de solidariedade, trocas de informacgfes e orientacdes
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trabalhistas e afirmacdo de direitos. N&o cabe especular o alcance desses processos no
ambito offline, mas a formulacdo, publicizacdo e repercussdo desses relatos intimos, tdo
flagrantes do enfraqguecimento das fronteiras entre publico x privado, pessoal x profissional,
constituem em si um objeto relevante de pesquisa. Aqui interessa-nos nao apenas o contetdo
confessional, as denuncias publicadas e as reflexbes provocadas — tanto entre as
trabalhadoras quanto em relacdo as patroas que acessam e comentam na pagina —, mas
também o fato de que #EuEmpregadaDoméstica € uma das unicas iniciativas de destaque
em sites de redes sociais que tem como protagonistas mulheres trabalhadoras de baixa renda.
N&o nos parece coincidéncia, portanto, que esta campanha ndo tenha sido citada entre as
ativistas que responderam ao questionario por nos elaborado e que sdo majoritariamente
brancas e com alto nivel de educacdo formal.

Dessa forma, a iniciativa se coloca de forma destacada entre as contemporaneas
acoes de mulheres na internet por ressaltar seu recorte de raca e classe como eixos
prioritarios de denuncia, critica e elo para organizacdo de uma espécie de resisténcia e de
um esforco para dar visibilidade as injusticas sociais e ao racismo estrutural. Exemplifica,
portanto, pelo menos dois aspectos flagrantes da desigualdade brasileira: a divisdo sexual
do trabalho e as disparidades sociais existentes entre as mulheres.

Conforme ressalta Biroli (2018, p.22), a distribuicdo social das atividades
profissionais pautada pelo género incide sobre os individuos em conjunto com suas posi¢coes
de classe e raga. Nesse sentido “ndo ¢ possivel, assim, pressupor que os privilégios estdo
sempre entre 0s homens, e as desvantagens e as formas mais acentuadas de exploracéo,
entre as mulheres”. Isso porque, como afirma Saffioti (apud Biroli, 2018, p.22), “se as
mulheres da classe dominante nunca puderam dominar os homens de sua classe, pudera, por
outro lado, dispor concreta e livremente da forca de trabalho de homens e mulheres da classe
dominada”.

Em suma, a campanha #EuEmpregadaDoméstica lanca luz sobre um aspecto até
entdo invisivel entre as campanhas feministas indexadas por hahstags que circularam nas
redes nos Ultimos anos: as relacGes de dominagdo femininas. Est4, assim, em consonancia
com as leituras aqui ja mencionadas que identificam novas configuracdes dos feminismos
atuais nas quais os debates de raca ja nao se permitem ser secundarios. Associado ao Viés
de classe e fortemente calcado na denuncia das relagbes de opressdo no ambito do trabalho,
a questdo da negritude se revela o elo unificador dessas ativistas, que, por vezes, sequer se

percebem ou se reivindicam feministas. Propdem uma reflexdo a partir de suas praticas e
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vivéncias, produzem conhecimento coletivamente e estabelecem relagdes de apoio e reforgo
identitdrio no ambito do ciberespago. E, por outro lado, promovem tensdes e discussdes
pedagdgicas com outroas mulheres de classes e racas distintas que se propdem a
acompanhar os debates na pagina, seja para apoiar a causa, ouvir e reavaliar privilégios,
para minimizar as questdes levantadas ou para se identificar como uma excecao a regra em

uma evidente personificacdo dos problemas estruturais ali levantados.

3.7 Hashtags, politicas de coalizacdo e narrativas autoreferrentes

Os estudos de caso e a revisdo bibliografica aqui realizados revelam algumas
premissas importantes sobre os debates travados no ciberespaco, tanto no sentido de propor
uma pedagogia militante (através de compartilhamento de textos, discussdes online, grupos
fechados, videos didaticos, etc) quanto de disputar narrativas e concepgbes tedricas,
critérios para inclusdo e exclusdo de pessoas nos grupos virtuais e acGes e estratégias
politicas e comunicacionais. Dessa forma, as disputas e as negocia¢cdes que ocorrem nas
redes ilustram que o ativismo contemporaneo de mulheres se caracteriza pela
descentralizacdo do sujeito feminista, pela pluralidade das pautas e correntes deste campo
e por uma renovacgdo geracional. Ha, portanto, uma diversificagdo das ativistas, que
transitam e/ou aderem determinadas vertentes ideoldgicas e politicas, que se filiam a
partidos politicos e ONGs ou atuam de forma independentes.

Esses processos plurais de articulagdo podem ser pensados a partir da discussao de Hall
(2000) sobre os processos de identificagdo na modernidade tardia. Ciente das divergéncias
tedricas acerca do tema, o autor propde ndo negar o conceito, mas pensa-lo como “pontos
de apego temporario as posi¢des-de-sujeito que as praticas discursivas constroem para nos”
(HALL, 2000, p.112). Esse pressuposto vale também para analisar a tematica das mulheres
e do feminismo na contemporaneidade, conforme afirma o préprio teérico, em didlogo com

Judith Butler. Em suma, o que Hall (2000, p.126) propde € a producao de

uma teoria que descreva quais s&o 0s mecanismos pelos quais os individuos
considerados como sujeitos se identificam (ou nédo se identificam) com as
“posigOes” para as quais sdo convocados; que descreva de que forma eles
moldam, estilizam, produzem e “exercem” essas posicdes; que explique
por que eles ndo o fazem completamente, de uma s6 vez e por todo o tempo,
e porque alguns nunca o fazem, ou estdo em um processo constante,
agonistico, de luta com as regras normativas ou regulativas com as quais
se confrontam e pelas quais regulam a si mesmos — fazendo-lhes
resisténcia, negociando-as ou acomodando-as. Em suma, o que fica é a
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exigéncia de se pensar essa relacdo do sujeito com as formagdes
discursivas como uma articulagéo.

Assim, se por um lado identificamos a fragmentacdo e diversificacdo do sujeito
feminista e de seus processos comunicacionais, politicos e de sociabilidade, por outro,
determinadas campanhas e acBes nas redes sociais sdo exemplos de estratégias de
unificacdo, dialogo e negociacdes em nome da visibilidade das pautas mais centrais dos
movimentos. E o caso, por exemplo, de iniciativas como #MeuPrimeiroAssedio
#MeuAmigoSecreto e #BelaRecatadaEDoLar, voltadas para dendncia do sexismo cotidiano.
Ou da iniciativa #MulheresContraCunha, que unifica setores sociais diversos em oposi¢éo
as iniciativas legislativas que visam subtrair ou impedir a conquista de novos direitos
femininos. Ou da campanha #AgoraEQueS&oElas, uma polémica acdo na qual homens com
notoriedade na midia cederam seus espacos pontualmente para que alguma convidada
pudesse discutir tematicas de interesse das mulheres. Ou ainda da despretensiosa hashtag
#EuEmpregadaDomeéstica, que ganhou repentina e significativa visibilidade nas redes e na
imprensa nacional e internacional, tornando-se uma pagina no Facebook destinada a receber
e compartilhar relatos de mulheres que atuam como domésticas.

Essas estratégias podem, portanto, ser pensadas como politicas de coalizacdo, ou
seja, como “unidades provisorias” que se estabelecem no “contexto de agdes concretas” e
que ndo pressupdem unidade ou identidade fixas (BUTLER, 2003), mas, sim, a soma de
forcas para dar visibilidade a pautas de interesse comum. Convém ressaltar que a fluidez e
a fragmentacdo desta perspectiva ainda permite “com as ressalvas e limites, reter nogdes
como classe trabalhadora, homens, mulheres, negros, ou outros significantes que se referem
a sujeitos coletivos” (MARIANO, 2012, p.147). Portanto, adotar essa leitura e entender as
campanhas cibeferminsitas como exemplos de unidades de identificacdo temporarias, ndo
significa abrir mdo da noc¢do de sujeito, da relevancia de determinadas categorias politicas
na luta por equidade e da propria ideia de identidade, que ndo precisa ser suprimida, desde
que seja compreendida de forma mais ampla, critica e fluida. E justamente o carater
multifacetado do novo sujeito feminista e a diversidade de pautas e articulagcdes que torna
o movimento das mulheres mais aberto, acolhedor e atraente para diversos segmentos
sociais.

No caso das acOes feministas supracitadas, a hashtag € o elemento que garante as
possibilidades sociotécnicas das campanhas. Em outras palavras, é o recurso digital que

centraliza em um sé lugar as postagens em site de redes sociais que fazem a tal referéncia,
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independentemente de seus diversos locais originais de publicacdo. Tais palavras de ordem
tem sido, dessa forma, um recurso eficaz para viabilizar, centralizar e dar visibilidade a
campanhas e eventos feministas online e offline. Sdo elementos unificadores em torno de
determinadas tematicas que potencializam inciativas de interesse comum. Assim, diante da
diversidade de correntes e grupos que se reivindicam feministas, é possivel centralizar aces
e produzir uma memoria virtual das pautas e conteddos em uma estratégia pontual.

Esse carater unificador viabiliza ndo sé a aproximacdo das mulheres em torno de
uma pauta comum, como também promove a criacdo de uma recordacao digital das acGes
ativistas nas redes sociais. Em um campo fluido e fragmentado, pautado pelo excesso de
contetdos e informacdes e pela diversidade de vertentes e grupos politicos, essa estratégia
permite reunir em uma Unica relacdo todas as referéncias feitas aquela palavra de ordem em
um determinado site. Dessa forma, apresenta um panorama da producdo espalhada no
ciberespaco, fazendo das redes espacos de registro e “preservagao”, um “lugar de
memorias” na internet (HENRIQUES, 2014, p.24-25).

De forma analoga a no¢do de Pomian apud Bruno (2012) — para quem memoria € a
conservacdo de vestigios — é possivel compreender as lembrangas como rastros e, no caso
especifico dos estudos no ciberespaco, rastros digitais. Em outras palavras, vestigios “de

uma acdo efetuada por um individuo qualquer no ciberespaco” (BRUNO, 2012, p.687).

Além ou aquém das informacdes pessoais que divulgamos voluntariamente
na rede (posts, dados de perfil, conversacdes no Twitter ou no Facebook)
toda acdo — navegacgdo, busca, simples cliques em links, downloads,
producgédo ou reproducdo de um conteddo — deixa um rastro, um vestigio
mais ou menos explicito, suscetivel de ser capturado e recuperado
(BRUNO, 2012, p.687).

Assim, os vestigios deixados nesses sites através de cada postagem podem ser
conservados ao invés de se dissiparem no ciberespaco. Tornam-se lembrancas acessiveis,
expostas ao lado de outros rastros com o0 mesmo tema e proposito, disponiveis através de
um processo simples de busca.

Evidentemente o volume de informagdes centralizado através da hashtag dificulta a

visibilidade de posts especificos e representa um entrave a sua localizacdo. No entanto, é

% Bruno (2012) apresenta as ressalvas de que rastros digitais também podem ser fruto ndo so de acdes de
individuos, mas de processos automatizados. No presente artigo, no entanto, nos debrugcaremos exclusivamente
sobre os rastros produzidos a partir da iniciativa humana.
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uma possibilidade efetiva de unificacdo das acOes e registro centralizado das campanhas.
Além disso, segundo Dodebei (2014), é justamente o grande volume e circulagdo de

conteudos especificos nas redes que viabiliza sua memoria. Ou seja,

a producdo e a reproducdo de registros memoriais na internet,
principalmente nas redes sociais, provocam um excesso de informagoes
que disseminadas poderao servir a preservagdo da memdria digital. Nesse
aspecto, estamos trabalhando com o conceito de preservacdo através da
ampla divulgacdo: quanto mais viral um conteudo for, mais chances ele
tem de ser preservado, pois sera replicado em diferentes sites, ampliando
suas possibilidades de preservacdo (DODEBEI apud HENRIQUES, 2014,
p.30).

Dessa forma, o compartilhamento dos relatos pessoais de cada mulher que se engaja
nas hashtags ciberativistas gera uma memoria individual, que, por sua vez, ¢ “um ponto de
vista sobre a memoria coletiva” (HALBWACHS, 1990, p.34). Em outras palavras, “o
pessoal € politico” e as narrativas individuais que se aglomeram através das campanhas
permitem verificar um panorama de denuncias que se revelam recorrentes. Episédios
particulares sdo vistos como parte de um mosaico que aponta para a desigualdade de género
como problema estrutural.

Braga (2008) propde alguns conceitos que nos interessam para pensar as articulagoes
femininas no ciberespaco e suas estratégias e impactos mais amplos. Ao analisar as relacdes
estabelecidas no Livro de Visitar do weblog Mothern, por exemplo, a autora identificou
processos de teorizacdes informais (BRAGA, 2008, p.14), ou seja, discursos, praticas e
métodos cotidianos que “implicam um repensar da situacdo feminina e da tensdo entre
permanéncia e mudanga nos atributos de género”.

Esse conceito parece relevante para analisar o compartilhamento das experiéncias
de injustica e/ou de empoderamento cotidianos em campanhas como #MeuPrimeiroAssedio,
#MeuAmigoSecreto, #BelaRecatadaEDolLar e #EuUEmpregadaDoméstica. Atraveés das acdes
simbolizadas por hashtags, as ativistas do ciberespaco ndo s6 déo visibilidade a situacdes
de opresséo, violéncia e assedio como formulam coletivamente uma visao critica acerca das
suas condicdes de vida, trabalho, familia e relacionamentos, estabelecendo lacos de
solidariedade entre si.

No entanto, ao contrario do caso das “maes modernas” analisadas por Braga (2008,
p.14), entre as quais a reflexdo ndo “organizada” constituia “métodos praticos de

enfrentamento de situagdes concretas vividas no cotidiano” e ndo “uma a¢ao transformadora
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para a situacdo social feminina”, os enunciados individuais e cotidianos aqui analisados
atrelam-se a uma discussdo mais ampla, evocam um mosaico de narrativas pessoais que
compde um quadro estrutural socialmente construido. Assim, se em diversas comunidades
de mulheres no ciberespaco a troca de experiéncias, duvidas, angustias e informacoes se
dao “apenas em um ambito pessoal e individual, como etnométodos” — conforme o caso do
blog Mothern, por exemplo — as campanhas ativistas aqui analisadas se diferenciam desse
modo de funcionamento por evocar a coletivizacdo do debate e da luta a partir de
experiéncias pessoais. Esses casos sdo, portanto, relevantes para se pensar a complexidade
e a multiplicidade das associagOes virtuais néo institucionalizadas, os processos informais
de teorizacdo de feminilidade e o conceito e pratica do que se convenciona chamar de
ciberfeminismo.

A maxima feminista de que “o pessoal ¢é politico” — que se consolida como lema
ativista nas décadas de 1960 e 1970 no Brasil — ganha, assim, novos contornos no caso das
acOes virtuais aqui analisadas. Dessa forma, se o estudo dos relatos pessoais e do
compartilhamento de interesses em comunidades virtuais €, por muitas vezes, associado as
dindmicas individuais, voluntariamente desvinculadas de posi¢cdes politicas que visam
encaminhamentos coletivos — para usar as palavras de Braga (2007) —, as hashtags
ciberfeministas revelam outras dindmicas para o uso das redes, das memdrias publicadas,
das experiéncias narradas e comentadas.

Ha um processo de identificagdo pontual, uma politica de coalizacdo, que une
temporariamente as mulheres através do compartilhamento das vivéncias individuais que se
relacionam, do sofrimento e das restricdes sociais que sdo compartilhadas, dos assédios e
humilhacbes que se assemelham, do desejo de viralizar e potencializar as ac0Ges
ciberfeminsitas de cunho mais generalista e de vinculos mais amplos e efémeros.

Assim, a partir dos dados coletados e sistematizados e dos relatos obtidos através da
aplicacdao de um questionario online, respondido por 152 mulheres entre 15 e 72 anos, foi
possivel mapear algumas das principais caracteristicas das campanhas feministas indexadas
por hashtags que aqui analisamos. Identificamos pontos comuns entre essas iniciativas que
ajudam a compreender este fendmeno e suas estratégias politicas e comunicacionais.

Listamo-nos a sequir:
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1. Envolvem a publicacéo de narrativas intimas.

Como ja foi discutido anteriormente, grande parte das campanhas feministas
indexadas por hashtags baseia-se no compartilhamento de historias e experiéncias
pessoais no ambito das teméticas especificas de cada iniciativa. Sdo historias
pontuais de assédios, violéncias e abusos fisicos, simbolicos e sexuais que se somam
em um mosaico de relatos. Dessa maneira, 0o conjunto de vivéncias individuais
evidencia um carater estrutural das desigualdades de género. Enquadram-se no que
Sibilia (2016, p.57) denomina usos confessionais da internet, ou seja, “aqueles nos
quais cada um da testemunho da propria vida”. Por vezes, apresentam também um
aspecto de confissdo, que pode funcionar como “uma espécie de libertacao”, ja que
“falar de si implica se esvaziar de um peso morto, gerando alivio aparentado com a
emancipac¢do” (SIBILIA, 2016, p.107).

Ter-se-ia, assim, uma “legido de confessandos e confidentes”, com um “desejo de
evasdo da propria intimidade, uma vontade de se exibir ¢ falar de si” (SIBILIA,
2016, p.115). Soma-se a isso o fato de que a exposi¢do de si se revela como uma
importante estratégia de engajamento, fomento de campanhas online e promocao de
lacos de empatia e identificacdo entre mulheres. Tais atitudes sdo vistas como sinal
de coragem e comprometimento com a luta por igualdade de género no ambito do

ciberespaco.

2. Constituem uma memoria digital que pode ser buscada e acessada.

Através do recurso da tag as mensagens referenciadas podem ser mapeadas
posteriormente. Em meio a um fluxo grande e descentralizado de mensagens que
circulam na internet, a estratégia permite criar uma espécie de rede de memoria ativa
(MAIA, 2007). Em um contexto de multiplicagdo de conexdes e de grupos de
interesses distintos no d&mbito das redes sociais, bem como de fragmentacdo dos
sujeitos feministas — e multiplicacéo de suas pautas —, estratégias sociotécnicas como
essa possibilitam a “congregagdo para problemas comuns e chances de pensar o

feminismo nos intersticios de suas igualdades e diferencas” (REIS, 2017, p.3). Ainda
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conforme ressalta Reis (2017), o recurso permite o agrupamento de conteddos
especificos, facilitando a realizagdo de pesquisas correlatas.

3. Sdo virais

Castells (2013, p.166) qualifica os movimentos sociais em rede a partir da
linguagem da internet, apontando o carater irradiador dessas acdes e sua ampla
circulacdo de mensagens e imagens que “brotam” por toda parte. Além da
potencialidade da ampla visibilidade, que fortalece cada uma dessas iniciativas em
si, 0 autor também aponta a influéncia que as manifestacdes podem exercer para
outros grupos insatisfeitos e indignados. “Ver e ouvir protestos em algum outro
lugar, mesmo que em contextos distantes e culturas diferentes, inspira a

mobilizagdo, porque desencadeia a esperanca da possibilidade de mudanga”.

E o caso, por exemplo, da campanha #MeuAmigoSecreto, criada pelo coletivo N&o
Me Kahlo a partir da inspiracdo de uma iniciativa anterior, a hashtag
#PrimeiroAssédio, proposta pela ONG Think Olga. As organizadoras daquela
mobilizacdo digital ja afirmaram publicamente que a ideia para a acdo surgiu a
partir da observacdo e da participacdo na experiéncia prévia. Aspectos como a
possibilidade de denunciar praticas machistas e falar sobre as préprias experiéncia
enquanto vitima do sexismo cotidiano foram retomadas pelo coletivo Ndo Me
Kahlo na proposicdo de uma nova palavra de ordem. Essa influéncia direta é
sintomatica da logica dos novos movimentos em rede analisados por Castells
(2013), ja que revela a circulacédo de estratégias ativistas entre grupos distintos e o
impacto que experiéncias prévias podem gerar para que setores indignados se

organizem.

4. S&o movimentos datados, de curta duracéo.

As campanhas indexadas por hashtags circulam intensamente, mas durante periodos
curtos. Como diversos outros fendmenos na internet, ndo se prolongam nem se
mantém atualizadas por muito tempo. Viralizam, registram seus picos de

compartilhamento, mas, em seguida, tornam-se cada vez menos referenciadas.
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Poucas dessas iniciativas originam produtos mais duradouros — como s&o 0S casos
excepcionais de campanhas como #EuEmpregadaDoméstica, #ChegaDeFiuFiu e
#VamosJuntas. Arrefecem-se e veem surgir outras iniciativas de moldes
semelhantes, ou, nas palavras de Sibilia (2016, p.185), “outra novidade que logo ira
aparecer ¢ sera ainda mais cintilante e, portanto, sedutoramente ‘obrigatoria’”.
Acompanhar e aderir as novas iniciativas faz parte, inclusive, da autoconstru¢do uma
identidade ativista, da apresentacdo de um perfil atualizado em relacdo aos

movimentos de mulheres.

5. Sdo campanhas espontéaneas, desinstitucionalizadas, criadas ou impulsionadas

por coletivos.

Como é comum aos chamados movimentos sociais em rede (CASTELLS, 2013),
essas iniciativas ndo apresentam liderancas formais e especificas. Embora possam
contar com quadros de mais destaque e proeminéncia, geralmente ndo héa
representantes autorizados a falar em nome de todos que se engajam na a¢éo coletiva.
Essas formas de organizagédo interna estariam mais sintonizadas com as demandas
por outras formas de construcdo democratica, mais espontanea, horizontal e
apartidaria. De acordo com a anélise de Castells (2013), a propria estrutura em rede
do ciberespaco favorece uma organizacdo que seria calcada em cooperacdo e
solidariedade. Essa arquitetura explicaria em parte a auséncia de uma lideranca

formal, conforme analisado anteriormente.

As redes horizontais, multimodais, tanto na internet quanto no espaco
urbano, criam companheirismo. Essa é uma questdo fundamental para o
movimento, porque é pelo companheirismo que as pessoas superam 0
medo e descobrem a esperanca (CASTELLS, 2013, p.167)

Trata-se, portanto, de agrupamentos online e offline, gerados tanto a partir de
organizagdes preexistentes quanto de aproximacgdes estabelecidas no proprio
processo de mobilizagdo em torno de uma causa especifica. Formam o que o Castells
(2013, p.165) define como “redes de redes, sem um centro identificavel ou lideranca
formal. Assim, a propria estrutura dessas aglutinacbes remete a logica da

comunicagdo muitos para muitos, caracteristica a web 2.0 e dos sites de redes sociais,
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mais especificamente. S&o nos que se conectam de formas multiplas, com diferentes

impactos e interacdes entre si.

Tais movimentos sdo “amplamente espontdneos em sua origem, geralmente
desencadeados por uma centelha de indignacdo, seja relacionada a um evento
especifico, seja a um acesso de aversao pelas acdes dos governantes” (CASTELLS,
2013, p.166). Nesta perspectiva, as mobilizacdes despontam repentinamente,
criando “comunidades instantdneas de praticas insurgentes”. E ao analisar este
aspecto que Castells (2013) elucida um dos pontos centrais dessas formas de
mobilizacdo: a fonte do apelo importa menos do que o impacto da mensagem entre
seus receptores “multiplos e inespecificos, cujas emocgdes se conectam a sua forma
e a seu conteudo”. Neste caso, o autor ressalta a importancia do YouTube enquanto
uma das ferramentas mais poderosas de mobilizacdo em estagios iniciais das

mobilizagdes, sobretudo pelo poder da circulagdo de imagens.

De forma analoga, as campanhas indexadas por hashtags podem até partir de uma
fonte especifica como acdo organizada. Porém”, a partir do momento em que
atingem ampla circulacdo e passam a ser reutilizadas na producédo e postagem de
multiplos relatos, tornam-se significativas e relevantes, independentemente de sua
publicacdo original. Esse processo ocorre tanto pelo carater viral dessas iniciativas,
que se expande para diversos sites de redes sociais, quanto por sua estratégia politica
e comunicacional, que consiste justamente na apropriacdo da tag para a producéo e
divulgacdo de um relato proprio, pessoal.

Castells (2013) destaca ainda que essas as atuais mobiliza¢6es sociais ndo costumam
apresentar uma lideranca Unica, formal e estanque, de maneira que as decisdes e
deliberacbes sdo tomadas em espagos ampliados. Isso ocorreria ndo por falta de
quadros ou figuras de destaque com potencial para dirigir 0s movimentos, mas
justamente pelo carater espontaneo e pela desconfianga nas autoridades e na
delegacdo de poder caracteristica das organizacdes ativistas contemporaneas. O
sistema democratico representativo formal, politico-partidario, j& ndo daria mais
conta das demandas que se articulam entre a sociedade civil organizada e do anseio

por vivenciar novas formas de intervencéo na realidade mais horizontalizadas.
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Assim, ainda que algumas organizagdes ou integrantes desses novos movimentos
sociais tenham alguma proeminéncia ou visibilidade destacada no espaco publico,
“s6 sdo aceitos em seu papel enquanto ndo tomam individualmente decisbes
importantes” (CASTELLS, 2013, p.167). Atores e atrizes podem, dessa forma, se
destacar e até representar uma determinada pauta ou demanda, mas seu poder de
deliberacdo estara tacitamente submetido a discussdo e aprovacdo do coletivo. No
caso das hashtags, ha perfis, paginas, grupos e até personalidades mais populares
que podem se vincular as campanhas e contribuir com sua promocao, porém as acdes
sO se consolidardo se outras mulheres engajarem-se no processo, replicarem as
palavras chaves indexadas e contribuirem com seus préprios depoimentos. Os rumos
que essas iniciativas tomam também vdo sendo pautados pela acdo coletiva de

adesdo.

Basta pensar, por exemplo, no caso da campanha #MeuAmigoSecreto, j& citada
anteriormente. A proposta inicial, que partiu de um coletivo organizado, consistia
em postar relatos e denuncias de praticas machistas estruturais, apontando situacdes
comuns em que o0 sexismo se manifestava e era naturalizado. No entanto, a partir do
momento em que o0 uso do recurso se amplia, muitas das internautas que participam
da acdo passam a escrever sobre experiéncias pontuais, especificas. O que figurava
como reflexdo sobre desigualdades estruturais de género foi dando lugar a
personalizacdo da denuncia e a especulacéo sobre o suposto agressor — que poderia,
inclusive, se tornar confusa, ambigua e equivocada, a depender das informacdes
fornecidas em cada relato. Esse aspecto, que gerou diversas criticas a campanha,
revela que tais acfes sdo autogovernadas por seus participantes, ainda que possuam
uma origem determinada e participantes de maior destaque e proeminéncia. Assim,
no caso das mobilizacdes online, essa fluidez é permeada pela l6gica comunicacional
das redes e pela ja mencionada viralizacdo das a¢des nos sites em que a hashtags

circulam.

Mesmo quando as campanhas Sao propostas e criadas por grupos organizados, como
ONGs e coletivos, sua origem ndo delimita a circulacdo do debate aos pares ou
agentes proximos. Os usos e apropriagdes dessas palavras-chave sdo diversos e

muitas vezes ndo remetem ou fazem qualquer referéncia a origem das campanhas.
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Isso porque a estratégia de adesdo a essas a¢Bes consiste justamente em convocar
mulheres a expor relatos pessoais, compartilhar experiéncias, acoplar suas vivéncias

ao emaranhado de micro-relatos etiquetados e indexados a cada campanha.

Esse formato ou logica de funcionamento estd em sintonia com a premissa de
Castells (2013) para quem 0s novos movimentos de rede caracterizam-se por sua
espontaneidade, viralizacdo, autogestdo, descentralizacdo e desconfianca da
representatividade verticalizada e estanque. Para além do uso da comunicacao
mediada por computadores e/ou celulares, a propria logica de interatividade e
conexdo entre aqueles e aquelas que se engajam nestas iniciativas é a das redes
multimodais. Apontam para novas formas de mobilizacdo social que articulam
experiéncia e demandas pessoais a causas coletivas e pautas estruturais. A maioria
das pessoas, portanto, ingressaria nesse movimento “por seus proprios objetivos e
motivacdes, vindo a descobrir denominadores comuns na pratica do proprio
movimento” (CASTELLS, 2013, p.167). Trata-se da premissa “juntos
conseguiremos”, que ¢ cara para justificar a relevancia das agdes propostas e garantir

a motivacao e 0 engajamento necessarios.

6. Podem ou ndo culminar em acdes no espaco offline, ndo sendo este um pré-

requisito para sua valorizacao entre as ativistas.

Embora algumas das mulheres por nds entrevistadas acreditem que mobilizagbes
sociais de maior relevancia devam transcender as discussdes e acbes online, a
maioria das informantes afirma que as campanhas simbolizadas por hashtags tém
consideraveis impactos offline (82,8%) e pessoais (93,7%). Dessa forma, essas
iniciartivas podem ser percebidas como um processo de mobilizacdo social em si,
cujos objetivos sdo atingidos dentro do proprio ciberespaco. Trata-se de uma
perspectiva ativista voltada para a disputa de narrativas e combate as violéncias
simbdlicas, que percebem na transformacédo cultural, ainda que lenta e gradativa,
importantes processos no contexto da luta por igualdade de género. Portanto, podem
ou ndo acarretar protestos e manifestacdes “fora” da internet, percebendo o espago

publico urbano como complementar as articulagdes iniciadas no ciberespaco.
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7. As pautas prioritarias sdo as denuncias de diversas formas de violéncia contra a
mulher, a critica a valores conservadores e a afirmacgao de uma diversidade estética

e comportamental.

Os debates articulados através dessas campanhas tematicas circulam principalmente
em torno da denuncia de violéncias sofridas e/ou perpetradas a terceiros ou discutem
formas de valorizacdo da diversidade feminina, exaltando padrdes ndo-hegemonicos
de beleza e comportamento. Ha ainda iniciativas como #BelaRecatadaEDoL ar, que
criticam perspectivas conservadoras calcadas na divisdo sexual do trabalho e da
limitacdo do transito feminino no espaco publico.
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4. ELAS POR ELAS: UMA (AUTO)ANALISE DOS ENGAJAMENTOS
CIBERFEMINISTAS

Neste capitulo discutiremos empirica e teoricamente como as noc¢des acerca dos
limites entre as esferas publica e privada sdo tencionados a partir da publicacdo de narrativas
de si em campanhas ciberfeministas nos sites de redes sociais. Para tal, nos basearemos nos
dados obtidos através de observacdo participante, levantamento de hahstags tematicas e
analise dos questionarios aplicados. Retomaremos ainda as discussdes feitas nos capitulos
anteriores, nos remetendo aos autores e autoras previamente citados, mas abordando
também outras contribuices.

Conforme explicado anteriormente, parte do percurso metodologico adotado durante
a presente pesquisa consistiu na aplicacdo de um questionario online, estruturado a partir
do aplicativo Google Forms®’. Este material contou com trés questdes de maltipla escolha
e outras 14 abertas (ver Anexo 4). As perguntas formuladas (ARAUJO; EVANGELISTA,
2017) foram divulgadas em nossos perfis pessoais e em grupos feministas e de mulheres no
Facebook®. Os questionamentos referiam-se a dados pessoais das entrevistadas e a
campanhas de mulheres que circularam em sites de redes sociais entre 2015 e 2017. O
objetivo era analisar como essas internautas engajaram-se nessas iniciativas e quais
impactos pessoais e politicos eram percebidos a partir dessas experiéncias. Ao todo, 152
mulheres, entre 15 e 72 anos, de diversas regides do Brasil, responderam as nossas
perguntas.

Para além das desproporcionalidades ja mencionadas no capitulo 1, no qual
abordamos brevemente dados sobre excluséo digital e discrepancias nos usos de internet no

57 Disponivel em https://goo.gl/Wvu8ah. Acesso em 30 de janeiro de 2018, as 17h52.

68 O texto utilizado para divulgar o questionario nos grupos mencionados foi o seguinte:

Olal

Sou professora de Estudos de Midia da Universidade Federal Fluminense (UFF) e, junto com a professora
Simone Evangelista, estou desenvolvendo uma pesquisa sobre mulheres, feminismo e redes sociais. Caso tenham
interesse e disponibilidade, poderiam, por favor, responder a este breve questionario?

https://goo.gl/forms/kk16ilhbQvdOQo4u?2

Se tiverem duvidas, criticas ou sugestdes, nossos e-mails séo juliasilveira.araujo@gmail.com e
simone.evangelistacunha@gmail.com.

Agradecemos desde ja!

136


https://goo.gl/Wvu8ah

Brasil, o panorama relatado acima revela que as mulheres que entrevistamos estdo
localizadas em um recorte de classe e étnico, evidenciado pelo alto nivel de educac¢édo formal
e pela branquitude da grande maioria das informantes (75,84%). Também cabe destacar que
a maior parte das respostas foi enviada por jovens entre 21 e 29 anos.

Evidentemente, esta configuracdo acarreta em uma limitagdo da diversidade dos
segmentos sociais representados no presente estudo e reflete o perfil caracteristico da rede
de contatos das pesquisadoras e das mulheres que integram grupos com tematicas feministas
no Facebook. Essa microrealidade parece ndo estar distante das dinamicas ativistas online
no Brasil. Conforme aponta Reis (2017, p.7), em sua coleta de dados de 25 hashtags
langadas entre 2015 e 2016 foi possivel identificar a “auséncia de discussdes que versem,
de forma mais explicita, sobre tematicas onde mulheres transexuais, indigenas, lésbicas,
dentre outras minorias subalternizadas assumam centralidade”.

Ainda assim, apesar desta limitacdo em termos de diversidade, acreditamos que 0s
dados e depoimentos colhidos podem ser esclarecedores e ajudar a compreender o fendmeno
que aqui analisamos. Nesse sentido, ap6s um més de divulgacdo do questionario e coleta de
respostas (outubro de 2017), passamos a analisar o material recebido, tratando os dados
quantitativos e categorizando os qualitativos a partir dos pressupostos que se destacaram
nas falas das entrevistadas e de conceitos chave ja expostos e comentados em nossa revisdo
bibliogréfica. O panorama acerca do perfil das entrevistadas est4 resumido nos gréficos

abaixo:
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1. Nivel de instrucdo formal
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3. Cor autodeclarada
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O questionario também incluia perguntas sobre 0s usos que as entrevistadas faziam
dos sites de redes sociais. Todas as respondentes alegaram usar o Facebook, o que se
justifica também pelo fato deste ter sido o lugar de divulgacdo do nosso questionério e
principal meio de contato com as potenciais participantes do estudo. O Instagram foi o
segundo site mais citado (com 87,6% de adesdo), seguido por YouTube (79,1%) e Twitter
(35,5%). Convém ressaltar que esses numeros, embora relevantes do ponto de vista desta
investigacdo, ndo se referem necessariamente aos engajamentos politicos dessas mulheres,
ja que, nesta questdo, perguntdvamos sobre habitos online mais amplos, nédo
necessariamente restritos as iniciativas feministas pesquisadas.

Também questionamos as entrevistadas acerca da participacdo (ativa ou ndo) que
tiveram durante as mobilizagbes femininas online. Entre as campanhas que sugerimos
previamente na estrutura do questionario, as que tiveram maior indice de participacdo ou
acompanhamento foram #BelaRecatadaEDolLar (64,7%), #MeuAmigoSecreto (60,1%) e

#PrimeiroAssédio (59%). A maioria das informantes acredita que essas mobilizacdes tém

139



consideraveis impactos offline (82,8%) e pessoais (93,7%). Os resultados podem ser

visualizados nos graficos abaixo:

4. Sites de Redes Sociais utilizados®®

YouTube Instagram Twitter Facebook

Outros

5. Engajamento em campanhas virtuais em sites de redes sociais

#PorTodasElas
#MeuPrimeiroAssédio
#MeuAmigoSecreto
#ChegaDeFiuFiu
#BelaRecatadaEDolLar
Outras

N&o participou

] 100

69 Esta questdo permitia que mais de uma resposta fosse marcada.
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Por fim, uma posterior analise qualitativa, feita a partir do estudo de todas as
respostas concedidas, nos permitiu identificar trés eixos recorrentes nos discursos das
entrevistadas que contribuem para a compreensdo do fenbmeno analisado. S&o estes: 1.
exibicdo da intimidade como ato politico e de promocao de sociabilidade; 2: autoestima e
feminismos como vivéncia individual e 3. limites e potencialidades dessas estratégias a
partir das auto-avaliagBes. E a partir destas tematicas e do arcabouco tedrico levantado
anteriormente que procuraremos destacar alguns apontamentos sobre as campanhas

femininas que aqui descrevemos.

4.1. Exibicdo da intimidade como ato politico e de promocéo de sociabilidade

Ao serem questionadas sobre as campanhas femininas online, muitas das informantes
espontaneamente destacaram a ideia da exposicdo das memarias, corpos, textos e imagens
como caracteristicas dessas iniciativas, ressaltando a importancia tanto do consumo quanto
da producéo das narrativas intimas. Ao engajarem-se nessas acoes, sentiram-se, para utilizar
a expressdo de Sibilia (2008, p.12), “convocadas a se mostrarem”. E 0 que se verifica no
compartilhamento de imagens de arquivo pessoal no qual as mulheres aparecem nas ruas,
bares e outros espacgos publicos, semi-nuas e/ou em poses descontraidas, para ironizar o
ideal de feminilidade criticado pela campanha #BelaRecatadaEDoLar. E o que ocorre
também nas denuncias de assédios, cantadas e violéncias sexuais sofridas na infancia, que
sdo abertamente compartilhadas ao longo do debate sobre pedofilia e sexualiza¢do precoce
gerado nas redes e na imprensa a partir da iniciativa #PrimeiroAssédio, promovida pela
ONG Think Olga. E o que se evidencia no uso da hashtag #MeuAmigoSecreto, que,
ancorada no anonimato dos alvos das denuncias, permite que mulheres compartilhem
criticas e problemas enfrentados em seus relacionamentos pessoais ou profissionais. Ou
ainda os relatos de assédio moral, racismo e exploracdo nas relacdes trabalhistas, que
passam a circular a partir da campanha e da pagina #EuEmpregadaDoméstica, uma
iniciativa que, a despeito do necessario anonimato das depoentes, ainda pode ser pensada a
partir da logica de uma sociologia das historias (PLUMMER, 2003).

Nesse sentido, destacamos alguns trechos de relatos que exemplificam esse

pressuposto:
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Sempre exponho minhas experiéncias para alertar ou para apoiar casos que
tratem de relacionamentos abusivos. Utilizo #NenhumaAMenos
#JuntasSomosFortes #MachistasNaoPassarao

L.S., 20 anos, estudante universitaria, autodeclarada branca

Expus para 0 mundo que fui estuprada
Nao identificada, 23 anos, estudante, autodeclarada branca

Abri um debate na minha rede expondo situacdes pelas quais passei e
obtive retorno de outras mulheres, que se identificaram, e de homens que
se reconheceram na posi¢do de abusadores

L.G, 26, social media, autodeclarada branca

Sim. Em algumas delas participei relatando e isso me fez sentir mais forte
pra falar de questBes delicadas.
N&o identificada, 24 anos, publicitaria, autodeclarada branca

Abri um debate na minha rede expondo situacdes pelas quais passei e
obtive retorno de outras mulheres, que se identificaram, e de homens que
se reconheceram na posic¢ao de abusadores (ou abusadores em potencial) e
repensaram e até se desculparam pelos seus atos

L.G, 26 anos, social media, autodeclarada branca

A hashtag "belarecatadaedolar"também me impactou muito porque cresci
em um ambiente cristdo muito castrador e, conforme fui crescendo, percebi
como isso contribuiu de diversas formas negativas para mim, acabei
participando postando umas fotos safadas.

N&o identificada, 27 anos, professora, autodeclarada branca

Quando eu era adolescente praticamente nenhuma mulher que eu conhecia
se declarava feminista. Tenho a impressdo que assistimos o feminismo
crescer nos Ultimos anos principalmente devido & mobilizagdes e trocas de
informagdes sobre o tema via internet.

N&o identificada, 27 anos, professora, autodeclarada branca

Acredito que trazem o assunto do assédio a tona, o que pode ajudar a mudar
0 cenario a médio/longo prazo. A exposicdo (direta ou indireta) de
assediadores e agressores ajuda a mostrar que o agressor "ndo tem cara":
todos sdo expostos a essa cultura e, em determinadas situacGes, acabam
demonstrando isso.

N&o identificada, 28 anos, nutricionista, autodeclarada ""branca"

Acredito que assédio e preconceito se fortalecem no siléncio de quem os
sofrem. Quanto mais falarmos e expusermos, mais as serdo educadas
quanto ao que é assédio e influenciadas a denunciar agressores, por
exemplo.

N&o identificada, 26 anos, desempregada, autodeclarada parda

Esses depoimentos revelam a relevancia do compartilhamento da intimidade em
espacos publicos ou semi-publicos online para o fortalecimento das mobilizagdes feministas

na internet e para a legitimacgédo da atuacéo de cada uma das ativistas. A partir da publicacéo
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destes relatos intimos que se somam ao conjunto de postagens referenciados pelas hashtags
de cada campanha, as acOes coletivas séo valorizadas quantitativa e qualitativamente, tanto
pela ampliacdo do seu alcance quanto pela exposi¢do, por vezes impactante e até mesmo
incbmoda, das violéncias sofridas. Assim, a repercussao destas iniciativas pode ser avaliado
ndo so pelo grande volume de citagdes e destaque das palavras-chave nas redes, mas também
pela circulagdo de assédios e agressdes que ganham corpo e nome, personificando dados
que costumam ser veiculados apenas como meras estatisticas.

Outras declaracdes também revelam que a publicizacdo dessas narrativas intimas
motivam outras mulheres a participar das iniciativas e promovem um sentimento de

identificagdo. Alguns exemplos sdo:

Achei incrivel a coragem das mulheres em compartilhar suas experiéncias.
Acho que isso traz forca a todas nos.
T.L., 19 anos, estudante, autodeclarada branca

Expor € muito importante. E o sentimento de compartilhar disso com
outras pessoas € importante para nao nos sentirmos solitérias
C.F.C., 19 anos, estudante, autodeclarada branca

Acabei criando mais vinculo com pessoas ndo tdo proximas, que
expuserem suas histérias.
C.T, 38 anos, profissional de marketing, autodeclarada branca

A partir da experiéncia de outras mulheres, soube que ndo estou sozinha
N&o identificada, 23 anos, estudante, autodeclarada caucasiana

Relatos sdo importantes para gerar identificagdo e empatia, dai a partir
disso que a sororidade floresce.
Nao identificada, 26 anos, secretaria, autodeclarada parda

Ao se identificar com o relato, uma mulher pode se sentir menos sozinha e
procurar mulheres que compreendam sua situacao.

B.C., 26 anos, professora de inglés e assistente administrativa,
autodeclarada branca

[As mobilizagbes] estimularam a producdo de relatos pessoais nas redes
sociais, levantou o debate sobre a questdo do feminismo, privilégios.
I.P, 23 anos, secretaria, autodeclarada branca

Ja sofri alguns assédios e pensava que era culpada pelo ocorrido. Ao saber
das historias de tantas mulheres e isso ser parte da histéria da maioria de
nos, me deu uma sensacao de pertencimento. E um perddo a mim mesma.
R.A, 30 anos, profissional de comunicagéo, autodeclarada branca

Ao ver a grande quantidade de mulheres com quem convivo denunciando

situacBGes machistas por que passaram, tive uma tomada de consciéncia do
qudo absurda e cotidiana € isso - e, pessoalmente, desejo muito que outros
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homens notem, pelo grande nimero de relatos, que devem consertar seu
comportamento.
B.C.E., 19 anos, estudante, autodeclarada caucasiana

Em algumas das campanhas participei relatando e isso me fez sentir mais
forte pra falar de questdes delicadas [...] Elas podem encorajar pessoas a
falar sobre suas situacBes, mostrar que nao estao sozinhas

Nao identificada, 24 anos, publicitaria, autodeclarada branca

Faz pensarmos que ndo somos Unicas, que muitas outras passam ou
passaram pela mesma situacdo. A empatia com diversos assuntos se cria e
se reforga.

N&o identificada, 26 anos, publicitaria, autodeclarada branca

Estas mobilizacdes fizeram com que amigas préximas, que conheco héa
anos, compartilhassem experiéncias que antes ndo haviam compartilhado.
Isso nos aproximou ainda mais, aumentando nossa solidariedade a
amizade.
Nao identificada, 28 anos, Analista de Midias Sociais, autodeclarada
asiatica

Vi gue muitas mulheres tém os mesmos problemas que eu.
F.V., 39, Analista administrativa, branca

A partir da experiencia de outras mulheres, soube que ndo estou sozinha
23, estudante, caucasiana

Perceber o poder da sororidade, como nés sofremos de simillares e fez com
gue eu me aproximasse ainda mais do movimento.
SL, 23, Produtora Cultural, caucasiana

Partimos do pressuposto de que essas narrativas intimas ndo podem ser
compreendidas através de leituras simplistas que explicam fenémenos como estes apenas
pelo viés de um imperativo da visibilidade. Essa “escrita intima virtual” (SCHITTINE,
2003, p.13) ndo tem como objetivo, portanto, apenas a construcdo de uma identidade pessoal
nos sites de redes sociais, mas visa também produzir uma acéo coletiva e obter uma
visibilidade de si que é necessariamente atrelada a da iniciativa ativista.

Mesmo Sibilia (2016, p.273), em seu ensaio critico sobre a superexposic¢ao narcisica
na internet, aponta pelo menos dois casos que “escapam” a essa avaliagdo. Trata-se da
exposicao publica das violéncias no &mbito da intimidade (agressdes fisicas entre conjuges
ou estupro de adolescentes, por exemplo) e a exibicdo da propria nudez, sobretudo feminina,
como ato politico e de apresentacdo subversiva diante das representacfes padronizadas pela
midia e colonizadas pelo olhar masculino heterossexual. Ambas as situa¢des séo
justificadas, legitimadas e diferenciadas de outras tantas performances consideradas futeis,

aleatdrias ou egolatras pela autora. Nesse sentido, para além de uma solida literatura critica
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que nos permite contrapor as leituras celebratorias dos ativismos ciberfeminsitas e
complexificar nossa andlise, a obra de Sibilia apresenta pontuais excec¢des que indicam a
relevancia dos relatos de violéncia de género e autoafirmacdo feminina mesmo para uma
perspectiva tedrica que enxerga com certa desconfianca as escritas intimas na internet.
Esse panorama ndo pode, no entanto, nos levar a conclusdo de que tais engajamentos
virtuais converteram-se exclusivamente em estratégias coletivas solidaristicas,
desvinculando-se de demandas individuais e individualistas. Hashtags de campanhas que
viralizam nas redes e até mesmo alcancam veiculos das midias tradicionais podem garantir
maior alcance e engajamento para seus participantes (sejam estes individuos, coletivos,
movimentos, partidos politicos), bem como agregar valores a marcas, organizacdes, artistas

e celebridades que se envolvem ou se apropriam dessas iniciativas.

4.2 Autoestima e feminismos como vivéncia individual

De forma analoga aos chamados processos de curadoria de si (SIBILIA, 2016) no
ambiente online e das autoconstruc@es performaticas e (re)apresentacdes de si das quais nos
falam Amaral, Barbosa e Polivanov (2015), os usos das hashtags feministas e a consequente
adesdo das internautas as campanhas lancadas nos sites de redes sociais revelam-se ndo so
um processo de vinculacdo empaética e formacdo de lacos de sororidade, mas também
estratégias de autoconstrucdo e apresentacdo de si nesses espacos.

Dentre as diversas iniciativas que circulam nas redes e das multiplas convocac6es
qgue campanhas virais constantemente sinalizam, optar por publicar um post com as
palavras-chave tagueadas pode constituir-se um importante marcador social. Participar
dessas acdes, sobretudo compartilhando experiéncias intimas e por vezes violentas é um ato
de posicionamento politico, uma sinalizacdo de simpatia ou empatia pela luta por igualdade
de género. Trata-se, portanto, de um ato que agrega ao perfil das participantes valores que
serdo identificados — e aprovados ou ndo — por seus contatos e amigos. Essa mulher podera
ser vista como “ativista”, “feminista”, “engajada”, “antenada”, bem como ser alvo de
criticas por parte de setores conservadores. De qualquer forma, tem-se um recurso que ajuda
a constituir essa auto-apresentacdo atraves da publicacdo de uma narrativa que é a0 mesmo
tempo autorreferente e vinculada a uma causa coletiva. H4, inclusive, relevantes estudos de
caso que reforcam essa constatacdo. Ao investigar os usos das tag #SimoneDeBeauvoir no
Instagram, Oliveira e Toth (2016, p.9), por exemplo, identificam que a utilizacdo desse
recurso “com uma identidade consolidada a partir de alguma campanha previamente
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difundida, servem como uma legitimagdo do discurso apresentado pelo agente,
estabelecendo uma negociagdo conversacional a partir de compartilhamento de sentidos
através de dindmicas sociais em redes”.

Nesse sentido, aspectos como a vaidade — que, como pontua Sibilia (2016), pode ser
traduzida de forma politicamente correta como ‘“autoestima” —, Sd0 constantemente
convocados em campanhas ciberfeministas e justificariam politicamente as acbes de
exibicdo de si, qualificando-as como atos de solidariedade e ativismo.

Ao ser perguntada sobre o0s impactos pessoais causados pelas campanhas
ciberfeministas, uma de nossas informantes (C., 22 anos, estudante universitaria, negra)
afirmou que, por causa dessas iniciativas, se sentiu a vontade para expor-se seminua pela
primeira vez em sites de redes sociais. Dentre as possiveis reacdes que essas hashtag
provocam, chama-nos atencdo essa declaracao especifica, que revela uma associacao entre
os discursos de denlncia a violéncia de género, a valorizacdo da mulher e o desejo de
publicizar imagens do préprio corpo despido.

Esse exemplo é ilustrativo dos imbricamentos entre o desejo de ser vista, apreciada
e até mesmo desejada pelos olhares que supostamente circulam por essas redes e de
participar de agdes politicas de carater coletivo, que trazem em seu bojo uma forte critica a
padronizacdo e hiperssexualizacdo dos corpos femininos. O repldio aos abusos sexuais e a
constante objetificacdo das mulheres, que comumente sdo pautadas por essas iniciativas,
estimularam esta informante a ressignificar sua nudez, assumindo o controle da exibicdo do
proprio corpo.

Revela-se aqui ainda, um fendmeno ja comentado por Sibilia (2016, p.271, 273) de

“politizacao da propria nudez”, ou seja,

reivindica¢Ges democratizantes do direito de se exibir sem roupas, algo que
deveria se estender a qualquer um — ou, na maioria dos casos, qualquer
uma -, para além dos limites do espaco privado ao qual 0s processos
civilizatdrios relegaram tais praticas nos primordios da era moderna [...]
Nem que seja porque sdo as proprias mulheres representadas que decidem
assim se apresentar de um novo ativo, como parte de seu cotidiano
erotizado e ndo como uma performance ja codificada pela midia e
destinada apenas ao olhar alheio.

Outra entrevistada também destacou como as mobilizagfes através das hashtags e as

narrativas que circularam durante essas campanhas a impactaram na vida pessoal e sexual.
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O impacto que [as campanhas] me causam € ser mais atenta ao que penso
e ao que aplico no meu dia a dia: [...] sou bem mais exigente com
parceiros: uso da camisinha obrigatorio, presto muita atencdo as agbes do
parceiro: uma palavra, um gesto errado, critica ao meu corpo, as minhas
roupas e até ao meu jeito de ser sdo inaceitaveis pra mim, parei de fingir
na cama, eles tem que saber que mandaram mal e que mulher broxa
também, desfiz amizades com pessoas coniventes com agressores e na
minha timeline procuro sempre opinar se o0 assunto me interessa. Enquanto
houver injustica minha voz néo calara

S., 37 anos, autodeclarada branca

Esta narrativa também indica que a sintese produzida a partir do engajamento
coletivo é muitas vezes experimentada de forma individual, em vivéncias proprias,
particulares: suas praticas sexuais e sua relagdo com os homens, o(a)s amigo(a) e o proprio
corpo, por exemplo. Ao ser questionada sobre os impactos das campanhas de hashtags no
ambito offline, S. destaca a promogao de “momentos de autoreflexdo, autocritica, mudancas
de pensamento ¢ atitude se for necessario”, evidenciando mais uma vez que a sua percepgao
sobre a vivéncia ativista se desenvolve e se constroi pessoalmente no ambito das relacbes
pessoais e vivéncias cotidianas.

Esses aspectos sdo evidenciados em trechos de diversos outros depoimentos, tais

como:

[O impacto que essas mobilizagdes tém para além da internet €] a reflexdo
pessoal, é uma posterior mudanca de pensamento/postura individual
N&o identificada, 19 anos, estudante, autodeclarada branca

Podem ajudar no crescimento pessoal, na autoconfianga, na elevacdo da
autoestima, no fortalecimento da mulher como ser humano completo,
capaz e com uma contribuigdo especial para oferecer ao mundo.
S.C, 72 anos, professora aposentada, autodeclarada branca

[Essas mobilizagdes] mudaram principalmente a forma como me relaciono
com os homens. Aprendi a reconhecer abusos.
A.B., 25 anos, pesquisadora, autodeclarada branca

Na minha experiéncia tem tido um impacto enorme no meu cotidiano, na
minha maneira de me relacionar com outras mulheres, na minha forma de
perceber e reagir a piadas e comentarios extremamente machistas e
misdginas que antes passavam desapercebidas pela minha frente.

D.R.S, 27 anos, doutoranda em Comunicacgéo, autodeclarada branca
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Quando vocé descobre alguma coisa sobre o feminismo e se identifica,
vocé quer saber muito mais sobre esse movimento. Saber dos seus direitos,
descobrir 0 que é o assédio e a agressdo - que vdo muito além do fisico -,
e conhecer o que é o empoderamento, € um ciclo viciante e maravilhoso.
E o0 autoconhecimento de toda mulher.

L.D, 25 anos, jornalista, autodeclarada branca

Ao discutir as contribui¢des de Furedi (2004), Castellano (2015, p.366) reafirma a
existéncia de uma cultura terapéutica’, consolidada a partir dos anos de 1980, marcada pelo
uso de expressoes caracteristicas deste campo, tais como “ansiedade” e “autoestima”, que
revelariam ndo apenas uma “mudanca idiomdtica, mas o surgimento de novas atitudes e
expectativas culturais”. Esta ultima expressdo em particular — “autoestima” — € 0 elo entre
a teoria de Furedi (2004) e a analise que a autora faz do consumo de literatura de auto-ajuda
no Brasil, evidenciando uma certa inflacdo dos egos e regozijo diante dos feitos do leitor
em potencial como estratégia de autovalorizacdo. Assim, fazemos esta breve observagédo
para pontuar este traco caracteristico das vivéncias das campanhas ciberfeministas a partir
ndo sé do que observamos online, mas dos testemunhos de mulheres sobre seu proprio fazer,
coletados através do nosso questionario.

Tais processos de construcdo de autoestima relacionam-se discursivamente com a
nocdo de empoderamento, categoria amplamente utilizada pelas ativistas, apesar de ser
considerada controversa entre alguns estudioso(a)s de género. Conforme apontam Oliveira
e Toth (2016), a origem desse conceito é difusa e parece estar relacionada as lutas de
movimentos identitarios, de grupos minoritarios, como mulheres e negros nos anos 60
(HOROCHOVSK; MEIRELLES, 2007). Trata-se, no entanto, de

um processo, um mecanismo, atraves do qual pessoas, organizacdes e
comunidades ganham dominios sobre seus proprios assuntos.
Consequentemente [...] tera um aspecto diferente no seu contetdo
manifesto para diferentes pessoas e organizagdes (RAPPAPORT apud
OLIVEIRA; TOTH, 2016, p. 5).

A lbégica de um empoderamento individual, construido ndo so6 a partir do
enfrentamento das discriminagdes no cotidiano, mas na (hiper)valorizacdo de si, do préprio

corpo / estética e desejos converte-se em uma reconhecida estratégia entre as mulheres. E

0 A autora também referencia a discussdo deste conceito a partir das obras de Freire Filho (2010, 2012); Illouz
(2008); Imber (2004) e Rose (1990, 2008,2011).
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essa tendéncia néo é observavel apenas entre as ativistas online, tal como pontuam algumas
de nossas informantes e outras mulheres que constroem seus ativismos feministas a partir
de vivéncias e discursos no &mbito da individualidade.

A experimentacdo de uma vivéncia feminista exclusivamente pelo vieis individual e
das relacdes pessoais pode tornar-se limitadora, a medida que, conforme nos lembra Saffioti
(2016), personificar e individualizar um inimigo politico ndo permitiria compreender as
disparidades de género a luz das relacBes entre sujeitos necessariamente situados
historicamente. Em outras palavras, a luta feminina por igualdade e em combate a violéncia
contra & mulher, ndo deveria compreender o homem, seja individualmente ou enquanto
categoria social, como o inimigo, o adversario politico. “O alvo a atacar passa a ser, numa
concepeao relacional, o padrao dominante de relacao de género” (SAFFIOTI, 2016, p.389).
Para a tedrica, essa perspectiva revela-se estratégica uma vez que a singularizacdo do
oponente faria perder de vista as contradi¢cdes sociais basicas: género, raca/etnia e classe
social (SAFFIOTI; CANCADO, ALMEIDA, 1992).

Tal légica iria na contraméo dos discursos que propagam vivéncias individuais como
processos de empoderamento e, principalmente, em uma exposi¢ao ou ataque a um rival
especifico. Campanhas como #MeuAmigoSecreto, por exemplo, embora detenham-se a
expor que as praticas sexistas, das mais brandas as mais violentas, ocorrem com frequéncia
no cotidiano das mulheres, geraram tensdes e contra-respostas nos sites de redes sociais
justamente por elencar determinados individuos como simbolos dessas injusticas. Embora
os nomes dos “amigos” denunciados ndo fossem revelados, as historias apresentadas
podiam ser bastante reveladoras — a ponto de permitir que o mesmo fosse identificado por
seu circulo social — e, ao mesmo tempo, ambiguas, ja que algumas postagens podiam sugerir
mais de uma identidade a ser revelada. Assim, ndo promoveriam uma discussdo mais ampla
sobre a tematica dos sexismos, mas sim denuncias direcionadas e personificadas.

A ideia do reforco da autoestima aparece de maneira flagrante nos discursos de
nossas informantes sobretudo como forma de legitimar e politizar os processos de exposi¢ao
de si. Da publicacdo das fotos seminuas a poses pouco recatadas, passando por postagem
de relatos de violéncias sexuais sofridas na infancia e depoimentos sobre vivéncias em
relacionamentos abusivos, mostrar-se e fortalecer-se individualmente sdo mecanismos
usuais. E possivel perceber, portanto, um imbricamento entre a ideia de autoafirmagio e
producdo de autoestima através de um empoderamento individual e um empréstimo das

imagens e histdrias pessoais a causas coletivas mais amplas. Se, por um lado, tais ativismos
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online podem ser pensados como meras estratégias discursivas exclusivamente para
constru¢do de um perfil “engajado”, “empoderado” e “antenado” com as discussdes do
momento (que mudam com expressiva rapidez) ou mesmo justificativas para exposicao de
imagens e narrativas proprias que atrairdo likes e compartilhamentos, por outro, também
podem ser compreendidos como recursos caracteristicos do que Castells (2016)
convencionou chamar de movimentos sociais de rede, sobretudo por sua espontaneidade e
capacidade de “viralizacao”.

Mas, assim como Cunha e Polivanov (2017, p.179) nos alertaram sobre a necessidade
de extrapolar a leitura da exposicdo de si na internet, compreendendo-a também como
mecanismo de “autoafirmacdo e sociabilidade”, a adesdo das mulheres as campanhas
ciberfeministas aqui analisadas revelam um processo de ressignificacdo das praticas
exibicionistas, definidas como um processo meramente narcisista por muitos estudiosos da
cibercultura. Se a construcdo e valorizagdo de si desenvolvem-se no ambito da
individualidade, a partir de Iéxicos terapéuticos que pouco dialogam com uma dimensao
mais ampla das lutas coletivas e de classe, por outro lado, podem refletir uma resisténcia
diante da tirania dos rigidos padrdes de beleza feminina historicamente propagados pela
midia e das diversas imposi¢cbes masculinas ao comportamento e a sexualidade das
mulheres.

Soma-se a isso o fato de que narrar e compartilhar episodios de abuso ou violéncias
sofridas como forma de coletivizar a experiéncia e lhe atribuir um sentido politico e uma
contribuicdo coletiva, pode ressignificar essas experiéncias traumaticas. Ao escrever e
publicar sobre o trauma vivido, a internauta tem a possibilidade de deslocar-se do lugar
original de vitima — no ambito da vergonha, do constrangimento e da culpabilizacdo — e
assumir um carater ativo e ativista, cuja contribuicao confere legitimidade para si, enquanto

participante de um movimento contestatorio.

4.3 Potencialidades das acdes online

Conforme apontam Scott e Street (2001), a internet revela-se um ldcus politico
atraente para cidaddos, ativistas e movimentos sociais a medida em que viabiliza a ligagao
e coordenacdo das acOes em rede; apresenta elevados impactos sem grandes recursos;
possibilita um relativo controle editorial sobre o contetdo produzido e sobre a comunicacao

externa e, por fim, permite ladear a autoridade do Estado e interagir de forma relativamente
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segura. A web 2.0, portanto, poderia ser qualificada como um lugar onde “a vida social pode
ser construida, criticada, transformada, reinventada ou, em ultima analise, transgredida”
(LOPES, 2010, p.400). Através da internet os individuos teriam ‘“a oportunidade de
apresentar suas inquietudes, negociar seus entendimentos e trocar argumentos, promovendo
uma ‘batalha de ideias’ online” (MAIA, 2007, p.51). O acimulo de muitas vozes individuais
que faz com que grupos marginalizados possam obter poder discursivo (MITRA, 2014).

Nossas entrevistadas parecem estar em consonancia com essas avalia¢Ges otimistas
— e por vezes demasiadamente celebratdrias — e identificam pelo menos cinco aspectos de
potencialidades nas campanhas feministas indexadas por hashtags, a partir de suas variadas
experiéncias de engajamento. S&o elas

a) criacdo de canais expressao individual e coletiva;

b) reverberacdo de denuncias de diversas formas de violéncia de género;

c) possibilidade de mudancas simbdlicas e culturais a partir das disputas

pedagogicas de narrativa;

d) articulacdo de redes de apoio e solidariedade entre mulheres;

e) ampliacdo da visibilidade e do alcance dos debates, pautas e agendas feministas.

As declaracbes abaixo, destacadas dos depoimentos cedidos, ilustram a

categorizacdo que propusemos:

Ajudam a dar voz a mulheres que sentem receio em debater, discutir,
dialogar, pensar e expor seus pensamentos quando tratamos de assédio,
além de darem forga para denuncias.

Nao identificada, 20 anos, estagiaria de administracado, autodeclarada
branca

Acompanhei todas as campanhas citadas, seja participando com relatos
pessoais ou acompanhando o relato de pessoas préximas. O impacto foi
gigantesco, sobretudo no entendimento de que ndo era um problema
pessoal, mas uma questéo estrutural na nossa sociedade. [...] Acredito que
elas [as mobilizacdes sdo capazes de contribuir para a transformacao de
mentalidades, reverberando, em alguma medida, na atuacdo de
mobilizagdes para além da internet.
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M.H, 23 anos, estudante, autodeclarada branca

Vejo que 0s homens comegam a se questionar sobre seus atos,passam a
refletir mais antes de agir. As mulheres se sentem acolhidas e empaticas
com as histérias de outras mulheres. Desnaturaliza violéncias.

R.R., 26 anos, socib6loga, autodeclarada negra

[As mobilizagdes criam uma] rede de apoio a mulheres que passaram por
algum tipo de abuso e o sentimento de empatia e empoderamento. A
propagacdo da informacdo de que a culpa ndo é da vitima e o
fortalecimento dos lagos entre as mulheres a partir do reconhecimento do
medo de um ser o de todas [...] Essas a¢cfes sdo um pontapé para outras
questdes relacionadas ao direito ao corpo, ao prazer, e outras situacdes de
cerceamento de direitos

R.A, 30 anos, profissional de comunicacéo, autodeclarada branca

Essas campanhas permitem pautar agendas feministas em meios mais
mainstream, pautar agendas feministas na agenda de politicas publicas.
D.A., 27 anos, pesquisadora, autodeclarada branca

Podem ajudar que mulheres se identifiguem e se sintam mais corajosas
para compartilhar suas questfes, ampliar a empatia entre nds e a forga de
luta coletiva. Util também para dentncias, boicotes e avisos de alerta sobre
situacGes, locais, homens que protagonizam casos extremos de perigo ou
ética relacionada ao machismo. Basicamente, a forca das redes e das
pessoas conectadas em tempo real globalmente aplicada ao feminismo.
N&o identificada, 24 anos, estudante / produtora cultural,
autodeclarada “branca”

Geram engajamento presencial, mudanga de atitude, reverberacdo para
outros grupos além dos feministas, inclusdo de pautas na midia tradicional
e digital, eventual revisdo da participagdo feminina em diferentes
segmentos da sociedade (politica, arte, comunicagéo, ciéncia, etc.)

D.P.G, 46 anos, educadora, autodeclarada branca

Em relacdo ao potencial de fomento das discussdes sobre a tematica de género, mais
especificamente, as informantes destacam que as campanhas online contribuiram para que
diversas mulheres fossem apresentadas as pautas feministas e se engajassem pela primeira

vez em acdes de movimentos sociais. E 0 que exemplificam as seguintes entrevistadas:

Essas mobilizagGes tém sido discutidas também fora da internet, ao vivo.
As manifestacdes do #8M neste ano tinham muitas mulheres que nunca
participaram de nada, de vida politica, e estavam |4 com seus cartazes,
hashtags, reivindicando direitos. A internet ndo € o locus principal para os
debates, eles rolam por ai!

Nao identificada, 36 anos, servidora publica, autodeclarada branca
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[As campanhas permitem] atingir pessoas que ndo tem acesso a prevencoes
de violéncia ou sequer ouviriam sobre feminismo se ndo por grandes
midias.

N&o identificada, 23 anos, estudante de engenharia mecanica, negra

[As campanhas] me fizeram tomar mais consciéncia da realidade das
mulheres no Brasil. A internet inicia um discurso que pode ser trazido para
fora do mundo virtual

N&o identificada, 20 anos, estudante, autodeclarada parda

Outras informantes reforcam ainda que a circulacdo das hashtags nos sites de redes
sociais ja fomentaram discussGes em outros espacos e grupos no ambito offline, como
“escolas”, “jantares em familia” e “mesas de bar”. Essas declaragdes, que apareceram
espontaneamente em diversos depoimentos, revelam potencial das a¢des online em pautar

ndo so a imprensa tradicional, mas conversas cotidianas e familiares.

[As campanhas] geram debates nas ruas, escolas, circulos sociais como
familia etc
N&o identificada, 41 anos, designer, autodeclarada branca

Nos levam a refletir, além da internet, levando o assunto para mesas de bar
e jantares de familia.
C.T., 38 anos, profissional de marketing, autodeclarada branca

Muito além da internet, essas campanhas possuem um impacto social.
Como o ambiente virtual se tornou nossa segunda casa, muitas
mobilizacdes sdo capazes de mudar a sociedade hoje em dia. Acredito que
conhecendo histdrias de outras mulheres, seja de abuso, intolerancia,
racismo, empoderamento ou sororidade, conseguimos adotar esses
exemplos para a nossa vida de alguma forma e mudar - mesmo que seja
com passinhos de formiga - toda a sociedade machista e intolerante. N&o
qgueremos ser melhores que os outros, apenas ter 0s mesmos direitos e
respeito.

L.D, 25 anos, jornalista, autodeclarada branca

A popularidade virtual pode gerar debates em escolas e circulos sociais, 0
que acredito ser o primeiro passo para qualquer mobilizacdo concreta. A
possibilidade de reunir pessoas de locais diferentes com ideias parecidas
também fortalece os movimentos e facilita a transmissdo de ideias.
N&o identificada, 21 anos, jornalista, autodeclarada branca

Alargar a percepcdo de que nds feministas ndo estamos sozinhas, que 0s
problemas que vivemos por conta do patriarcado ndo sdo problemas
individuais, e sim que existe uma estrutura social antiga que precisa ser
combatida.

N&o identificada, 27 anos, professora, autodeclarada branca
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Uma conscientizacdo “global”. Levar as pessoas a enxergarem fora da
caixinha, homens que ndo passam por isso a ter empatia com as mulheres
e levar as mulheres que nunca refletiram sobre o assunto a se identificarem
nos relatos e se posicionarem. [...] Hoje em dia a visdo do feminismo é
muito distorcida e, na minha opinido, quanto mais contato a sociedade tem
com o gque realmente acontece conosco, mulheres, mais alerta estara para
nossas necessidades e a importancia da causa que defendemos.

21, Técnica em restauracao eletronica, branca

Basta verificar o aumento de ligacdes para o 180 durante o periodo de
apices das hashtags #PrimeiroAssédio e #MeuAmigoSecreto
L.G, 26 anos, social media, autodeclarada branca

4.4 Autocriticas as campanhas

Na busca por compreender e analisar as ac¢fes coletivas de mulheres através das
hashtags feministas, também levamos em consideracdo a auto-avaliagdo que nossas
informantes proveram a respeito das iniciativas nas quais se engajaram. Se, por um lado,
muitas delas evidenciaram potencialidades e conquistas simbdlicas e concretas desses
movimentos, conforme expusemos anteriormente, por outro, apontam algumas duvidas,
limitacdes e tensionamentos que abarcam essas agdes ativistas.

Entre os fatores mencionados a partir das respostas conferidas ao nosso questionario,

é possivel destacar:

a) limitagOes da repercussao e dos impactos dessas campanhas no ambito offline;

b) o alcance restrito das hashtags, que se inserem em recortes étnicos e de classe e
segmentagdes produzidas por uma “bolha” social e tecnologica — fruto tanto das
associacdes pouco diversas que os internautas estabelecem quanto dos mecanismos

de selecdo dos proprios sites de redes sociais;

c) a suposta irrelevancia politica de alguns debates proporcionados por essas
iniciativas; d) os desgastes emocionais e as exposi¢oes indevidas, “descontroladas”
e ndo autorizadas, entre outros afetos mobilizados pela publicizacdo de relatos

intimos e conteldos violentos.

Essas questbes podem ser sintetizadas a partir das seguintes declaracdes:
154



Algumas [das hashatgs] parecem ndo ter impacto nenhum fora da internet,
infelizmente. Alguns desses discursos ficam circulando com discursos
semelhantes nos mesmos circulos, as vezes até parecem ndo ter interesse
real em propor mudancas ou mobiliza¢Ges concretas.

R.B, 28 anos, mestranda em comunicacdo, autodeclarada parda

A maioria dessas hashtags s@o em redes sociais de uso muito restrito. Vejo
que as funcionarias de limpeza e a copeira do meu trabalho, por exemplo,
ndo acompanham o Facebook, muito menos o Twitter. Algumas tém até
uma conta no Facebook, algumas possuem até mesmo conta compartilhada
com o marido, o qual muitas vezes responde por ela (isso ainda é muito
comum); mas ndo costumam acompanhar, utilizam mais o whatsapp. E
mais comum, acredito eu, 0 uso do whatsapp, que ndo € um bom veiculo
para esse tipo de campanha. Além disso, as redes mencionadas ficam muito
restritas ao grupo de amigos que interage com essas pessoas, entdo, se uma
mulher ndo tem esse contato com mulheres feministas, dificilmente veréo
a campanha. Acredito que para funcionar fora da internet deve haver uma
divulgacdo da campanha em transportes publicos, por exemplo.

B.C, 26 anos, professora de inglés e assistente administrativa,
autodeclarada branca

Nem sempre os impactos foram positivos, acho que algumas exposicdes
tiveram reagdes desproporcionais pela dindmica da internet.
I.P, 23 anos, secretéria, autodeclarada branca

Acredito que [as mobiliza¢Bes] ja chegaram em uma saturacdo. Foram
importantes e ainda movimentam muitas discussdes, mas atualmente
acredito que com a onda conservadora e as formas agressivas de
manifestacdo online elas tem funcionado mais como repeticdo para seus
iguais e impacto negativo naqueles que se pretende levar a reflexdo.
M.C.M., 28 anos, servidora publica, autodeclarada branca

O [impacto] negativo é a exposi¢do sobre a qual ndo temos controle
R.M., 32 anos, diretora de marketing, autodeclarada amarela / nipo-
brasileira

Acredito que [essas mobiliza¢Ges] sdo uma nova roupa para o ativismo de
sofd [...]. Elas se transformam muito rapido em mais uma forma de
constranger as pessoas e de serem usadas de uma forma errada [...] Muito
delas se perde no caminho.

G.T,, redatora, 36 anos, autodeclarada branca

O tom [das mobilizagfes] tem que ser mais inclusivo e menos polarizado.
Isso afasta os demais grupos e deixa as mulheres "falando para si mesmas"
mais do que criando pontes de dialogo.

D.P.G, 46 anos, educadora, autodeclarada branca

Algumas tiveram muita discussdo desnecesséria, é desgastante demais,

tanto que me seguro pra ndo postar coisas polémicas.
Nao identificada, 26 anos, secretaria, autodeclarada parda
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Nem sempre os impactos foram positivos. Acho que algumas exposigdes
tiveram reacdes desproporcionais pela dindmica da internet. [...] Além
disso, elas podem ser absorvidas pelo mercado com o intuito apenas de
gerar lucro. é aquela questdo de que ndo podemos abrir mdo das nossas
pautas. precisamos ser mais malandras que eles (as marcas, empresas,
midia que busca apenas por pink money).

I.P, 23 anos, secretéria, autodeclarada branca

[Essas campanhas ajudam na] conscientizacdo da mulher, assim como um
alcance maior de mulheres. Mas também tém suas problematicas, como,
por exemplo, o esquecimento de questdes das mulheres negras dentro desse
feminismo e comocao coletiva.

G.R, 21 anos, estudante de comunicacdo social / publicidade e
propaganda, autodeclarada preta

Acho que podem ser motores para fundar novos tipos de politicas publicas,
modificacbes legislativas, mas, fundamentalmente, acho que funcionam
como uma espécie de vigilancia coletiva sobre o cotidiano e a intimidade,
que urgem ser politizados, gerando uma maior conscientizacdo e maior
seguranca, afinal, estamos falando de vidas em risco rotineiramente,
material e simbolicamente.

L. 36, Professora e jornalista, negra

Acho que nenhuma agdo tem grande impacto isolada, mas a sequéncia,
delas, sim, pode fazer muita diferenca. Hoje, essas mobiliza¢bes
conseguem fazer as mulheres falarem e os homens ouvirem o que a
longuissimo prazo pode nos trazer um avanco.

D.K., 30, jornalista, branca

A perspectiva de desconfianca ou mesmo de descrenca em relacdo as acGes coletivas
online estdo em sintonia com a preocupacdo de alguns autores e autoras que criticam as
leituras demasiadamente otimistas da internet e problematizam o potencial emancipatério
do ciberespaco. Alvares, Martins e Cardoso (2011, p.61), por exemplo, ressaltam que ha
tedricos que defendem que “a comunicagdo online pode se tornar uma experiéncia alienante,
de desenraizamento espacial e temporal, que desenvolve interesses funcionais limitados”.
Ja Cardoso e Ponte (2017, p.57) atentam para o fato de que o engajamento digital é
“frequentemente visto como uma forma secundéria de agdo politica” ou, para usar a
expressdo de Bakardjieva (2009 apud Cardoso e Ponte, 2017, p.51), “subativismo”. Tais
praticas também sdo nomeadas como slackativism — neologismo em inglés para ativismo
preguicoso, em livre traducéo. E essa perspectiva ganha seus contornos locais na discussao
sobre o que se convenciona chamar de sofativismo, ativismo de sofa, mobilizacdo de sofa e
revolta / revolucdo de sofa, expressdes que também ironizam a relevancia das atividades

politicas na internet e suas consequéncias no ambito offline. Nesta chave de pensando, tais
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aces politicas ndo apresentariam impactos ou resultados concretos, tendo como real
objetivo conferir uma sensacdo de bem-estar e “dever cumprido” (MOROZOV, 2009).

Guimardes-Silva (2017, p.110), por sua vez, atenta para os riscos de se confundir a
relevancia das mobilizacdes digitais com a adesdo absoluta, uniformizada e universal aos
usos das novas tecnologias”, desconsiderando 0s contextos socioculturais dos atores
envolvidos e as “assimetrias de poder”. Em seu artigo com o emblematico titulo Quando as
hashtags ndo chegam: o lugar da midia no ordenamento e na constituicdo da sociedade, a
autora reafirma a relevancia das mobilizacdes femininas na rede, mas evidencia as
limitacbes do seu alcance e representatividade devido a questdes “técnicas ¢
infraestruturias” além de “estruturas sociais e desigualdades diversas” (GUIMARAES-
SILVA, 2015, p.121). Assim, ndo se trata de ignorar o potencial e a relevancia das acGes
coletivas online, mas de compreender seus recortes e suas limitac6es, sobretudo em uma
sociedade estratificada e desigual como a brasileira.

No entanto, quando analisamos o recente histérico de movimentos sociais na era da
internet ja é possivel identificar impactos relevantes em relacdo a mudancas de regimes em
diversos paises, defasagem de instituices de poder tradicionais e abalo na crenca no
capitalismo financeiro global (CASTELLS, 2013). Se, por um lado, tais engajamentos
online demonstram limitacGes, vinculos superficiais e descontinuidades, por outro tém
promovido novas formas de deliberacdo e decisdo na politica, pautadas por outras logicas
de representatividade nas quais os individuos sentem-se efetivamente parte do processo em
curso.

Assim, o carater espontaneo, nao institucionalizado e por vezes ndo previamente
organizado dessas iniciativas ndo as torna menos relevante do ponto de vista politico e
analitico. Conforme destaca Reis (2017, p.7) ao analisar campanhas feministas em sites de

rede sociais,

o fato de muitas iniciativas apresentadas [...] serem deflagradas por
mulheres e grupos sem qualquer vinculo a movimentos sociais ja
instituidos, o que convoca uma agenda de investigacdo longitudinal, que
pense sobre como as TICs tém contribuido para inscrever novas atrizes
publicas, que tipo de permanéncia elas estabelecem nos movimentos /
coletivos que transitam e como tais agentes tém contribuido para reelaborar
conceitos e préticas politicas.

Assim, a despeito da pertinéncia de algumas dessas ressalvas, h4 um importante

contraponto a essas leituras criticas que identifica no ativismo digital possibilidades de
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reverberar reivindicagOes, ampliar a visibilidade de determinados debates e atrair a atengao
da imprensa tradicional para agendas politicas dos movimentos militantes. Soma-se a iSso
as leituras que politizam a autoafirmagdo “empoderada” e a exibi¢do do corpo nu como

sinbnimo de resisténcia a uma logica sexista de padronizacao estética dos corpos femininos.
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CONCLUSAO

Com a presente pesquisa buscamos descrever e analisar campanhas ciberfeminsitas
indexadas por hashtags e veiculadas nos sites Facebook e Twitter. Procuramos ainda
identificar como essas a¢Ges, compreendidas como estratégias politicas e comunicacionais,
apontam relevantes formas de mobilizagéo digital e constroem-se a partir da publicacéo de
narrativas intimas, revelando novos tensionamentos entre as esferas publica e privada no
ciberespaco. Para tal, partimos de uma perspectiva multidisciplinar, ancorada em
contribuigdes tedricas do campo da comunicacdo, da sociologia e dos estudos feministas e
de género, capazes de fornecer ferramentas conceituais adequadas para mapear e estudar
esses complexos e novos processos. Soma-se a esse escopo a realizacdo de etapas empiricas,
que consistiram no mapeamento das tags nos sites analisados, no levantamento sobre as
campanhas na imprensa tradicional e na proposi¢cdo de um questionario online destinado a
mulheres que participaram ou acompanharam as agdes estudadas.

Baseamo-nos, portanto, em um olhar comunicacional dos processos de mobilizacao
social (MAFRA, 2010), que busca compreender como os interlocutores definem objetivos
e compartilham sentimentos, conhecimentos e responsabilidades, bem como produzem e
interpretam sentidos e contextos nos quais se realizam as trocas comunicacionais. Assim,
através dos estudos de caso propostos, buscamos apresentar de forma sistematizada
exemplos de um fendbmeno comunicacional contemporaneo e descobrir como 0S US0S
ativistas dos sites de redes sociais pode promover novas praticas dos movimentos de
mulheres.

Os desafios metodologicos de se estudar um fenémeno atual, ainda em curso, se
revelaram logo no comeco da pesquisa. A ida a campo nos fez perceber, ja em um primeiro
momento, a heterogeneidade dos sujeitos feministas engajados no ciberespaco.
Descobrimos — e aqui apresentamos — correntes e tendéncias feministas com principios
diferentes e, por vezes, inconciliaveis, que disputam suas concep¢des em paginas tematicas;
mulheres que se articulam em comunidades de acesso moderado para formacgéo militante e
grupos online que se articulam a partir de interseccionalidades entre feminismo e variaveis
étnicas, religiosas, de orientacdo sexual, etc. A diversidade de perspectivas teoricas,
critérios para associacdo e inclusdo e controversias entre mulheres ativistas no Facebook
logo revelam a impossibilidade de analisar as articulagdes ativistas de mulheres em redes

sociais como uma categoria homogénea. Nesses casos, 0 que parece estar em jogo € a
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proposicdo e vinculagdo a determinadas identidades, seja em relacdo & uma perspectiva
tedrica e/ou a uma etnia, identidade de género e orientacdo sexual.

Diante desta diversidade de articulacbes e interseccionalidade mapeadas,
entendemos que analisar apenas um grupo, coletivo ou acdo pontual ndo seria suficiente
para os objetivos da presente pesquisa. Assim, buscamos uma estratégia investigativa que
nos permitisse acessar discursos que circulassem de forma mais ampla nos sites de redes
sociais, alcancando um publico online mais heterogéneo.

A solucdo encontrada foi o recorte analitico centrado em campanhas em prol da
igualdade de género indexadas por hashtags, ou seja, palavras de ordem precedidas pelo
simbolo #, “inserido em uma mensagem para torna-la pesquisavel na internet” (ANSTEAD;
O’LOUGHLIN, 2014, p.208). Essas praticas ciberativistas, recorrentes entre um segmento
diverso de mulheres, sobretudo a partir de 2013, se revelaram estratégias capazes de
transcender o alcance restrito dos grupos formalmente organizados, engajando um publico
um pouco mais heterogéneo nas discussdes provocadas online.

E o caso de iniciativas como #PrimeiroAssédio e #MeuAmigoSecreto, que
denunciaram violéncias sexuais e praticas machistas cotidianas; #BelaRecatadaEDolLar,
que questionou os padrées comportamentais e estéticos de género e a divisdo sexual do
trabalho; #PorTodasElas, que buscou promover a solidariedade feminina ap6s um episédio
de estupro coletivo no Rio de Janeiro, e #EuEmpregadaDomeéstica, que se tornou um projeto
permanente de denuncia de abusos no ambito deste segmento profissional. Dessa maneira,
0 conjunto de vivéncias individuais publicadas a partir da mobilizacdo em torno dessas
campanhas evidencia um carater estrutural das desigualdades de género.

A partir dos dados coletados e sistematizados e dos relatos obtidos através da
aplicacdo de um questionario online, respondido por 152 mulheres entre 15 e 72 anos, foi
possivel mapear algumas das principais caracteristicas das campanhas que aqui analisamos.
Identificamos pontos comuns entre essas iniciativas que ajudam a compreender este

fendbmeno e suas estratégias politicas e comunicacionais. Listamo-nas a seguir:

. Envolvem a publicacdo de narrativas intimas.
Constituem uma memdria digital que pode ser buscada e acessada.

Sdo virais

LI SR

S&o movimentos datados, de curta duragéao.
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5. S&o campanhas espontaneas, desinstitucionalizadas, criadas ou impulsionadas por
coletivos.
6. Podem ou ndo culminar em a¢des no espaco offline, ndo sendo este um pré-requisito

para sua valorizacao entre as ativistas.

Entre as campanhas que sugerimos previamente na estrutura do questionario, as que
tiveram maior indice de participacdo ou acompanhamento foram #BelaRecatadaEDoLar
(64,7%), #MeuAmigoSecreto (60,1%) e #PrimeiroAssédio (59%). A maioria das
informantes acredita que essas mobiliza¢des tém considerdveis impactos offline (82,8%) e
pessoais (93,7%). Ja a analise qualitativa de todas as respostas que recebemos online nos
permitiu identificar também trés eixos recorrentes nos discursos das entrevistadas que
contribuem para a compreensdo do fendmeno analisado. S&o estes: 1. exibicao da intimidade
como ato politico e de promoc¢do de sociabilidade; 2: autoestima e feminismos como
vivéncia individual e 3. limites e potencialidades dessas estratégias a partir das auto-
avaliaces. E a partir destas tematicas e do arcabouco tedrico levantado anteriormente que
procuramos destacar alguns apontamentos sobre as campanhas femininas que aqui
descrevemos.

A maioria das informantes afirma que as campanhas indexadas por hashtags tém
consideraveis impactos offline (82,8%) e pessoais (93,7%). Dessa forma, podem ser
percebidas como um processo de mobilizacdo social em si, cujos objetivos sdo atingidos
dentro do proprio ciberespaco. Trata-se de uma perspectiva ativista voltada para a disputa
de narrativas e combate as violéncias simbdlicas, que percebem na transformacéao cultural,
ainda que lenta e gradativa, importantes processos no contexto da luta por igualdade de
género. Portanto, podem ou ndo acarretar protestos e manifestacdes “fora” da internet,
percebendo o espaco publico urbano como complementar as articulacdes iniciadas no
ciberespaco.

Os casos aqui estudados abordam sobretudo as violéncias fisicas, sexuais, simbolicas
e psicologicas contra a mulher, pautando debates em sites de redes sociais a partir de
denuncias, criticas e disputas narrativas na esteira das discussdes feministas. Nesse sentido,
retomam a discussdo a respeito da ocupacéo e participacdo femininas na Esfera Publica e
do necessario interesse coletivo sobre agressbes perpetradas em ambientes privados.
Evocam ainda a demanda por novas formas de exercicio de cidadania e experiéncia

democrética, construidas a partir da publicacdo de relatos pessoais, que ganham contornos
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politicos e militantes a partir de sua circulagdo indexada e, assim, associada a outros
conteddos semelhantes.

Identificamos que essas iniciativas podem ser compreendidas como novos exercicios
de uma cidadania da intimidade (PLUMMER, 2002), que tem entre suas principais
caracteristicas a producdo de discursos publicos sobre a vida pessoal. O ato de expor-se e
relatar vivéncias e experiéncias particulares através do engajamento nessas campanhas
revela-se uma importante estratégia para fortalecer as acdes coletivas virtuais, legitimando
as denuncias propostas, desconstruindo a percepcao de que a violéncia de género se resume
a casos pontuais e, sobretudo, mobilizando outras participantes através de sentimentos de
empatia, solidariedade e identificagdo.

Os acumulos teoricos a respeito do sistema patriarcal que aqui expusemos reforcam,
entre suas diversas caracteristicas, os processos de silenciamento e negligéncia das relacdes
e vivéncias intimas e privadas do &mbito das discussdes politicas e de interesse coletivo.
Nesse sentido, o conceito de contrapublicos subalternos de Fraser, (1992), que se refere a
arenas discursivas paralelas a Esfera Publica oficial, compostas por membros de grupos
sociais subalterizandos, pareceu-nos relevante para pensar as articulacdes feministas no
ciberespago, ja que o acimulo de muitas vozes individuais no ciberespaco faz com que
grupos marginalizados possam obter poder discursivo (MITRA, 2014).

Dessa maneira, as campanhas feministas online aqui analisadas comporiam um
fendmeno marcado por tensionamentos entre as esferas privada e publica, seja através da
publicacdo de relatos intimos ou por conta da proposicao de debates mais amplos, capazes
de trazer para a agenda politica questdes historicamente invisibilizadas. Se as contribui¢cfes
tedricas do comeco dos anos 2000 identificaram formas narcisicas de espetacularizagédo
individual, amplamente discutidas a partir da analise da blogosfera, as narrativas e
exposicdes de si na internet assumem aqui, nos sites de redes socias, novas modalidades e
alcances, unem-se a projetos que transcendem a construcdo do self e emprestam a
legitimidade dos seus relatos particulares ao fortalecimento de causas coletivas.

Constatamos ainda que as perspectivas teoricas criticas a superexposicdo da
intimidade nas redes, que apontam para um imperativo de visibilidade, embora sejam
relevantes para construir um olhar critico sob o objeto de pesquisa ndo ddo conta da
complexidade dos fenémenos que aqui analisamos. Evidenciamos, assim, que a noc¢do de
autoapresentacdo, formulada a partir de uma necessaria “coeréncia expressiva” (SA;

POLIVANOV, 2012), é mais interessante para compreender os processos de publicagdo dos
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relatos intimos com propdsitos de interesse coletivo. Nesse sentido, apontamos que essas
mobiliza¢6es online podem ser pensadas a partir da nogédo de tecnopolitica (TORET, 2012),
que compreende 0 uso estratégico de dispositivos tecnoldgicos para a articulacdo entre as
ativistas e a organizacdo de acdes ativistas.

As campanhas de mulheres indexadas por hashtags revelam-se, portanto, casos
exemplares de como novas estratégias ativistas e comunicacionais se articulam na
organizacdo de acdes coletivas online. Sdo ainda reveladoras de formas contemporaneas de
publicizacdo de tematicas comumente relegadas ao ambito privado, expondo problematicas
referentes as relagdes de género na esfera da intimidade e da vida particular. As narrativas
que circulam através dessas mobilizagdes sdo autoreferenciadas. Falam de si, promovem o
status de internauta ativista com os valores que estas percepcdes carregam, contribuem para
a construcao de um perfil individual nas redes e sdo lidas como manuais de superacdo que
se convertem em estimulos para que as leitoras se fortalecam individualmente. Mas essa
cadeia de eventos aqui descrita ndo da conta do complexo processo que pretendemos narrar.

Assim como as reunides de mulheres comandadas por Carol Hanisch na década de
60, criticadas por seu carater “terapéutico” e sua ineficacia para a mobilizagdo ¢
consequentes conquistas coletivas, 0s processos contemporaneos autocentrados que
perpassam novos ativismos ndo podem ser compreendidos apenas pelo que apresentam
como particularidades. Essas estratégias podem, portanto, ser pensadas como politicas de
coalizacdo, ou seja, como “unidades provisorias” que se estabelecem no “contexto de agdes
concretas” e que ndo pressupdem unidade ou identidade fixas (BUTLER, 2003), mas, sim,
a soma de forgas para dar visibilidade a pautas de interesse comum.

Dessa forma, a presente pesquisa ndo teve como foco prioritario o campo das redes
sociais digitais e as peculiaridades de cada site aqui mencionado, nem somente 0s sujeitos
engajados nos processos ativistas e comunicacionais estudados, mas, sobretudo, buscou
compreender as novas estratégias ciberfeministas que se revelam nessas campanhas e as
complexas questbes que evocam a despeito das interse¢Ges entre os ambitos publico e
privado e do exercicio de uma cidadania da intimidade.

Sem a pretensdo de esgotar esta analise, esperamos contribuir para a continuidade dos
estudos ciberfeministas no campo da comunicagdo, apresentando alguns percursos e
respostas e fomentando novas indagacdes. Esperamos que a tematica seja ainda amplamente

revisitada por outro(a)s estudioso(a)s interessado(a)s em compreender como as mulheres
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tém encontrado novas formas de se expressar e se conectar, apesar das velhas violéncias

que ainda as assolam.
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ANEXOS

Anexo 1:Reproducédo das representagdes graficas das diferentes leituras de Esfera
Publica (MARTINO, 2017, p.92-93)

Século XVIII: A Esfera Publica “classica”

Associacoes Tomnali
Grupos Politicos | ———» O;IT, 1510 R e Esfera
Agrupamentos olitico Piblica
Século XIX: Esfera Publica , mercado e capitalismo
Sociedade Civil
Demandas
Consumo
Empresas de
comunicagao
Interesses organizadas
Esfera
Mercado -« > segundo o — e .
do d Publica
Financiamento modo de
produgao da
industria
Controle cultural
Dependéncia
Estado
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Anexo 2: Prints do clipe “Survivor” (Clarice Falcao) | Reproduc¢iao do YouTube

Disponivel em em https://www.youtube.com/watch?v=NIxFf40Lgx4. Acesso em14 de margo de
2018, as 00h01.
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Anexo 3: Prints do video “N&o Tira o Batom Vermelho” | Reproducéo do YouTube

= 2 YouTube Pesquisar

NAO TIRA O BATOM VERMELHO

3.282.136 visualizagoes iy 184M &l

JoutJout Prazer @
Publicado em 26 de fev de 2015

vocé, que ta num relacionamento abusivo... saia ja!

INSCREVER-SE 1,7 MI

Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=1-30cjJTPHg,. Acesso em 29 de maio de

2018, as 03h47.
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Anexo 4: Questionario Online

Vocé também? Feminismo e redes sociais

Pesquisa desenvolvida pelas professoras de Estudos de Midia (UFF) e doutorandas em
Comunicagdo (PPGCOM / UFF) Julia Silveira (juliasilveira.araujo@gmail.com) e Simone Evangelista
(simone.evangelistacunha@gmail.com)

*Obrigatério

1. Idade: *

2. Formacao: *

Ensino Fundamental incompleto
Ensino Fundamental completo

) Ensino Médio incompleto
Ensino Médio completo

) Ensino Superior incompleto

) Ensino Superior completo

) Pds-graduacgao

Outro:
3. Profissao: *
4. Cidade / Estado: *
5. Cor/ Etnia: *

6. E-mail e/ou redes sociais

7. Quais redes sociais utiliza? *

Marque

| Facebook
Twitter
7 Instagram
| YouTube

[ Outras
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8. Vocé identifica com algum grupo / tendéncia feminista especifica? Qual / Quais? *

9. Vocé conhece a campanha #MeToo /
#EuTambém? Se sim, como ficou sabendo
dessa iniciativa? *

10. Vocé postou ou compartilhou algum relato ou contetido sobre a hashtag #MeToo /
#EuTambém? Se sim, qual / quais? *

11. Vocé acha que campanhas protagonizadas por artistas / figuras plblicas possuem mais
visibilidade nas redes sociais? Por qué? *

12. Vocé teve algum contato recente com contetdos feministas a partir de discursos /
performances de artistas? Se sim, quais? *

13. Vocé conhece ativistas digitais, youtubers, blogueiras que discutem questoes
relacionadas as mulheres / feminismo? Se sim, quais? *
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14. Vocé participou / acompanhou alguma dessas mobilizagées nas redes sociais? *

> fodas que se

| #PorTodasElas
#MeuPrimeiroAssedio

| #MeuAmigoSecreto

| #ChegaDeFiuFiu

| #BelaRecatadaEDolLar
Outras

| Nao participei

15. Essas mobilizagdes através de hashtags tiveram algum impacto pessoal? Qual / quais? *

16. Na sua opiniao, que tipo de impacto essas mobilizagoes tém / podem ter para além da
internet? *

17. Vocé acredita que essas mobilizacées podem despertar o interesse por outras questées
relacionadas ao feminismo? *

Powered by
B Google Forms
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