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RESUMO

O presente estudo se propde a analisar uma esfenemtado musical. Trata-se de um
olhar sobre fenbmenos recentes que movimentanmuxassflde um negocio de nicho e
atraem os investimentos de camadas da industrizgféfica brasileira. A partir das
influéncias do processo de globalizagdo percebe-sergimento de novas formas de
produzir musica e expressar a fé através delasiblicp cristdo, nesse sentido, torna-se
um nicho comercial promissor dentro desse mercad®, medida em que,
gradativamente, a musica catolica deixou de ocupalugar secundario nas praticas de
consumo entre os fiéis, para se tornar um impataiemento que se adapta aos
processos e técnicas da musica popular espetaadlare, por consequéncia, reforgca as
referidas mudancas do mercado fonografico. Atral@drés estudos de caso (uma
gravadora, um grande evento e uma premiacao) redi@lo avalia as estratégias que

inserem a musica catélica na dindmica do mercadolkica em geral.

Palavras-chave: Musica, industria fonograficagrab



ABSTRACT

The present study aims to analyze a portion ofntlagic market. This is a study of a
recent phenomena that drives the flow of a padicsegment in the music business,
and attracts investment layers to its industry irazZ8. From the influences of
globalization, one can see the development of newswo make music and express
faith through it. The Christian public, in this segio, becomes a promising commercial
niche within that market in that, gradually, Catbomusic no longer occupies a
secondary place in consumption practices amondaitigul. It becomes an important
element that adapts to the processes and techniduaspular music spectacularized
and therefore reinforcing these changes in the enimlustry. Through three case
studies (a label, a great event and awards) thik exaluates the strategies that belong

to Catholic music in the market dynamics of musigéneral.

Keywords: Music, music industry, religion
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Introducao

O presente estudo tem origem a partir de uma pgikoepobre o crescimento,
dentro da industria fonografica brasileira, de pigites musicais ligadas ao ambito
religioso catolico. Esta percepcao tem inicio nzaie & quantidade dessas producgdes,
mas logo desvia o olhar para questdes como suagueas, géneros e estratégias de
solidificacéo.

Mediante contato com alguns produtores e musicsi® aécho especifico, assim
como a convivéncia com profissionais da emissoredd® da Arquidiocese do Rio de
Janeiro, a Radio Catedral FM, foi possivel esta@ira aproximacao com as producdes
e 0s sistemas comunicacionais que as envolvemcbam as estruturas deste setor da
industria fonografica.

A partir desta primeira observacdo e dos primetm#atos, da constatagéo do
crescimento desse mercado e das estratégias ddasif#or seus agentes, uma pesquisa
mais atenta foi realizada, com levantamento de gjadladicbes musicais, conversas
com profissionais do ramo e, inclusive, historiesgnal de contato com o objeto aqui
pesquisado. Tais agdes possibilitaram percebesftiamacdes, tanto no que diz respeito
as producdes musicais, quanto na posicdo da I@ajalica, na receptividade do
publico (seja ele composto por fiéis ou ndo) e ammortamento dos musicos, bem
como de outros atores participantes desta cadeidujiva que engloba a musica
religiosa catolica.

Esses contatos e observacfes, associados a bagagel@mica adquirida
durante a graduacdo em Producdo Cultural, quev@ deindastria fonografica como
objeto de estudp permitiram-me uma visdo diferenciada dos aindmizielos estudos
académicos realizados acerca desta tematica. pgutinsa aqui proposta visa voltar o
olhar para os novos modelos de negécio que vénosstdbelecidos pelas empresas do
ramo, de forma a lidarem com as novas conjuntwasdnicas trazidas ao mercado da
musica a partir, sobretudo, dos processos ligadbsbalizacao.

Outro aspecto que recebe destaque na realizacé® essdo diz respeito ao
estado em que se encontra 0 mercado da musicanatual A tdo comentada crise da

industria fonografica, o surgimento de novos nicligs mercado e as estratégias

! “Fugindo’ das GRANDES - O mercado fonogréfico $ileiro conhecendo a capacidade
empresarial de seus artistas”, monografia de ceaolwe curso defendida na graduacdo em Producéo
Cultural pela Universidade Federal Fluminense e6v20



adotadas por grupos dos mais diversos, que al@aslasvas tecnologias, viabilizam
tanto gravacbes com boa qualidade técnica, quamtidgdcdo e, ainda, distribuicdo
musical de formas diversificadas, sdo conjuntutaais que precisam estar em foco
guando pensamos em musica como produto cultural.

Tratamos aqui, portanto, das relacdes e mediacfiabetecidas pelos varios
agentes envolvidos no circuito do que chamo nestserdacdo de Musica Popular
Catdlica: musicos, produtores, gravadoras, revesrdsd meios de comunicacdo de
massa, publico e empresas em geral, ressaltandbjetm de pesquisa aqui estudado
mais um agente, que neste caso € uma instituiggmsa: a Igreja Catdlica.

Todas essas instancias pertencem a um sistemd soergao em um mundo
globalizado, com o0 aumento substancial de fluxoaniteiros, de pessoas e ideias, em
que as fronteiras, muitas delas antes intranspishieenam-se mais moveis e flexiveis,
tornando possivel uma intensificacéo de trocasieglis culturais. E desta conjuntura
global e das relagBes estabelecidas em meio aueldérata o primeiro capitulo. Com
base em autores como Milton Santos, Néstor GarafeliDi, George Yudice e Renato
Ortiz percebemos a existéncia de novos paradignessatiedade atual e da
comercializacdo de mausica dentro desta conjuntireemos que as transformacodes
sofridas pela musica religiosa se dao em consoa&oaon eles.

Vemos hoje uma diversidade muito grande de produgjecom elas, uma
quantidade de misturas e trocas entre génerospgmIpitmos jamais vista antes. S&o
hibridacdes e apropriacdes que se tornam maisargaste viaveis, tanto pela quebra de
preconceitos quanto pelo desenvolvimento tecnaddgicie permitem a circulacédo e
acesso as producdes musicais dos mais diversosesugls mundo, assim como
daqueles lugares periféricos dentro do proprio. gadsn isso, passamos a nos deparar
com nomes como technobrega, pagofunk, forré elewddentre outras misturas como
estas que surgem de experimentacdes entre diferatites. Além desses tipos de
dialogos e negociacdes, vemos ainda casos em tga dgeavadas inicialmente para um
género, sdo apropriadas por outro, gerando umagowposicdo musical para a mesma
poesia.

Dentro desta l6gica de contatos e trocas se emcontnercado que estudamos
aqui. Seja por influéncia do gosto musical do &tigor expectativa de venda, ou ainda,
por viabilidade técnica de producdo, muitas graeagio mercado religioso em geral,
passaram a fazer uso das melodias, estruturas aisugicestratégias mercadologicas
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comuns no meio secular. Vemos assim o surgimengpaleacdes com letras de cunho
religioso nos mais diferentes ritmos, como rockp,pgamba, axé, forrd, funk, dentre
tantos outros. Este processo teve inicio, entanos 60 e 70, mais fortemente em meio
ao ambiente das igrejas evangéficasas ndo exclusivamente, pois também comecou a
ganhar forca no ambito catolico. Muitos musicos gutes ficavam restritos ao pequeno
publico de suas comunidades, passam agora a g&iysre entram na logica de
mercado, produzindo musicas, albuns, e criando @notde si toda uma estrutura
comercial que, por vezes, pode se aproximar magedero musical ao qual se filia do
gue da mensagem religiosa que procura transmitir.

Por este motivo € importante percebermos a estrgagial em que o objeto de
estudo esta inserido, para podermos notar, a phrtita andlise, de que forma sédo
estabelecidos os dialogos que levaram até o estadque o objeto aqui estudado se
encontra atualmente e quais perspectivas podensesvalb em relacéo a ele.

Em seguida, partimos para um aprofundamento mpec#&o no campo sobre
0 qual a pesquisa se foca, que é o mercado da antgdigiosa. Reconhecendo que a
musica pode assumir diversas funcdes dentro de smecgéedade, chegamos ao
entendimento de que ela pode sofrer transformacdastantes e diversas, que se
estruturam de acordo com a conjuntura na qual genéia. Sendo assim, notamos que
ao estar vinculada a religiosidade, os seus ag@uomsm assumir diversas posturas,
como por exemplo, de critica social e de entretenin) que uma coisa ndo estara
necessariamente desvinculada da outra e que, dadegrtudo depende dos sentidos
gue seus produtores pretendem dar e, também, quesssas definirdo ao fruir.

Dentre estes sujeitos fruidores encontramos unegeaa que vem ganhando
atencao crescente e é, cada vez mais, o foco deg¥as Trata-se da figura do jovem.
Muitas das producdes atuais sdo direcionadas goébteo. No contexto presente, a
categoria juventude se tornou central, ha toda oareativa voltada para o espirito
jovem, todos séo induzidos a permanecerem jove®i| ($a aparéncia, seja nas
atitudes), mesmo com idade mais avancada. Segastddendéncia, vemos no campo

da musica a confeccdo de produtos fortemente wdtpdra a dindmica da juventude,

2 Enquanto igrejas evangélicas consideramos as deaodes cristds originarias do processo de
separacao ocorrido durante a reforma protestaet®, tbmo os desdobramentos que elas tiveram ao
longo do tempo, inclusive com o desenvolviment@uaiestantismo no Brasil.
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tanto nas composicdes, quanto na definicdo da mades artistas e dos produtos,
sejam eles CDs, DVDs, shows etc.

No caso da relagdo com a religido, também encoo8grocesso semelhante.
As igrejas cristas, por exemplo, tém buscado umaxapacao maior com o publico
jovem e a metodologia usada para atingir o objeti#cevangelizar este publico, em
especial, passa significativamente pela masicawsos que podem ser feitos dela. A ja
citada utilizacdo de diferentes ritmos pode sersicemada um exemplo disso, mas
também € valido voltar nosso olhar para outrosréatotais como a linguagem ou
mesmo outras producdes: videoclipes, shows, pragaie radio e televisdo, eventos
etc.

Diante disso, para compreendermos melhor como tsetlea 0 mercado da
musica catOlica, trataremos, no segundo capituorelacdo entre muasica, Igreja
Catodlica e mercado. E possivel perceber que, cgrassar do tempo e as mudancas
sofridas pela sociedade, a religido também passoalfgracdes. Voltando nosso olhar
para o catolicismo, podemos perceber que a musstare representatividade no ritual,
ganha novos sentidos e importancia ainda maior, agirpdo advento do
pentecostalismo, com sua valorizagdo da experiémuigtica, sensorialidade,
valorizagdo do Espirito Santo como agente na videse sensacdes dos fiéis, assim
como caracteristicas especificas, tais como ‘repoes a glossolalfa Alids, a
referéncia ao pentecostalismo que fazemos aquedpeito a dois movimentos: tanto o
protestante, que traz consigo a musga@spef, quanto o catélico, representado
principalmente pela RCC (Renovacdo CarismaticaliCajpque apresenta as mesmas
caracteristicas citadas acima, embora dentro darfiga e das regulamenta¢cfes da
Igreja Catdlica. Em ambos o0s casos atribui-se aicausm papel fundamental,
utilizando-a em reunides, encontros e celebra¢g®esdo assim, parte deste capitulo é
dedicada a investigar o gospel como género musca pentecostalismo, tanto
protestante quanto catélico, no processo de apepdmda musica cristd em direcdo a

3 Também conhecida como o “dom de linguas” ou ffata linguas”. Possui inspiragéo no trecho biblico
de Atos dos Apostolos (At 2, 1-11) que narra oddidPentecostes, no qual o Espirito Santo é enwiaslo
apostolos e eles falam em sua lingua, mas os egyipessoas de diversas regides, ouvem cada qual na
sua prépria lingua.

* A palavragospe] do inglés “God Spell”, Deus fala (também enteadidmo “Boa nova”, ou seja, 0
evangelho) foi associada a mdusica, inicialmentelaica cristd negra dos Estados Unidos, mas com o
passar do tempo acabou sendo utilizada para fafenéncia a toda a musica crista, especialmente as
ligadas ao protestantismo, que no Brasil ficarans m@anhecidas como musicas evangélicas.
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musica popular, percebendo a extrapolacdo queadeargpara além dos muros das
igrejas, a insercdo dessas musicas no cotidiandiéss a criacdo de um novo nicho
no mercado musical.

Ainda neste capitulo trabalhamos com a nocéo, pPsr ariada, de Mdusica
Popular Catélica enquanto género musical, atragémndlise do mercado em expansao.
Verificamos sua estrutura como uma oportunidadeed@cio atraente, ndo apenas para
as empresas ja estabelecidas no ramo, como tambrmmapguelas que comecam a
enxergar este viés de mercado como algo promissa@stigamos a profissionalizacao
de técnicos e artistas do ramo, ressaltando asedifas notaveis entre as producdes
feitas no inicio do surgimento deste mercado, mitavdos anos 80/90, e as atuais.
Desta forma sera possivel perceber como o prafigsmo tem afetado feitura das
musicas, bem como toda a estrutura existente eno tdelas, tais como, shows,
websites projeto grafico de albuns, dentre outros desdobréos que o mercado
musical permite.

Vale ressaltar aqui que este profissionalismo ptes@ersus um possivel
amadorismo do passado ndo se baseia exclusivamanigrtistas e técnicos catolicos
que buscaram alguma qualificacéo profissional paratividades que desempenharam,
mas que ha também um outro processo em curso,mesta viabilizado pelo
crescimento deste mercado, que € a contratacamfigspnais independentemente de
sua religiosidade. O que demonstra uma maior ppa@é com a qualidade técnica do
produto final e também com investimentos maiores@eetor, ja que 0s custos de um
profissional qualificado sdo superiores aos de nrador.

Sendo assim, também analisamos as diversas formague essa musica
catdlica adentra o cotidiano das pessoas, cometenimento, como produto cultural,
ou seja, sem a funcédo ritual que seria seu papmloptial. Em alguns casos estas
musicas sao compostas especificamente para monexieyaos ao rito religioso. Elas
nao possuem as caracteristicas consideradas adsgpata 0os momentos rituais
praticados pelos fiéis, o que as faz proprias appae 0 consumo em outras condicdes,
seja em eventos coletivos, como shows e encordeps,individualmente, na audicdo
em aparelhos de som, nos MP3 Players ou atravéprdgeamas de radio e televisao,
como pudemos perceber a partir da aplicacdo de ugstignario para uma pequena

amostragem de consumidores de musica catélicaagaeapresentado mais adiante.



Ressaltamos que esta inadequacéo ao ritual nAoccomie as composi¢coes em
relacdo a Igreja Catdlica em si. Ela mesma recanhezxisténcia dessas musicas e ndo
as desaprova. Entretanto expressa em seus docenugergopara o rito, certos tipos de
musica sdo recomendados e outros devem ser evil@dos base nisso, vemos surgir
uma sub-categoria entre as producdes fonografizasctio catolico: os CDs de musica
litrgica. Fatia de mercado que também vem corauit a atencdo de produtores e
fiéis.

A relacdo entre religiosidade e mercado € outrast§oecontemplada neste
capitulo. Através das fontes e dos dados levantdulescaremos constatar como a
religiosidade gera um mercado consumidor fidelizadatrai a atencdo de grandes
empresas. Além disso, com os dados numéricos doadeerserd possivel langar um
olhar sobre o crescimento deste nicho e percebejuenmedida se da o crescimento de
vendas e producdes, assim como sua expansadeisiodo em consideracdo também
as dificuldades encontradas por aqueles que estdnieio de carreira, ou que mesmo
com anos de atuacao ainda permanecem em buscsildkdade, do “seu lugar ao sol”.

Um mecanismo fundamental para que todo este mesmdonstitua e se fixe
a divulgacao através dos meios de comunicacdo dsam®or meio deles as novas
producbes musicais chegam ao publico, podem sérecatas e difundidas, passando,
entdo, a serem cada vez mais consumidas. Os ssstetegrados de televisdo, radio e
internet das organizagfes vinculadas a Igreja Catgbor exemplo, sdo importantes
canais de difusdo desses produtos. Geralmentes @r@&mo de uma can¢ao chegar ao
publico em um evento ou celebracéo, ela chega p desses veiculos. Desta forma,
parte do presente estudo é dedicada a verificquel@naneira se estruturam esses meios
de comunicacdo e como sdo utilizados pelos progltéonograficos. Aléem disso,
também voltamos nosso olhar para a participacauide secular neste processo e seu
interesse nos artistas da musica religiosa, obhséovassim, a ocupagdo de outros
espacos por parte desses musicos.

A partir desta analise € possivel notar a existédei uma cadeia produtiva
complexa, que buscamos mapear de modo a compresndérmcionamento, agentes e
aspectos capazes de reforca-la e/ou enfraque€®a.isto, abrimos caminho para os
estudos de caso que compdem o capitulo seguintaiee nupterializardo mais
objetivamente essa cadeia produtiva.



Para demonstrar o funcionamento do mercado e ragugas que o constituem, o
terceiro capitulo serd formado por trés estudosade, focados em ambitos distintos,
que demonstram como a integracdo entre esses @spRciciona no sentido de
fomentar e dar visibilidade as producdes, assimoc@mporcionar encontros dos
artistas entre si e com o publico. Os casos estisds@b: uma gravadora — Codimuc - ,
para buscar demonstrar o desenvolvimento profiakideste mercado; um evento de
massa — Festival Halleluya -, através do qual mrdes ver o crescimento de publico e
a estruturacao técnica, também ressaltando o gi@miaismo, ou seja, a atuacdo nao
mais amadora e sim profissional de seus agentes¢quma questdo recorrente nas
andlises levantadas durante a presente pesquisz premiacao — Troféu Louvemos o
Senhor -, através da qual poderemos verificar aoiitApcia de uma chancela, um
reconhecimento, almejado por musicos, produtoggaeadoras.

A escolha da gravadora tem foco na acdo emprespgatiesenvolve. Fundada
em 1990, pelo musico e compositor Eraldo Mattookasta exclusivamente para a
producdo musical deste nicho, a gravadora Codireat ganhado cada vez mais
reconhecimento e porte no mercado. Mantendo-se easdas proporcdes, suas
estratégias de acdo podem ser equiparadas asndiegigravadoras do mercado secular
e sua imagem, bem como producdes e atividadesp estSociadas a nocdo de
profissionalismo.

Seu slogan - “musica catdlica de qualidade” - gelicitar sua proposta e
como procura se diferenciar no mercado. Ainda quenzeito de qualidade seja uma
nocao complexa e questionavel, o fato de adotastanpalavra e procurarem associa-la
a marca € uma das estratégias que merecem nossacatdtuando em outras frentes
além da gravacéo, ja que sao um selo e uma edstmtaém, veio a se tornar um dos
principais expoentes do mercado fonografico nesteon Seucastingé composto por
artistas ligados a estilos musicais populares, cacioe pop, com apresentagcdoes que se
aproximam muito do que vemos nas produ¢des musiéaiseligiosas. Os langcamentos
que produz, da mesma forma, sédo trabalhados méogaciimente com processos de
divulgacao estruturados nos moldes do que fazemntess gravadoras em geral.

Muitos artistas do ramo tém na Codimuc um refeedreco desejo de fazer parte
do seu catalogo, que ja teve estilos como o podg-immnm as bandaRosa de Saroe
Expresso HGo hardcore, corfhe Flanderso axé music da cantora Jake; o samba de



raiz, com Jurandyr Mello; o country, com Padre Hdedrevisan e a cantora Dayana;
a musica eletrénica, com o DJ Guto, entre outros.

Um dos principais exemplos de sucesso que podeitarséca bandd&osa de
Saron com 11 discos gravados, sendo 7 pela Codimudaeda com um CD+DVD
que foi lancado em parceria com a Som Livre. O grymosteriormente, assinou
contrato com ela e gravaram 3 CDs, sendo um dahesém DVD, isto sem deixar de
lado o viés religioso de suas cang¢des, mesmo gueeges, essa religiosidade seja um
pouco velada. Assim se torna ainda mais evidentaziges que fazem da Codimuc o
sonho de muitos musicos e a importancia do profisgismo, tanto na producao quanto
nas outras etapas da cadeia produtiva.

Como evento de massa optamos focar no Festivatltigdl, também conhecido
pelo publico como “a festa que nunca acaba”, ssyasl Segundo os organizadores € o
maior festival de artes integradas do Brasil. Ef22€hegou a sua 152 edicdo e assumiu
porte ainda maior em virtude das comemoracdes dbsar®s de fundagdo da
Comunidade Catdlica Shalom, idealizadora e readizadlo evento. Com estrutura
gigantesca e publico crescente, o festival se tonstomo exemplo de grande
producado, podendo ser comparado a eventos do gmifRock in Rio. Ele ja alcangou
reconhecimento no mercado catélico e gera grantesiaamo no publico, que nédo se
restringe as pessoas da regido de Fortaleza, osdento é realizado, mas se compde
também por pessoas de outras cidades e estadss geslocam para la na intencéo de
ver 0s shows e participar do festival.

O Festival Halleluya recebe pouco apoio do govepaca sua realizacao,
podemos citar seguranga e transporte, mas algumpegas locais veem no evento
uma boa oportunidade de negdécio e investem nelérasa de publicidade e espaco
para divulgacéo de seus produtos. Sua estruturparterdiversas linguagens artisticas,
como musica, dancga e teatro, além de atividadestesgs muito identificadas com a
categoria “jovem”, que sao o0s esportes radicaiatéskbicicleta, rapel urbano etc),
sendo assim consegue ser percebido como evenwuratuét ndo apenas religioso.
Atualmente é intitulado como Festival HalleluyaAtées Integradas, viabilizando desta
forma, 0 uso de mais esse argumento junto a pesgEEocinadores.

Uma de suas principais propostas é fazer concoar@omn o carnaval fora de
época da cidade, o Fortal. Por este motivo a datud realizagdo so é definida a partir



da divulgacdo da data do Forftabendo assim, os dias em que o Fortal acontece,
também é realizado o Festival Halleluya. Além disgiamos que o evento acaba por
se tornar espaco de encontro entre alguns dospgaisaenusicos catdlicos. A edi¢do de
2012 teve duracao de cinco dias, foi realizadeeetfire 22 de julho, para um publico
estimado de 1,17 milhdo de pes$odé a edicédo de 2013 se estrutura como preparacio
para a Jornada Mundial da Juventude — Rio 2GEhdo realizada poucos dias antes do
evento internacional sediado no Rio de Janeirdaptw contando com uma estimativa
de publico ainda maior em virtude da Pré-jorffada

Apesar da projecdo ja conquistada junto ao pulded-ortaleza, o festival se
desdobra em varios outros, realizados em diveigasies do Brasil, como Natal-RN,
S&o Luis-MA, Salvador-BA, Aracaju-SE, Sao Paulo-Bi®,de Janeiro-RJ e em outros
paises, como lIsrael e Italia. O que representarpEsa pesquisa um dado importante,
por caracterizar a existéncia de um numero razafevertistas com projecao nacional e
também de publico, bem como de pessoas, profigsionando, dedicadas a realiza-lo.

JA no que diz respeito ao reconhecimento de unt@acriomada como
especializada, temos como exemplo a ser estudad@remiacao ainda recente, porém
ja muito reconhecida entre os artistas do meio. Habéu Louvemos o Senhor. Um
prémio concedido em categorias, simbolizado por estatueta, seguindo o modelo de
prémios como Oscar, Grammy, dentre outros. Cormidero “Oscar da mdusica
catdlica” e transmitido pela TV Século XXI, que tzdm ¢é a realizadora e organizadora
do evento.

O Troféu Louvemos possui categorias que sao previtandefinidas e
divulgadas para que os candidatos possam se iescymente sao aceitas inscricoes

de producdes lancadas no ano ao qual o trofédese.r®or exemplo, apenas os albuns

®> A edicdo de 2012 foi a 212 e realizada entre @s 19 e 22 de julho.

® Segundo dados divulgados pela assessoria de issprelo evento e publicados no site

http://www.zenit.org/article-309267?|=portugugseesso em 31/07/2012)

" Encontro de nivel internacional, focado na juvdate realizado com intervalos de dois ou trés anos,
Jornada Mundial da Juventude foi instituida pelpaPdodo Paulo Il em 1986 e tem o Rio de Janeiro
como sede na edi¢do de 2013. Durante o eventamdecigkde recebe peregrinos de diversos paises, além
da presenca do Papa.

8 As Jornadas Mundiais da Juventude possuem umidcadhamada “Pré-Jornada” ou “Dias nas
Dioceses” (que no Brasil recebeu 0 nome de “SenMimsionaria”), na qual os jovens peregrinos que
participardo do encontro se deslocam para o pdés@ma semana antes com o objetivo de viverem um
periodo de preparacéo e intercambio cultural, seedebidos em casas de familia das cidades que nao
sejam a cidade sede e participando da vida comianité local.
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lancados entre janeiro e dezembro de 2011 pudedsmorer na ultima edicdo do

evento, que foi realizada em maio de 2012. A eatcegprémio é feita nos moldes das
premiacdes citadas acima, ou seja, dois apreseatadoe atuam como mestres de
cerimbnia, convidados que anunciam os indicados &emcedor, presenca dos
concorrentes para receberem o prémio, transmissaava, apresentacées musicais
com corpo de baile e coreografias entre os blogresenca do publico.

Notamos assim, que o Troféu Louvemos se constituitam forte exemplo das
apropriacdes e ressignificacdes de que falamosoorer desta pesquisa. Ele é talvez
0 caso em que isto fica mais claro e visivel, j& guconstantemente associado ao
modelo que procura seguir, ou seja, o Oscar. Apdsacobicado por musicos e
empresérios do ramo de nicho catolico, assim coew modelo, também vé sua
estrutura ser questionada, sua imparcialidadeadecarda em xeque, o que espelha as
competicdes naturais em qualquer tipo de dispetapdcorréncia.

Estudar o caso do Troféu Louvemos também nos cal@cae de uma questao
que merece cuidado, é a sua posicdo enquanto eetpualidade e mecanismo de
reconhecimento do que vem a ser o melhor entreetisones. Esta nocao traz consigo
uma série de problematizacfes que vao desde adeslaomerciais que envolvem o
programa/prémio, até os critérios para a escolkadocorrentes, do juri, do que seria 0
préprio conceito de qualidade, até que ponto elbnente pode ser utilizado, os juizos
de valor e os interesses que se encontram envseleiticsua constituicido de uma pratica
do meio secular e da industria cultual, portantmglementa a analise que faremos

desta estrutura comercial.
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Capitulo 1 — Musica e o Processo de Globalizacéo

“Uma analise que se abre para o entendimento dadialimacéo da cultura se choca com boa parte da
tradigdo intelectual existente. O que se propdadsgsté justamente um conjunto de valores, estilos,
formas de pensar, que se estende a uma diversiiagaipos sociais vistos até entdo como senhores de
seus proprios destinos.” (ORTIZ, 2003, p. 21)

Sabemos que os caminhos de uma sociedade, sejaatldor, se constroem
enquanto processos. E o desenrolar das acbessgatad e negociaces dentro de cada
sociedade, sem esquecer o envolvimento e as deaigbeada pessoa, de cada grupo
social, que vao definir, no decorrer do processdatos e acontecimentos que marcarao
sua existéncia.

A globalizagéo €, por sua vez, um processo qua afenaior parte dos paises e
tem seus desdobramentos refletidos em varios asntétvida contemporanea. Ela vem
se estabelecendo desde as ultimas décadas do X&caltornou-se ainda mais forte na
atualidade, interferindo diretamente nas relaci@dmthistas, nas formas de comunicar,
no aspecto econdmico e social, nas relacdes enfpaises e no ambito do consumo de
bens e servicgos.

O desenvolvimento de novas tecnologias comunina@pbem como dos meios
de transporte, proporcionou maior facilidade ddad@snento, seja ele real ou virtual.
Desta forma, as distancias fisicas estdo cada @&z encurtadas e vemos atualmente
um aumento substancial dos fluxos financeiros,déégas e de pessoas. Como afirma
Nercolini (2007, p.36), esses processos possinilitana intensificacdo das trocas
culturais, afinal “o entrelacamento de culturas,.snma época em que tempo e espaco se
diluem frente as novas possibilidades tecnologicas intensas migragdes, possibilita o
contato com o diverso de uma forma até entdo dhecala, acarretando
transformacdes individuais e societais também s§atgh Em virtude dos contatos serem
facilitados, decisdes passaram a ser tomadas casnagiadade e a economia mundial
sofreu grande impacto, ja que 0s rumos politicesomdmicos de um pais rapidamente
chegam ao conhecimento dos outros, afetando assiatiddano de grande parte dos
habitantes do globo.

A divisdo da producdo, ou seja, sua fragmentagdla ez mais acentuada,
acarreta em um modelo industrial em que, em fudgdoma diminuicdo dos gastos e
aumento dos lucros, as grandes multinacionais faomemque cada parte de um produto
seja fabricada em distintos paises, gerenciadasrest®. Esse processo acarreta

desdobramentos nas relacdes trabalhistas e també&muendiz respeito ao consumo.
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Ocorre uma flexibilizacdo nas relagcbes de trabadspecializacdo dos trabalhadores e
consequente alienacdo dos meios de producdo, jdegterna mais complicado, para
guem lida com apenas uma parte da producéo inalusén nocéo do seu todo.

E importante considerar que a cultura também estél\dda nesse processo e,
podemos dizer que, em dois movimentos: ela o afétafetada por ele.

Renato Ortiz, ao analisar as transformacgfes @asrnnais especificamente em
torno do mundo da cultura, prefere chamar esseepsocde Mundializacdo. Ele opta
por distinguir “global” e “mundial”’, empregando eirpeiro termo quando se refere a
processos econdmicos e tecnoldgicos e 0 segundmmominio especifico da cultura,
porque a “categoria ‘mundo’ encontra-se assim wWdda a duas dimensfes. Ela
vincula-se primeiro ao movimento de globalizacds daciedades, mas significa
também uma ‘visdo de mundo’, um universo simboéspecifico a civilizacdo atual”
(ORTIZ, 2003, p. 29). Segundo ele o termo globghpase adéqua melhor quando se
tratam dos aspectos econdmicos e sociais, no anitdernacionalizacao, referentes a
guestdes mais mercadoldgicas, com um viés quaesdatigado ao carater empresarial

e governamental. Nao que a cultura esteja descds$®es aspectos, mas para o autor:

A globalizacédo da atividade econdmica [...] € uoranf mais avancada
e complexa, da internacionalizacdo, implicando uentoc grau de
integracdo funcional entre as atividades econOmiiapersas. O
conceito se aplica, portanto, a producéo, disttéme consumo de bens
e servigos, organizados a partir de uma estratégiadial, e voltada
para um mercado mundial. (ORTIZ, 2003, p. 15)

Independente do nome a ser usado, globalizacdo undializacdo, estamos
diante de algo que gera opinides distintas e ni@dtipnalises. Milton Santos (2008)
aponta trés tipos de entendimento acerca da gtalgaldb que merecem ser observados.
A globalizagdo como fabula, que ele coloca comentmdo como nos fazem crer”, em
que sao ressaltados aspectos referentes a quastifogiio instantanea de noticias, um
encurtamento das distancias por um tempo e espagtraios, um mercado
avassalador, global e que se quer homogéneo, otleoco consumo é estimulado e o
Estado parece perder as suas funcdes, quando dadgeele se fortalece e atende
interesses econOmicos e internacionais. Outro émb@mto nota a globalizacdo como
perversidade e o autor considera “0 mundo comm@’seja, para a maior parte da

populacdo, o processo de globalizacdo acarretamgesgo, pobreza, doencas,
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educacdo precaria, dentre outros problemas, eml gerandos da adesdo a
competitividade. E, por fim, o autor prop6e umatfawglobalizacdo”, tratando-a como
“o mundo como pode ser”, no qual tenhamos uma gialg@io mais humana, em que as
bases nas quais o0 grande capital se apoia parawoasglobalizacdo perversa passem
a servir a outros objetivos, outros fundamentosagoe politicos, considerando uma
nova histéria, dotada de sociodiversidade, na g@anabntramos misturas (de povos,
ragas, culturas, gostos...), populacdes aglomermdageas menores (0 que proporciona
dinamismo as misturas) e a emergéncia de uma ayltysular que se serve dos meios
técnicos antes exclusivos da cultura de massas.

Outro pesquisador que se debruca sobre a tematicuestao é Néstor Garcia
Canclini. Em seu livro “A globalizagcéo imaginadaaotor procura analisar aspectos do
processo que considera pertinentes para compreasdeansformacdes da sociedade
atual, tratando de questdes politicas, sociais eadeldgicas, procurando verificar
desdobramentos das acOes das grandes empresasitatvaede atingir maiores
mercados, da forma como governos atuam em relagsiceus proprios paises, aos
paises vizinhos e outros paises do globo. O egttatmira verificar como essas esferas
afetam a sociedade, a economia e também a cuwturaiderando os “novos espacos de
intermediacaocultural e sociopolitica” (CANCLINI, 2003, p.28) & “proliferacdo de
redes dedicadas a ‘negociac¢éo da diversidade9)p.2

Apesar dos conceitos normalmente trabalhados paraatica, que envolvem as
estratégias dos conglomerados industriais e quest@®o hegemonia, exploracao e
concentragdo, temos outra nogcdo do processo, dade entendido também como “o
horizonte imaginado por sujeitos coletivos e indlisdis [...] que desejam inserir seus
produtos em mercados mais amplos” (CANCLINI, 208229), mas o autor alerta para
a necessidade de distinguir o que ha de real endginario, quem se beneficia, quem
pode participar do processo e quem € excluido petgue embora haja uma impressao
de que o mundo inteiro faz parte disso, é impaetentender que o mundo globalizado
nao abarca todos 0s povos, 0s grupos, da mesmaradermanece uma geometria de
poder, em que certas regibes e certos grupos oantira ser beneficiados. Ainda
permanecem muitas desigualdades e separacdes guenexgrupos sociais inteiros
desse processo.

A despeito disso, uma questado apontada por Canmglmimerece destaque, no
que diz respeito aos estudos acerca da globalizasdia nos fluxos de pessoas. E
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comum vermos maior énfase aos processos comumedsi@os contatos facilitados
pelo desenvolvimento tecnoldgico, & sociedade @w®sreirtuais, a internet, aos meios
de comunicacdo em geral, as trocas financeiragioaas de ideias etc. No entanto,
precisamos notar que um aspecto significativo dabalizacdo € mais fisico e
personalizado, diz respeito ao que se vivenciavedralo contato pessoal entre o0s
agentes, ou seja, os membros de distintas socedade trocas realizadas “ao vivo e a

cores” que se tornaram mais comuns com o pasgangm, conforme ressalta o autor:

Os processos globais — e as imagens que 0s refar@senvém sendo
constituidos pela circulacdo mais fluidaadpitais bense mensagens
mas também dpessoagjue se deslocam entre paises e culturas como
imigrantes, turistas, executivos, estudantes, gsiginais, com
frequentes idas e vindas, mantendo vinculos assieloie sociedades
de origem e de passagem que ndo eram possivereatids do século
XX. (CANCLINI, 2003, p. 58)

As diferencas de conceito acerca da globalizaginpdé dissemos, sdo muitas
e trabalham com aspectos diversos que o proceasetac Além das teorias que focam
em variados ambitos da vida contemporanea, € iamert perceber que essa
“diversidade em pedacos” faz parte do préprio ceanglobalizacdo, mas convive com
uma nocdo de padronizacdo frequente nos estudoéreda Canclini ressalta a

coexisténcia de homogeneizacéo e fragmentacao:

Se ndo contamos com uma teoria unitaria da glaud, ndo é apenas
por deficiéncias no estado atual do conhecimenss, também porque
a fragmentacdo é um trago estrutural dos procegsbalizadores. Para
dizé-lo de maneira mais clara, 0 que se costumanahade
‘globalizacdo’ apresenta-se como um conjunto decqge®os de
homogeneizagdo e, ao mesmo tempo, de fragmentaiélaala do
mundo que reordenam as diferencas e as desigualgathesuprimi-las.
(CANCLINI, 2003, p.44)

De outra forma, Renato Ortiz reflete sobre a megu&stdo e conclui com um
raciocinio semelhante. Para ele “uma cultura miuird@da corresponde a uma
civilizacdo cuja territorialidade se globalizoutolndo significa, porém, que o traco
comum seja sinbnimo de homogeneidade” (ORTIZ, 2083,31). Sendo assim,
entendemos que apesar da globalizacédo, da exst@dagraticas sociais e culturais que

se reproduzem por varias partes do planeta, agie®micas que afetam diferentes
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mercados e uma aparente padronizacdo, ndo quer dire as diferencas e
singularidades dos povos e grupos sociais tenhgardalo.

Ao trabalharmos com um aspecto cultural, como é&sw cla presente pesquisa,
que se detém sobre a musica, considerando-a umase#p artistica que ganhou viés
mercadoldgico e encontrou na globalizacdo caminhagsos a trilhar, nos deparamos
com a necessidade de perceber esse processo coatanpao ainda maior. E preciso
notar as transformacgdes que a producao musicausafipartir das modificagcdes que
surgem no que tange a relacdo entre os povosrecas tulturais que acontecem mais
contemporaneamente.

Os contatos entre grupos de diferentes culturas, ajpuigamente eram tao
dificultados, a partir do processo de globalizag@éssaram a ser uma constante e
acontecem frequentemente tanto de forma real quatiial. Desta maneira, a partir do
convivio entre povos diferentes, da diminuicdo desnteiras em virtude do
desenvolvimento tecnoldgico, fica mais viavel quepgs sociais, nacionais e étnicos
possam se conhecer melhor e estabelecer trocasatsiltapazes de transformar suas
praticas. Ortiz ressalta que os contatos entregpdeddiferentes culturas podem se dar
sem que necessariamente haja perda para um oudoirdos aspectos que utiliza para
demonstrar isso € a questado da lingua, explicgutexemplo, que apesar do inglés ter
se tornado idioma “oficial” no mundo globalizada, idiomas locais de cada pais nao
sdo apagados. Como nos diz o autor, “uma culturadmalizada ndo implica o
aniquilamento das outras manifestacdes culturldscaabita e se alimenta delas. Um
exemplo: a lingua.” (ORTIZ, 2003, p. 27).

Entretanto € importante ter em conta que isso Hé@wina as relacdes de
dominacdo. Ao analisar a cultura no contexto daajipacéo é preciso tomar cuidado
com a tendéncia de evitar a ideia de conflito, mesdo a “contato cultural” o que na
verdade deve ser entendido enquanto disputa. Dests, o autor alerta que “o
relativismo cultural € uma maneira cbmoda de seegidrama da desigualdade. Ao se
afirmar a plenitude das diferencas esquece-se dae s situam no contexto
hierarquizado das sociedades.” (ORTIZ, 2003, p.Dd).seja, apesar das multiplas
possibilidades de contatos e trocas entre culsgagpre veremos uma tendéncia de que
uma procure se sobrepor a outra. Isso deve seradepegentro dessa noc¢ao de conflito,
mas a forma como ambas irdo se comportar, se eatexer algum tipo de dominacgéo e
como se dara isso em cada caso, dependera desstadalises especificos.
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Ao mesmo tempo em que esses conflitos precisantegados em conta e a
interferéncia de uma cultura sobre outra seja wenmdéncia esperada, ao desenvolver
um pensamento acerca dos contatos culturais, nddeguado desconsiderar outra
disputa: a que se estrutura mais especificamerite gtobal e local. A questao do
nacionalversuso mundial como uma polarizagéo, na qual o locsikte ao global € um

raciocinio comum de ser encontrado, mas Cancknfaapara um risco nessa logica:

Para além das narrativas faceis da homogeneizdgSoluta e da
resisténcia do local, a globalizacdo nos defrontpossibilidade de
apreender fragmentos, nunca a totalidade, de otuiasas e refazer o
que imaginavamos como préprio em interacdes e asadm outros,
nunca com todos. Deste modo, a oposicao ja natre global e local,
entendendo-se global como subordinacéo geral anico @ésteredétipo
cultural, ou local como simples diferenca. A difege ndo se manifesta
como compartimentalizacdo de culturas isoladas, i somo
interlocucdo com aqueles com que estamos em @wollitbuscamos
aliancas. (CANCLINI, 2003, p. 115)

O carater de dominacdo, embora muitas vezes a&gapaevocado e possa
parecer que se constitui como um processo detedmifgadeterminante), € uma nocéo
gue precisa ser sempre questionada. A cultura, eyaessdes e a propria sociedade
funcionam num dinamismo que ndo permite esse tgpoisho determinista. Existem
influéncias, algumas mais impostas do que outrags nha também um
multiculturalismo com carater “polifénico, imagiige hibrido” (CANCLINI, 2008, p.
116), que movimenta 0s povos e a sociedade paradaé questbes que atrelam cultura
e nacionalismo, as quais sdo estruturas constrhidesicamente apesar de parecerem
a nos que sempre tenham existido, conforme ateetaidd Buarque de Holanda
(2012):

A cultura como a ‘esséncia’ da identidade de regjipevos ou nacdes
nao se caracteriza como uma noc¢do atemporal, eteaanaal, mas que,
ao contrério, é construcao discursiva historicameatada, que revela a
demanda politica de um contexto socioecondmicabtstefinido — o
periodo de consolidagdo e fortalecimento de umgaltiza dos
Estados-Nacgdo. (HOLLANDA, 2012, p. 10)

Essa construgéo histérica, que parece Obvia gtaate quando na verdade nao
0 €, exprime um processo de afirmacdo identitAnen qoropdsitos politicos e

econdmicos, que hoje passa por uma instabilidasegende medida gerada pelo
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processo de globalizacdo, que descola as estrufiness e viabiliza identificacdes
diversas e independentes da territorialidade de negdo. Desta forma se estrutura a
interculturalidade, que compreende esse entrelagameelacbes e trocas culturais
viabilizadas pela globalizacdo (CANCLINI, 2009, p.1

Certamente, através da proximidade (seja elaafisic ndo) que se criou no
decorrer dos anos até os dias atuais, diferenféiegs culturais foram modificadas e a
forma como as pessoas se relacionam com elas tantbé&uncidlogo Renato Ortiz,

atenta para o fato de que:

O processo de mundializacdo é um fenémeno sot#ldoe permeia o
conjunto das manifestacfes culturais. Para ex@dérdeve se localizar,
enraizar-se nas praticas cotidianas dos homens,osque seria uma
expressdo abstrata das relagBes sociais. Com gé&mer de uma
sociedade globalizada, a totalidade cultural refaodertanto, sem a
necessidade de raciocinarmos em termos sistémisdsacado’ na qual
se encontravam as multiplas particularidades. (@RA003, p. 30)

Ou, em outros termos, conforme afirma Nercolini:

Atualmente ndo somente o conhecimento, mas tambécniagdo
artistica e cultural se vé fortemente marcada atleulacéo das muitas
e variadas informagdes a que seus criadores egp@dstes. A criacao
artistica resulta das muitas trocas entre distintdsiras, do contato
cada vez maior entre diferentes criadores de apalleados pelo
mundo.(NERCOLINI, 2007, p.328-9)

No estudo aqui apresentado, veremos algumas desshificacoes no ambito da
muasica e de outro aspecto também cultural: a a&eligiCompreender que a
mundializacdo, como chama Ortiz, afeta a producéeical € um passo que, nesse
caso, precisa ser completado pelo entendimentougesga abrangéncia consegue
alcancar outras esferas, até mesmo aquelas queepareompletamente fixas e
determinadas, como € o0 caso da musica enquan® iptegrante da pratica religiosa
catolica.

Essa contextualizacdo se faz necessaria paraaguestratégias a serem
analisadas no estudo aqui apresentado, que tentan@ésieligiosidade como foco,
possam fazer sentido j& que a musica passa pafdraracdes juntamente com a
sociedade na qual esta inserida e a religidao, parvez, embora tenha regras bem
definidas e pouco maleaveis, também permite certatancas de acordo com algumas
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condicbes e adaptacdes de cada sociedade. Sendg asglobalizacdo, enquanto
fenbmeno de carater planetario, precisa ser caasidetanto pelos produtores de
cultura, quanto pelos agentes religiosos de cada pa

Além disso, vale ressaltar o carater mercadolédessa producdo musical, que
se globaliza no tocante a forma (letras, ritmossioalidade, arranjos, etc), e também no
que diz respeito aos processos produtivos e derca@tieacdo. Esse “novo” produto
musical, articulando explicitamente mercado e i@tigse expande enormemente nesse
contexto da globalizacdo e seus processos coseldém fosse isso, possivelmente, as
masicas compostas para 0s rituais continuarianritessta eles e nao surgiriam
composicdes extrarritualisticas, voltadas para ocag® musical como um todo, da
forma que vemos acontecer nos ultimos tempos cdan ez mais frequéncia.

Um fator fundamental para que a musica sofresseasformacdes que vemos
hoje esta ligado intimamente ao desenvolvimentmadiégico. Apesar da notacdo
musical ja ser um meio de tornar a musica, de adgiomma, tangivel, € o processo de
gravacao que vai marcar a estruturacdo de um formatum “modo de ser” da musica,
seja por limitacdes técnicas, seja por padrdeseateado.

A partir da possibilidade de gravacdo a musicaoseat mais fortemente um
produto e, como tal, se volta para o consumo. Blssg® a fazer parte do sistema
mercadolégico e adentra, assim como outras art@scimlmente audiovisuais), no
mundo das estratégias de venda, da competitividdolemarketing e de todos os
meandros da distribuicdo e consumo de um produlinralyj que sdo ainda mais

complexos quando se trata de um mercado globalifzelacordo com Felipe Trotta:

As gravacdes eliminaram parte da imaterialidadendaica, podendo
enfim ser diretamente comercializadas em um meyjcgdacas a

distribuicdo de um suporte material concreto. Calipossibilitou a

transformacdo da musica em produto — com direitposse e uso
doméstico indiscriminado — e, com isso, permitzoasolidacdo de um
mercado voltado para a sua producéo, distribuigzenda. Explorando
esse mercado, grandes empresas internacionaistuestam-se e

passaram a controlar uma parte crescente da géwutie musicas pela
sociedade com a venda e producéo de discos. (TROAUA, p. 26)

Essas empresas estdo inseridas na logica da ighuf@ed e também sofreram
transformacdes significativas na metodologia ugsata produzir. A fragmentacdo da

producao, traco caracteristico do mercado glolamhb&ém chegou aos estudios das
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grandes gravadoras, que deixaram de dominar canmete cada etapa do processo
produtivo e descentralizaram seus sistemas, digtdb entre outras empresas as
atividades que compdem a cadeia produtiva, numan@acado que passa de vertical

para horizontal. Conforme explica De Marchi (200&9, empresas conhecidas como
“Grandes Gravadoras”, que durante muito tempo daram as funcbes de pesquisa
tecnoldgica, estudios de gravacdo, fabrica de pgam, elenco com estrelas da musica,
orquestras préprias, equipes de marketing etc,duoétertical de produzir e gerenciar a

producao, agora passam a contratar esses seraigosutras empresas especializadas,
um processo de terceirizacdo, que reflete o maoaniwrizontal de gerenciamento e

producao.

Vemos, portanto, que até chegar ao formato atuahusica se transformou
muitas vezes e seu papel no mundo, sua funcaad,seerdém sofreu modificacdes,
influéncias, interferéncias. Processos que gerapmmgsua vez, mudancas na propria
forma com que as pessoas e 0s grupos sociaisas®relm com a musica, seja no que
diz respeito aos seus produtores ou no que tarsgeeas fruidores.

Quando pensamos a musica no contexto da glob@&dizagna das primeiras
coisas que vém a mente é o viés mercadologico, scencomo entretenimento, a
industria cultural, as gravadoras, os meios de oitagdo de massa, star systene
outros aspectos como esses. Entretanto devemesaurdar também que, para além da
questdo mercadologico-empresarial da musica, ekngb ainda, e principalmente, o

viés cultural como veremos a segquir.

1.1 — Musica como expressao cultural

Para que seja possivel situar a musica como e@orasdtural é necessario,
primeiro, uma compreensdo acerca do complexo doncde cultura e sua
fundamentacéo.

Segundo Canclini “a cultura abarca o conjunto doscgssos sociais de
significacado ou, de um modo mais complexo, a calabarca o conjunto de processos
sociais de producéo, circulacdo e consumo da &igo#o na vida social” (CANCLINI,
2009, p.41). E a nocgdo sociossemidtica de culfEsaa conceitualizacdo, com termos

muito usados pela logica de mercado (producéajlagéo e consumo), mas aplicados
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ao contexto social de significacdo da vida, auxil@ entendimento das estruturas
comerciais e mercadologicas que englobam a culfurpartir dessa noc¢do, o autor
trabalha quatro vertentes que consideram o socavialé o significante. Na primeira a

cultura € vista como “instancia em que cada grumgaroza sua identidade”, com

barreiras nacionais ou étnicas porosas, em quergsog podem abastecer-se de
repertorios culturais diferentes, ou seja, temossa® referéncias primeiras, mais
localizadas e mais préximas de nés, mas tambéraprogriamos de outros repertérios
gue chegam a nos por diversos meios, dentre elegios de comunicacao.

Outra vertente € a cultura “como uma instancia éliod da producédo e
reproducdo da sociedade”, ou seja, entender queltarac ndo € um suplemento
decorativo ou simples entretenimento. Ela parteini@sacdes cotidianas nas quais se
desenvolvem processos de significacdo. Entretdatod abarca a totalidade da vida
social, esse € um conceito que ja foi superadodd&eassim, segundo essa vertente,
temos um envolvimento entre social e cultural, e gignifica que “todas as praticas
sociais contém uma dimensao cultural, mas nesatisg® sociais nem tudo é cultura”
(CANCLINI, 2009, p. 45).

O autor traz ainda um terceiro viés, que trataudiai@ “como uma instancia de
conformacao do consenso e da hegemonia, ou seganfiguracédo da cultura politica e
também da legitimidade”, que expressa as relac@patier e de luta, a auto-
representacdo, a representacdo do outro e as aeésides visiveis, muitas vezes, nas
dicotomias valorizacéo e desqualificacdo, que metgercebida no exercicio de poder
presente ao se classificar algo como “alta cultypai’ exemplo.

Por fim, a quarta nocéo trata a cultura “como dtamagdo eufemizada dos
conflitos sociais”, uma representacdo, como unrdeatna dramatizacdo simbdlica do
que esta acontecendo, que fala das lutas de peneqgse os conflitos cheguem a se
tornar guerras de fato. Aqui o autor menciona rdaetamente as artes plasticas, teatro,
cinema, cangdes, esportes Como meios em que BRIEBESSe Viés.

A partir dessas vertentes assinaladas por Car&lpossivel perceber como o
conceito de cultura € complexo e abrangente. E@m$eeito jA passou por uma grande
multiplicidade de entendimentos e continua senao file reflexdes que permanecem
em movimento porque “a sociedade e a cultura cqmiefnea estdo num estado de
fermentacdo e mudanca” (KELLNER, 2001, p.29).
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Hoje em dia, principalmente, a cultura ganhou geapdojecdo nos mais
diversos ambitos. Nao que essa centralidade darawseja algo absolutamente novo,

mas ela passou a assumir um papel novo:

A cultura ndo era normalmente vista como a teragiequada para
disfuncbes sociais como racismo ou genocidio. Taepdoi levada

em consideracdo, historicamente, como um incentpara o

crescimento econdmico (YUDICE, 2006, p.28).

Contudo, atualmente, governos falam, investem engvem praticas culturais.
Empresas fazem o mesmo. A sociedade tem se v@itadoas questdes que envolvem
cultura e midia com um interesse que nao tinhanpat&o tempo atras, quando o
mundo ainda ndo tinha entrado na légica da glabgdia. “A cultura ndo é mais
experimentada, valorizada, compreendida como temasnte” (YUDICE, 2006, p.28)

guando seus agentes estdo imersos numa logicaaha qu

A arte se dobrou inteiramente a um conceito exgande cultura que
pode resolver problemas, inclusive o de criacdoenipregos. Seu
objetivo é auxiliar na reducao das despesas egammtempo, ajudar a
manter o nivel da intervencédo estatal para a didiade do capitalismo.
(YUDICE, 2006, p. 28)

A cultura se torna um negocio cada vez mais difreasio e produtivo. Mesmo
diante de crises econbmicas e desestabilidade odesrngps, a cultura se mantém
dindmica e, muitas vezes, exatamente por causssitleg;0es adversas, ela ganha
espaco (ou exige esse espaco), através dos gropi@éssque usam a arte para se
expressarem, reivindicarem, lutarem por algumaaadsloisa Buarque de Hollanda

aponta para essa questdo ao explicar que:

O lugar da cultura, antes uma esfera autbnomaatigéo e restrita a
poucos, hoje € o centro da economia global e, da ftema, acessivel
sendo a todos, pelo menos a uma fracdo bastamidicsitiva de
diversos segmentos sociais. Em termos conceifuaignto, a nogcao de
cultura e seus usos inserem-se de maneira deciegse novo quadro
de culturalizacdo, economia da cultura ou melhoconemia criativa,
direito ao conhecimento e ao livre acesso a cul#irantiga ideia de
arte e cultura para transcendéncia, para um finsiesn para fins ndo
instrumentais emigra para novas direcdes e fungdsais da arte e da
producéo cultural mais abrangente. (HOLLANDA, 201216)
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Assim, tanto Yudice quanto Hollanda assinalam mtea da cultura como
recurso, algo que vem sendo cada vez mais explow@gtempos atuais, dando um viés
utilitario para expressdes artisticas que possaiates um sentido mais transcendente.
Ela se torna foco de estratégias comerciais eigadit Caracteristicas muitas vezes,
mais enfatizadas do que as demonstracdes de caestumgraticas especificas de um
povo, a partir do momento que a cultura gera r@@atla seus agentes e proporciona uma
boa imagem para empresas e governos gue possuanmaueas atreladas a alguma
entidade ou atividade de cunho cultural. Fala-seétomem empreendedorismo,
economia criativa, isso mostra que apesar de inmgnmna cultura esse viés utilitario,
ela ainda € um campo de inovagdes, no qual idenasnsempre podem surgir e tentar
conquistar aceitacdo da parte dos agentes, dacpublias fontes de fomento. Hollanda

esclarece que

O novo quadro da cultura como uma potente industiaiva define
sua insercéo direta na economia de uma cidade smonde um pais.
Entretanto, a no¢do de cultura como recurso ndosegrdo apenas um
fator potencializador do chamado capitalismo caltur

Cada vez mais vemos a cultura dinamizando a ddatie ho campo
das artes e das letras para gerar uma série diadesu culturais,
sociais, politicos e econémicos bastante concreidQLLANDA,
2012, p. 19)

Sao muitos os entendimentos que podemos depreendleersos conceitos de
cultura. O que vimos aqui foram algumas proposigies ndao abarcam a totalidade,

mas nos ajudam a melhor entender o momento presente

1.1.1 — Melodias, letras, grupos sociais

A muasica, assim como outras linguagens artistitexs, grande importancia
como expressao, seja de sentimentos, pensamentdsais. Ela pode ser utilizada de
varias formas e assumir diversos papéis. Tanto ladimequanto a letra, ao serem
compostas, tendem a refletir algo que seus congpesipretendem mostrar. Isso fica
evidente quando percebemos as diferencas entreamgao romantica, de protesto ou
ritualistica, por exemplo. Geralmente h4 uma ideiser passada, que pode ou nédo
atingir seu objetivo inicial, porque o ouvinte patldar & musica diferentes significados

de acordo com sua propria leitura acerca do quibel@ansmite.
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Segundo Herom Vargas, “a cancao popular € um prddbtido por sua prépria
natureza. Ela envolve de formas variadas, trésudiggns basicas e suas interfaces:
letra, musica e performance.” (VARGAS, 2009, p.1Ef geral a letra de uma cancéo
expressa mais diretamente a mensagem a ser tratassmitas a harmonia entre letra e
melodia tende a atingir um resultado melhor nessasmissdo. Por exemplo, uma
cancdo romantica tendera a ter uma melodia maiestlaima poesia que enalteca o

amor e/ou a pessoa amada, como na musica abaixo:

Amar!

E quando n&o da mais préa disfarcar
Tudo muda de valor

Tudo faz lembrar vocé

Amar!

E a lua ser a luz do seu olhar

Luz que debrugou em mim

Prata que caiu no mar

Suspirar sem perceber
Respirar o ar que € vocé
Acordar sorrindo

Ter o dia todo pra te ver

O amor é um furacéo
Surge no coracéo

Sem ter licenga pré entrar
Tempestade de desejos
Um eclipse no final de um beijo
O amor € estacéo

E inverno, é veréo

E como um raio de sol
Que aquece e tira 0 medo
De enfrentar os riscos

Se entregatr...

(Roupa Nova)

Assim como outras can¢des romanticas, podemosessarmusica o foco no
amor, nas sensacdes que ele traz, no desejo de@sta pessoa amada, de viver uma
experiéncia de enamoramento. A natureza € amplamdizada como mecanismo
para expressar as sensacoes. A pessoa amada éha geemais importante e tudo

remete a ela.
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Conforme evidenciado anteriormente, a cultura exsessdes artisticas séo,
muitas vezes, um meio pelo qual os grupos soamisrgram voz para lutarem. E com a
muasica ndo € diferente, seja pela voz dos margadds ou por outros grupos
preocupados com os rumos da sociedade, ela set@ioc@ino uma forma de expressao
muito utilizada para denunciar e protestar, comon@ce, por exemplo, na musica

“Que pais é esse?”, na qual sdo denunciadas magelstdes politicas do Brasil:

Nas favelas, no Senado

Sujeira pra todo lado

Ninguém respeita a Constituicdo

Mas todos acreditam no futuro da nacéo
Que pais é esse?

No Amazonas, no Araguaia ia, ia,

Na baixada fluminense

Mato grosso, Minas Gerais e no
Nordeste tudo em paz

Na morte 0 meu descanso, mas o
Sangue anda solto

Manchando os papeis e documentos fieis
Ao descanso do patréo

Que pais é esse?

Terceiro mundo, se foi

Piada no exterior

Mas o Brasil vai fica rico

Vamos faturar um milhdo

Quando vendermos todas as almas
Dos nossos indios num leilao

Que pais € esse?

(Legido Urbana)

Nesse caso, vemos uma letra que aponta irreguda@sdao governo e na
sociedade como um todo. E valido ressaltar aquinmore a conjuntura na qual foi
lancada: trata-se de um rock dos anos 80, lancadauma das principais bandas
brasileiras do género. Dotada de uma musicalidaaie forte e até mesmo um tanto
agressiva, ela expressa um tom de questionamemtorgormismo.

Outro aspecto da musica que merece destaque, gaiimente no presente

estudo, diz respeito ao seu carater ritualistiega 8o sentido religioso ou ndo, a musica
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€ um elemento de grande importancia nos rituaisa Uesta de aniversario, por
exemplo, € um ritual e a musica permeia varios nmboseda comemoracdo. O mesmo
acontece em um casamento, uma formatura ou umadea religiosa. Todas essas
ocasifes possuem seus momentos musicados que peatan dependendo dos
integrantes do rito e seus costumes. Em algunscasbretudo nos ritos religiosos, a
musica possui especificidades proprias, de acooe ¢ momento do rito. Em um
casamento, por exemplo, a marcha nupcial, geraéménttilizada na entrada da noiva.
Em uma festa de debutantes sempre existe 0 mordant@lsa. No rito catélico da
missa existem momentos em que sao utilizadas nsigioa precisam ter sempre um
contetdo especifico, como por exempldzldria in excelsisou a aclamacao antes da
leitura do Evangelho. Sao elementos constituingesalebracdo da Missa, que por sua
vez, tem as regras de execucdo definidas em unmaota chamado Instrucdo Geral
do Missal Romano. Nesse documento constam as nalenaslebracdo. Nos casos aqui

mencionados a recomendacao é:

Gloria in excelsis

53. O Gloria € um antiquissimo e veneravel hino com gugreja,
congregada no Espirito Santo, glorifica e supli€2eas e ao Cordeiro.
Ndo é permitido substituir o texto deste hino potra E comecado
pelo sacerdote ou, se for oportuno, por um caoiompela schola, e é
cantado ou por todos em conjunto, ou pelo povargtelo com a
schola, ou so pela schola. Se ndo é cantado,tédeau por todos em
conjunto ou por dois coros alternadamente.

Canta-se ou recita-se nos domingos fora do Adventa Quaresma,
bem como nas solenidades e festas, e em partisdalebracdes mais
solenes. (IGMR, 2002, p.12)

Aclamacéo antes da leitura do Evangelho

62. Depois da leitura, que precede imediatamente odelao, canta-se
o Aleluia ou outro cantico, indicado pelas rubrjoaenforme o tempo
litrgico. Deste modo a aclamagdo constitui um dtoum ato com
valor por si préprio, pelo qual a assembleia déis facolhe e sauda o
Senhor, que lhe vai falar no Evangelho, e profassaa fé por meio do
canto. E cantada por todos de pé, iniciada gealaou por um cantor,
e pode-se repetir, se for conveniente; mas o wdosé cantado pela
scholaou pelo cantor.

a) O Aleluia canta-se em todos os tempos fora da Qoue Os
versiculos tomam-se do Lecionério ou do Gradual;

b) Na Quaresma, em vez do Aleluia canta-se o versiantes do
Evangelho que vem no Lecionario. Também se podmrcantro salmo
ou trato, como se indica no Gradual. (IGMR, 2002,4)
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Um exemplo que podemos mencionar para ilustrarsegggas € uma musica

muito utilizada nas celebragdes, no momento daregjao antes do Evangelho:

Aleluia, Aleluia, Aleluia (2x)
Quando estamos unidos, estas entre nos
e nos falaras de Tua vida.

O refrdo, que repete a palavra “Aleluia” variasegz a parte fixa obrigatéria
para esse momento da celebracdo durante todompsdditlirgicod exceto no Tempo
da Quaresma. Para os catdlicos, a execucdo deste &aheia de significado e a
presenca da palavra “Aleluia” como trecho obrigat&e estabelece com tanta forca
gue muitos fiéis estranham sua auséncia no pedad@uaresma, por exemplo.

A musica expressa, entao, parte significativaptacas culturais de um grupo
social, de um povo. Ela ganha forte representaded porque, em geral, possui
caracteristicas que a tornam identificavel paras seambros, proporcionando que se
reconhecam através delas e possam, assim, crianla$n E um processo que se
estrutura ndo apenas no viés melddico, como tanmMmegue diz respeito a letra, seja
em virtude do idioma, ou mesmo da propria temétataalhada.

E bastante comum encontrarmos grupos que se mefulentre outras coisas,
pela associagdo a algum tipo de musica, ou pegsease encontram e criam vinculos a
partir do gosto musical. S&do grupos que se formam & juncédo de aficionados por
determinados estilos como rock, samba, pagodensgot MPB etc. Muitas vezes, pelo
género sdo criadas identificacbes que se complameatravés de diversos outros
elementos, tais como vestuario, comportamento,0 jele falar, dentre outras
caracteristicas.

Em muitos casos a musica funciona como um fatalistencdo, sendo utilizada
para demarcar diferengas. O que, por sua vez,nm@licca o impedimento das misturas
entre musicalidades distintas. Essas combinacoe®stam cada vez mais presentes e
novas experiéncias sao feitas, principalmente nas dtuais, com o processo de
globalizacéo e os contatos entre diferentes exf@essusicais. Em alguns casos, esse

experimentalismo consegue conquistar espaco emipéGs pouco provaveis em outro

® Tempos litargicos s&@o os periodos que compdema lifdrgico, o qual compreende os 12 meses do
ano civil, mas possui uma contagem diferente. e@gpos litdrgicos sdo: Tempo do Advento, Tempo do
Natal, Tempo da Quaresma, Triduo Pascal e Tempa@om
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contexto, como é o caso da cancao popular comexigsrimental, que Vargas analisa
através de trés exemplos (o grupo de rock Tit&sanos 1980; Chico Science & Nagao
Zumbi, em 1990; e Fernanda Porto nos anos 2008nemkstra que “mesmo dentro das
estruturas de mercado e usando-as nos limites tdeesse dos grupos/musicos, ha
maneiras de superacao de formulas, alteracdo depaéio, renovacédo de linguagens,
novos usos de tradigdes, de dados externos er#@dg@s” (VARGAS, 2009, p. 202).

Cada compositor possui sua maneira propria delaeishar com a musica que
compde, mas estando inserido no mundo, sempre estgito as influéncias que pode
sofrer por parte de outras musicas, outras artesniexto social em que se encontra, as
necessidades de mercado com as quais preciseetmaao muitas as variaveis que
podemos levantar. Desta forma notamos a dimensawmmelexidade que envolve a
muasica quando inserida no contexto da globalizagdoessa complexidade é
potencializada quando pensamos uma musica comelig®so dentro desse contexto.

Se pensar a musica dentro da estrutura de meatadioja € um grande desafio,
estudar sua estrutura, desdobramentos, agentesteena$, quando esses envolvem
fatores religiosos é uma tarefa ainda mais ardosénp instigante e passivel de
descortinar novos olhares, inclusive sobre a migeaultura em geral.

Para garantir uma compreensdo mais abrangeniteddeotprocesso e permitir
uma investigagao capaz de compreender e abardgeto pesquisado da melhor forma
possivel, entendendo suas multiplicidades e a@ojes, o0 presente trabalho se
constréi a luz dos Estudos Culturais, que para aémama corrente tedrica dentro dos
estudos da comunicagao, se constitui no sentidcetletir sobre a esfera cultural como
um campo de relagcdes estruturadas pelo poder e di@rencas sociais”
(ESCOSTEGUY, 2001, p. 151). Num mundo globalizaskae relacdes se tornam mais
constantes em certa medida (seria um erro ignogaisééncia de pessoas e lugares que
nao sdo envolvidos por esses contatos), o0 que dgraam carater de maior igualdade.

Entretanto, as diferencas sociais sdo muito geard® questao do poder se faz
presente, principalmente na logica de mercado esrnqssa sociedade esta inserida, o
que contribui para a manutencdo da desigualdadsalme tudo. Desta forma, €
possivel perceber a estrutura que proporciona uwinmeoto no qual determinadas
culturas tenderdo a receber influéncias mais doinflieenciar e outras que irdo no

sentido contrario. Hoje em dia estamos diante de:
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Nacdes que se convertem em cenarios multideterosnadnde diversos

sistemas culturais se interpenetram e se cruzamnfadciéncia social — para a
qual se tornem visiveis a heterogeneidade, a déegia de varios coédigos
simbolicos num mesmo grupo e até em um s6 sujeitoddmo os empréstimos
e transacdes interculturais — sera capaz de diger significativo sobre os

processos identificadores nesta época de globabzakloje a identidade,

mesmo em amplos setores populares, é poliglotajéatmita, migrante, feita

com elementos mesclados de varias culturas. (CANCR008, p. 131)

Essas mesclas envolvem também a musica. Ela suideréncias dessa
multiplicidade e é tomada pelos individuos parareggntarem suas identidades,
revelarem quem séo e qual tipo de sonoridade gadtaouvir. Nessa conjuntura surge
o desejo de aliar ritmos pagéos a doutrina relig®$azer dessa nova muasica um trago
identitario significativo como veremos adiante.

Aliado a essa caracteristica, e mais especificeaneamo fonte dela, temos a
musica voltada para o entretenimento, que mesmeoasas em gue ha uma mensagem,
uma ideologia, o que sobressai é o carater dasdivedo lazer, do relaxamento e
descontracdo. Geralmente sdo ritmos que estimuldamga e acabam voltando o foco
mais para a sonoridade, do que para o conteldéride

Independente da funcdo que a mdusica venha a desbarp ela sempre
participara da construcao identitaria das pes€d®gostos musicais, assim como outros
artigos que um individuo tenha o habito de consumwelam um pouco sobre o0s

interesses e o0 grupo ao qual procura pertencer:

A identidade é uma construcdo, mas o relato axisfiolclorico e

comunicacional que constitui se realiza e se teamsf em relacdo a
condi¢cBes sdcio-historicas ndo redutiveis a enéenag identidade é
teatro e € politica, é representacdo e acado. (CANICR008, p. 138)

Em “Consumidores e Cidadaos”, Canclini trabalha eomeia de que “quando
selecionamos o0s bens e nos apropriamos deles,indesino que consideramos
publicamente valioso, bem como os modos de nogrant®os e nos distinguirmos na
sociedade, de combinarmos o pragméatico e o aptaz®@ANCLINI, 2008, p.35). A
musica se torna um produto consumivel e lucrativayimenta grandes industrias que

se associam, trocam poderes de influéncia, negooiamgovernos e atingem ambitos
internacionais, COmo veremos a seguir.
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1.2 — Musica como produto cultural massivo

Um dos principais aspectos da musica na atuali@éadecarater de produto.
Assim como acontece com outras expressdes arsistda ingressa na logica de
mercado e assume caracteristicas que sao comunzamhgos em geral, ou seja, a
musica passa a ser produzida e distribuida em lasgala, torna-se um produto
massificado, o que gera modificacbes importantes pmocesso criativo dos
compositores, interfere na execucdo musical depirgtes e instrumentistas, transforma
as relacdes de trabalho dos técnicos e alteradufardinal.

Em um primeiro momento dessa massificacdo poderitas como fatores
contribuintes para o0 processo, 0s suportes de giavmusical e a popularizacdo dos
equipamentos reprodutores, bem como sua portadididada vez maior. As primeiras
gravacdes, nos primeiros suportes, ja deram untecadé padronizagdo ao que era
registrado em disco, pois se perdia o diferenamlhmtbmento Unico da execucdo ao
vivo. Antes da possibilidade de gravacdo cada aodmgusical era unica, nunca mais
seria repetida com exatidao, nem poderia ser toatagfa de um lugar para outro e nao
havia como possuir uma musica (som), apenas esvpbser as partituras. A partir do
advento da gravacdo as musicas passaram a sdveepettransportaveis, chegando ao
ponto de serem portateis.

A massificacdo e a portabilidade da musica acaaet também uma
padronizacdo, ndo apenas do processo produtivotamdsem das proprias gravacoes
em si. Foi estabelecido um formato que grande mh$emusicos acabou assumindo
para garantir a permanéncia no mercado. E um forma se constitui de can¢des com
3 minutos de duracdo mais ou menos, cerca desté¥es e um refrdo forte que seja
capaz de se fixar nas mentes dos ouvintes. Obvianm&io sdo todos os artistas que
fazem uso desse formato, mas uma grande maioriapreurasses padrées ja
estabelecidos no mercado e aceitos pelos conswsidor

O consumo assume propor¢des tao significativas @ssansociedade atual que
“mesmo fora da procura de lucro, todo sistema itn@dlisende ao crescimento, e toda producao
de massa destinada ao consumo tem sua propria lggecé a de maximo consumo” (MORIN,
2005, p. 35). No caso da musica, assim como emooasos, uma dinamica foi desenvolvida
no decorrer da histéria e segue em curso. Mesmpagsa sofrer algumas alteragdes de acordo

com as necessidades estabelecidas pelo mercade@upmrtamento dos consumidores, essa

estrutura e esse formato ja consolidados permaneceunso.
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Ter um modelo com o qual o publico ja esta acoatlope manter esse modelo,
expressa como a musica, de fato, entrou na légicaatcado e se adaptou a dinamica
industrial. Sa&o produg¢des enquadradas, padronizgdagjeralmente ndo abrem espaco
para a criatividade e poucas vezes permitem algponde inovacdo no aspecto da
composicao. Processo que afeta também as pratcasnda e promocéao.

N&o se trata de musicas exatamente iguais, masa@imcaracteristicas muito
semelhantes. Assim como as estratégias de venen®@ho, que na maioria das vezes
seguem os mesmos moldes e quando surge uma ideiagne dé certo, muitas vezes
ela é logo absorvida pelos concorrentes, mesm@agse por adaptacdes. Isso acontece
com alguns mecanismos de venda, aplicac6es pdbilst parcerias promocionais com
empresas de comunicagcdo ou mesmo de outros ramos.

Dessa forma, a industria da musica se organizou base em estruturas
empresariais de grande porte, que detinham o nepraticamente todo em suas maos
e podiam determinar as regras de conduta, bem osnigostos” do publico de certa
forma, ja que a difusdo das musicas dependia, andgmedida, das negocia¢cdes entre
as empresas musicais e 0s conglomerados comumagcio

Esse panorama comeca a mudar porque, cada vez veai®s uma maior
diversificacdo de mercado e estratégias, tantoro@dupdo quanto de distribuicdo. As
peguenas empresas do ramo, dotadas da criatividaties vezes tolhida, encontraram
solucdes diferentes para a conquista de mercadogatda tentativa de novos caminhos
e, assim, atingiram resultados positivos para peodutos, ndo apenas no aspecto da
venda, mas também da propria criacdo, que se éonsin processo maior de dialogo
cultural. De Marchi atenta para essa questao dasfarmacdes de mercado:

Longe de fruto da decadéncia das grandes gravadasasmpresas
independentes sdo reflexos desde cenério de réragan da
fonografia. Com efeito, suas estruturas produtieasnentalidade de
seus gestores, suas apostas nas inovacdes tecaslégiomerciais sao
intrinsecamente ligadas a um emergente modelo geesmfonografica
da era da informacdo. Enquanto as grandes grawadonacam
preservar o tradicional modelo de comércio fonagoaf os
independentes abracam as novidades, demonstrardwiailidade
para o comércio de gravacdes sonoras. (DE MARCHIG2p. 9)

Seja nos moldes das grandes empresas ou naseslkigdtivas dasdies o

que temos € a confirmacédo de que a musica, assima oatras expressoes artisticas e
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culturais, adentrou na logica do consumo. Essesepsos, entretanto nao retiram da
producdo musical 0 seu aspecto artistico e cultitalse torna, entdo, um elemento da
cultura, mas também um objeto para ser adquiridtr@era de dinheiro.

Quando as praticas culturais assumem status deutpsodtomercializaveis,
temos o surgimento e a estruturacdo de mecanistren®es dos quais esses produtos
passam a circular para chegarem ao alcance de8klisos consumidores, que deixam
de ser especificamente os envolvidos diretos cgmoaducdo de uma prética cultural e
podem ser quaisquer outros que tenham interesseppmduto. Aliando esse interesse
as estratégias de mercado, vemos muitas vezesgsrabmuns de determinados grupos

se tornarem “o exotico” consumivel em outros anmte®rcomo aponta Canclini:

Nés, seres humanos, intercambiamos objetos pardsfagat
necessidades que fixamos culturalmente, para an®egrnos com
outros e para nos distinguirmos de longe, parazegatlesejos e para
pensar nossa situacdo no mundo, para controlanxo rratico dos
desejos e dar-lhe constancia ou seguranca emuig88t e rituais.
Dentro dessa multiplicidade de acdes e interagigespjetos tém uma
vida complicada. Em certa fase sdo apenas ‘candidamercadorias’,
em outra passam por uma etapa propriamente méreaptin seguida,
podem perder essa caracteristica e ganhar outra.exémplo: as
mascaras feitas por indigenas para uma cerim@ga, Jendidas a um
consumidor moderno e finalmente instaladas em aparitos urbanos
ou museus, onde se esquece seu valor econdmicolGOAI, 2008,
p. 71)

Da mesma forma, um canto ritual de algum grupoakqmode ser gravado,
adaptado por algum musico, reconstruido e transfdorem um fonograma integrante
de um CD ou mesmo disponibilizado para downloathteanet, ou seja, um elemento
que fazia parte de uma determinada pratica, em ugofmra especifica, sofre
modificacdes que o convertem em algo diferenteudepsoposta inicial. Ao tracar esse
raciocinio, Canclini aponta oportunidades e risqus surgem através desse carater
mercantil dos bens culturais.

Quando entendemos que dentro do processo de ighafdd a musica ganha
diversas possibilidades de usos e notamos o gqetnfmde modificar o meio em que €
inserida sendo modificada ao mesmo tempo por atendemos também, 0 processo
gue a presente pesquisa procura analisar. Tratar@gora, com mais especificidade do

mercado musical que se constitui atrelado as psatieligiosas, mais especificamente
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aquelas relacionadas a Igreja Catdlica, e tambéemes as formas através das quais

esse mercado se constituiu e se desenvolveu.
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Capitulo 2 — Musica, Igreja Catdélica e Mercado

O uso de musica nas celebracdes religiosas éqalg@podemos encontrar em
diversas denominacfes e nos mais diferentes ciltosaso do cristianismo, a muasica
tem um papel importante, tanto dentro quanto faya tkmplos. Inicialmente esta
projecdo, tendo o formato que se popularizou ateraie) ou seja, proximo ao formato
cancad’, se fez notar entre as igrejas evangélicas atdwégénero conhecido como
gospel

No caso da Igreja Catdlica, temos algumas categodie musica que se
diferenciam umas das outras. Sao elas: musica,shatuisica litargica (ou canto
pastoral) e mausica religiosa. Cada uma possui teafsiicas proprias e fungdes
determinadas, seja para momentos especificos debrago, seja para fruicdo
cotidiana. Mais recentemente podemos notar umioreato daguela que chamamos de
musica religiosa. Grande parte das composi¢ciesa degegoria € mais proxima do
formato cancdo. Elas tém conquistado espagco nabraeebes litargicas, de forma a
assumir, se nao toda, ao menos parte significatdbgatrechos musicados das missas.
Podemos considerar que o Concilio Vaticarl tonvocado pelo Papa Jodo XXIIl em
25 de dezembro de 1961 e realizado entre 11 déroute 1962 e 8 de dezembro de
1965 (ja sob o papado de Paulo VI), € um dos maisifacilitadores destas mudancgas
no perfil musical do catolicismo. Embora ele temltantecido muitos anos antes do
processo que vemos atualmente em curso, notamosamuebase nele, foram geradas
grandes transformacdes na Igreja Catodlica, com@yamplo, uma maior abertura para
a modernidade, para a conjuntura historica do geriem que foi realizado, uma
modernizacdo da forma como o catolicismo passaralaeionar com os fiéis. E em
virtude dessas mudancas que tivemos uma maior ® claeia aproximacao dos cantos

litdrgicos com o formato cancao.

10 Resultado das relacdes de compatibilidade entdediaee letra, ou seja, a palavra cantada com
acompanhamento musical (TATIT, 2004)

1 Um concilio é uma reunido de clérigos e tedlogasqgual sdo discutidos assuntos de caréter
doutrinario, referentes a Igreja Catdlica e seéis,fibem como em relagdo a sociedade em geral. Essa
reunido geralmente se estrutura como encontrosidesvdias nos quais os participantes debatem os
temas e constroem diretrizes a serem seguidasadtodo Vaticano Il o concilio foi realizado em gaat
sessdes e foi elaborado um conjunto de documentes/ersam sobre diversas tematicas. Sdo quatro
constituicbes, trés declaracdes e nove decretosjaeles voltado especificamente para a tematica dos
meios de comunicac¢ao social, reconhecendo sua tiamuoa.
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Diante deste quadro de composicdes e execucdems,ati@o-nos, entdo, com as
producbes fonograficas dessas musicas que ja satesnam no imaginario de um
publico de fiéis acostumados com o padrdo musicébmato cangdo. S&o cangdes que
passam entdo a ser gravadas e prensadas paracomege ouvintes (em sua maioria
musicos das paroquias), num primeiro momento comio e levar um conhecimento
musical, fazer com que as musicas chegassem ateaque deveriam executa-las nas
celebraces; e depois, vdo aos poucos se tornandaotps vendaveis e rentaveis. No
primeiro caso para outros publicos dentro do segpreno segundo por tratar-se de um
publico que cresce constantemente e consome cadaars.

Neste capitulo procuramos analisar os processmagpegam mauasica, religido e
mercado no Brasil, bem como as estratégias utdzadlos agentes envolvidos nessa
relacdo e os resultados que pudermos verificaanitst trabalhando com a estrutura
ligada a Igreja Catolica, mas isso ndao nos fazdeds olhos para outras religides.
Sendo assim, € preciso reconhecer as influéncias ndecanismos utilizados por
evangélicos, tanto no @mbito da producéo, quantaladalivulgacdo, sem deixar de
observar também a musicalidade.

Para desenvolver a analise aqui presente € pregism conta a importancia
dos meios de comunicacdo de massa para garantanatem¢do da divulgacado dos
produtos musicais e 0 acesso do publico ao quesado produzido. Esta sinergia
entre os diversos meios de comunicacdo de masssrade determinado propdsito ja
foi analisada por varios pesquisadores, dentreMtgtn Barbero (2008), Renato Ortiz
(2003), Douglas Kellner (2001) e Henry Jenkins @000 caso de produtos como as
gravagfes musicais isso ndo € diferente. Os sistemndiaticos, sejam eles formais ou
alternativos, sdo de grande importancia para a&fale um disco, musica ou artista.

Desta forma, o capitulo que tem inicio aqui € clatl a perceber apropriacdes e
ressignificagdes que mostrem o0 uso de estratégiaseticado estruturadas conforme a
|6gica empresarial. Esta analise partira da cangat de que temos um processo de
transformacdes no panorama das praticas religiespgcialmente com o crescimento
da mausicagospe)] que comecou a conquistar publicos cada vez nwidexe um
acréscimo significativo nas producbes e alcancaibilidade notavel no mercado
musical. Este processo exerceu pressao sobreja @a#dlica, levando-a a uma maior
abertura para novas expressdes e 0 incentivo arawernizagcdo, propostas pelo
Concilio Vaticano Il e disponiveis em seus docum&nd que proporciona aos musicos
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catolicos acesso a argumentos que 0s “autorizacnaanovas musicas em formatos e
melodias diferentes das tradicionalmente usadastness.

Através dessas mudancas significativas na musi@iosa e na forma como
igreja e fiéis passam a encarar a musica, podeotas uma maior proximidade entre as
composicoes ligadas a fé e a musica popular. S@prigcdes ritmicas, se focarmos
especificamente nas cancdes, e de comportamenimltasemos nosso olhar para os
artistas, o mercado e as estratégias de divulgag@nda. Reconhecemos, entdo, o
advento de um novo género, que optamos por cleessdomo Musica Popular Catélica
em virtude de suas singularidades, por possuiresiezs que aproximam e outros que,
ao mesmo tempo, distanciam dos géneros conhecldat-se de uma musica que,
apesar de ser constituida de forma semelhante i@amepular e outros géneros muito
conhecidos, tem determinadas caracteristicas qdiéeencia deles. Sao contatos e
trocas que viabilizam este dialogo e proporcionamesenvolvimento dessas novas
producdes.

Contudo, nada disso aconteceria se nao tivéssemas que possibilitem o
acesso do publico ao que vem sendo produzido.ekaestsso pode ser viabilizado pelos
meios tradicionais, ou seja, veiculos de radio levitfo, por exemplo, ou por
mecanismos alternativos, como Internet, divulgagaoshows e eventos, dentre outros
que a criatividade de artistas e produtores € capalotar. Mas € principalmente pelos
meios formais de divulgacdo que o publico tem acass lancamentos, € através deles
que podem fruir e consumir as producdes musicaisy bomo seus criadores. Estes
meios de comunicacao estao contidos dentro demsisteomunicacionais diretamente
ligados a propria Igreja Catdlica através de asgdeis e outros tipos de organizagao.
Sua programacao, geralmente, € voltada por compétoo publico catolico e, embora
muitas vezes trate de tematicas relativas a satgedamo um todo, este tratamento
tende a ser direcionado a luz da doutrina religiosa

E importante ressaltar que o estudo aqui apres@ntpesar da forte ligagéo
com a tematica religiosa, da qual, sabemos, namsgiyel dissociar, tem seu foco no
mercado da musica e ndo no estudo das religides.ur@a melhor compreensédo dos
processos aqui analisados, faz-se necessaria urtextt@lizacdo acerca dos processos
histdricos, especialmente das religides ligadasristianismo. O que sera apresentado,
porém ndo deve assumir propor¢do superior aossoaspectos que Sa0 N0Ssos pontos
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de maior interesse, ou seja, 0 mercado, as progug8eatores sociais envolvidos e a

participacdo da midia.

2.1 — Musicagospel e musica catolica: uma nova nocao do papel da maaicrista

Vemos no decorrer da histéria do cristianismo eeiggimente apos a reforma
protestante, um aumento do apelo as questfes senshido sdo apenas as diretrizes
da pratica religiosa que mudam, mas todo um noWo ¢& ser e viver surge com 0
advento das igrejas protestantes. Esta forma ddazonar com o mundo abre aos fiéis
uma gama de possibilidades até entéo proibidassa el

Com o passar do tempo e o surgimento de variasndeacdes religiosas
cristas, cada qual com suas praticas e difereiitessrde dialogo com a sociedade e as
mudancas pelas quais passou, temos expressivo @mud®pentecostalismoe, com
ele, uma relacéo cada vez maior com os sentidosascsensacoes fisicas, corporeas da
pratica religiosa, ou seja, a relacdo com o divigoe antes se dava através de
convencdes sociais, seguimento de regras, ou meesrgoes, passa a assumir um
papel mais fortemente sentimental, mais voltad@ @& sensacgfes, para efeitos, até
mesmo, de ordem fisico-emocional que uma pregagdomnoculto podem despertar nos
fiéis, por exemplt.

Um dos mecanismos mais utilizados neste processalagio com os sentidos e
as emoc0es dos fiéis é a execugdo musical. Mestas @ assumir tamanha relevancia
e ganhar tanta visibilidade, mesmo antes da refpnuigstante, ela ja era utilizada com
0 proposito de elevar os fiéis e aproximar-se gmdj como vemos em uma homilia de

Joao Criséstomo (407 d.c.), na qual se refere @im caanime da assembleia:

2 De acordo com Ronaldo de Almeida, “nos sistemassificatorios mais frequentes o pentecostalismo
brasileiro é considerado pertencente ao meio eliang® lado dos protestantes historicos e em gfosi

ao catolicismo no interior do cristianismo”, conbud mesmo autor ressalta uma dificuldade nessa
classificacdo: “Mas como classificar, entdo, oggstantes ‘renovados’ e os carismaticos catolicessg
apropriaram de dimensdes do pentecostalismo coexperi€éncia extatica da glossolalia e, no caso dos
catolicos, da conversdo individual tipicamente @éina com énfase na subjetividade e na
emotividade?”
(http://www.fflch.usp.br/centrodametropole/antigdfvdf/2007/ronaldo_pentecostalismo.pdf acesso em
05/10/2012 é englobando todos estes casos que usamosreste te

13 Muitos fiéis relatam que em determinadas ocasi8atem o corac&o bater mais forte, arrepios, emocao
expressa em lagrimas incontidas dentre outrosoefgite se dao de forma corpérea.
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O salmo que acabamos de cantar fundiu as vozes sufdér um so

canto, plenamente harmoniosos: jovens e velho®s rie pobres,

mulheres e homens, escravos e livres, todos niamsenao de Unica
voz. (...) Juntos, ndo formamos sendo um corpoanmtal igualdade

de direito e de expresséao, pelo que a terra imité@uo Tal é a nobreza
da Igreja (Estudos da CNBB, n°® 79, p. 47).

O trecho citado acima foi extraido de um documenjo proposito é justamente
dar diretrizes para o uso da musica nas celebraigdigeja Catodlica. Preocupacéo que
advém provavelmente do fato de termos, hoje emudianumero cada vez mais vasto
de composi¢cdes musicais de cunho religioso, muigdss oriundas de outras igrejas
cristds que possuem doutrinas diferentes.

Estas musicas conhecidas no mercado musical peloe nde gospel
representaram uma grande mudanca na relacdo tosd@ a muasica e das préprias
composi¢cdes musicais religiosas e néo religiosasntafos que se davam
primordialmente no ambito da musica erudita e, emitas casos, numa via de mao
Gnica, ou seja, a musica erudita buscando refe&€ma musica sacra, passam a ocorrer
também no meio da masica popular e, mais recenteineama via de mao dupla,
como podemos ver no caso de artistas popularegmvam participagdes especiais
com religiosos.

Podemos levantar muitas razGes para o desenrdi jpl@cesso, mas interessa-
nos atentar para uma em especial: as exigénciasuddo moderno. Foram muitas as
transformacdes decorrentes do processo histérloagpel a sociedade ocidental passou
e continua passando. Revolu¢des, guerras mundesgsnvolvimento tecnologico, tudo
isso afeta a organizacéo social e consequenteragetacdo das pessoas com a pratica
religiosa, que se desdobra na mudanca da relagielkigioes com a sociedade e com
0S governos.

A Igreja Catdlica, conhecida por seus dogmas ecimadhlismo, encontra no
Concilio Vaticano Il um meio de formular e efetivana grande transformacéo interna,
que se inicia com as reunides conciliares e seémantn processo até os dias de hoje.
Deste grande encontro de clérigos sairam algunsna@tos que pautam boa parte das
praticas religiosas dos catélicos. Entretanto algidelas estdo até hoje em processo de
afirmacgéao e enfrentam dificuldades para serem remmdas, embora sua existéncia seja

de grande valor para as argumentacdes que defemderdernizacao da igreja.
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7

Um desses documentos é voltado especificamente qait@ litrgico. E a
Sacrosanctum Conciliyntonstituicdo que trata da reforma e incrementditdegia.
Nela estdo contidas as regras de conduta pardedsag®es. Logo em seus primeiros

paragrafos ja podemos ver uma abertura de podsitdds para certas adaptacoes:

Na verdade, a liturgia compde-se de uma parte waytfporque de
inspiracao divina, e de partes suscetiveis de ngagarEstas, com o
passar dos tempos, podem ou mesmo devem varianelss se
introduzirem elementos que menos correspondamugiezat intima da
prépria liturgia, ou se estes se tenham tornadoomeportunos (SC
21).

Ainda nesta constituicdo vemos um capitulo inteolbado para a musica sacra,
com um paragrafo especifico para os cantos retigipspulares no qual encontramos a
seguinte recomendacédo: “O canto popular religiesa mcentivado com empenho, de
modo que os fiéis possam cantar nos piedosos ademyexercicios e nas proprias
acOes liturgicas, de acordo com as normas e pgéssrdas rubricas” (SC 118), ou seja,
h& um incentivo para o canto popular religioso, miasa assim, percebemos que ele

deve ser concebido dentro de regras e estrutugasefinidas.

2.1.1 — Outro rito, outra musica

As igrejas protestantes se diferenciam da cat@madiversos aspectos. Nao
falamos aqui unicamente da doutrina, mas de od#toses que as distinguem. Um
deles diz respeito ao ritual e é, justamente,u@lritm dos pontos mais significativos
para pensarmos na forma como a musica ganha destaqu

No rito catdlico, a liturgia é bastante rigorosa,seja, uma sequéncia de regras,
de procedimentos, a serem seguidos por lideragosiis e fiéis. Esta liturgia exige
determinados sentidos nas acdes desempenhadapaeiopantes do rito, cada etapa
tem um significado e uma maneira, considerada étair de ser executada. No que diz
respeito a masica, a liturgia determina claramentpie deve ser tocado/cantado em
cada momento da celebracéo. Este processo senfijpienaiou as composicoes que,
por muito tempo, precisavam ser adequadas pararoadeento. Dificultando assim

qualquer outro tipo de constru¢cdo musical pardistarregras que permanecem validas
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para o rito e com grande rigor para determinadosi@mtos, como podemos ver nas

recomendacdes da CNBBabaixo:

Tal funcionalidade ritual da musica litirgica véanalmente, exigir de

autores (letristas) e compositores (musicos), diostoos agentes
litirgico-musicais, na realizacdo da sua arte ogaloministério, além
da competéncia técnica e artistica, uma consci&ngiaa sensibilidade
gue sO consegue atingir quem participa efetivamemiée uma

comunidade cristd, s6 quem tem uma vivéncia suafiermente profunda
da fé, partilhada num ambiente eclesial (Estudo€NBB, n° 79, p.

89).

Como a muasica liturgica faz parte do rito, est&obnda por ele, ha um
entendimento dos membros da igreja que, para gwdeuzir musicas que cumpram
com seu papel ritual, o artista precisa estar inacs universo religioso, ser membro
participante e ativo, pois somente assim ter4 ohe&dmento e 0S mecanismos
necessarios para compor musicas que cumpram arstiaofritual.

Atualmente vemos certas religides protestantes quass 0s ritos Sdo mais
maleaveis, ndo tdo fechados em torno de regras fxa que ha uma maior abertura no
que diz respeito & musica. Isto, no Brasil, codse$ie, principalmente, a partir da acédo
da Igreja Renascer em Cristo que percebeu “uma riamadvinda da insatisfacao
religiosa ‘prolongada’, interna ao campo proteganb tocante aos aspectos rituais e
musicais” (DOLGHIE, 2004). Com isso, a Renascer egyn a desenvolver uma
producdo musical capaz de reverter este quadroae atpublico, especialmente, 0os
jovens. Esta diversificagdo incorpora, na musicamais variados ritmos, tais como
rock, axé, samba, dentre outros. No caso da Reanascerovas composicdes foram
incorporadas ao culto, ou seja, passaram a s&adtls dentro do rito. A partir de
entdo, outras denominacdes religiosas também coameca fazer este mesmo uso da
musica. E atualmente essa pratica é comum em miutms das igrejas menos
tradicionalistas.

Isso permitiu aos musicos dessas igrejas uma &lerdriativa maior, com o uso
de instrumentos vindos da musica popular, comoawgijolguitarra e bateria, e a

possibilidade de compor musicas com melodias difese das praticadas para

14 Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
39



cerimbnias religiosas até entdo; letras voltadas adoutrina cristd, mas sem a
obrigatoriedade de um contetudo fechado para momenéedeterminados do rito.

Desta forma, notamos uma abertura para o processiva@ de compor musicas
que possam ser utilizadas em varias ocasifes, or@iente as rituais. Essa é uma
conjuntura que se da especialmente nas igrejasespaotes pentecostais e
neopentecostais. E estimulante para os composit@iester um controle tdo rigido
sobre o contetdo, desse modo, podemos percebeunmant de composi¢bes que
dialogam com a musica secular.

Com essa dinamica menos restritiva, a musica passsumir outras funcodes.
Ela comeca a ser explorada no sentido de afetaosalmente o ouvinte atraves das
suas letras e melodias, no que a pessoa sentevala.obla deixa de ser aquela que
apenas busca elevar o espirito, que se aproxinizeds (tracos tipicos buscados pela
musica sacra) e passa a preocupar-se também cpmxan@acao entre o humano e o
divino. E cada vez mais comum, além das letrasrefletem a fala de louvor dos fiéis
para Deus, as composi¢cdes que se constituem cofosessn Deus falando ao homem,
colocadas em primeira pessoa, e esta pessoa sesglodivino, como por exemplo:
“Tenho esperado esse momento, tenho esperado egsesia mim [...] Tenho andado
ao seu lado, junto a ti permanecido. [...] Pois saumelhor amigo. Ninguém te ama
como eu. Ninguém te ama como eu. Olhe para a @& € a minha grande prova...”
(“Ninguém te ama como eu”, Martin Valverde). Esienfato de composicao representa
uma aproximacao entre divino e terreno. A figuraDbus € colocada préxima ao
homem, como amigo, alguém que esté junto, e tessdRaIMa construcdo que néo era
muito comum na masica sacra, nas can¢fes anted@s® processo.

Tal fato colabora para pensarmos uma questdo gumesemdo colocada em
xeque com forca ultimamente, de forma especial gl)gumas instancias da Igreja
Catolica e, inclusive, por alguns artistas. E o fés musicas estarem cada vez mais
voltadas para o “eu”, para um individualismo, urakg¢ao pessoal e individual do fiel
com o divino, ou mesmo um conteudo voltado aperaes @ louvor: “Exaltem todos, o
Senhor, conforme podeis, porque Ele os excede.dbesidvossas forcas para o exaltar
[...] Porque Ele € grande, Ele é tudo, esta acimaodo louvor’ (“Ele € tudo”,
Ministério Missionario Shalom).

Um grande critico deste processo e o Padre Josarikrs de Oliveira, mais
conhecido como Padre Zezinho, um dos principais esorda musica catolica,
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considerado o precursor e principal nome deste aderenusical. Segundo ele, falta

variacdo de tematicas para as composicoes atuais:

Eu chamaria a atencdo para o fato de que, por etigude cada 20
cangfes que se compde no Brasil, evangélica eiczatd9 sdo de
louvor, sé uma é social. Isso é fraco! [...] S6 tu te louvarei,

louvarei, louvarei, louvarei”. Falta o outro. [.Se tem tanto talento
assim, pega um livro, estuda, faz musica sobre&iadw povo, sobre a
dor do povo. [...] A escolha de temas ainda é exeasente voltada
para a festa, para o louvor. E tudo limpador de-paisa. T4 faltando
dor do povo. Eu, se tivesse uma autoridade. Eutedloo, mas se
tivesse eu diria: Compositores, fagam musica sobr@roblemas do
povo também, ndo s6 sobre o louvor (OLIVEIRA, 2010)

Este posicionamento demonstra uma preocupacdoma@® exclusivamente
litrgica para a producdo em geral, mas sim umrolbdado para a mensagem a ser
transmitida ao ouvinte, ou seja, a valoragédo sergrec no conteudo da letra e no papel
de transformacao social que ela pode proporcioodazer com que o publico reflita

sobre o0 que esta sendo cantado.

2.1.2 — Fora do rito

Que outras fungBes podem ser atribuidas a mudigase fora do rito? O que
leva alguém a ouvi-la em outros momentos do dia@a-d

Ao se deparar com estas indagacdes, muitos podenemtaolhar voltado para
a questdo espiritual e responder sob o viés daoraa contemplacdo, da busca por
algo mais voltado para a relacdo com o divino. B estardo errados. A escuta da
musica religiosa fora do templo, ou dos enconttesy esta funcdo. Contudo temos
notado ultimamente que nao € a unica.

Muitas das canc¢des que ja ndo possuem uma relagéménte marcada com o
rito adentram o cotidiano das pessoas e se tornadutos culturais inseridos na logica
de mercado. As gravacdes ganham importancia e sisosyvisibilidade.

E uma musica que assume outras fun¢des no cotidianplblico, seja ele
composto por fiéis ou ndo. Atualmente notamos s@itontomum encontrar pessoas
gue ouvem musica religiosa no dia-a-dia, enquaxgécigam suas tarefas, na rua, nos
meios de transporte, ou seja, em qualquer momé&ssa escuta pode ser através de

programas de radio e televiséo, reprodutores deD¥MD, MP3 e outros suportes.
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Em questionarity aplicado a uma pequena amostra de pessoas cousasite
musica catolica podemos perceber esse uso em losillijgares (em casa, na igreja, na
rua) e alguns gostos mais gerais acerca de ritnaoistas. As respostas refletiram a
existéncia de umstar systengo meio catolico, com a repeticdo de alguns najnasdo
a pergunta versava sobre musicos e bandas preferitbkse questionario também
demonstrou a importancia da tecnologia para o eonosa a descoberta de novas
musicas. Boa parte dos entrevistados ouve as msusicauporte MP3 e muitos também
disseram conhecer novas cangdes atraves da internet

E interessante notar que apenas uma pessoa dissenio a musica catdlica
através de CD pirata. Contudo quase todos disserauin no formato MP3, o que
representa um consumo baseado mais no downloadreasade arquivos do que na
compra de midia fisica. Nessa dinamica, vale ress@mbém a escuta vi&reamde
video. O numero de pessoas que disseram ouvir angatélica através de videos no
Youtube é quase o mesmo das que compram CDs.

Outro dado que merece atencao € o que diz regmeijoe o publico valoriza na
musica. 82% dos entrevistados disseram valorizés egetra. ISso expressa, como ja
mencionado anteriormente, a importancia da adequamétrinaria das cangoes.

Os participantes da pesquisa eram, em sua mgovieps na faixa dos 20 aos
30 anos residentes nas cidades do Rio de JaneteypiNe S&o Gongalo. Ao serem
questionados sobre o habito de ir em shows, 79%emdisn ser frequentadores e,
provavelmente pela proximidade geografica, nota-sepeticdo de nomes quando a
pergunta é sobre o ultimo show a que haviam adsisti

A producéo de shows desse estilo de musica, bero ogpablico frequentador,
aumentou muito nos Ultimos tempos, mas as pratigigiosas nem sempre
acompanham essas apresentacdes. Ainda que osesdiatam algum tipo de pregacao
entre uma musica e outra, ndo podemos classifssaseocasides como culto ou missa.
S&o shows musicais como quaisquer outros comummeeancado musical. O que nao
significa que seja impossivel encontrar casos eenogghow seja precedido ou seguido
por algum ritual.

Fora do rito, vemos surgir os mais diversos ritreomusicas com as mais

diferentes func¢des. Algumas s&o mais voltadas nedlexdo, outras para divertimento,

!5 0 questionario foi realizado em marco de 2013 B@ratélicos, em sua maioria jovens na faixa etaria
de 20 a 25 anos. Mais detalhes disponiveis no A@éxo
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oracdo, evangelizacdo, critica social, etc. Mud@® 0s propdésitos que cantores e
compositores podem explorar.

A pratica que apontamos acima é tao forte e teamg#iado tanto que é dificil
encontrar entre os principais nomes da musica cemeligioso (seja ele catdlico ou
evangélico), quem nao tenha ao menos um DVD de $ogado. Encontramos tanto
producdes grandes quanto pequenas, mas gravagéesaquparam de acontecer e
expressam, além da questao estratégica da grasac&y/D, esta entrada profunda da
musica religiosa na dinamica de mercado da in@uitrniografica.

As apropriacdes ndo sdo apenas ritmicas e meloditas englobam todo o
processo produtivo dos discos, passam pelas ggaside marketing, a constituicdo da
imagem dos artistas e tudo que envolve a concepeabizacdo e divulgacdo de um
produto fonogréfico, seja ele CD ou DVD.

Um exemplo recente do que falamos aqui € o showoclke catélico que foi
realizado pela Radio Catedral E\Vha Fundicdo Progresso, em julho de 2012, como
parte das comemoracdes de seu aniversario de Z) Bobum grande show com
bandas de rock catolico, encerrado pela mais fauhelsa, a bandRosa de Sarqmue
lancava seu novo CD e show.

Este evento foi marcante ndo apenas pelas bandas s@icamente de rock
catolico, mas de forma especial por ter sido radbzem um espaco emblemético na
cena cultural carioca - a Fundicao Progresso, espdtural alternativo e palco também
de shows musicais, mesclando musicos da cena alterncom grandes nomes
nacionais e internacionais. Na ocasido, apesaradeter atingido a lotacdo méxima,
teve plateia e mezaninos da casa ocupados e uimmeatds de publico em torno de 4
mil pessoas. As fotos a seguir, feitas em trabaleocampo durante o evento,

demonstram a ocupacéao do local.

'® Emissora de radio da Arquidiocese do Rio de Janeir
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Notamos assim que, fora do ambiente do rito, acalstélica ganha elementos
que refletem novas associa¢cdes musicais, apropsat®ritmos e novas posturas diante
da producdo e do publico, sendo o rock uma das exqgessivas. Eraldo Mattos,
musico da bandAnjos de Resgate dono da Codimuc, em entrevista concedida para
esta dissertacdo, exemplifica um pouco as relapdesao estabelecidas entre o género

e 0 ambiente externo a religido:

Tem muito roqueiro na Igreja! E interessante issape o Demian é
rogueiro, 0 NOsso guitarrista, e ele foi chamada participar de um
tributo ao Dr. Sin. Eles pegaram varios musicogtagistas, baixistas.
E cada um ia participar de uma musica em homenageDr. Sin. E 0
Demian falou “Bicho, s6 tinha nego, fa Aojos de Resgatd, cara!”.

Ele disse “Nego levou CD, DVD, para autografarcira. E ndo tinha
nada a ver, era uma coisa minha, particular, t#ltdo, puablico
roqueiro ta muito dentro da Igreja (MATTOS, 2012).

Ele considera o rock catdlico como “um segmentotrdedo segmento”. E
ressalta questdes relativas ao publico e a podasabandas que também podem ser

aplicaveis e encontradas facilmente no ambito aecul

Eu gosto de rock e eu ajudei muita banda de roaka@de problema é
que o roqueiro pensa no publico do Padre Fabioele.Nlao tem nada
a ver. Se as bandas de rock enxergassem que @@ulgies ¢ 500
pessoas tudo ia mudar. Entdo, o cara forca a lBarrezes. A banda de
rock vai tocar num evento para 20 mil pessoas 8009&0 suportam
aquilo que esta acontecendo, mas tem 200 que emw@@ndo de
alegria ali. J& falei isso para as bandas de Regensa! (Id, ibid)

A légica de raciocinio, a forma como encara a s#oa a visao analitica e

estratégica, todas essas caracteristicas podesgtan gresentes no discurso de um
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empresario do ramo musical focado em rock que n&sse relacdo alguma com
qualquer instituicao religiosa. Ou seja, o disculste € aplicavel ao mercado secular, o
gue nos mostra como as fronteiras sdo mais térniuabnante e as semelhangas cada
vez maiores. Fato que resulta dos contatos e topease realizam constantemente entre
0S musicos dos diversos géneros.

Ao assumir outras fun¢des na vida do publico, paimente se tornar material
voltado para o entretenimento, esta musica gante nowa dimensdo no olhar das
empresas do ramo, que passam a verificar os nunwgosenda e analisar a
possibilidade de investir em negocios que envoleseas producdes, tais como
coletédneas de CD, gravacao de DVD, dentre outtesté&gias de mercado possiveis.

Com o desenvolvimento desta industria culturalu@ég nomes surgiram e
cresceram. Um exemplo disso se encontra no auntentoimero de musicos que
conseguem receber certificacbes por venda. A carAdriana Arydes ja recebeu 9
discos de ouro, sendo um deles o CD Milagres (L@GKY/S.ivre), a Band&Rosa de
Saron langou 2 trabalhos pela LGK/Som Livre e em 201& @& contrato com a
Universal Music, que ndo pertence ao grupo das esaprcatoélicas, e tem recebido
certificacdes por venda de suas producdes, tantGRmuanto em DVE.

Além dos CDs, outra midia que tem se destacadD¥m Podemos ressaltar a
bandaAnjos de Resgateujos fundadores possuem um histérico interessant deles,
Dalvimar Gallo, que atualmente segue carreira s de um grupo de sucesso no
meio seculdf e o outro, Eraldo Mattos, é dono de uma das paigigravadoras do
nicho catélico. Esta banda é responsavel pelo mon®/D catélico premiado com um
disco de ouro, o DVD “+Q Amigos”. E, em seguidafros também ja atingiram a
mesma certificacdo e, consequentemente, 0 mesmeroutke copias vendidas, tais
como Adriana, Eliana RibeiroRosa de Sardn

O processo de consolidacdo desses novos usosmusi@a ganha fora do rito
também se d4, em grande medida, pelo risco assymidprodutores do mercado de

7 http://www.portaldamusicacatolica.com/premio_venass(acesso em 26/10/2012)

'8 Dalvimar Gallo integrou a Banda Dallas Company fpzemuito sucesso com o primeiro CD lancado
em 1997, mas em seguida decidiu largar tudo padediear & musica catolica, fundando a Bafdms

de Resgatgunto com o dono da gravadora Codimuc e langcandoneeiro CD intitulado “Deus esta no
ar” em 2000, que recebeu disco de platina em 20@map o nimero de CDs exigidos para esta
certificacao era 125.000.

19 http://www.portaldamusicacatolica.com/premio_venass(acesso em 26/10/2012)
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nicho, quando tudo comecou, de produzirem difesentinos musicais com letras
religiosas. Eraldo Mattos, fala de sua participagdgrocesso e da diferenciacao entre

este tipo de musica e as composi¢cdes voltadaspa@ebracdes:

Eu trabalhei com muitos segmentos no segmento.eiangrimeiro
disco de musica eletrénica, lancei o primeiro ddeaock na Igreja, o
primeiro de axé e samba. Entdo, quer dizer, eurfuincentivador dos
ritmos dentro da evangelizacdo. Eu acredito nisqogsses ritmos séo
para a evangelizacdo. A gente tem que distinguin [#s0. O que é
evangelizacdo e o que é liturgia. Essa é a ding&dxa e radical. Uma
banda de axé ndo pode conseguir fazer um bom ax@ parte da
missa. Pode ter, mas é dissonante. A liturgia egigete leve a Deus.
E, as vezes, uma musica dessas, ela te libertaleap@mento, mas e
os que foram |4 para rezar e ficar em siléncio?ilg§ld)

Assim, fica claro o processo de constituicdo demercado promissor, com
caracteristicas especificas e que apresenta naspextos a serem estudados, tanto no
viés musical quanto da performance dos artistas eothportamento do mercado. Um
sistema complexo e estruturado nos mesmos moldesuiles nichos da industria

fonografica, como veremos adiante.

2.2 — MPC (Musica Popular Catdlica): religiosidadee mercado

Como classificar uma expressao musical que seftramsu tanto, mas continua
a possuir uma instituicdo muito forte atrelada @&?eD formato cancdo adentrou a
musica religiosa catélica, reformulou-a e trouxeaunova dimensdo de seu uso para
outros fins. Podemos considerar que ele permitvosiadesdobramentos, mas sem
excluir os que ja Ihe eram comuns. A musica, aitiesda apenas nos rituais, passou a
incorporar novos elementos que geraram cancdes msgsidas na dinamica de
mercado, sem deixar de expressar contetdo religjosaoas caracterizam e que sao o
seu elemento diferencial.

Essas producdes muitas vezes ndo tém o objetiveedam inseridas nas
celebracBes liturgicas, contudo podem ser utiligackes partes menos rigorosas dos
ritos catolicos. Além disso, sua escuta ndao estdadh apenas ao ambiente religioso,
podendo ser consumidas também por outros extraopublico. Sdo cancbes que
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podem assumir diferentes usos, 0s quais muitassvdependem menos dos seus
compositores do que dos ouvintes.

E preciso ter em conta que essas mudancas saaessip de transformacdes
pelas quais, contemporaneamente, tem passado anceical catolica, apropriando-se
de caracteristicas da cena da musica popular rmagsivcompararmos as producdes
gue encontramos atualmente no mercado catélicoordras que ndo pertencem a este
nicho especifico, podemos encontrar algumas sengdba apropriacbes e
ressignificacdes que nos levam a considerar alpbdade de nos encontrarmos diante
de um novo género musical.

Ao trabalhar a forca das classificagbes para o meisical, Felipe Trotta atenta

para questdes de mercado, relacdo com o publicoafo e suporte:

A circulacdo em larga escala de sons musicais premoum
intercambio antes inimaginavel entre musicas, negse ‘publicos’ de
locais afastados. Como consequéncia, praticas aisisaté entdo
circunscritas passaram a dialogar e receber irflaénimediatas de
repertorios radicalmente diferentes. Uma outra@egudncia ndo menos
importante deste processo foi a definitiva consgifsd da musica
enquanto produto, representada materialmente ravtsudisco’, agora
facilmente comercializado ao lado de outras memiasldagualmente
palpaveis. A fixacdo desse suporte foi aos pouebsrminando uma
forma de criacdo musical adequada a este tipo merc@liza¢do: uma
melodia cantada, de preferéncia com um refrao},tanampanhada por
instrumentos ‘ao fundo’ e de duracdo média de ddig€s minutos. A
nocdo de ‘masica popular é, portanto, concomitanteesultante da
industrializacdo do fazer musical e de sua ciréddagassiva pela
sociedade (TROTTA, 2005, p.183).

O processo que vemos descrito acima também atngeundo da musica
religiosa. Foi justamente a possibilidade de cacéid que permitiu tanto as trocas
responsaveis pelas novas criagbes musicais, qaatitolgacédo do que vem sendo feito
em matéria de musica com conteudo religioso, se@@rito ou para outros fins.

A partir do momento em que surge a possibilidadgrdgacdo e, com ela, se
desenvolve a industria fonogréafica, percebemos ajygoducdo musical atrelada a
religido também passa a ser gravada. Essas mugisasantes eram voltadas apenas
para os rituais, comecam a ser encaradas comotpsocuturais e comercializadas no
mercado musical. Inicialmente ficaram restritasnageas lojas e livrarias de artigos
religiosos, como as Edicbes Paulinas, por exemplas com o passar do tempo,

comecgaram a adentrar em redes maiores de lojasisleam
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Outro fator importante para a circulacdo e o esemamnda producao foi o
aumento no numero de shows, ja que nessas ocasdasistas mostram ao publico
seus trabalhos e conseguem promover a venda desdiEanais recentemente, esses
produtos chegaram ao mercado da internet, coms¢éagia de sites especificos para a
venda de artigos ligados a musica e ao mercadoriadlitndo apenas versodes virtuais
das lojas fisicas, como também lojas exclusivamersitiiais, especializadas no
mercado crist&3.

O que vem sendo produzido em matéria de musicaliczatéem forte
aproximacdo com o formato da “musica popular”, eja,scontém as caracteristicas
acima descritas por Trotta, inclusive a que dipe#e a dindmica da industrializacao do
fazer musical. Sao produgdes voltadas para a ag&almassiva, para a divulgacao nos
veiculos de comunicacéo de massa e com 0 objatidisttibuicdo em larga escala.

Temos entdo uma estrutura que depende de outmedatlém do mercado,
para se fixar. Ao pensarmos na constituicdo da galsatolica enquanto género é
preciso considerar esses outros elementos que emmpdgama de caracteristicas
necessarias na sua formacéo, os tracos que vagdida de outras. Ao trabalhar o

experimentalismo musical, Herom Vargas faz um apgdalistorico e ressalta que:

A cangdo se construiu em fungdo dos meios técrdeofixacdo do
audio, de sua reproducéo nos ambientes urbanosseadeonstituicéo
em mercadoria fisica e simbdlica a partir do disado radio. Toda a
evolugdo da masica popular em formatos, génerosdismos se deu
em relacdo com a cultura, com as linguagens e colms@ria

tecnoldgica e industrial das midias (VARGAS, 204.(88).

O autor apresenta alguns elementos-chave para eeng@rmos 0 processo em
guestdo. Alguns sao mais pertinentes para a aradjisepresente, por exemplo, 0s que
dizem respeito aos meios pelos quais a musica gans espacos e formatos. Dentre
eles destacamos a reproducdo nos ambientes urbaaoslacdo com a cultura, as
linguagens e a tecnologia. Estes pontos séo sigtifos porque é através deles que se
constituem os sistemas pelos quais a musica Gatéic se consolidar no mercado
musical como um produto diferenciado dos outross ma condi¢cdes técnicas de

producdo semelhantes as de estilos néo religiosos.

20 www.cdcristao.com/
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A relacdo com a cultura é fundamental, pois € nessa de disputas e
negociagbes que a musica estabelece 0s contatcas & apropriagdes pelas quais se
transforma. Tudo o que é produzido e, principal@entque € feito para a distribuicdo
em larga escala, tem forte influéncia cultural,asep sentido do “publico”, com
questdes de gosto, moda, tradicdo, ou no tocasténamsicos” mesmo, que tendem a
explorar o seu proprio repertério social, expressams gostos e suas influéncias
musicais.

As linguagens e a tecnologia complementam esterguaimo elementos que
estruturam o processo, dao formato as produco@sidacdo, bem como adéquam as
exigéncias da industrializacdo. Sao mecanismosngeerem na concepgao das obras
e na execuc¢do, haja vista que ao produzir uma mUGID, show ou artista, sempre é
preciso pensar na linguagem a ser utilizada eotesaiéncia de que todo o processo vai
envolver fatores tecnolégicos que definirdo o qoeepa ser feito ou néo.

Na mesma direcdo deste processo, vemos uma predcupatética também
com a imagem no lancamento dessas cancdes, ja quésiaa se consolida como
produto. Assim, ressaltamos o papel do album, daedtapor Vargas (2010) e que
também é aplicavel as producbes analisadas aquad& vez mais forte o cuidado na
concepgao das capas e encartes. Elas sdo umaifopmidante de aproximagdo com o
publico e tém também o papel de constituir a imaderartista:

Se, por um lado, fez do artista 0 grande produt gitavadoras (ao
invés desse produto ser, simplesmente, uma care&uaksso), por
outro, possibilitou a esse artista a elaboracaonti¢rabalho com maior
consisténcia estética e conceitual (VARGAS, 20102p.

Com base nessas observacoes e em alguns estidlossteeferentes a musica e
a producdo, mercado, bem como estratégias de emipseslo ramo, estruturamos o
estudo aqui presente como uma tentativa de desigmarclassificacdo para essa masica

gue percebemos surgir no mundo dessa industriaralilMasica Popular Catolica.

2.2.1 — Por que Musica Popular Catélica e ndo MusacGospel?

Ja observamos acima que 0s processos de recogfiguda musica tanto
evangélica, quanto catdlica, se deram em periodosnpos, embora com visibilidade e
énfase distintas. “A musica gospel rompe com ogantidntico, quando passa a
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incorporar uma gama quase contraditéria de valmasres seculares, litdrgicos e de
mercado” (DOLGHIE, p. 203), assim como acontecendaapassamos do canto
litirgico-pastoral para as novas expressfes dacan@atolica que compdem o principal
foco desta pesquisa.

Falamos aqui de processos situados no interionmde aonjuntura historica que
propicia novas visdes de mundo, bem como da prfpéiéca religiosa. Estas mudancas
ocorrem entre os anos 1970 e 1990. S&o trés dédmdasande transformacgdo no
ambiente da cultura e da comunicacdo. Desde a®ipagngravacdes, ainda na década
de 60, até as atuais, nos anos 2000, essas désadesnstiiuem como as mais
emblematicas. No caso da Igreja Catélica, o j&eit@oncilio Vaticano I, que durou
de 1961 a 1965, deu o principal estimulo para gsasprodugcdes acontecessem. Por
causa dele que, justamente em 1965, a mais aniyadpra catdlica do Brasil, a
Paulinas Comep, acresceu nas suas producdes uegaaale gravacdes musicais, além
dos ja costumeiros programas de radio que regastavvinil.

Foi na década de 1970 que a producdo e a vendaisieas sofreu um grande
aumento (VARGAS, 2010), sendo assim, fica maisdaitia conjuntura que
proporcionou o0 surgimento e solidificacdo de umdlsgtria musical religiosa crista,
tanto de producdes catdlicas, quanto protestaN&Esse periodo, porém, as gravacdes
desse nicho ainda ndo atingiam um publico muitadganem encontravam, ou mesmo
buscavam, outros espacos de divulgacao/circulagé®nmassivos.

Com o passar do tempo percebemos algumas fixagbkstieas na estrutura da
musica secular. Tatit aborda, por exemplo, umaéecid a tematizacdo na canc¢ao-rock
dos anos 80, ou seja, “cangclOes aceleradas, ceattaii no refrdo e repletas de
recorréncias melodicas, numa linha de clara réat#io da danca e dos estimulos
corporais no centro da cancao-pop”. Nao podemosr dijpie a mausica religiosa,
principalmente a catdlica, tenha acompanhado enpdemal este processo, mas ela
comecou a caminhar na direcdo dele. Foi nesta déqad a gravadora Paulinas,
percebendo a constituicdo de um mercado que seavagiromissor, fez importantes
investimentos em areas técnicas de seus estudios, reformas e aquisicdo de
equipamentos de ponta. Para definir se os gasliasnva pena e que tipo de producdes
deveriam estimular, acreditamos que as gestoragng@esa tenham observado e
analisado o ambiente em que estavam mergulhandofamalo, pois como nos recorda
Tatit:
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As leis do mercado s6 sdo leis de fato quando sawuks
retrospectivamente. Sua capacidade de previsdogaos com produto
de natureza artistica, € de curto alcance. O @&d® produtores e
executivos que parecem se orientar por essasdpende bem mais da
flexibiidade com que desenvolvem suas estratéglas que da
determinacdo infalivel de seus métodos. Contracknacom o
encaminhamento do produto, ha as flutuacdes notdmbigosto e das
necessidades emocionais que singularizam os ma#loa setores da
sociedade e se manifestam diferentemente em ceela@dasua evolucéo
histérica. Os produtores foram aprendendo a aascatsiduamente a
opinido dos ouvintes e a refazer incansavelments geojetos de
acordo com as variacdes registradas (TATIT, 20080p

O periodo de maior crescimento, em que as mudanegas significativas se
formularam é, sem dulvida, a década de 90, quantoyserem langados albuns que
apostam mais objetivamente nas mesclas estiligt@asiisica com mensagem religiosa
e uso de diferentes ritmos (rock, forro, axé, fupkE nesta década que nasce a
Codimuc, gravadora pela qual sai o primeiro distbahdaRosa de Sarqmque embora
nao tenha sido a primeira a gravar rock catolicbafprimeira a ter grande repercussao
no cenario musical, chegando inclusive a conseguaiis recentemente, que musicas
suas entrassem na programacao de radios seculares.

A partir deste panorama historico podemos retoeng@ergunta: por que nao
chamar de musica gospel?

A diferenciacdo aqui proposta se da porque claasiima musica e/ou um
artista como catolicos significa diferenciar derosit logo, em um primeiro momento,
independentemente do estilo melédico, mas nédo apssa. Se tomarmos por base o

gue Dolghie caracteriza como gospel, poderiamo®leaiga muasica catodlica.

Musicalmente, esse novo estilo (aqui tratado notidende sua
significacdo simbolica e ndo de estética musicalyae de todos os
ritmos, que vao desde o rock pesado até o sambsanio pelo funk,
axé, etc. As bandas séo as mais variadas e sendenfucom o tipo de
apresentacdo de bandas musicais seculares. O tgrspel € nesse
caso, usado como uma mauasica, ndo importa o sdao, epie fala de
Deus ou, pelo menos, das coisas de Deus (DOLGHIE, 2. 203).

Entretanto, observamos particularidades que asredd@am. Além da
autoclassificacdo de seus musicos e sua relacéa d@om a Igreja Catodlica, vemos a

questdo doutrinal muito forte nas composi¢des. RBaraconsiderada como musica
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catdlica, a letra da cancéo precisa estar de acmuna doutrina, ou seja, nao pode
expressar pensamentos contrarios ao que é pregdaldgpeja Catdlica, mesmo que
essas ideologias sejam também aceitas por outigjasceristds. Ao ser classificada,
tendera, portanto, a se diferenciar das outrasmmegie absorva em muitos casos 0s

estilos das musicas em geral. Felipe Trotta evidemtorca das classificacfes, para ele

os elementos caracteristicos que funcionam como ad@ores
estéticos e eixos das classificagbes sdo resuliadoma continua
negociacao, realizada por comunidades musicaisoaifiito e préaticas
musicais que continuamente se influenciam e sevaenTROTTA,

2005, p. 192).

7

Sendo assim, é importante levar em conta a quédtdtitaria, as influéncias
sofridas por musicos e publico, compreender quasegsoducdes musicais sdo
permeadas por outras, que envolvem gosto, prefagastilisticas, conjunturas sociais
e mercadologicas, objetivos emocionais e tambéamdé@iros.

O consumo da musica € um dos elementos a sererdokewvan conta na
construcdo dos aspectos identitarios de uma pessgaipo social. Como Trotta (2005,
p. 184) ressalta, “consumir uma cancdo ou qualqueo produto € participar de um
‘'sistema simbdlico’ e associar-se a determinada®sentacdes do produto consumido,
ou seja, trata-se de um ato de identificagao @lftur

No ambiente juvenil essas identificacdes cultutaisdem a ser ainda mais
fortes. O desejo de afirmacdo, de encontrar e genwom seus pares € algo que
permeia toda a nossa vida, mas tem uma expressividanda maior durante a
juventude. Categoria que, socialmente, tem tido faiea etaria cada vez mais
estendida. Desta forma, temos visto uma valorizat@fidser jovem”, analisada por
autores como Ana Lucia Enne (2010), Jurandyr Fi@osta (2004), Joao Freire Filho
(2005 e 2008) e Edgar Morin (2005), e percebemtes mocesso em diversas areas,
sendo uma delas o consumo musical.

Grande parte das producgfes séo criadas com o wiftado para o publico
juvenil e, em muitos casos, podemos notar um psoce® “tornar-se jovem” por
consumir uma “masica jovem”. Como se a escuta é&@nwia (em shows, eventos,
programas de televisdo) de determinadas musicassdm o poder de dar ao
ouvinte/fruidor a possibilidade de ser jovem, ide#ndo-se como tal.
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Essas producbes passam por um processo de simgodari e identificacéo.
Cada artista procura seus mecanismos para sendii@relos outros e criar identificacao
com seu publico especifico. Um publico cujos memlimascam ressaltar o que os une e
se diferenciar dos outros. Neste processo a daéirdps géneros musicais é de extrema
importancia.

Quando uma pessoa consome um tipo de musica,aarprrelacionar-se com
outras que tenham gosto semelhante, cria lagc@hedste vinculos e identificagdes. Ao
tratarmos da muasica religiosa, podemos percebempravesso um pouco diferente.
Vemos dois tipos de comportamento: aqueles quesseiam pelo fato de a musica ser
cristd, independentemente de qual seja a vertentggja, S0 as pessoas que consomem
a musica independentemente da vertente religiogalao artista esteja associado; e 0s
que focam ainda mais na identificacdo, ou sejajndisem a musica catélica da
protestante e expressam seu gosto por apenas uag fertanto ndo consomem
producdes da outra.

Além disso, podemos fechar ainda mais o escopobdereacdo e notar as
identificacdes internas, por ritmo. Citamos aqui dms exemplos mais expressivos: 0s
fas de rock catdlico. Eles se envolvem profundasmedm o universo ao qual se
associam, usando diversos mecanismos para criafeoules entre si e com 0s
musicos. Isso se da através de estratégias deriagéape ressignificacdo de elementos
da musica nao religiosa, a favor das estruturgsatbucdo da muasica catolica, que com
a especializacdo de seus técnicos e artistas vedessmvolvendo cada vez mais e
conquistando espaco expressivo no mercado musical.

Um exemplo importante que podemos ressaltar é cdasperformance nesse
processo. A atitude dos artistas no palco, nasyva@casioes de contato com o publico
(seja via televiséo, radio, internet, revistas,ata) auxiliar na identificacédo, na criacao
de empatia. Ela faz parte das estratégias de cageifidelizagdo de publico. Essas
apropriacdes que o rock catdlico faz podem sendidas melhor a partir do raciocinio

de Janotti Jr:

Ser um astro do cenarteeavy metalou da musica eletrdnica exige
relacbes com a audiéncia que seguem as espedfisiddessas
expressdées musicais. Do mesmo modo que uma cangdongesmo
tempo a musica e sua respectiva performance, érauiaindo consome
somente as sonoridades, bem como a performancglviniscrita nos
géneros. A relacdo entre ouvir musica e respondgrocalmente a
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determinada sonoridade é uma questao de convengéesuitas vezes
parecem “naturalizadas” pelos consumidores de urargé (JANOTTI
JR, 2003, p. 38)

“A musica é talvez o meio perfeito para a socigita motivo pelo qual tantos
sites das redes sociais incluem de forma destacadato musical como caracteristica
dos perfis dos usuarios.” (YUDICE, p. 32, 2011)n&e assim, entendemos que
caracterizar-se como ouvinte de musica catolicdhéamé uma forma de socializacao,
prevé comportamento especifico, gera partilha dstogoe informacdes sobre as
musicas, 0s cantores e todo o sistema produtivag@avolve. Este € um dos motivos

gue confere viabilidade para trabalharmos comssifieacéo aqui proposta.

2.2.2 - Usos e apropriacdes

Uma das principais questdes que permeiam essa ip@sdiz respeito as
estratégias adotadas pelos agentes do mercadosizamatoélica, através das quais sao
utilizadas praticas comuns no universo mercadobddec masica em geral. Criacdo de
marcas, campanhas de lancamento e divulgacdo #es,sboacdo de produtos que se
desdobram a partir de um disco ou um show detedunjngado exemplos dessas
estratégias. A musica catolica se apropria dasicExnusadas pelos criadores do
mercado fonografico, sejam eles religiosos ou nague da as producdes uma maior
garantia de qualidade técnica e equipes mais piofializadas. Esses profissionais,
pertencentes a diversas areas que nao se fechaasapeambito musical, sdo capazes
de cuidar das carreiras dos artistas e agenci@ioduzir gravacdes, organizar shows e
eventos, gerenciar estratégias de marketing panéistca e o intérprete e também, é
claro, fazer masica.

Dentre as estratégias mais comuns, podemos desdt@Eisgprodutos atualmente
em expansao: um esta voltando a ganhar maior hdsibe nos ultimos tempos, o
videoclipe, e 0 outro se encontra numa praticatgoevirado quase uma obrigacao, o
DVD Musical (que pode ser apenas a gravacado de hww,smas geralmente é
complementado com um apanhado de materiais queaaeaos interesses do artista ou
banda e do publico, commaking of galerias de fotos, entrevistas, pequenos
documentarios, videoclipes etc). Hoje em dia tedo shuito comum a gravacao de

shows para a producéo e posterior lancamento dee@DAs.
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Outra estratégia de mercado muito comum que temtsesificado no nicho
catélico atualmente, mesmo que nao seja distribafidwés de um suporte fisico como
o DVD, é a producdo e divulgacdo de videoclipesguais sdo feitos seguindo as
técnicas e padroes do mercado musical secular.n@deriais audiovisuais que se
adéguam aos objetivos de seus produtores, ousseggoropriam dos formatos ja aceitos
pelo publico e ressignificam o resultado final afisado conteddo expresso por eles.

Um forte exemplo do que falamos aqui é o ultimbahao de um dos principais
nomes da Comunidade Cancdo Ndvaa relacdo com o jovem, o DufigaEle é o
criador do PHR® e possui grande influéncia entre os jovens quguéetam a sede da
comunidade ou que acompanham as produc¢fes dosogedi@icomunicacdo do grupo.
Atualmente langcou um DVD comemorativo de 20 anesa@membro da Cangéo Nova,
um show ao vivo no qual revisitou algumas de sugeipais canc¢des, mas deu a elas
uma nova roupagem e por isso o DVD ¢ intituladdr&seustico. O apelo na relacéo
com o jovem se da em muitos aspectos, dentre s pademos citar: o cenario (que
“reproduz uma paisagem urbana misturando elemembokernos, como painéis e tubos
de led e neon, com elementos antigos, como caibd#esiadeira, grades, tambores,
pneus e tijolos™), o figurino do cantor e da banda (que faz refeéeéaos Beatles, além
de ter inspiracdo “em expressdes artisticas urbaoaso o street dance e hip hop, e
também em esportes radicd®; os arranjos musicais (que foram modernizados). O
projeto intitulado “DVD Eletroacustico” contém, conextras, trés videoclipes e uma

entrevista. Todo o material se constitui enquantbalyto voltado para o publico jovem,

21 A Comunidade Cangdo Nova é uma organizacaongeriee a Igreja catdlica dentro da légica das
“Novas Comunidades”, ou seja, grupos religiosos mustos por leigos, mas que pode conter membros
do clero também, cuja participacdo se estruturduds formas: pode ser completa, que sdo os membros
de Vida (pessoas que vivem na e para a comunidadg)arcial, os membros de Alianca (pessoas que
trabalham para a comunidade, mas possuem suasfardagela). Sua atuacdo nos meios de comunicacao
€ significativa, podendo ser considerada um dosomesi sistemas de comunicacdo social para a
Evangelizacdo Catdlica no Mundo.

22 Dunga é membro da Comunidade Cancdo Nova desde P®3sui 10 CDs gravados, 2 DVDs e é
autor de 4 livros (tudo produzido por setores dagda Nova).

% E uma espécie de filosofia de vida criada por Buem virtude de seu histérico de ex-dependente
guimico e o trabalho que desenvolveu em um progdariaV Cancdo Nova no qual mostrava agfes da
Igreja em presidios de seguranga maxima, casggaile @ portador de HIV, entre outros. O signifcad
de PHN ¢é “Por Hoje N&o” (ndo vou pecar) formato hebe na fonte do Alcodlicos Anénimos, cujo lema
€ “Sé por hoje”.

24 http://blog.cancaonova.com/produtos/tag/eletrodouist

% 1dem
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contudo encontra no resgate do passado um mecadsrfiwacdo e demonstracdo de
solidez.

Os trés videoclipes que encontramos no DVD sa@nrSfiguracdo”, “Profeta do
Amor” e “Pare de Pecar’. Cada um possui uma prepesestética proprias, mas
podemos encontrar elementos comuns aos trés, bem, caproximacbes com 0s
videoclipes do mercado nao religioso, tanto no dire respeito ao conteddo das
imagens, quanto no formato, ou seja, nas esco#tss facerca dos movimentos de
camera, enquadramentos etc. Vejamos brevementemadgucaracteristicas que
demonstram o uso das técnicas e referéncias aocons@edlar em favor da apropriacao
e ressignificacdo para atender aos interessesati@@hzacao do jovem.

O primeiro, “Transfiguracdo”, foi gravado em Lonrslre é constituido por
imagens do cantor caminhando pela cidade, intetaslpor momentos de close no
artista cantando em fundo preto. Faz alusGes aatteBano inicio e também em outros
momentos, 0 que podemos caracterizar como maistem@iva de associacdo com a
juventude e a musica pop, apesar deste clipe seref@réncia ao come¢o musical do
cantor, que também é apresentado na ab&ttédgm disso, a citacdo da banda inglesa
também é utilizada no show através dos figurinosaldor e seus musicos em parte da
apresentacdo. Nado vemos ligacdo clara entre aeimag a letra da musféaja que
esta remete a um trecho bibfite aquelas sdo apenas o cantor caminhando poesugar

especificos da cidade de Londres ou em close codofpreto.

% “Foj nessa época que, pela primeira vez, percebiagmusica faria parte da minha histéria. Quando
completei seis anos, minha irmd mais velha, a, 'Bet-me de presente um disco dos Beatles, um
compacto simples e eu imediatamente comecei arganta com um primo. Um dia pela manha vi meu
pai construindo um outro galinheiro, pois ja tinleamm. A principio ndo entendi, mas depois de pront
ele fez também uma bateria de latas de tinta, fioices de cabo de vassoura, guitarras de madeira com
cordas de arames bem fininhos, uma arquibancadaméétm um palquinho. Ali nasceu o meu
“ministério” de musica. Todos os dias o galinhdatava com a galera da rua.” (Dunga — disponivel em
http://wiki.cancaonova.com/index.php/PHidesso em )

" Geralmente, quando se trata de uma producdo ernclide com viés religioso, ha uma proposta de
aliar letra e musica de uma forma mais literalmidelo que seja contada uma histéria através dasimag
ou que elas reflitam o conteddo da muisica de algomaa.

8 Evangelho segundo Mateus, capitulo 17, versicelsdguintes.
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Imagem do show, com os musicos vestidos como odeBaaalgumas cenas do videoclipe
“Transfiguracédo”, gravado em Londres com referénaikhanda inglesa

No videoclipe “Profeta do Amor”, podemos notar ut@atativa de brincar com
a imagem que o cantor possui, de ser uma pessodulmeorada, que faz o estilo “de
bem com a vida”. Também nao é possivel detectacdig direta entre letra e imagens,
tendo em vista que a primeira é uma aluséo claRadee Jonas AbiBe as segundas se
constituem no cantor com sua banda, em figurincerérios de época, cantando e
tocando.

Cenas do videoclipe “Profeta do Amor”

290 Padre Jonas Abib é o fundador da Comunidade&@adgva. Antes de fundar a comunidade ja
desenvolvia um trabalho de evangelizacdo dos jos@mso uso da musica. O fundador de uma
comunidade tem papel importante para os membras Bkl é considerado por eles como um pai, aquele
a quem devotam carinho e grande respeito.
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Ja em “Pare de Pecar”, temos um maior nimero deeet®s em cena. O
videoclipe inteiro se constitui no sentido de contma histdria que possui alguma
ligacdo, ainda que nao seja literal, com a letrandaica. Além disso, ele também se
aproxima muito de um modelo de videoclipe bastamtmum, que conta com a

presenca de dancarinos executando coreografias.

Cenas das coreografias do videoclipe “Pare de pecar

Percebemos entdo como podem ser estruturadasggsiapdes. S&0 muitos 0s
exemplos que poderiamos citar. A producdo de vigescneste nicho vem crescendo
muito e a divulgacéao facilitada pelas novas teagiabpossibilita que essas producdes
circulem com mais facilidade e atinjam publicosecadz maiores. O videoclipe mais
recente da bandanjos de Resgatdeito numa parceria entre a Codimuc e a Universal
Music, lancado no canal AnjosDeResgateVEVO, atingfumil visualizagbes com
cerca de duas semanas de seu lancamento, nUmepodgros considerar expressivo
para um mercado de nicho como o catodlico. Issoesgmta um reconhecimento da
banda por parte do publico e explica o interessdrdeersal Music, uma gravadora do
mercado secular, pelo estabelecimento dessa parc&grtamente seus empresarios
percebem neste mercado uma chance de lucro, &d@&bz de consumidores e

abrangéncia de publico, alguns dos aspectos cagazeglicar o investimento.

2.3 — Sistemas complementares: midia e industriarfogréafica

Um dos principais aspectos que interferem no sacgssum tipo de producéo
musical diz respeito a difusdo. Marcia Tosta Dessalta que “vende-se um produto a

partir da intensidade e alcance de suas técnicdgu&io e marketing” (DIAS, 2000, p.
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157). Dentre essas técnicas, aquelas ligadas dos e comunicacdo de massa estao

entre as mais relevantes. De acordo com Herschmann:

Os meios de comunicacdo tiveram muita importancia n
desenvolvimento da industria e na formagdo das omades de
consumidores: por exemplo, a alianca desta inddstiin a televisao,
mas principalmente com o radio, foi fundamentalapgue essas
empresas atingissem o mercado consumidplERSCHMANN,
2007, p. 75)

Martin-Barbero (2008), ao tratar da evolucdo daosacessalta o aspecto da
popularidade, do carater ndo excludente (que peradtouvinte desenvolver outras
atividades durante a escuta) e do papel educader mu caso aqui apresentado,
poderiamos chamar de “educador para a fé” ou eliaader, tendo em vista que o
radio, bem como outros meios de comunicacdo, singsiagens e modelos sao
utilizados pela Igreja e reestruturados com o cmdeque ela acha importante, de
forma a difundir a crenca e os preceitos religiodst® também se faz presente em
outras categorias referentes ao radio evidencipelmsmesmo autor (2008, p. 253): a
especializacdo por faixa de publico, setor culiugaracdo e enquanto formador de
identidade. Este ultimo, um elemento que podemsscas as estratégias das emissoras
religiosas que representam bem a segmentacao ioera@dforma como ele auxilia no
refor¢o das identidades dos fiéis.

Outro fator importante no desenvolvimento destecadw, aliado aos meios de
comunicacao, diz respeito aos grandes conglomeremlosinicacionais que foram se
estruturando nos ultimos tempos, como por exengp@omunidade Can¢do Nova (que
possui emissora de Radio e TV, diversos sites teaniet, editora, gravadora, artistas e
espaco para a realizacdo de shows) ou ainda a TMdSEXI (promotora do Troféu
Louvemos o Senhor, que analisaremos no proximautapiEstes casos se adéquam ao
gue Herschmann nota quando ressalta que “os gragrdpss se favorecem do seu
gigantismo, realizando sinergias entre setores @&nma empresa que atuam em ramos
diferentes, tais como o da musica, do entretenimnerd da midia” (HERSCHMANN,
2007, p.76).

Com o crescimento das redes sociais na interrmghleédm o desenvolvimento de
outras tecnologias comunicacionais percebemos diag&p do alcance que uma

empresa pode atingir em relacdo ao publico. Vermadbém um aumento no escopo,
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haja vista que algumas faixas de consumidores @e emam atingidas antes do
surgimento de certas tecnologias, hoje podem s¢aidEs. No que tange a musica isso
influencia também o que é produzido. Os contatgsipditados atualmente se realizam
em grande parte atravées dos meios de comunicacamadea, principalmente da
internet, que viabiliza trocas menos comuns antessda existéncia, mas nao

exclusivamente através dela. Conforme Vargas ruusda:

A medida que os meios de comunicacio se expandar elementos
determinantes no processo de producgdo da cultesaledo radio até a
internet, e que as inovagdes tecnoldgicas fizetagirsoutros suportes
de gravacdo de audio, de comercializacdo da camc8obretudo, de
audicdo, a musica popular se multiplicou em génpefosmas,
hibirdismos e fruicdes. A pluralidade de cenariggaésagens sonoras
ampliou e diversificou as relacdes entre a musigpular e outros
ambitos da cultura e possibilitou novas formas derelimento do
fendmeno acustico. Mesmo a cangéo constitui-seragmldo tempo em
linguagem autbnoma, com regras e estruturas shegulgue a
distinguiu tanto da musica erudita como da poesipriamente dita.
(VARGAS, 2009, p. 170)

A producdo fonogréfica estabelece relacbes diretasr 0s meios de
comunicacdo de massa, tem certa influéncia sole® ehas também recebe deles
interferéncias. Um dos fatores que foi determingnatea a muasica popular existir nos
moldes que a conhecemos hoje esté ligado a questétgas ao processo de gravagao:
sdo razdes técnicas, que tiveram inicio nos primsrda gravacao fonogréafica, mas se
estabeleceram de tal forma que ficaram mantidassatdias de hoje, mesmo com as
novas tecnologias.

Segundo Vargas, “a cangdo popular é, em grandedmeglioduto das relacbes
com as midias” (VARGAS, 2009, p. 177). O autor eferne mais especificamente as
midias enquanto tecnologias de gravacdo, mas padémectuir aqui os meios de
comunicacao e ressaltar o seu papel na consolidhgsgiformatos musicais que temos
hoje, ja que eles também influenciaram no desemaeivto da producdo musical
conforme a conhecemos.

Faz parte do processo produtivo a preocupacéo aifusfio das obras musicais
e dos artistas. A grande maioria dos musicos mais $ucedidos do mercado musical
(seja ele religioso ou secular) alcancaram famecenhecimento através da execucao

de suas musicas nos meios de comunicagdo. Parg Jekins:

60



Sistemas de distribuicdo sdo apenas e simplesreamelogias; meios
de comunicacdo sdo também sistemas culturais. Ibegia® de
distribuicdo vém e vdo o tempo todo, mas 0s me@samunicacao
persistem como camadas dentro de um estrato detesninento e
informacédo cada vez mais complicado (JENKINS, 2@088).

A criacdo de veiculos de comunicacdo por partealdgmas instituicbes
religiosas foi fundamental para que a producédodoifca catélica conseguisse maior
visibilidade. Além dos shows, 0s artistas passaemnbém para outros espacos, como
emissoras de radio e televisdo, para que suas asUkissem difundidas e pudessem
conquistar mais publico, além de fidelizar o quayéssem.

Dentre os principais pontos de difusdo das muscaspacos de convergéncia
entre a industria musical e os meios de comuni¢cagddemos citar os programas
musicais em emissoras de radio voltadas para écpdatolico, programas de televisdo
das emissoras ligadas a Igreja Catdlica, siteswteanet que sejam especializados em
musica, musica catélica e musica gospel, sitesdioycomo o YouTube e similares),
redes sociais (nas quais sempre € possivel encqrdris das empresas de midia

catolica).

2.3.1 — Dos telhados para wireless

Muitas vezes, quando se referem aos meios de ¢oagdon, membros da Igreja
Catdlica fazem mencdo a passagem biblica presentevangelho segundo Mateus,
capitulo 10, versiculo 27, que diz: “O que vos digoescuridao, dizei-o as claras. O
que vos € dito ao ouvido, publicai-o de cima ddisatdos”. Com base nesta citacéo é
elaborado um caminho para valorizar o uso dos ni@osomunicacdo de massa tanto
por leigos quanto por membros do clero e instiescteligiosas, associando os MCM
aos telhados dos tempos atuais, baseados na ttgmae os telhados eram lugares altos
e de visibilidade, onde a mensagem poderia sea eistuvida mais facilmente pelas
pessoas que estivessem circulando na cidade.

Esta estrutura de pensamento ja podia ser notaddécada de 70, como
podemos ver em um trecho da exortacdo apostéli@ndgelii Nuntiandi do Papa
PauloVI, publicada em 1975, que trata da evangglzao mundo contemporaneo:

No nosso século tdo marcado pelosmss mediaou meios de
comunicacdo social, o primeiro anuncio, a catequese 0
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aprofundamento ulterior da fé, ndo podem deixaseleservir destes
meios conforme ja tivemos ocasido de acentuar.

Postos ao servico do Evangelho, tais meios saestigeis de ampliar,
quase até ao infinito, o0 campo para poder ser awiBalavra de Deus
e fazem com que a Boa Nova chegue a milhbes degesA Igreja
viria a sentir-se culpavel diante do seu Senhoelas@ao lancasse méo
destes meios potentes que a inteligéncia humana tada dia mais
aperfeicoados. E servindo-se deles que ela ‘prackonre os telhados’,
a mensagem de que é depositaria. Neles encontraars& moderna e
eficaz do pulpito. Gracas a eles consegue falandgddes (Evangelii
Nuntiandi, n° 45).

Embora seja vista como uma instituicAio consensder fechada as
transformacdes da sociedade, bem como aos avasgualdgicos dos dias atuais, a
Igreja Catolica sempre soube fazer uso da comudmcpara atingir os fiéis, difundir
sua doutrina e alcancar seus objetivos no campyvakagelizacdo. Com o advento das
novas tecnologias da comunicacao ela também preaa@ntrar meios para explorar as
possibilidades que vé surgir e utilizar as ferraim&que se apresentam disponiveis.

Como ja vimos na exortagdo acima, a preocupaca@tiocano com esta tematica ndo é
recente. Entre os textos do Concilio Vaticano digrnos encontrar um documento especifico
para esse tema. E o decreto Inter Mirifica, solsreneios de comunicacéo, no qual sdo dadas
recomendacdes acerca de seu uso tanto para leigogmara o clero. Além disso, determina
questdes referentes a preocupacdo com os valonessneorelativos a religiosidade catolica.
Logo no inicio do documento podemos notar a preagdg em determinar a existéncia de um

“bom” e um “mau” uso dessas tecnologias:

A mée Igreja sabe que estes meios, retamenteadtiliz prestam ajuda
valiosa ao género humano, enquanto contribuem zefieate para

recrear e cultivar os espiritos e para propagamaif o reino de Deus;

sabe também que os homens podem utilizar tais roeiisa o designio

do Criador e converté-los em meios da sua propiizar mais ainda,

sente uma maternal angustia pelos danos que, onau uso, se
tém infligido, com demasiada frequéncia, a sociedagnana (IM 2).

O que se nota € uma preocupagdo com 0s valorepagieen ser transmitidos
através dos meios de comunicacdo, aqueles corthidelmns sdo coerentes com as
bases fundamentais da Igreja Catodlica. Ainda qoesefam especificos da doutrina por
ela pregada, pode ser considerado “bom”, o qudara@ms principios basicos da moral
e dos valores cristdos. Por outro lado, o “mau” digorespeito a difusdo de ideias e

imagens que sejam contrarias ao que a Igreja Catédinsidera correto.
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Depois de orientar, especificando a forma como essqas devem usar 0S
recursos disponiveis, diferenciando o “bom” do “Maprocesso que permeia o
documento inteiro, nota-se uma estratégia de estimu‘bom” uso dessas tecnologias
tanto por leigos quanto por membros do clero. Ha onentacdo para que os clérigos
procurem pregar através deles e aos leigos € peflidousem os MCM para dar
testemunho e apoiar a agédo pastoral da Igreja M 1

Ao se referir a imprensa escrita, o Inter Mirifipade a criacdo e difusdo de uma
“imprensa genuinamente catdlica” (IM 14). E a padi&sse documento e, em grande
parte, do Concilio Vaticano Il como um todo, quguatas importantes empresas de
comunicacdo voltadas para o nicho catdlico surgirdmfundacdo da gravadora
Paulinas tem grande influéncia desses documentuslieces. Além dela, vemos surgir
com o passar do tempo e a difusdo das ideias doilldgmuitas outras empresas no
campo das comunicacgdes, sao emissoras de radasée, sistemas na internet, redes
sociais e outros meios conforme as possibilidadgesedis agentes. Organizages que,
embora tenham levado algum tempo para serem asilagie constituidas, hoje em dia
ja estdo estabelecidas no mercado e reconhecidas ppelico. Essas empresas
receberam apoio para serem criadas, inclusive mbe@do do documento, como

podemos ver abaixo:

Preste-se, também, apoio eficaz as emissdes raitiagde televisivas
honestas, antes de mais aquelas que sejam apespparh as familias.
E fomentem-se com todo o interesse as emissddgaatdnediante as
guais 0s ouvintes e 0s espectadores sejam estimsuagarticipar na
vida da Igreja e se compenetrem das verdadesosdigi Com toda a
solicitude, devem promover-se, onde for oportuns, estacbes
catélicas; cuide-se, porém, que as suas transmigsdaem pela sua
perfeicdo e pela sua eficacia. (IM 14)

Notamos ainda, ao verificar este trecho, uma foré®cupacao e valorizacao da
qualidade técnica, de forma que os programas casotjue venham a ser produzidos
estejam dentro dos padrdes ja estabelecidos enue é produzido nos MCM que néo
possuem vinculo com religido.

Diante desse apoio vindo da sede do catolicisneorfitido o caminho trilhado
por algumas iniciativas que atualmente se tornayeandes empresas de comunicacao

com conteudo catolico, sendo exclusivamente red@em alguns casos.
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2.3.2 — Conglomerados, comunidades e convergéncias

Os principais meios de comunicacéo tém sido usedlmsgrande eficiéncia por
alguns segmentos da Igreja Catolica. Podemos qiiEeps grupos ligados a Renovacao
Carismatica Catdlica sdo os que mais se aplicaramagrender a lidar com eles e
também os que mais tém investido nesse setor. Gasos a Comunidade Cancéao
Nova e a Comunidade Shalom sdo importantes exerdes, elas atuam em varias
frentes para difundir a fé e a doutrina catdliczefedo uso dos meios e das técnicas
frequentemente utilizadas fora do ambiente rel@ios

Atualmente encontramos uma quantidade relevanteidelos de comunicacéo
ligados a Igreja. Séo jornais (tanto os feitos pglaréquias e arquidioceses, quanto
pelas novas comunidades, movimentos e organizaebg®sas), emissoras de radio e
televisdo (essas geridas, na maioria das vezess peivas comunidades), sites na
internet (administrados por novas comunidades, oSt movimentos, ordens
religiosas, paréquias, leigos em geral) e outragaiivas. As Pastorais da Comunicacéo
tem recebido grande incentivo para permanecerenmplicaem seus trabalhos,
justamente buscando fazer uso desses sistemas icanionais e das facilidades
proporcionadas pelas novas tecnologias.

Quando pensamos no mercado da musica catolicaigsm®@ente, encontramos
nas grandes redes de comunicacao o principal fecimtdresse tanto para os artistas
qguanto para seus produtores. Participar de progratearadio e televisdo, ter suas
musicas nagplaylists das emissoras € tudo que os artistas mais que@s,assim
conseguem fazer com que suas musicas ganhemiuisiail

Apesar das muitas iniciativas que vemos surgircriecdo de radios (tanto as
comuns quanto comunitarias e on-line) e de portaisnternet, ndo se pode falar de
musica catolica e comunicagcdo sem falar no Sist€ara;do Nova. Dentro do nicho
catolico € o grupo que melhor representa o quadkeopgetendemos ressaltar, no qual a
sinergia entre bragcos de um mesmo conglomeradomiopa a difusdo de produtos,
sejam eles musicais ou de outros materiais.

A Comunidade Cancao Nova, que comeg¢ou com umaseraisle radio e hoje
tem a maior estrutura comunicacional catolica dasBrcom algumas radios, um canal
de televisdo, diversos sites na internet, editeréiwlos e gravadora de discos, totaliza

um conglomerado através do qual é possivel parartista divulgar produtos nos mais
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diversos meios, fazendo ainda um processo conchiateparticipacoes em programas
e divulgacao das musicas na programagao.

Além disso, a comunidade também possui seus aatigtoprios, ou seja,
membros da Cancdo Nova que cantam ou compbdem agulas bandas da
comunidade. Estes artistas acabam por ter um egpagiegiado de difusdo das suas
cancgbes. Sdo gravados, distribuidos e divulgadiasmesma empresa e praticamente
sem sair do lugar, haja visto que os principaiddiss ficam na sede da comunidade,
em Cachoeira Paulista — SP.

Um artista que tenha participacdes agendadas egragpnas da Cancdo Nova
para divulgar seu CD pode facilmente, em um diagatum enorme publico. Ele pode
chegar pela manha, participar de programas de nadibianda AM e FM (os estudios de
ambas ficam no mesmo prédio), atravessar a rudrar e estudio de televisdo para
divulgar seu trabalho em um programa e ainda esrcerdia fazendo show em um dos
dois palcos fixos existentes na chicara da comdeidsso sem falar das fotos e
publicagcbes que podem ser feitas na internet derandecorrer do dia. O que nos

remete a questao da convergéncia, muito bem atalEa Jenkins:

A convergéncia representa uma mudanca de paradigmam
deslocamento de conteddo midiatico especifico emec@id a um
contetdo que flui por varios canais, em direcdo naa welevada
interdependéncia de sistemas de comunicacdo, @gadira multiplos
modos de acesso a conteudos midiaticos e em dieec@lacdes cada
vez mais complexas entre a midia corporativa, oha giara baixo, e a
cultura participativa de baixo para cima (JENKINS808, p. 310).

Outro dado relevante que devemos analisar diz itespe acesso que alguns
desses artistas podem ter junto a meios de congdisicpue, de outro modo, seria bem
mais dificil. Esse acesso pode ser viabilizadoajushte pelo fato de serem artistas
catolicos, o que ja lhes abre caminhos, como pemelo, se apresentarem em canais
de televisao ligados a Igreja Catdlica e voltadara p publico catdlico.

Vale ressaltar que ndo € apenas neste ciclo ctmplemo é a Cancdo Nova,
que podemos notar a convergéncia das midias sespitarada pelo mercado musical.
Ela pode ser trabalhada de outras formas tambgmn8estratégia de circulacdo pelos
diferentes espacos das emissoras, que no casdedsde sao 4, mas nem todas em
canal aberto (TV Aparecida, TV Século XVI, TV Caogdova e Rede Vida); e no caso
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do radio ndo é possivel contabilizar porque tenmositas emissoras espalhadas pelo
pais (em muitos lugares “o radio chega antes deepad

E a convergéncia também se expande e se instameado uso de outros
sistemas comunicacionais que nao sao exclusivantanédicos, mas proporcionam
alguma abertura para as producdes do nicho. Podeamssr aqui em radios seculares,
como a Globo, que abrem espaco para um programa ootho Padre Marcelo Rossi.
Se o ancora do programa optar por utilizar musittes cantores catolicos eles teréo
uma visibilidade ainda maior e poderdo atingir udbligo que possivelmente néo
buscaria por suas musicas. Um exemplo sdo as mugiasadas pelo préprio Padre
Marcelo Rossi que sé@o de outros cantores catélisogezes até antigas no mercado de
nicho e, ao serem gravadas por ele, sdo tomadas lemgamento (em alguns casos
chegando a serem consideradas como “musica do Réaheelo”). Isso se da em
virtude do alcance obtido pelo programa, que étratiido em rede nacional, por uma
emissora de grande porte com um ancora admirad@pelico.

Sendo assim, é provavel que, caso entrenplaglist do programa algumas
musicas de cantores e grupos catolicos que nam sejpadre apresentador, essas
cancdes podem atingir uma fatia maior de publitayaamcando as carreiras de seus
artistas. E uma estratégia que nos remete paraatgmusada por alguns artistas
catolicos de néo tratarem diretamente de tematit@sosas em suas cangoes.

Como ja falamos anteriormente, ha essa preocuphgzde aproximar do publico
que nao € catolico e cativa-lo, falando uma lingnagjue ele entenda e com a qual
também possa se identificar. Preocupacgéo essaemo@s\vclaramente no trecho abaixo
retirado de uma publicacéo da Editora Cancdo Noleesos meios de comunicacao a

servico da igreja:

Evangelizar € convencer com argumentos, e isse exighecimento do
conteudo a ser transmitido e dominio do instrumenser usado na
comunicagao. [...] Ela [a Igreja] ndo pode, pommtentar-se em falar
apenas para seus fiéis, utilizando-se de uma Ilgegnaque sé eles
entenderiam (KRIEGER, 2007, p. 32).

Esta preocupacdo se justifica a medida que atistagreja percebem a
necessidade de buscar maior aproximacdo com ocputimo um todo, independente
do repertdrio que ele ja tenha. Por este motivepuad notar com clareza ainda maior a
importancia da convergéncia para o sucesso dasgies. E com ela que a imagem do
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musico ou banda se impde ao publico e se fixa ers Beaginarios, bem como suas

cancoes

Estratégias baseadas na convergéncia exploram rtageas dos
conglomerados; a convergéncia cria mdltiplas fornokes vender
contetdos aos consumidores; a convergéncia coasalfitielidade do
consumidor, numa época em que a fragmentacdo doadwere o
aumento da troca de arquivos ameacam os modososrdig fazer
negocios (JENKINS, 2008, p. 310).

Percebemos, assim, diferentes estratégias usamfagspes agentes para se
organizarem e se estruturarem no processo dedag@oducdes desse nicho especifico
se tornarem conhecidas do grande publico, conssneidivulgadas, ja que os préprios
fds costumam ser agentes importantes no procestitud@o musical.

Sem o0s sistemas comunicacionais seria muito méisl giara os musicos e
produtores que o0s seus discos fossem vendidos r@gsorpdes que alcangcam
atualmente. A induastria cultural caminha de maatadaom os meios de comunicacao
de massa, ambas precisam estar em sintonia parasqabjetivos comerciais sejam

alcancados. Isso ndo é diferente quando analisarwtisica Popular Catdlica.
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Capitulo 3 — Musica Popular Catodlica: analise de pticas

“Em nenhum outro pais a musica catélica foi tdaiddida
no sentido popular.” (Irm& Maria Nogueira)

Até agora foi feita uma andlise mais geral dauastacdo e das transformacoes
pelas quais o mercado musical, e especialmenteho oatdlico, tem passado. Aspectos
como o processo de globalizagdo, as trocas cudtueaisociedade de consumo, as
estratégias de venda e de mercado como um todo, coemo as apropriacdoes e
ressignificagdes feitas pelos agentes desse pot@ssn apresentadas e investigadas.
No entanto, para que a presente pesquisa sejatal@rfea analise mais profunda e
palpavel, € fundamental perceber mais objetivameatgratica, COmo esses processos
se estruturam.

Para tanto, o capitulo que aqui se inicia é dedi@a perceber essas praticas e
transformacdes através de trés objetos-chave —guavadora, um evento de grande
porte e uma premiacdo —, que representam essduestrae completam e, juntos,
contribuem para a manutencao e o crescimento deantetolica.

Comecamos por uma gravadora, a Codimuc, que facdesm virtude dos
métodos e estratégias empresariais que utilizaoEamifio tenha grande visibilidade no
mercado nao religioso, ela tem boa reputacdo nbonityma de suas principais
caracteristicas € ter se especializado nesse noessgcifico, recusando-se a fazer
trabalhos que ndo tenham ligacdo com a religidaresado a catdlica. Cada vez mais
tem alcancado niveis de profissionalismo capazesottca-la no patamar de uma
importante empresa fonogréafica, como buscaremosuistmnar.

N&o se trata de uma empresa muito grande, qua tentguadro de funcionarios
extenso ou mesmo filiais e representacfes alénestoidrios de Taubaté e Cruzeiro
(ambos em Sao Paulo), mas atua de forma profidsicoeno fazem as grandes
empresas, e € responsavel pela gravacdo de artistasestilos musicais muito
diversificados, como pop, rock e axé. As producd®Esn como as estratégias de
divulgacao, se igualam as comumente praticadasencagio em geral.

Se levarmos em conta que uma das formas princigaisdivulgacéo e
distribuicdo de produtos fonogréaficos € a realinad@ shows, ter a possibilidade de se
apresentar em um palco conhecido pelo publico, evemto de grande porte, seja ele
exclusivo ou compartilhado com outros, tenderarassmpre uma 6tima oportunidade
para artistas ja estabelecidos no mercado se #rmainda mais e para aqueles que
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buscam projecdo conseguirem algum espaco. Por es#e/0 verificou-se a
necessidade de buscar um objeto capaz de expressar processo e algumas
possibilidades foram encontradas. Entre os primgipaentos que se enquadravam na
proposta de estudo aqui apresentada, ou seja, epresentam um processo de
apropriacdes e ressignificacdes, com busca deérefi@is no contexto nao religioso e a
conversdo delas em praticas adequadas aos interssseligido, destacamos o Haflel

e o Festival Halleluya. Podemos mencionar outrentg que chamam a atencéo,
como por exemplo, 0 Summer Beats e o Summer Nightrém nesses casos, apesar
do carater inovador, eles ainda ndo conseguemiraéingesma visibilidade de publico
dos outros dois.

Tanto o Summer Beats quanto o Summer Night sé@adad para os jovens,
realizados em parques de diversGes, com a propestdcancar esse publico unindo
musica e diversdao. O primeiro acontecia no Plagcgi@P), mas a ultima edicdo, em
16/06/2012, aconteceu numa casa de shows chamagdndB8anto Anténio (SP),
porque o parque nao funciona mais de madrugadagdo teve sua 82 edi¢cado no dia
03/02/2013, no Hopi Hari (Vinhedo — SP), e é cagmado como um Festival Cristdo
porque conta com a participacdo de importantes somi@ mausica catolica,
especialmente do rock, e também de uma banda gespelgrande projecdo no
mercado, a Oficina G3. Ambos 0s eventos recebermvaaas de diversas cidades,
algumas até de outros estados. A principal diferemire eles € o horario de realizacao,
gue no caso do Summer Night € durante a madrugada.

O evento que serd analisado aqui é o FestivatldgHl, em virtude de ser um
dos eventos de maior projecdo atualmente dentroetoado da musica catdlica, de ter
se tornado uma referéncia para musicos e profasiaiio meio e ter atingido uma
amplitude nacional. Vale ressaltar que ele é raddizpela Comunidade Catodlica
Shalom, uma das principais novas comunidades atést@o pais hoje em dia.

Para uma melhor compreensdo acerca do conceitcaeas comunidades”

podemos tomar por base algumas colocacdes da €naierNacional dos Bispos do

% O Hallel surgiu em 1988, na cidade de Franca —cBMo uma iniciativa de um grupo de pessoas
envolvidas com a Renovacgdo Carismatica, que orgaamiz um evento para comemorar 0os 10 anos do
movimento religioso. Segundo os organizadores, glagépoca ndo existiam muitas bandas, mas o
evento aconteceu e teve outras edicBes depoisritdepa banda de Franca a participar, da qual meu
filho mais velho (Marcelo) fazia parte, mudou sepertério original para musicas cristas”, relataia
Theodora Lemos Silveira no site do evento (httputnhallel.org.br/hallel-evento/historia/)
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Brasil. Primeiramente podemos verificar uma difer@pdo em relacdo as outras

organizac6es ligadas a Igreja Catolica:

A expressdo “novas comunidades”, embora recente,ste difundido
largamente, para referir-se a uma forma assocjativagrande parte
nova na Igreja, diferenciando-se das comunidadesqpeis, das
comunidades eclesiais de base e das comunidaigesat, bem como
dos demais movimentos eclesiais. Elas podem derilearnovos
movimentos ou neles se integrar, mas tém a suecifisipade em
relacéo a eles. (CNBB, 2009, p. 24)

Outra informacao relevante acerca das novas comdesdé sua relacdo com a
Renovacdo Carismatica Catodlica. Na maioria dosscastiio atreladas a ela de alguma
forma, como vemos em mais um trecho do documen@NBB que descreve e analisa

as novas comunidades e outros movimentos, bem soasofuncdes na igreja:

Muitas novas comunidades presentes no Brasil sdomdériz

carismatica. Surgem, geralmente, a partir dos grugp® oracdo da
Renovacdo Carismatica Catdlica. A tendéncia queeséica € a dos
grupos de oragdo se unirem em pequenas comunidaessede
prépria, estatutos ou regra de vida, carisma pIdpegistro civil da
entidade, com coordenacdo independente da Renowagdsmatica
Catdlica e da paréquia, com a assisténcia de algadne. (CNBB,

2009, p.25)

Dentro desse ambito de um grupo conciso e orgamizagcando a construcao
de uma identidade comum e um modo de vida comipadil, surge a Shalom, como
veremos mais a frente, e alguns anos depois, avélestalleluya, que pode ser
considerado uma espécie Rock In Rio da musicaicatdEle se mostra como um
exemplo interessante para analise das apropriagdessignificacbes que sdo feitas
atualmente, ndo apenas pelos seus organizadone® t@mbém por outros tantos
eventos que acontecem em todo o territério nagiasalm como no exterior.

No inicio da pesquisa, houve uma duvida entre gquahto era mais adequado
para este estudo. A principal questdo estava enkestival Halleluya, com sede em
Fortaleza (CE), ou o Hallel de Franca (SP), quéotamtem grande projecéo (inclusive
internacional) e € mais antigo. ApGs levantamedtslados, observac¢do do panorama
de ambos o0s eventos e conversas com pessoas lmadasrcado da musica catolica,
chegou-se a concluséo de que o Festival Hallehgagdias atuais, se apresenta como a

principal referéncia no que diz respeito a festide@musica catolica.
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Para completar esse panorama de exemplos que Imebfmte do mercado em
geral e fazem adaptacbes conforme os interessesessidades da religiao temos o
Troféu Louvemos o Senhor. Esse troféu é uma prémiagravés da qual musicos,
produtores e empresas encontram um caminho pdranaasua reputacao, expressar
que possuem reconhecimento de publico e de crikspecializados, assim como
conquistar ainda mais fas.

Seguindo os moldes da entrega do Oscar, o Traj@udmos é um programa de
televisdo criado especialmente para premiar astistdécnicos que mais tenham se
destacado no mercado da musica catdlica no anaualosg refere. A dimensao do
evento/programa é nacional e as referéncias aa @&oanitidas. Veremos mais a frente
os detalhes de como essa premiagéo funciona.

Esses trés objetos acabam por se encontrar engderoentar no decorrer do
desenvolvimento de suas atividades. Tornam-se alesieonstituintes do sistema de
producao e difusdo musical que contribui e, a0 meEmpo, expressa a formacgéo de
um mercado da musica catélica no Brasil. Mercade e@sie é complexo, organizado e
estd em processo de crescimento. Vejamos, entas, cfemamente como ele se

estrutura.

3.1 — CODIMUC: “musica catolica de qualidade”

Para chegar ao surgimento da Codimuc, é importsitdar, de forma mais
ampla, a questado das gravadoras voltadas parano catélico no Brasil. A gravadora
considerada pioneira no que diz respeito a produgésical catolica brasileira é a
Paulinas€omep Seu papel no desenvolvimento desse mercado ificagmo por ser a
maior e mais antiga empresa do ramo no nicho catdiundada em 1960, na cidade de
Curitiba (PR), “com o0 nome de Edi¢cdes Paulinas ®@isa primeira gravadora religiosa
do Brasil mudou-se para S&o Paulo (SP) em T864empre administrada pela Pia
Sociedade Filhas de Sdo Paulo (raz&o social d&s IFaulinas, uma ordem religiosa).
A gravadora iniciou sua atuagdo com vinis e fitassete, mas foi se adaptando as
transformacdes tecnoldgicas e rapidamente passabahar com CDs e DVDs. Suas

atividades comecaram apenas como editora de kvseguiram, posteriormente, para o

%2 Revista Paulinas. Ano 10, n° 35, Marco de 2010
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mercado fonografico. A principio gravavam prograntes radio e depois foram
assumindo gravacgdes musicais também. Em 1984 addsdiPaulinas Discos foi
substituida pela marca Paulifaemep sigla de Comunicagdo Musical Editora e
Produtora, e os investimentos continuaram acontiecedo ano de 1985 lancaram o
disco do grupo Agnus D& primeira iniciativa de gravacdo religiosa assimia
Renovacdo Carismatica Catdlica. Os equipament@nfanodernizados e, em 1988,
lancaram seu primeiro CD, “Magic Emotions”, Maestro José Paulo SoarésVale
ressaltar que se tratava de um CD de musica eradi@pular, ndo especificamente
religiosa, no qual se encontram composi¢des conguéfela do Brasil” (Ary Barroso)

e “Concerto N° 1” (Tchaikovsky), dentre outras exadas em guitarra, coro e cordas.
Essa atuacdo da Paulinas-Comep em gravacfes sraditatrumentais demonstra seu
interesse em abarcar uma fatia maior e mais dicada de mercado, coisa que ja
acontecia no ramo editorial, do qual a empresacgava antes mesmo de entrar no
mercado fonogréafico. Apesar dessa abertura para eocaslo nao religioso, a
preocupacdo com o contetdo, de forma a garantaratencao dos valores da empresa,
fica clara nas palavras da Irm& Eliane De Rliggetora da PaulinaSomep em
entrevista para a edicdo especial da Revista Raulpor ocasido do aniversario de 50

anos da gravadora:

Mais do que qualquer outra gravadora, precisamtw esentas ao
contetdo que esteja de acordo com as diretrizetgréga. Temos

principios de valores humanos e cristdos a serseraidos e mantidos
(DE PRA, 2010, p. 6)

E possivel perceber, portanto, que apesar de déraoabertura para producées
de masica popular e outros géneros, sempre ha alegde acerca dos produtos, de
forma a impedir a incoeréncia de gravar algo quediem ser contrario aos valores
éticos e morais do cristianismo, defendidos pelderr religiosa que gerencia a

empresa.

% No site da gravadora esta disponivel a seguintgpse da histéria do grupo: “Em fevereiro de 1982,
grupo Agnus Dei surgiu com o objetivo de levar nagiemis de louvor a Deus. Na mesma época, o diretor
da TV Século XXI, Padre Eduardo Dougherty, veiatoe pregar no retiro no CEFAS. La, ele convidou
0s jovens que tocavam para acompanha-lo pelogéis) de mostrar o trabalho nos retiros. Com isso,
componentes batizaram o nome de Agnus Dei, quéisgg@ordeiro de Deus. A principio, o grupo tinha
de quatro a cinco integrantes. Auxiliaram no langatm dos primeiros livros de canto Louvemos o
Senhor.” http://www.paulinas.net/comep/artistaDetalhe.aspi@tor=7641acesso em 15/04/2013)

% Ficha técnica do CD disponivel no anexo 02
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O investimento na producao fonografica, mesmo caxistiéncia das gravacoes
nao religiosas, tem como foco principal a difusas ileias defendidas pela institui¢éo,
ou seja, 0 proposito evangelizador que ndo se Bedacempresa, mesmo que ela atue
no mercado laico. Percebemos isso, dentre outrasa$) pelo discurso dama Maria

Luiza Pedroso Ricciardi, produtora musical da PasiComep

A musica transpbe fronteiras e tem o poder de reanque as

divergéncias de ideologia, de religido ou de palitdividem. O

ecumenismo e a paz podem ser construidos cantanp®ivendo na

era da imagem e do som, Pauli@snepndo cumpriria bem sua
missdo se ndo reconhecesse na musica a linguagéhagmda para

anunciar a todos a Boa Nova de Jesus. (RICCIARD6p2010)

Assim como a PaulingSemep outras gravadoras do ramo também atuam na
producao de discos nao religiosos. Em geral samalde MPB e musica instrumental.
Algumas produc¢des voltadas para o publico infadatitbém encontram espaco nessas
empresas, € 0 caso, por exemplo, da Paulus (targbéda por uma ordem religiosa
catdlica). No catalogo disponivel no site estagpabtas as seguintes categorias:
audiolivros, erudito internacional, infantil, meaiio, MPB, musica litdrgica, musica
sacra instrumental, refrdos orantes, refraos vonag, religioso &orld music

Essa pratica de absorcdo de artistas e realizagdloblhos que ndo tenham
relacédo direta com a religido e a doutrina catdtidga acontece com a Codimuc. Ela é
uma empresa focada no nicho para o qual se referedacao, embora consiga atingir
novos mercados, quando se trata de distribuicao.

Podemos citar ainda outras iniciativas semelhagigs também focam o
trabalho na mensagem crista catolica, como a Goasadancdo Nova, pertencente a
Comunidade Catélica Cancéo Nova, e a Heaven's Musitlependente que atua em
duas frentes: a Heaven’'s Music Records (gravadeta,e distribuidora) e a Heaven'’s
Music Producdes (produtora e agéncia). Contudop@indic ainda se diferencia das
outras porgue ndo tem ligacdo com nenhuma ordeimstituicéo religiosa, diferente da
Paulinas€omep Paulus e Cancdo Nova. Além disso, conquistou progecao no
mercado que lhe garante um status n&o alcancaaldipalven’s Music e nem por outras
empresas que também se dedicam a producfes erohgsite cristds. Desta forma,

% Ver em:www.heavensmusic.com.f@cesso em 07/03/2013).
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pelo seu diferencial e importancia para as questgestratadas escolhemos a Codimuc
como objeto de andlise.

Vale ressaltar que a preocupacdo com as produeds so ambito técnico e no
conceitual. A diretora da Paulin@®mepdeixa clara sua opinido a respeito do que é

produzido, ressaltando o desenvolvimento técnig® @iidados com o conteudo:

Independentemente de ser evangélica ou catolgpaalalade da musica
religiosa, hoje, ndo deve nada a mausica secular.dEtarminadas
producdes é até melhor, porque tem, no minimoeacpipacdo de nao
ser vulgar ou descartavel. Mas podemos melhoramoCprodutoras
musicais religiosas sempre tivemos e teremos acppagido de
incentivar 0s nossos artistas ao estudo dos dodomela Igreja, da
catequese, da realidade social e da teologia. Héargente por ai
cantando a mesma coisa, sem a preocupac¢éo deaBeaatcom relacdo
aos contetidos e também musicalmente.” (DE PRA,,2010).

Notamos aqui um discurso parecido com o do Padzele, citado no capitulo
anterior, no tocante aos temas das cancdes. Anpmm#amn para a necessidade de
musicas baseadas na doutrina, no aspecto socafa@macdo catequética. Talvez seja
uma cobranca para que a musica religiosa ndo @eweacarater doutrinario ao se
projetar pelo mercado néo religioso. Dessa form@ressam a preocupacao em impedir
gue o movimento iniciado como estratégia para atingior faixa de publico, ocasione
a desvinculacdo gradual do carater doutrinario ragpepara essa musica. E esse

processo pode acontecer sem que seus agentesgoerceb

3.1.1 — Historico e estratégias de atuagao

A Codimuc foi fundada em 1990, em Cachoeira PaulisBP, pelo musico e
compositor Eraldo Mattos. Inicialmente era apenas astudio de gravacdo, com o
nome de Community Studio. O objetivo do projeto eedalhar com musica crista,
agindo no sentido de contribuir com o processovdegelizacdo, sempre almejado pela
Igreja Catdlica e seus integrantes. Apoés sair daudidade Cancao Nova, da qual era
membro, Eraldo Mattos fundou uma firma de gravagdéqalestras para encontros e
retiros da Igreja. Com o acumulo de trabalho, émessaria a construcdo de uma sala de
locucdo, para produzir as aberturas e finaliza¢l@essfitas. A partir da insisténcia de
algumas pessoas, a ideia inicial cresceu e deu dugdacao de um estudio de musica
crista.
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Ao analisar o historico disponibilizado no siteegitdio é interessante perceber
a tentativa de seu fundador associar sua iniciativa questdes de fé e ao sobrenatural.
O texto expressa uma experiéncia que o propriod&rilattos, fundador e dono da

empresa, teria vivido:

Um dia, enquanto instalava um equipamento, sentwozade Deus,

dizendo que queria o estudio para a sua obra. é§pondi para Ele:

Senhor, o estudio é seu desde que ndo esqueca tprene uma mulher
e trés filhos para sustentar, mas senti que tihhpa s€rio de Deus

naquele chamado”, afirma.

Apods sentir a inspiracdo, ele ligou para o padmagddbib, fundador da
comunidade Cancédo Nova, para pedir orientagdo.alerso que tinha
acontecido, o padre profetizou: “Deus pede que \@o@urre uma

bolinha de neve ladeira abaixo. Ele tem uma grdmode de neve para
fazer, mas ele precisa que vocé faca s6 isso”.

A partir dai o desafio de iniciar um estudio de itaisrista foi aceito.

No inicio, ainda foi preciso alugar o espaco patsas finalidades, mas
a deciséao ja estava tomada. “Logo de cara, surgauproposta de fazer
propaganda de um motel, mas eu ndo aceitei eqgemntDeus j4 estava
me colocando em cheque”, diz Eraldo. A partir daistudio passou a
trabalhar apenas com a producdo de musica ista.

E um discurso que, para o segmento, tem grande, yalis busca refletir uma
relacdo com o divino. A gravadora deixaria, poreeggs, de ser simplesmente uma
empresa idealizada e fundada por uma pessoa egassam projeto do préprio Deus.
Para o publico consumidor dos discos que ela ggays parceiros que possui (ou visa
possuir), tais como musicos, empresarios do ramenguresas de comunicacao (todos
ligados ao cristianismo), esse “mito fundador” &tmumportante e legitima a empresa
e seus agentes.

Vale observar que, nesse meio, € recorrente aesse discurso associando as
iniciativas a acdo divina na fundacio de empresapropostas. E uma questio de
coeréncia com o perfil religioso e também uma &xjra discursiva que podemos
compreender a luz da andlise do discurso com a\Mjitah Pinto trabalha, em que “néo
existem posi¢Oes discursivas isoladas de uma pEpds recepcdo. [...] o lugar
atribuido ao destinatario ou coenunciador € tamtétarminante do ideoldgico de um
texto” (PINTO, 2002, p. 60). Ou seja, quando sdizatn desses argumentos que
evocam a atuacdo divina, fazem isso com vistas emtindtario da mensagem e

conseguem atingi-lo.

% Ver em:http://www.estudiocodimuc.com.bifacesso em 05/04/2013).
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No caso da Codimuc, as razdes religiosas aliaramtspa estratégia comercial
de segmentacdo. Isso gerou a especializacao desargla conquista de boa reputacéo
no mercado, especialmente entre musicos, publicodéa desse nicho especifico. O
diferencial da exclusividade religiosa confere gmsa status no segmento e, somado
ao tempo de atuacdo no mercado, kmow howrespeitado pelo meio musical e
empresarial. No estudio Codimuc ja foram gravadgans dos principais nomes da
musica catolica atual, mesmo que as producOes rterdwido por outros selos.
Gravacodes consideradas de boa qualidade técnica dizgram sucesso no mercado
especifico foram realizadas pela empresa e issai® um dos fatores que a diferencia
das outras.

Pode-se afirmar que a Codimuc é uma das mais riamies para o
desenvolvimento da musica catolica no Brasil. Neada de 90, foi responsavel por
produzir alguns dos principais nomes do mercadenocgor exemplo, 0 grupo
Mensagem Brasil, as banda£ancdo Nov&, Cristoatividadé® e Rosa de Sardf,
assim como os cantores Dunga e Adriana Arydes. Alénestudio, existem outras
frentes nas quais a Codimuc atua. Ela tem agéecs&haolw, editora musical, gravadora
e distribuidora. Vale ressaltar que 0 nome da esapesta associado ao processo de
distribuicdo, j& que € uma abreviacdo de Cooperatie Distribuicdo da Musica
Catdlica. Eraldo Mattos, em entrevista para esteatho, explica como tudo comecou e

apresenta algumas estratégias utilizadas:

Com o advento da Renovagdo Carismética, a musaa fmais
popular. As Paulinas ficaram receosas de mudargmes#o delas.
Entdo elas gravaram na época o Agnus Dei. [...JuAgDei era um

%" Grupo do qual fazia parte o cantor Eugénio Jougea das principais € mais marcantes vozes da
musica catllica. Em 2007 esteve presente no EstiidiRacaembu (em S&o Paulo) e cantou para o Papa
Bento XVI no Encontro com os Jovens.

% Banda da Comunidade Catdlica Cancédo Nova, fundadaicio dos anos noventa e celeiro de onde
sairam alguns dos nomes mais conhecidos da mitleca

% O Cristoatividadeé uma banda que nasceu no inicio da década dé 86rsiderada uma das primeiras
bandas de rock catolico. “Executando um bom HarckRon suas musicas, com influencias de Kansas,
Boston, Eagles, e outras bandas de rock progresailzanda era formada por Alexandre “Xand&o”
Guidini (bateria), Alexandre Boyna (guitarra), B@pitarra e teclados), Eraldo Mattos (baixo e vpaal
ainda nos vocais Adilson Sabara, Nelsinho Corréldete Leal e Eugenio Jorge, langam um cd, auto-
intitulado, com musicas que marcam o inicio de yor@nissora vertente do rock cristdo no Brasil”
(http://www.santosnorock.com.br/2010/07/conheca-barich| acesso em 15/04/2013).

4% Grupo de rock catdlico, que surgiu no ambient®eaovacdo Carismatica Catélica e teve sua primeira
gravacao em 1994. Pode ser considerada a bandacamdiscida dentro e fora do mercado catdlico,
aquela que melhor conseguiu romper as fronteirasaim.
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segmento carismatico das Paulinas. Nessa épocamdei eu comecei.
Comecei em 90. Como gravadora. Ja a Codimuc. Mssgmento de
musica carismética cresceu demais. [...]JE eu cresdo: 91, 92, 93,
94. Até que elas perceberam que nio dava parasficeom eles la. E.
Logo depois que nasceu, acho queVida Reluzfoi a primeira
experiéncia. 92, por ai, acho qué'9E. Eu ja estava comMensagem
comCristoatividade[...]. E eu montei uma cooperativa. Eu fiz um tipo
de um consoércio onde cada artista era sorteadovemaor més para
gravar um disco. Era muito caro gravar um discad&rfoi ai que
nasceWNova AliancaEros Biondinj Rosa de SararE. Tem um monte
de bandas que nasceram do consorcio. (MATTOS, 2012)

As criacbes da cooperativa e do consoércio sao iap@s mecanismos de
fomento para uma produgéo independente e nova.ittenmsm que remete ao formato
colaborativo e de complementaridade, tematicasnguépoca nédo eram tdo evocadas
como vemos acontecer hoje em dia. Com esse sid@inpossivel a gravacao e a
divulgacdo do primeiro disco de alguns artistas egtavam comecando num mercado
ainda novo. Muitos deles conquistaram mercado digmitde forma que atualmente
estdo com suas carreiras em andamento, outros @Gadgs, frequéncia de shows e
participacbes em programas de radio e TV nas erassatolicas.

Além do consorcio havia uma estratégia na qual eatilsta funcionava como
um polo de distribuicdo. Desta forma, conseguiamerfacom que o0s produtos
chegassem ao publico mesmo sem terem acesso asel@as principais pontos de

venda:

Eu fazia disco ddCristoatividade Eu dava 50 para a banda do outro
cara, ele me dava 50 dele. Que nem figurinha. Eetéh Trocada.
Entdo, quando eu ia fazer um show eu tinha o mezodmas eu tinha
também uns 10 selos diferentes. [...] Era uma mam& distribui¢o.
Foi muito interessante. Marcou muito. (MATTOS, 2012

Atualmente esse método ja ndo € mais utilizado,oeanh venda de CDs e
DVDs, bem com@ouvenirsdas bandas (camisas, adesivos, bonés etc) erpréguios
shows ainda seja um costume praticado pela malogaartistas. Hoje em dia existem

mais lojas especializadas em produtos catoélicos, sgu constituem como pontos de

“l Segundo discografia no site do grupo, o primeinscal do Vida Reluz saiu em 1995
(http://www.vidareluz.com/novosite/?page_id=déesso em 24/03/2013). E de acordo com o histdnco
grupo quem os apresentou a Gravadora PaulinasFaidoe Jodozinho, que era orientador espiritual do
grupo. Na primeira década dos anos 2000 foi umalaeqto a cada 2 anos, em 2000 (Deus Imenso),
2002 (Deus é capaz), 2004 (Gratidao), 2006 (VidéuR@o vivo), 2008 (Vida Reluz - Grandes
Momentos) e mais um em 2009 (Toma o teu lugar, &®nh
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distribuicdo. Além disso, em alguns casos, vempém a conquista de espaco em
grandes lojas, resultado do crescimento do niclao drabalho de negociacdo dos
empresarios do ramo, como no caso que analisamas aq

Um dos principais trabalhos realizados pela Codjmue se tornou um divisor
de aguas para a empresa, e também para a musitieacab Brasil como um todo, foi
a gravacao do DVD Acustico da bariRlasa de Saroem 2008, em parceria com a Som
Livre. O lancamento foi em CD e DVD, reunindo asgpais muasicas do grupo e com
participacbes especiais de Eugénio JofgenSagem Bragil Aura Lyris Beatrix),
Demian Tiguez (exceremonya atual Anjos de Resgalee Rafael Almeida (ator da
Rede Globo que, na época, estava no ar na novéteadse, com um personagem que
liderava uma banda de pop rock cham&da Banda

E possivel perceber as estratégias de mercadcaadidhs nessa gravacio e
compreender como foram fundamentais para a expals®#@anda e sua consolidacao
dentro e fora do ambiente catélico. O cenario davagdo tem um visual leve e sem

referéncias ao viés religioso, como podemos vémagem abaixo:

Rosa de Saron
WwWw:codimugc.com.br/rosaacusticoeaovivo C y aclstico'eao vivo

42 Programa da Rede Globo de Televisdo, consideragielay mas com estrutura mais préxima do
formato série. Esta no ar desde 24 de abril de ¥985v/0ltada para o publico adolescente/jovem. No
comeco a trama se dava numa academia de ginastioaada Malhacdo. Algum tempo depois, o0 nome
permaneceu 0 mesmo, mas o0 cenario principal passeuum colégio do ensino médio.
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A mesma estratégia de ndo fazer referéncia clatseta a questao religiosa
acontece com algumas musicas, como por exemploatoda pedrad®, que podem
ser interpretadas sem associagcdo com o0 asped®seli Entretanto encontramos no
repertorio do show algumas can¢des com letras gu®muistram mais especificamente a
ligacdo com o catolicismo, 0 que pode ser percelpdo exemplo, na masica “Linda

Menina™*

, que faz referéncia a Maria, mae de Jesus, fignadtecida pelos catdlicos,
mas que nao recebe a mesma valorizacao por paotgrds religides cristas.

A participacdo de Eugénio Jorge confere ao grdipmacado e reconhecimento
dentro do proprio universo da musica catolica. &€lem dos principais nomes desse
nicho, a voz do grupMensagem Brasilparticipou das origens da musica catoélica, das
primeiras gravacoes. Sua presenca confefRasa de Saronm reconhecimento e um
acréscimo de valor a imagem deles, como vemos sturdio utilizado pelo integrante
da banda que o apresenta:

Quando eu era moleque, antes de a gente gravassm n@imeiro
trabalho, eu tinha o habito de entrar no quartbdea porta, apagar a
luz e ficar ouvindo musica. Naquela época uma \m, especial,
marcou muito a minha vida assim como marcou aau#enho certeza
gue marca até hoje. Eu nunca sonhei em ver esaecaatando uma
musica nossa e dividindo o palco com a gente. Bhote alegria de
convidar aqui senhoras e senhores, por favor, Hwng8orge.
(FELTRIN, apudDVD Rosa de Saron Acustico e Ao Vivo, 2008)

Essa declaracao reforca a estratégia de ter umdemovja bastante conhecido
para o publico catdlico e legitimado no meio. Ddstana buscam agregar valor ao
disco e ao DVD, mas um valor que se origina naimtelo proprio segmento.

Outra estratégia que merece ser destacada aquinf@smo caminho, mas parte
de outro segmento, é a participacdo de Rafael Amehtor contratado pela Rede
Globo e uma referéncia para os jovens e adolesceatedpoca, porque estava numa
fase de grande sucesso em virtude de seu trahallivathacéo. O referido ator sobe ao
palco como convidado do show e representante doaidgovens fas que acompanham
a banda, homenageando-os desse modo. Notamososssaopatraves do discurso do

vocalista Guilherme S& ao apresenta-lo: “O puldic&osasempre foi 0 coragdo dessa

3 “Encontro e sinto / Vocé é tudo o que sonhei / M&sso me conter / E mais que tudo eu quero ir /

Uma vez que faz-me sentir alguém / E pra todo semml&o quero minha vida igual a tudo que se vé

4 “H4 uma outra mulher que menina / Soube um diarnsua sina / Criar o Filho de Deus para todos
libertar / Libertar, libertar, libertar / Nao cholieda menina mas clame sem cessar / Ave, Ave, Ave
Maria”
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banda, e a alma dessa banda é Deus. Eu quero cham#&afael Almeida” (SAapud
DVD Rosa de Saron Acustico e Ao Vivo, 2008). Cotazgublico como o coragédo da
banda reforca a identificagédo, criando lacos amdéss fortes para os admiradores do

grupo. O ator, por sua vez, responde antes de eoras@ntar:

Eu t6 (sic) super nervoso, galera. Cantar do ladsal fera aqui, dessa
banda que eu sempre fui fa. Eu, quando era novialagampar [...] e
ficava assistindo o show deles e me emocionavae® feram muito
importantes na minha adolescéncia e sédo ainda.sicendeles sempre
me fez muito bem (ALMEIDAapud DVD Rosa de Saron Acustico e
Ao Vivo, 2008).

O discurso do ator contribui para a tentativa destacdo de uma imagem
positiva da banda e destaca os muitos anos dearaagee 0 grupo possui, buscando
conferir assim maior credibilidade a ele. Outrasg@ie que pode ser observada € como
essa ligacdo favorece o apareciment®dea de Sarona grande midia. A presenca de
Rafael Alimeida no DVD rendeu uma posterior parécgo do grupo em um programa
de uma das principais apresentadoras da Rede GidhoXuxa em 2009. Vemos aqui
como a relacdo entiRRosa de Saroa organizacdes Globo vai se estreitando.

Além dessas estratégias que podem ser observadtamrdinte na producédo do
DVD, podemos observar outras acdes, agora no queesipeito a distribuicdo. Nesse
caso, € possivel perceber ainda outras estratégiesadoldgicas, uma delas repercute

diretamente no mercado, como o préprio dono dar@adiexplica:

Quando eu gravei o DVD do Rosa, 0 acustico, foitiona trabalho
deles com a Codimuc, e a gente resolveu fechal. |I€yemndo foi o
DVD do Rosavendeu, vendeu, vendeu, vendeu... De repenteades
procuraram e disseram “O bicho, a Som Livre ta epgo armar um
esquema com o disco e tal”. Ai eu fui, negociei arBom Livre e
licenciei o produto por dois anos. Eu ndo vendiradpto para eles.
Licenciei. E ai dRosaestourou (MATTOS, 2012).

A participacdo da Som Livre no processo foi sigatfiva devido a abrangéncia
gque essa empresa consegue ter no mercado musisiégioo, com facilidade de entrar
na grande midia, até mesmo por pertencer as agg@Es Globo, maior conglomerado
de comunicacédo do Brasil, e atinge uma fatia deader que ndo é facil para empresas
menores como a Codimuc. Por isso as parceriagrsandmportantes, porque atendem

aos interesses de ambas.

80



Quando foi essa loucura, a Som Livre comec¢ou aatamgp monte de
gente. S6 que a Som Livre, vamos dizer assim, el &egmento de
venda, ela ndo € um segmento artistico, ela n&st@wa carreira do
artista, ela investe naquele produto (MATTOS, 2012)

Atualmente a Som Livre tem aumentado seus investios no mercado
religioso, percebendo a sua expansdo. Embora amatdenha um foco maior na
musica gospel, alguns artistas catolicos ja tiveteabalhos lancados pela empresa,
como por exemplo, Adriané&Rosa de SargnCelina Borges e algumas coletaneas,
dentre elas o box “Deus no corac&afom 4 CDs. A distribuidora assumiu um slogan
especifico para o segmento religioso: “Vocé adar&om Livre toca”, fazendo um
trocadilno com a palavra adorar que pode ser ent@me sentido de adoracao a Deus
ou de gostar muito de alguma coisa. Hoje ja € &etguver na programacdo da Rede
Globo anuncios de CDs e DVDs evangeélicos e caslico

Esse movimento de absor¢cdo da musica religiost & se fecha apenas em
parcerias com as Organiza¢des Globo. Outraprs também estdo investindo nesse
mercado. A Sony Music, por exemplo, possui um bg@mado Sony Music Gospel,
que trabalha especificamente com cantores evangeipossui um catalogo composto
por 46 artistas, sendo 18 internacionais e 28 nagoNesse somatorio ndo constam 0s
catélicos, que no caso da Sony Music se resumelpaaires cantores Zezinho, Marcelo
Rossi e Fabio de Meld que ja lancaram algum trabalho com a empresa. Mais
especificamente temos: no caso do Padre Zezinhalisoo comemorativo de 45 anos
de carreira; no do Padre Fabio de Melo, os ultidais discos (“No meu interior tem
Deus” e “Estou aqui”); e em se tratando do Padrec®la Rossi ja € uma relacdo mais
antiga, desde 2002 (“Anjos” — 2002, “Jesus é o0 R&003, “Terco Bizantino” — 2003,

% Em artigo para o site Portal da Musica Catélicandsico Rafael de Angeli comenta sobre o
lancamento: “Em fevereiro de 2011, a Som Livre éangm BOX maravilhoso com 4 CDs, chamado
“Deus no Coracao”. Uma coletdnea com 56 musicaartigtas catélicos do Brasil todo, uma grande
valorizacdo e um grande presente para a musichceabdasileira. Neste BOX, estdo cangfes de astist
de grandes nomes, como Padre Fabio de Melusa de SargnAdriana, Anjos de ResgateZiza
Fernandes, Eliana Ribeiro, Eros Biondiida Reluz Adoracdo e VidaPadre ZezinhoDOM, entre
muitos outros, contando também com artistas qé® et comego de sua caminhada e/ou que ndo tinham
tido oportunidades de divulgar seu trabalho e edipanevangelizagdo com suas missdes, como Marilia
Mello, Adrielle Lopes, Kennia, Mariani e também ar@l da Graga, ministério do qual sou coordenador
e um dos vocalistas. (ANGELI, ANO). Disponivel em
http://www.portaldamusicacatolica.com.br/rafael aegeli_47.aspcesso em 25/03/2013

46 Conformehttp://sonymusicbrasil.tumblr.com/post/20487961 artistas-do-cast-e-catalogacesso em
25/03/2013)
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“Maria, mae do filho de Deus” — 2003, “Minha bént&o2006, “Paz sim, violéncia
ndo” Vol 1 e 2 — 2008, “Agape Musical” — 2011, “Agmamor divino” — 2012).

A Universal Music também possui estratégia seméthamteressados em
atingir o publico da musica religiosa, firmaram, 2812, uma parceria com a Codimuc
como explica Eraldo Mattos: “a Universal resolveatcatar uma empresa catélica para
ser a divisdo de musica religiosa. E uma expe@émeundial deles. Entdo eles
chamaram a gente” (MATTOS, 2012). O texto abaixtragdo do site da Codimuc, faz
parte de uma noticia na qual é anunciada a pareetia as empresas. Nele podemos

notar como a estratégia de mercado € alinhavada:

O presidente da Universal Music Brasil (UMB), J&®li, falou sobre
a importancia da parceria: “E muito importante, wea que permite a
gravadoras com perfis diferentes encontrarem untopcomum, onde
artistas religiosos possam ter mais oportunidadestidgir um publico
mais amplo”, explica. Segundo o0 executivo, o obgetprincipal é
justamente ampliar o publico de artistas que dai@oesstavam restritos
a um mercado especifico. “O publico brasileiro dreamamente
religioso, predominantemente cristdo, e, portamexeptivo a boa
musica feita nesse segmento. Toda a estrutura pionad e de
marketing da Universal Music estara a disposic&sale artistas para
que os horizontes sejam ampliados ao maxitho”.

Com esse discurso, Codimuc e Universal explicitague ja temos discutido
neste estudo, que, de fato, ha um mercado em eé@ana ser explorado apesar dos
poucos investimentos feitos até agora e do focqpeemmaior nas figuras dos padres
catolicos cantores.

Por fim, na mesma matéria do site, Eraldo Matoadsagre o interlocutor que o
aproximou da Universal, Jodo Monteiro de BarrosoNetie € diretor da Rede Vida de
Televisdo. Ou seja, a teia de relacionamentosresepca de um agente que pertence ao
sistema midiatico televisivo foram meios importantpara proporcionar uma
negociagao entre as empresas, um contato que tgleeaconteceria sem a presenca da
emissora e seu diretor.

O primeiro trabalho a ser langado nessa parceayidigco mais recente da banda
Anjos de Resgateda qual Eraldo Mattos faz parte. O lancamenta gmlo selo
Universal/Codimuc, resultante dessa parceria. Beas estratégias de divulgacdo

47 Conforme http://www.codimuc.com.br/noticias/codimuc-fechaqeaia-com-universal-musig/acesso
em 25/03/2013)

82



podemos citar o lancamento do videoclipe “Me maraae histéria®® no canal
AnjosDeResgateVEV®, no YouTube, o qual atingiu, nos primeiros 7 me4d$.110
acessos. Além disso, outro mecanismo pode servalskenahomepageda Universal
Music, a publicidade da banda esta num box randdruato com nomes como
Caetano Veloso, Alejandro Sanz e Ivete Sangalo. desnonstra um investimento da
prépria gravadora para dar visibilidade ao prodwo caracteriza também o
comportamento de encara-lo como qualquer outroupoode seu catalogo, até mesmo
com maior valorizacao, visto que o lancamento tiinal de 2012 e a divulgacao se
mantém ainda no primeiro trimestre de 2013.

A escolha da banda reflete seu grau de profissgmnal e a reputacdo que
conseguiu alcancar dentro do segmento, haja vistadgsde sua fundacdo em 2000 ja
lancou oito CDs e dois DVDs, vendeu mais de meibaoide copias, recebeu 5 discos
de ouro, um de platina e um de platina duplo e Eedeangloriar por ser o primeiro
DVD de ouro da histéria da musica catélica, o DY Amigosde 2008°. Em virtude
desses dado#\njos de Resgatpode ser considerado um dos maiores fendbmenos de
publico da histéria da musica catélica no BrasiteEamente isso ndo foi ignorado pela
Universal quando firmou a parceria com a Codimuc.

O propésito de atingir o publico que consome agsede produto em pontos de
venda especificos também faz parte dos objetivddnilgersal. Eraldo explica que:

A Som Livre lancou os produtos dela e ela ndo #endsegmento
catdlico [...]. O catdélico comprou o CD da Som leivras lojas grandes.
Americanas, Siciliano, essas coisas. Mas o catrdaia catblica ndo
conseguia comprar porque o pedido minimo era grgndeEntéo, foi
um dos problemas e foi uma base de argumentacda pasceria da
Codimuc com a Universal. Que, por mais que a Usalequisesse
fazer, ela ndo ia entrar no meio religioso. (MATTQ812)

Sendo assim, nota-se que a parceria também funcotona um mecanismo para
alcancar pontos de distribuicdo que antes se tamawmviaveis em virtude da ldgica
comercial danajor em relagédo aos pequenos distribuidores que natenad ja atingem

0 publico especifico desse mercado.

“8 Disponivel erhttp://www.youtube.com/watch?v=hjtovrtRRjldcesso em 25/03/2013)
“9 http://www.youtube.com/user/AnjosDeResgate VE {&#Besso em 25/03/2013)

0 Dados disponiveis erhttp://www.codimuc.com.br/noticias/codimuc-estaadesa-nova/(acesso em
25/03/2013)
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Outra estratégia de distribuicdo muito comum é radaede CDs e DVDs nos
proprios shows. Embora Eraldo Mattos ndo consideneelhor forma de distribuicdo
atual, e coloque a internet a frente desse meigeyemplo, todas as unidades foram
vendidas no show realizado no dia 07 de setemb&0#l8, na cidade de Saquarema —
RJ, ocasido em que foi gravada a entrevista paigpesquisa. Existe todo um apelo no
momento em que o artista esta se apresentandmesimo divulga que o disco esta a
venda, em muitos casos ha também a promessa dgradat®o produto e o custo
geralmente € menor do que na loja. Assim, o cordamse vé impelido a realizar a
compra, tanto por se sentir tocado com as mensagsnsidsicas que ouviu durante o
show, quanto pelas vantagens de adquirir o dischona Levar o CD ou DVD para
casa € como prolongar a experiéncia do show apd®saino.

No ano de 2007, a Codimuc produziu o CD “Benditque vem em nome do
Senhor”, album oficial da visita do Papa Bento Xadl Brasil, a convite do Santuario
Nacional de Nossa Senhora Aparecida, com aprovdg@dNBB. Os profissionais da
gravadora foram responsaveis pela producdo museahnjos, distribuicdo e
divulgacdo do disco, que reuniu nomes famosos dmzade nacional, como Daniel,
Elba Ramalho, Joana, Gian e Giovanni. A baAdfps de Resgatgravou uma das
faixas do CD. Outro momento importante e de gransibilidade para o grupo foi o
show que fizeram durante o encontro do Papa Bekioc¥m a juventude, no estadio

do Pacaembu, em Séo Paulo (SP).

3.2 — Festival Halleluya: “a festa que nunca acaba”

Assim como a Codimuc ndo é uma empresa isoladaencado das gravadoras
catolicas, o Festival Halleluya também ndo € umvénico e sem precedentes no
ambito de seu nicho especifico. Na verdade ele g@jnaipio, mais um entre tantos
outros eventos musicais catolicos que sao realzado diversos lugares do Brasil.
Contudo, assim como nos outros casos destacadas rEssquisa, ele possui
particularidades que o colocam em posicao de destaq relacdo aos demais e o
tornam objeto de interesse para o estudo aquzaehali

Como dito anteriormente, dentre os principais exennusicais do meio

catolico, podemos destacar o Hallel de Franca aamalos precursores dos eventos de
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maior porte que envolvem a musica desse nicho ¢amortom a realizacdo de
atividades que vao além da apresentacdo musical.

A primeira edicao do Hallel foi realizada em 1988a origem tem relacdo com
a Renovacdo Carismatica Catolica, assim como ammmteom a Codimuc. Os
organizadores criaram o0 evento para comemorar @ndf da Renovacao Carismatica
Catdlica. De acordo com Maria Theodora Lemos S#v@ionhecida como Tia Lolita):
“Seria um evento para jovens, como 0 Rock in Riasrodo ele, na sua esséncia,
falando e levando a juventude para Deus. Isso é&nme para meus filhos e os filhos
de todos os pais que querem ver ‘os meninos’ ndntecerto®. No comeco n&o
existiam muitas bandas e uma das que se apreserf@ra que tinha o filho da Tia
Lolita, que mudou o repertério original para musicastas.

Tanto a adequacdo da banda aos padrfes religiqeasio a tentativa de
associacado do evento com o Rock in Rio (ainda gjgewsna associacao diferenciada,
sem ser direta e objetiva) expressam a dinamicapdepriacdes dos elementos do
mercado musical e sua utilizagdo a servico dosreslacomo acontece com a banda
citada acima que modificou seu repertorio parartnoaallel, mas manteve o estilo.

O Rock in Rio, tdo utilizado como modelo de evepdna algumas iniciativas
agui apontadas, surgiu em 1985, idealizado pelaesapo Roberto Medina, e contou
com a participacado de 28 atracOes musicais (irtemnais e nacionais), dentre elas,
AC/DC, Iron Maiden Ozzy OsbourneQueen Gilberto Gil, Paralamas do Sucess®
Bardo VermelhoTornou-se importante por possuir uma dimensam éoumato novo e
também, em grande medida, pelas atracOes inten@sigue trouxe, as quais, até
aguele momento, ndo tinham o costume de fazer shaw&mérica do Sul. Ele se
destaca como o0 maior e mais importante festivahdsica do Brasil, com visibilidade
internacional. Além disso, também é realizado fiwgpais, em Portugal (Rock in Rio
Lisboa) e na Espanha (Rock in Rio Madrid).

A segunda edicao do evento no Brasil aconteceu 3, Ino Maracana, e em
2001 ele regressou a Jacarepagua, no mesmo lataharia sido realizado na primeira
vez. A Ultima edicdo aconteceu em 2011, na mesgiaaee a proxima esta marcada

para setembro de 2013.

*L http://www.hallel.org.br/hallel-evento/historidcesso em 03/04/2013)
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Sucesso de publico, o Rock in Rio oferece, alémstiog/s mais importantes no
palco principal, uma série de outros atrativog tamo, palcos alternativos, stands de
parceiros e atividades de entretenimento (rodantggdirolesa, montanha russa, lojas,
bares e restaurantes). Esse modelo, que conjugdegrahows com outras atividades, é
apropriado por organizadores de eventos catolomyep veremos adiante.

Muitos festivais de musica catolica tomam o RockRio como base na sua
formulagdo, mesmo que ndo assumam essa estraéégidbértamente como fazem os
organizadores do Hallel. Eles se apropriam do feypdas estratégias de divulgacao,
de caracteristicas que possam ser utilizadas semogeprincipios dos organizadores e
sem agredir os preceitos da Igreja Catodlica, toansim aquilo que consideram errado
ou ofensivo e inserem conteldos que atendam aresses dos movimentos ou grupos
responsaveis pela realizacdo dos eventos. Destafoonseguem fazer uso de uma
linguagem capaz de agradar mais facilmente o mibjiee pretendem atingir, ou seja,
especialmente os jovens, como fica ilustrado readealTia Lolita, citada acima.

Novas edi¢cdes do Hallel aconteceram a cada an® apde 1988, e foram
acrescentados os chamados modulos, espacos dedwegspalhados pelo local do
evento, de forma que o publico possa escolhergrata ir de acordo com as tematicas
disponibilizadas em cada mddulo. Nesses espacées estmpre um pregador e um
musico. Os pregadores fazem suas palestras dessraéechaticas dos mddulos e os
musicos acompanham cantando, de forma que complemenfala dos pregadores e
auxiliem os participantes a vivenciarem momentosrdgao, interiorizacdo ou mesmo
louvor.

Essa dindmica do Hallel se consolidou e é utilizeakaoutras edi¢cdes do evento.
Atualmente ele acontece, além de Franca, em dwerstades do Brasil: Fortaleza
(CE), Jodo Pessoa (PB), Brasilia (DF), Paracatu)(M@erlandia (MG), Campo
Grande (MS), Restinga (SP), Ribeirdo Preto (SRajWP(SP), Tabo&o da Serra (SP),
Cubatéo (SP), Aparecida do Norte (SP), Londring),(8Rringa (PR) e Florianopolis
(SCY? Além disso, também ja foi realizado fora do pags cidades de Santiago, no
Chile; Girardot, no Paraguai; Ciudad de MéxicoMe&xico; Rioja, no Peru; Ciudad del
Este, na Colémbia; Phoenix/AZ, nos Estados Unidéarapala, em Uganda

%2 Conformehttp://www.hallel.org.br/hallel-evento/hallel-pelasil/ (acesso em 07/05/2013)

*3 Conformehttp://www.hallel.org.br/hallel-evento/hallel-pefoundo/(acesso em 07/05/2013)
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Sua edicdo mais recente foi entre os dias 19 eeZdbdl de 2013. Uma edicao
inédita: o Hallel Internacional de Aparecida, qgeegou a 5% Romaria da Juventifde

0s preparativos para a Jornada Mundial da JuvertiRie 2013.

52aRomaria daJuventude

1°DIA (19.04 - Sexta Feira)
iz Basil ja Velha

-Palco Show
le N. Sra. Aparecida

18H30: Encerramento das atividades nos
20H30: Encerramento das atividades no “Palco Central”
21H00 2 23H00: Tribuna Bento XVI - Palco Show
-Show Principal

3°DIA (21.04 - Domingo)

100: Altar Central
o

icio das atividades nos “Mox " lco Central”
11H30: Encerramento das atividades nos “Maédulos” e no “Palco Central”

12H00: Altar Central

-Eucaristia e envio da Cruz da Juventude e do lcone de Maria
para Diocese de Volta Redonda/RJ

14HO00: Inicic ivi “Méx

Informagdes:
(12) 3104-1694
pastoral@santuarionacional.com

REALIZAGAO: MIDIA OFICIAL: APOIO:

AAAAAAAAA =
APARECIDA FDECE A www.A12.com

Diferente do Hallel, o Halleluya se constrdi comauestrutura que dialoga mais
com o universo da cultura e do entretenimento. fBeuato sofreu alteracbes com o
passar do tempo, de forma que hoje em dia incoupeaoas outras atividades, além
das apresentacOes musicais. Essas atividades idésrawos remetem novamente a
estratégias presentes no Rock in Rio, assim coraosoode estratégias que agregam
valor ao evento. Veremos, a seguir, como o Halkeksy estruturou desde sua criagcéo e

gue estratégias de apropriacoes e ressignificagiesssas.

3.2.1 — O festival

O Festival Halleluya é promovido pela Comunidadéoi@a Shalom, que tem

forte atuacdo voltada para o uso de linguagenstiaats como meio de evangelizacao.

% A Romaria da Juventude é um evento realizado ntu&do Nacional de Aparecida do Norte (SP), que
agrega uma pratica comum no local (as romariagpedter jovem, ou seja, ha um apelo pela presenca e
participacdo dos jovens, além de uma programacéms|atrai, contando com a apresentacdes de artista
famosos no cenério musical catdlico.
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Fundada em 1982, em Fortaleza (CE), a Shalom, desde origens, busca usar
estratégias de acdo capazes de converter aquilodguparece ter aspecto religioso em
mecanismo de difusdo da fé catolica. Foi com apajagéo e ressignificacdo de um
espaco comumente utilizado por jovens, o ambieatendaa lanchonete, que o fundador
da comunidade e mais algumas pessoas comecaraar ascondicdes que gerariam
mais tarde a Shalom.

O apoio do clero, nesses casos, € um fator muipmrtante para que acdes
desse tipo possam ser implementadas e alcanceeswtados esperados. No caso que
estamos analisando, notamos um diferencial aindar nieaja vista que contaram com a
presenca do Arcebispo (nivel hierarquico supenorrelacdo ao padre). Além disso,
cabe destacar a estratégia de conciliar a constrdeduma lanchonete, espaco de
descontracdo, com uma livraria, espaco de difusddeadas associadas a religiosidade a

qual se filia, como fica evidente no histérico dancinidade:

No dia 9 de julho de 1982, durante o pontificaddof@o Paulo I, com

a presenca e a bencdo do entdo Arcebispo de Rartd@lardeal Dom
Aloisio Lorscheider, era inaugurado o Centro de ngetizacao
Shalom: uma lanchonete e uma livraria que tinham miss&o
evangelizar os jovens que para ali se dirigissera fachar, buscar
aconselhamento, ajuda ou consolo. [..] Em poucopte a Obra
atingiria ndo somente o0s jovens, mas também fanilidancas e
pessoas das mais diversas procedéncias socio@ileude diferentes
faixas etarias, crescendo em numero de pessoas Ges ac
evangelizadoras. Assim nascia a Comunidade CaSlietont>

As estratégias de ressignificacdo de musicas, amelsie eventos, como temos
destacado em todo o decorrer da pesquisa, tendistara ampliacdo de publico, quase
sempre tem nos jovens o seu foco principal e, 80 em questdo, nao é diferente. O
comeco de tudo estd geralmente em um projeto degelzacdo da juventude, que
possui forte ligacdo com o que a lIgreja Catdlicanth atualmente de “Nova

Evangelizacdo®. Assim, surgem iniciativas que bebem na fonte dtidiano, da

> Disponivel em http://www.comshalom.org/institucional/quemsomostdrico.php (acesso em

07/05/2013)

% “Introduzido pelo Papa Jo&o Paulo Il, durante a sisita apostélica a Poldnia [em 1979], o termo

“nova evangelizacdo” — inicialmente usado sem qualgnfase e quase ndo deixando pressagiar o papel

que depois assumiria — foi por ele retomado pastegnte e relancado, sobretudo, no seu Magistério

dirigido as Igrejas da América Latina. A este termm®apa Jodo Paulo Il recorre para fazer dele uma

rampa de lancamento; apresenta-o como um meiordanscacdo de forcas com vista a um novo ardor

missionario e evangelizador. [...] A nova evangal@ ndo é uma duplicacdo da primeira, ndo é uma
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cultura e do entretenimento para se estruturarplds aerem feitas as modificacdes e
transformacdes de conteddo que seus agentes aamsicecessarias, de modo que
consigam agradar ao publico que pretendem atingir.

Com o passar do tempo, a Shalom foi crescendoexmandindo para outras
cidades do Brasil, como Rio de Janeiro (RJ), GuaiifPR), Sdo Paulo (SP), Macaé
(RJ), Quixada (CE), dentre outras. E também salmsfora do pais, em cidades como
Almada, em Portugal; Granada, na Espanha; Haifdseral; Toulon, na Franca, dentre
outras®’

Os investimentos da comunidade Shalom no camparties sédo significativos.
Seus membros ja foram os responséaveis pela tradlodmcenacédo da Paixado de Cristo
nos Arcos da Lapa, producéo teatral que acontegalragnte na cidade do Rio de
Janeiro, na regido do centro da cidade, e faz padeatracdes locais para o feriado da
Pascoa. Aléem disso, possuem espetaculos prépricgadas pelos membros do
ministério de artes da comunidade, que funcionaocoma companhia teatral. Dentre
esses espetéculos, os mais conhecidos séo os isusicao por exemplo: “Estagdes”,
“Canto das irias”, “Resposta”, “Encontro” e “Fillde Deus, menino meu”. Alguns
desses espetaculos encontraram grande visibilidanle os catélicos, chegando a ser
gravados em video, tornando-se DVDs, ou seja, ppediomercializaveis.

Em alguns casos, essas montagens também séo mgeasdpor pessoas de fora
da comunidade, geralmente jovens que decidem ramorgspetaculo em suas proprias
paréquias. Nesse caso, se houver casa de missgenoy a Shalom costuma enviar
membros da comunidade para auxiliar nos ensai@sneomtagem, de forma que possa
garantir o maximo possivel de fidelidade ao originatitude que expressa a
preocupacado para que ndo sejam feitas alterac@esl@gcaracterizem a montagem,
evitando também que uma mensagem diferente dargtengem passar seja difundida
com a utilizagao do nome da comunidade.

Outra frente trabalhada pela Shalom é a musicanfuaidade possui um grupo

musical com grande projecdo no mercado naciona@mabo Missionario Shalom

simples repeticdo, mas € a coragem de ousar n@omltos, para atender as mudancas de condi¢des
dentro do qual a Igreja é <chamada a viver hoje ouUun@on do Evangelho.”
(http://www.vatican.va/roman_curia/synod/documentssynod_doc 20110202_lineamenta-xiii-
assembly po.html#_ftnl&cesso em 07/05/2013)

°"S&0 43 casas ho Brasil e 25 no extertattp(//www.comshalom.org/missoes/mapa_missoesagkesso
em 07/05/2013)
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Dentre os diferenciais do grupo, podemos citar est§o melodica (ja que as musicas
possuem caracteristicas que possibilitam suaitfemiltificacdo) e as coreografias (que
caem no gosto de muitos jovens rapidamente). Aliésogdé preciso destacar a relacao
das letras com a doutrina que procuram presendifuedir através da musica. Desta
forma conseguem aliar letra, musica e performaglementos importantes citados por
Vargas (2009) ao falar sobre a cangdo popular. dugcdo também esta atrelada a
producfes com conteudo voltado para o ritual atrdeéCDs com cancgdes direcionadas

aos momentos especificos da missa.

acancagnova, com

Vocalistas do Missionario Shalom dancando duramtesiiow

Outros artistas de sucesso no mercado tambémgsiing & comunidade. E o
caso da bandalto Louvor, cuja musicalidade se aproxima do axé music, carsoode
bailarinos e coreografias que sédo apresentadashoas e acompanhadas pelo publico,
que se esforga para reproduzi-las. Esse grupoafde @o braco da Shalom na Bahia, o
que se constitui como mais um apelo no que dizresp escolha da musicalidade por
uma questao de identificacéo local.

A Comunidade Shalom possui ainda um outro nome a#e Visibilidade no

mercado, trata-se do cantor Davidson Silva, queegom a ter contato com o mercado
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da musica catdlica como backing vocal da cantorin&@orges®, com quem fez
shows no Brasil e no exterior. Sua relagdo com @o8h se concretizou em 2003,
quando ele ingressou na Comunidade de Alianca.eBtrada definitiva no mercado
data de 2005, com o lancamento do seu primeiro @®istituladoAguas Profundas
que foi seu Unico trabalho até o lancamentda®é em 2010.

Podemos destacar também outro nome importante dmadwemusical catdlico
que pertence a comunidade Shalom: a cantora Saghnka. Conhecida por possuir
uma voz suave, apresentou-se em todos os Halletigsge 1998. Ela € um dos
principais nomes da comunidade, embora ndo tendlasagos tipos ja mencionados,
como performance ou ritmos diferenciados. Suas gasisiem geral, sdo mais lentas,
voltadas para a interiorizagéo e as tematicas mastufocar na relacdo entre o homem
e Deus.

Toda essa atuacdo no mundo das artes € ampliadengementada com a
realizacdo do Festival Hallellaque se tornou um espaco de afirmac&o das bandas e

cantores mediante o crescimento gradual que o@teve, como veremos a seguir.

3.2.2 — Quinze anos de historia

Nas narrativas criadas e que circulam em tornordaSes para a criacdo do
Festival Halleluya, uma delas é sempre fortemeestadada pelos seus organizadores e
participantes: ele surge para concorrer com o0 Fdd@staca-se que o proposito do
evento sempre foi ser uma alternativa de diverséa @ juventude que fizesse frente a
micareta anual da cidade de Fortaleza (CE), complicex Emmir Nogueira,
cofundadora da Comunidade Shalom:

Ha uns anos atras nés tinhamos em Fortaleza d,Rornt@arnaval fora
de época que hoje é moda no Brasil inteiro, euenmdio muito bem de
uma conversa que eu tive com Luiz Carvalho da Catade Recado,
onde o Luiz dizia: ‘O Shalom tem que fazer alguroga na época do
Fortal, n6és nao temos como fazer, mas vocés tdmctam o Moisés
isso vem de Deus eu tenho certeza'. Entao falei bwisés e dei a
ideia, dois anos depois, comecou o Halleluya coma wesposta a

*8 Um dos principais nomes da musica catélica, Celineges esta no mercado ha mais de 25 anos e,
assim como nos casos que temos visto em diversdstadmtem forte ligacdo com a Renovacao
Carismética Catdlica. Seu oitavo trabalho, o Tlo Posspsaiu pela Som Livre, em 2009. A artista
também recebeu 2 Troféus Louvemos o Senhor em 20Ebhor intérprete feminino e melhor
compositor.

%9 Qutros artistas que ja se apresentaram no palétatieluya organizados por ano na tabela do an8xo 0
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necessidade dos jovens e como uma alternativa q#rartal e isso
gracas a Deus tem dado muitos frutos e nds acab@oeisendo mais
pessoas que abandonam o Fortal e v8o para o Halléki vezes até
mesmo de abada. (NOGUEIRA, 2083)

Antes do surgimento do Halleluya, nos moldes de,h@jcomunidade catdlica
Shalom realizou o TriFest, em 1995, que consigtiutes dias de festa (por isso 0
nome) com a participacdo de bandas locais para ubticp ainda pequeno, em um
ginasio de esportes. No ano seguinte, 0 eventoogamtais um dia e 0 nome passou
para QuadriFest. Era ainda uma iniciativa pequena,um espaco restrito, com um
investimento menor.

Em 1997, o conselho da comunidade catélica Shdkxidiu pela promocéo de
um evento de grande porte, conforme havia sidorglggpor Luiz Carvalho, e realizou
o primeiro Halleluya, no Parque do Cocd, um pargberto, localizado no bairro da
Aldeota, em Fortaleza (CE). A cada nova edicdo en&v crescia mais, tanto em
estrutura (com a criacdo de novos espacos e oeéstabento de parcerias, sendo
algumas de cunho social), quanto em presenca ddic@ubAlguns nuameros
disponibilizados pela organizacao do evento apoipi@® mais de 7 mil pessoas por dia
em 1997, mais de 29 mil também por dia em 199¢acee 35 mil em 2001 e 150 mil
somando todos os dias de evento em 2003, sendwaquate de sabado (quando esteve
presente a atracdo internacional Martin Valv&)dsram contabilizadas cerca de 60

mil pessoa¥.

% Disponivel em http://www.comshalom.org/shalom/halleluya/lemmir_neiga.htm| (acesso em

14/02/2013)

®1 Martin Valverde é um dos principais nomes da naisitélica na América Latina. Nascido na Costa
Rica, mas naturalizando mexicano, ele possui mai@xanos de carreira e um trabalho que além de
artistico é empresarial, por ser diretor da Prodnes Dynamis (México), uma empresa fundada junto
com sua esposa e que promove cantores do ramalltitoss 5 anos se apresentou em 533 shows no
México e no exterior, passando por cerca de 2&pafsproducao musical e de material de formacéo de
Martin Valverde inclui 41 discos compactos, videds/ros: 14 shows ao vivo, sendo 2 produzidos no
Brasil; 22 albuns em estudio, sendo 5 produgdes @amores e musicos convidados, 7 em diferentes
idiomas (inglés, portugués e italiano), 3 tematieo8 de palestras para jovens lideres; 2 livros de
formacao para musicos e 3 livros de formagdo ertugoés. Possui um lema que merece ser destacado
porque demonstra que a tematica da presente pastufiisse resume ao Brasil. Em seu site 1é-se “Su
mensaje: Fe con humor y reflexién, todo acompafedandsica contemporanea de calidad.” (conforme
http://www.martinvalverde.com/web/biografia.htadesso em 06/06/2013)

%2 Conformehttp://www.festivalhalleluya.org/2012/files/Hallala2012_releaseGERAL _final.p¢#icesso
em 30/05/2013)
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Com esse crescimento de publico, em 2005, o evfentmansferido para um
lugar maior, o Condominio Espiritual Uirapfiuconhecido como CEU, que fica
localizado no bairro Casteldo, em Fortaleza, proxam Estadio de Futebol Governador
Placido Castelo, o Casteldo. As dimensdes do CEdilpbtaram uma estrutura mais
complexa para o Festival Halleluya, com melhorassaiacdes e espaco mais amplo e
adequado. Desta forma, o crescimento de publicongesceu constante, como

podemos ver no grafico abaixo.

Estimativas de Publico do Halleluya a partir da mudanca para
o CEU
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2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
‘IPUblico 350.00450.00 |480.00|650.00 |670.00|800.00|970.00| 1.170.

Estimativa de Publico

Fonte:http://www.festivalhalleluya.org/2012/files/Hallgla2012 releaseGERAL final.pdf

Esse crescimento de publico é um dos indices gg&aat 0 éxito do evento, que
consegue atrair mais pessoas a cada ano, oussggyrecura demonstra que ele passou
a ser conhecido, tornou-se referéncia na regido eestante do pais, consolidando-se
como palco privilegiado e oferecendo uma infra¢steude qualidadé tanto para os
artistas quanto para o publico. Os numeros do MgHetambém expressam o
crescimento do mercado, haja vista que é precisvatiedade de musicos e grande
quantidade de fas para conseguir alcancar esgagrpdes de espectadores estimadas.

Outro fator que evidencia a existéncia de um nagercaonsolidado e

especializado € o catalogo de artistas que jareseaparam no Halleluya durante esses

% O Condominio Espiritual Uirapuru é um espaco geéne diversas entidades religiosas que
desenvolvem atividades de promoc¢éo da dignidadeiham

% Enquanto “infraestrutura de qualidade” entenders®quipamentos utilizados nos shows e a estrutura
local de alimentacao, higiene, seguranca etc
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15 anos de existéncia do festival. Alguns se repet@mn muita frequéncia e, em muitos
casos, em anos consecutifpscomo vemos acontecer com Suely Facanha (que é
membro da Shalom), Ban@®ominus(cujo estilo musical é o axé musi®omunidade
Recado(que esteve envolvida na ideia original do evestddma Kelly Patricia (que
também é de Fortaleza).

Esses artistas que participam frequentemente rajua@onsolidar o evento e
encontram nele uma forma de darem mais visibilidaslesuas carreiras. A troca de
vantagens entre o Festival e os artistas € cestap @xemplo disso podemos citar o
Ministério Adoracdo e Vidague, em 2008, gravou seu DVD musical durante a
apresentacdo no Halleluya. Algo que analisamos coma grande estratégia para
ambos os lados. Para o grupo é bom porque gamamigdas abertas em um espaco
muito amplo e com uma estrutura ja preparada. & pavento também € bom, pois
gera mais visibilidade.

Uma das principais estratégias utilizadas pelgarozadores do Halleluya é dar
ao evento um cunho solidario e cultural. Atividademo arrecadacao de alimentos e
doacédo de sangue sdo praticadas ha mais de dezAaapgada no evento € gratuita,
mas a equipe pede que os participantes levem adbser@io pereciveis para serem
doados a familias que necessitem, e assim, emfdédrh arrecadadas 4 toneladas de
alimentos. A parceria com o Hemoce (Centro de Helogia e Hemoterapia do Ceard)
também se reverte em vantagens para ambos. O ewasice e reforca a ideia de
preocupacdo com o proximo, ou seja, dentro dosremloristdos. Isso faz com que
alcance uma melhor aceitacdo inclusive do publéwo catdlico, justamente por causa
da preocupacgao social. A quantidade de bolsasrdpisaecolhidas expressa uma boa
receptividade dos participantes. Na edicdo de Z0tdm coletadas 575 bolsas de
sangue e 354 pessoas fizeram o cadastro como ésatkomedula 0ssea.

O Festival Halleluya possui, ainda, outro diferahcEle se constitui como um
evento que vai além do perfil religioso. DiferedteHallel, que foca as atividades nos
shows aliados as pregacdes, o Halleluya buscanetanater mais aproximado ao do
entretenimento, da cultura e da convivéncia. Oagspdisponibilizados pelo evento

oferecem ao publico tanto a possibilidade da magtigiosa (como acontece no Espaco

% Ver tabela anexa
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da Misericérdi&?), quanto opcdes de lazer, diverséo e praticaptertes. Cabe destacar
0 Halleluya Kids, ambiente dedicado as criancasa pg@e 0s pais possam ficar no
evento enquanto seus filhos brincam e praticanmdaties dirigidas por monitores,
oferecendo atividades pedagogicas, jogos, contde&dstorias e apresentacdes teatrais;
o Halleluya Adventure, espaco para a pratica derespradicais, com pista de skate,
patins e bike, parede de escaladdgh jumpe fly.°; e Espaco Cultural, talvez, o
ambiente mais diversificado do evento, na Ultimgdo, em 2013, nele aconteceram
festivais de musica, teatro e danca; em 2012 gcesgdarigou ainda uma exposicao que
comemorava os 30 anos da Shalom englprogramague utilizavastreamde video.

Desta forma, a complexidade do evento é ainda rmeaisua relacdo com o
desenvolvimento do mercado musical catélico ficagsresidente e mais forte. Além de
atingir o publico religioso, o Halleluya se estmatucomo ja vimos, em concorréncia
com o Fortal. Isso acontece, primeiramente, petasvs, mas ganha mais forca em
virtude das diversas atividades que séo propostias espacos disponibilizados, como
o Halleluya Adventure e o campeonato de skategp@mplo.

Essas estratégias sdo importantes para o viépsaljgporque funcionam como
mecanismos de evangelizacdo (um exemplo dissoadchdnete que deu origem a
Comunidade Shalom, da qual falamos anteriorme@ehtudo, também devem ser
destacadas em virtude da interferéncia que podewogar no mercado da mausica
catdlica, jA& que também sdo meios pelos quais esssica pode se expandir
independentemente da opcédo religiosa dos partteipague ao irem ao evento por
outro motivo que nao seja especificamente os showdem interessar-se pelas musicas
e tornarem-se consumidores dos produtos.

Outro fator importante que merece ser analisagterteabalho € a definicdo do
evento como um Festival de Artes Integradas. Ao ctassificado dessa forma, o
Halleluya consegue se desvincular, mesmo que apemagprimeiro momento, do viés
religioso e ser classificado como um projeto caltuBendo assim, seus organizadores
encontram uma brecha para enquadrar o evento masddeincentivo a cultura,

viabilizando assim cotas de patrocinio com iseniggmal para as empresas que se

% Espaco da Misericérdia é o local com maior apeligioso, onde fica a capela do evento e onde s&o
realizadas atividades atreladas a pratica da &@eligiomo confiss6es, aconselhamento espirituajfesa
etc

" Em 2011 foi local de realizac&o da primeira e@paampeonato cearense de escalada.
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dispuserem a investir no evento. Nesse caso, asesa¥ patrocinadoras tém suas
marcas aplicadas no material de divulgacdo do eyent seja, propaganda, e também
podem deduzir parte do valor no imposto de rendaloDqjue fica evidente através do

selo do Ministério da Cultura aplicado no site dergo.
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Site do Halleluya 2012 com logo do Ministério ddt@wa e de patrocinadores do evento

Essa posicdo e essa estrutura com forte apeloadwégico adquiridas pelo
evento so se tornou possivel porque ele se desenwvelse profissionalizou, ndo sendo
mais uma produgao mambembe e improvisada, com@sneizes acontece nos eventos
atrelados a religido. Ele transformou-se em umepoajomplexo e desenvolvido a partir
da apropriacdo das estratégias de mercado ja meistesua ressignificacdo e nova
aplicacdo. O fato de se adequar as necessidadeemado e assumir essa postura
profissional fazem com que o evento alcance o femmimento necessario para a
consolidagdo das parcerias empresariais que venguistando. Além disso,
proporciona um status que possibilita aos orgapniemda seguranca necessdria para
ampliar o evento em Fortaleza a cada edicdo eedpaldo aos responsaveis pelos que
acontecem em outras cidades.

E o caso do Halleluya Rio, que teve sua primeiigd@dem novembro de 2011,
na Quinta da Boa Vista, embalado pela Jornada Muwid Juventude que tinha sido
realizada em Madrid no més de agosto e na quapa Banto XVI tinha anunciado o

Rio de Janeiro como a proxima sede do encontreegireda edicdo do Halleluya Rio
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aconteceu no final de setembro de 2012, com unmaasta de publico em torno de 20
mil pessoa®. O evento ainda busca reconhecimento na cidadenpoRio de Janeiro
as pessoas nao estdo acostumadas com shows cati@ése porte e seus organizadores
vém trabalhando para alcancar maior visibilidaderegido. Segundo Julio Cesar

Pereira, responsavel pela organizacédo do eveniande Janeiro:

Havia j& uma grande expectativa por parte do palldentro das redes
sociais mais conhecidas. Também pelo fato da cidaidtar a ter
grandes shows catdlicos. Outro ponto interessageéo formato do
Halelluya é inédito no Rio de Janeiro, pois nadra@ somente de um
palco com shows, mas & muito mais complexo do sfoe © Halleluya
€ um espaco de integracdo de artes (Musica, Dandeeatro),
Formacdo, Espiritualidade, Cultura, Ac¢Bes Sociaisambém uma
oportunidade comercial (Estandes). O impacto ecamm@inda € de
forma bem modesta na cidade, mas acreditamos tamiEssa
possibilidade. (PEREIRA, 2013)

As edicOes realizadas no Rio de Janeiro ganharangrande félego com a
proximidade da Jornada Mundial da Juventude, nrataaassim o evento esta em fase
de consolidacdo na cidade. O publico catolico dod®i Janeiro ndo esta acostumado a
esse tipo de evento religioso que é de massa argmédscala. O Halleluya Rio, por sua
vez, ainda nao tem o formato e ndo atinge a mesopdILao daquele que acontece em
Fortaleza, nem a faixa de publico se aproxima dagida por l4. Contudo, a cada
edicdo nota-se que o evento tem encontrado not@®ssados e a tendéncia é manter
um crescimento constante a cada edicdo, dadoségpederdo ser avaliados daqui a

alguns anos.

3.3 — Troféu Louvemos o Senhor: “o Oscar da musiazatolica”

Segundo defini¢cdo disponivel no regulamento dmjargio:

O 5° TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio NacionaMiasica
Catdlica - é um evento musical que tem como olgepvemiar 0s
maiores destaques da musica Catdlica no Brasilntur@ ano
imediatamente anterior a sua efetiva premiacadanasindo assim o
reconhecimento e colaborando para o aprimoramematomdsica

8 Conforme http://www.rio2013.com/pt/noticias/detalhes/526kslalya-reune-20-mil-no-rio-em-clima-
de-jmj (acesso em 05/03/2013)
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Catolica Apostdlica Romana no Pais. A coordenagéganizacdo e
realizacdo estdo sob a responsabilidade da Fund&@édo Vinte e
Um, detentora da concessdo da TV Século 21 e daciagdo do
Senhor Jesus.

O terceiro caso a ser estudado se constréi, portanmo um mecanismo de
afirmacdo da musica catdlica e seus agentes, esgiabps musicos. E uma premiacgéo
que visa contemplar os “melhores do ano” dentrongocado da musica catdlica no
Brasil. Seus criadores tomam por modelo um prénaiocgnsolidado e de féacil
identificacdo: o Oscar, premiagcao internacional goentece anualmente desde 1929,
em Los Angeles — EUA, e contempla os artistas eidés do mundo do cinema, de
acordo com a opinido dos membros da Academia des &rCiéncias Cinematogréficas.

Um dado importante do Oscar, que contribui pararfalele o modelo adotado
por outras premiacdes e pelo Troféu Louvemos,amde sua cerimdnia de entrega ser
uma das mais assistidas do mundo e também a nigja aremiacdo na midia. Sendo
assim, prémios como o Grammy (musica), o Emmy @) e o Globo de Ouro
(cinema e televisdo) tomam o Oscar como inspiraBA@uando surge a ideia de
elaborar uma premiacéo para o mercado da musigkceat modelo a ser seguido nao
€ outro. Desde o periodo da idealizacdo, os creaddo troféu e inclusive da estatueta,
tomam o Oscar como exemplo e estruturam tudo deaf@ assemelhar-se 0 maximo
possivel ao prémio cinematografico, conforme explio no site do Troféu por Ricardo

Mari, idealizador do prémio:

Para chegar ao evento que estamos organizandonfpasso. Levei a
ideia e um desenho do que eu queria para o Edesigier Grafico da
revista Brasil Cristdo que, desde 2007, tambéms@oresavel pela
criacdo das capas do livro de céanticos Louvemosnh@&. Na ocasiéo,
ele recriou digitalmente a atual estatueta doudsldNossa Senhora,
tendo como base a estatueta tradicional de argddaudesde 1975. O
passo seguinte foi criar a base do troféu, confanpadrdo usado no
Oscar’®

O Troféu Louvemos o Senhor se constréi, portantdoccaima sequéncia de

apropriacdes e ressignificacdes que vao do prapdsitevento até a propria estatueta

69 Conforme  http://www.trofeulouvemos.com.br/tl/Default.aspx@ap=visualizarConteudo&ID=2

(acesso em 14/04/2013)
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Conforme http://www.trofeulouvemos.com.br/tl/?opcao=visuatiZonteudo&ID=4 (acesso em
14/05/2013)
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com que os vencedores sao premiados, passandtopabito da cerimdnia de entrega
(na qual os indicados sao apresentados e em seguadanciado o vencedor), pela
criacdo de expectativa entre publico e artistasgmtes, entre outros elementos.

A escolha do nome parte da associacdo com umderoanticos catolicos que
existe desde 1975 e cujo proposito € reunir umatéoéa de cancdes para 0s mais
diversos momentos, tanto celebracdes liturgicaantguencontros e grupos de oracao.
A cada ano € lancada uma nova edicdo do livro canclasdo de novas musicas,
conforme os lancamentos do ano anterior. Nessassrenicdes € comum que algumas
cancdes sejam retiradas do livro para possibifitamclusdo das novas sem que seja
preciso fazer um acréscimo grande no nimero de@&ghlém da versdo que contém
as letras das musicas, o “Louvemos o0 Senhor” tamieémoutras duas versdes: em
cifras e em partituras. Isso demonstra que se d@atam material j& consolidado em
relacédo ao publico e aos musicos.

Esse livro jA se tornou uma ferramenta de uso comas pardquias e
movimentos da Igreja Catolica no Brasil. Atentarapsua editora também é importante
nessa pesquisa. O livro que da nome ao troféutédedpela ASF (Associacdo do
Senhor Jesus), mesma instituicdo responsavel pélaSdculo 21 e pelo Troféu
Louvemos o Senhor, ou seja, todas as iniciativid® digadas a uma mesma fonte.

O livro de céanticos também foi fonte de inspirag@ra o formato do troféu,
uma estatueta de Nossa Senhora, conforme a escdéuwargila que figurava nas capas
do livro de cantos na época. Com a criacdo do pré&ma adocdo da estatueta como
troféu, aconteceu uma mudanca nas capas dos lymespassaram a exibir a imagem

da estatueta, como vemos abaixo:

™ A Associacdo do Senhor Jesus (ASJ) é uma instiuigada & Igreja Catélica, que trabalha com a
evangelizacao através dos meios de comunicacadurdada em 1979, na cidade de Campinas/SP, pelo
Padre Eduardo Dougherty, sj, sacerdote americaadrquxe o movimento da Renovacao Carismatica
Catélica para o Brasil.h{tp://www.asj.org.br/quemsomos.asgesso em 15/04/2013). Engloba a TV
Século 21, a Revista Brasil Cristdo, o livro detearouvemos o Senhor e o Troféu Louvemos o Senhor,
dentre outras frentes de trabalho em diferentegsnei
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Na primeira imagem a direita, a capa de 2009 (angridneiro Troféu Louvemos o Senhor), ainda
figurava a escultura de argila, a partir do anaiiseg passa a ser aplicada a estatueta do troféu.

A proposta de conceder um prémio aos “melhoreandd no ambito da musica
catblica surgiu em 2007, quando Ricardo Mari, aiado prémio, apresentou a
proposta aos dirigentes da TV Século 21. Da mesaormaf que verificamos
anteriormente, nos outros dois casos analisadpsssgivel notar também na fala de
Ricardo Mari, um discurso que reforca aspectoscda divina como inspiracdo para a

criacao do prémio:

No més de julho de 2007, apdés a Santa Missa daanaajui na TV

Século 21, tive a coragem de levar adiante o sdehavestir na nossa
musica catdlica de uma forma mais ousada e firroepropdésito de

reconhecer os inUmeros irmaos que nos ajudam xia@amode Deus

com suas letras e melodias. Parece que a ideiacuaipleta em meu
coracao. Um prémio para reconhecer o talento dssosanusicos! Um
“Oscar” da nossa musica catdlica!

Mais uma vez, vemos a construcdo do discurso spadueada pela relacédo
com o divino, uma estratégia que € de grande yai publico e agentes do meio em
questao, ou seja, ligados & masica catdlica, o produtores quanto na posicao de
consumidores, pois confere mais importancia acefoj

Outro titulo que o Troféu Louvemos o Senhor posgsaide “Prémio Nacional
da Musica Catolica”. Apesar de ser menos utilizéogue o nome do troféu é um titulo
que confere importancia ao evento e faz parte stagtégias de afirmacdo que podem
ser facilmente notadas em grande parte do mattispbnivel sobre o prémio. Como
mecanismo para conferir credibilidade e uma imagesitiva, muitas vezes vemos
serem repetidas nos discursos dos envolvidos psejparte dos membros da equipe e

organizadores da premiacdo, seja nas falas dosigeoéprtistas, palavras como

2 Conforme http://www.trofeulouvemos.com.br/tl/?opcao=visuatizonteudo&ID=4 (acesso em

14/05/2013)
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“qualidade”, “reconhecimento”, “exceléncia” e “sgse”. Um exemplo disso pode ser

visto nas palavras do idealizador do prémio, Rzdidri:

O Troféu Louvemos o Senhor surgiu com a finalidade premiar
aqueles que estdo envolvidos com a musica dentuasda da Igreja
Catdlica. Artistas que praticam este oficio cometacia e tem se
destacado na midia, evangelizando com musica dielage’

Outro agente desse processo que também se utiizandsmos conceitos € o
diretor musical e artistico do prémio, Jodo Mour8@egundo ele: “Nossa intencao é
premiar o artista, cantor, musico, compositor, tpme se empenhado em produzir arte
musical de qualidade, para evangelizar e animgregai dentro dos novos desafios de
comunicacéo da boa nova do Nosso Senhor Jesus.Cfist

Seu discurso reflete a preocupacdo com a “novageliaacéo” (ja mencionada
anteriormente nesse estudo), a qualidade (que éumo complicado e passivel de
muitas analises distintas) e o reconhecimento (@srpdncipais propdsitos do troféu).

3.3.1 — A premiacéo

No decorrer desses cinco anos de realizacdo doiqr& possivel notar um
aperfeicoamento no modo de fazer, que foi sendomagpado a cada edi¢do. Isso
também se reflete na visibilidade e importancia guy#emiacdo vem conquistando a
cada ano, entre artistas, empresarios e publico.

Outra coisa que sofreu modificacoes foi o propegulamento. Algumas
categorias foram incluidas e outras excluidas. Airpde 2011 foram inseridas
categorias voltadas para os musicos nao cantae®): daixista, baterista, arranjador,

produtor. E no ano de 2013 entraram mais alguntagaaas técnicas:

Nesta Quinta Edicdo premiamos, também, a mdusicdlicaatque é
produzida no formato DVD, os criadores dos projegoaficos das
capas e embalagens de CD’s e DVD’s e a PersoralAféidtica do
Ano. Com isto estamos aumentando, cada vez maig)jossa

3 Conforme http://www.trofeulouvemos.com.br/tl/?opcao=visuatiZonteudo&ID=91 (acesso em

14/05/2013)

"Conforme  http://www.trofeulouvemos.com.br/tl/?opcao=visuatiZonteudo&ID=91 (acesso em
14/05/2013)
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responsabilidade em produzir e zelar pela qualiddéste evento
nacional e manté-lo no mais alto nivel artisfrco.

O regulamento € disponibilizado previamente e @cama divulgacéo sobre a
abertura das inscricbes, de modo a dar visibilid&#® aceitos como candidatos ao
troféu apenas os trabalhos em CD e DVD que tenkdoriacados no ano anterior. Por
exemplo, o Troféu Louvemos 2013 aceitou inscricgi@aente daqueles que langaram
algum trabalho no ano de 2012.

Outra exigéncia apresentada no regulamento para guscricdo seja valida é
gue os produtos fonograficos tenham conteldo deer catblica apostélica romana.
Isso significa, a principio, que precisam ser podas que estejam ligadas a doutrina da
Igreja Catdlica e néo firam os seus valores. A t@iwegiue se coloca € sobre como
determinar tal caracteristica. O mecanismo de ig&zraponta para uma metodologia
que contempla essa demanda. Ele comec¢a com unslpgéo, através de pesquisas
em agéncias de artistas e gravadoras, o que difupd&mio e j4 faz uma diferenciacéo
em virtude das escolhas acerca dessas empressdajpesquisadas.

No caso dos artistas agenciados, sdo as emprasasdgras, agéncias) que
realizam as inscri¢cdes e, no caso dos independeéssmesmos sdo 0s responsaveis
por issd®. Segundo a organizacdo do prémio, em 2013 forartabitizadas em torno
de 100 inscrigBes, mas somando os cinco anos deuJreles ja receberam cerca de
800 nas diversas categorias. Atualmente essasocaiegao 27, divididas em 8 campos

e organizadas da seguinte forma:

A) VOTO DO JURI — 16 Categorias

1) CAMPO POP/ROCK — 6 Categorias
1.1) Interprete Masculino

1.2) Interprete Feminino

1.3) Banda

1.4) Grupo Vocal

1.5) Album Rock

1.6) Album Pop

> Conforme http://www.trofeulouvemos.com.br/tl/?opcao=visuatizonteudo&ID=1 (acesso em

14/05/2013)

"% Fichas de inscricdo — Anexo 04
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2) CAMPO ESPECIAL — 4 Categorias

2.1) Artista Revelacao (Cantor ou Cantora)
2.2) Album Instrumental

2.3) Album Alternativo

2.4) Album Independente

3) CAMPO LITURGICO - 2 Categorias
3.1) Album Liturgico
3.2) Cangéo Liturgica do Ano

4) CAMPO TECNICO - 4 Categorias
4.1) Gravacao do Ano

4.2) Produtor do Ano

4.3) Arranjador do Ano

4.4) Projeto Gréfico

B) VOTO POPULAR - 10 Categorias
Categorias que receberam votos do publico viariater

5) CAMPO DVD - 2 Categorias
5.1) DVD do Ano
5.2) DVD Independente

6) CAMPO GERAL - 4 Categorias
6.1) Mdusica do Ano

6.2) Cantor Destaque do Ano

6.3) Cantora do Ano

6.4) Personalidade Artistica do Ano

7) CAMPO INSTRUMENTAL — 4 Categorias
7.1) Guitarrista
7.2) Baixista
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7.3) Baterista
7.4) Tecladista

C) COMISSAO ORGANIZADORA — 1 Categoria

Categoria votada pela Comissdo Organizadora

8) CAMPO HISTORICO
8.1) Mérito Especial - "Prémio por uma Vida Inteita Realizacdes” (Prémio ao artista
que, durante sua vida, deu contribuicdo criativang®rtancia artistica excepcional no

campo da musica catolica)

Ao analisarmos as categorias e as mudancas quexasnfno decorrer desses
cinco ano%'’ é valido notar, em meio a tantas categorias coraw#gios outros prémios
musicais, a presenc¢a de uma categoria especifeaifjailmente serd encontrada em
algum outro prémio que nao esteja no ambito dgiosidade. Trata-se da categoria
“Mdsica Liturgica”, ou seja, uma categoria voltagara a dimensédo ritual das
composicoes. A inclusdo dessa categoria reflete@cppacéo em dar ao Troféu o tom
religioso que Ihe compete, estimular a producémeagdo de cangdes que possam ser
utilizadas no rito e demonstrar a valorizacao detip;mmde musica com regras definidas
que, por vezes, podem gerar menos interesse doufus tipos de composicao.

A premiacdo é feita nos moldes da maioria dos €A existentes e que,
conforme ja mencionado, costumam seguir o format@sktar. A entrega das estatuetas
€ uma badalada noite de gala da musica catéliea,aqantece nos estudios da TV
Século 21, no auditorio Paulo Apéstolo, da Ass@mago Senhor Jesus, localizado em
Valinhos — SP. As apropriacdes sdo muitas, a canpega tapete vermelho, passando
pela cobertura dos bastidores (com repOrteres amukiras curiosidades e fazendo
entrevistas), e chegando ao método de anunciondasados, com posterior revelagcéo
do vencedor, através da abertura de um envelope,uso de suspense e criacao de
expectativa, assim como cessdo de tempo para quencedor faca breves

agradecimentos.

" Verificar anexo 05 que compreende o quadro cooa@sjorias e respectivos vencedores a cada ano
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O evento de entrega do prémio € uma mistura de@eia, com programa de
televisdo e espeticulo de musica e danca. Em 2843 dito emissoras catolicas
transmitindo enpool a noite de premiacdo: Rede Vida; TV 3° Milénio; Tivaculada
Conceicdo; Rede Nazaré de Televisao; TV HorizoRteAparecida; Rede Evangelizar
de Televisédo; e Rede Século 21.

E importante ressaltar que, além dos convidadosfigasn em uma &area bem
proxima e com acesso ao palco, ha também a presiengablico. Eles ocupam as
cadeiras do auditorio e participam torcendo pebrstares e bandas conforme gosto
pessoal. Desta forma, a cerimbnia assume um cattéatgrrograma de auditério. A
entrada para esse setor de publico é franca, eganipacdo do prémio divulga
massivamente essa informacao para tentar garaatidg presenca de pessoas.

Cerim0nia de Entrega do Troféu Louvemos o0 SenhdB20

Esse mesmo publico que vai a cerimbénia é compestoparte, pelos fas dos
artistas, que sao convocados nao s6 a participdmgrnograma em que ocorre a entrega
do prémio, como também para votarem nas categdeiagto popular na internet. E
comum que os artistas candidatos a esses prémes feampanhas na propria rede de
computadores para que seus fas votem e eles congmahar o troféu. Por essa razao
fica dificil ter certeza se o resultado da votagépular expressa mesmo o interesse do
publico de forma geral ou se reflete apenas o ltiabraais especifico de grupos de fas.

Existe outra caracteristica da cerimbnia de prefimiajue pode ser observada
nesse estudo. Apesar de ser uma disputa entretistesamesmo que ela ndo seja
abertamente declarada), o prémio também se conséio um espaco de
confraternizacdo entre os mausicos catdlicos, umartapdade de encontro, de

conversas e trocas. Esse viés do evento é valorizald organizacdo, como podemos
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perceber durante a cobertura dos bastidores, nasrgm da reporter Crisla Ikeda
durante a cobertura do Troféu Louvemos o SenhoB:2(1.] os artistas se retnem,
conversam, se confraternizam, porque afinal o Traffuvemos o Senhor é a unido da
musica catélica. Entdo o clima aqui é de amizadtinm aqui é de fest&®
No entanto ndo € incomum encontrar pessoas sfetds com 0s

resultados e as indicagfes. A escolha dos juragos,exemplo, € uma questdo
complicada que gera polémica em todo tipo de pmgdniaNo caso do Troféu
Louvemos o Senhor, é clausula do regulamento gsigufados serdo escolhidos pela
Comisséo Organizadora do evento e o juari consttyior pessoas ligadas e/ou com
conhecimento da musica e da doutrina catdlica” (Regento do Troféu Louvemos o
Senhor, clausula quarta). Esse juri s6 é conhegigto dias antes da cerimbnia de
premiacdo. Na edicdo de 2013 foi composto por 1@nes: Padre José Carlos Sala
(Responsavel pelo setor de musica litirgica da €sfni Episcopal Pastoral para a
Liturgia da CNBB); Carlos Cabral (musico que coome por varios anos o Ministério
das Artes — RCC- SP); Jodo Roberto Chagas (musicopositor e produtor musical);
Luis Carlos Maluly (produtor musical desde 1972jasvezes indicado ao Grammy);
Daniel Maia (musico, arranjador, produtor musiciijzo Antonio Bertolini (produtor
musical, compositor e maestro); Padre Geraldo dawer (mdsico, compositor,
produtor musical e responsavel pelo Portal de Catagao dos Jesuitas no Brasil);
Beto Ruah (cantor e compositor); Vera Campos (cantoompositora, vocalista e
professora de canto); Marcelo Gagliotti (musicaadptor musical); Padre Nilso Motta
(sacerdote, cantor e compositor); Elton Ricardosfon) produtor e arranjador musical);
Dada Cyrino (cantora, atriz e professora de camehnis Leite (musico, arranjador e
produtor musical); Juninho Cassimiro (musico, cgntmompositor e coordenador
nacional do Ministério de Musica e Artes da RCCex& Leme (produtor musical,
sound designee proprietario do BTG Studio).

Segundo Jodo Mourdo, diretor musical e artistwd bféu, os critérios para a

escolha do juri séo:

[...] baseados na sua experiéncia e expertiseraas @&m que irdo
votar. Sdo escolhidos produtores musicais, mussegsilares e
ligados a musica religiosa, arranjadores, profigs ligados as

'8 Disponivel enhttp://www.youtube.com/watch?v=cK1vJhjU_Gdcesso em 10/06/2013)
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performances artisticas e padres e leigos ligadosiuaica
litirgica (MOURAO, 2013)?

Para dar credibilidade e aspecto de profissionaliso troféu, nota-se a
preocupacdo em nao fechar nas pessoas ligadasja @atolica, por isso a presenca de
musicos seculares, ou seja, musicos cujo trababaemreligioso, profissionais e leigos,
além dos padres, é claro. Desta forma, nota-setar@éo de fazer com que o prémio
seja encarado com mais seriedade tanto pelosaarigtanto pelo mercado musical
como um todo, ndo s6 da musica catolica.

Conforme disposto também no regulamento, o método edcolha dos
vencedores é feito da seguinte maneira: primeiomtace uma pré-selecédo através de
pesquisas em agéncias de artistas e gravadoraseguida € feita a selecdo dos
indicados pelas gravadoras, agéncias e artistapendentes, o que podemos chamar de
inscricdo e/ou indicacdo (algo que dura cerca denu@s); quando essa etapa €
encerrada, comeca o processo de escolha por marterddos; ao término da escolha
dos jurados sédo divulgados os indicados para opayalar e posteriormente é aberta a
votacdo; comeca em seguida a divulgacdo dos cdosdides categorias que serdo
votadas pelos jurados e, no dia da cerimbnia degmttodos ficam conhecendo os
vencedores. No caso dos campos técnico e instraipangntrega é feita em outra data

e 0 programa é gravado.

3.3.2 — Estratégias de afirmacéao

Na maioria das vezes, ao surgir uma nova iniciapea mais promissora que ela
seja, sempre vai demandar tempo para se consolidsim como a Codimuc teve um
comeco e gradual estabilizacdo no mercado, da miEsma que o Festival Halleluya
foi crescendo a cada edigdo para depois se toregemto de grande porte que é hoje
em dia, o Troféu Louvemos o Senhor ainda da seinsepos passos e, desde sua
primeira edicdo ha cinco anos atras, vem buscaodoak para se fixar no mundo
musical catélico e fora dele, conquistar reconheotm por parte dos artistas e do

publico.

9 http://www.trofeulouvemos.com.br/tl/Default.aspx@ap=visualizarConteudo&ID=89(acesso em

02/06/2013)
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Embora seja denominado por seus organizadores coRr@mio Nacional da
Musica Catolica, um titulo de grande peso, eleaipassa por uma fase de aceitacao,
principalmente por parte do publico. Muitas pessdasconhecem sua existéncia e
outras, embora conhecam, nao a valorizam, ou s@@macompanham as informacdes,
nao fazem questdo de assistir a cerimonia de entnég® se preocupam em saber quais
foram os vencedores.

Por outro lado, em um movimento inverso, os aist as empresas do mercado
catolico valorizam cada vez mais e procuram dabilidade aos prémios conquistados,
divulgando as estatuetas recebidas, conforme peoé estimulado) pelo regulamento
do Troféu:

Todo e qualquer ganhador do 5° Troféu Louvemosri@e- Prémio

Nacional da Mdusica Catolica poderd utilizar comocamésmo de

marketing pessoal e em qualquer tipo de meio pitdsiic o fato de ter

ganhado o prémio, objeto deste regulamento, dasslfique destacado
0 ano de tal premiacdo dando assim, veracidadatao(Regulamento
do Troféu Louvemos o Senhor, Clausula Quinta, ¥ 5°)

Desta forma, empresas e artistas usam o prémio estnatégia para agregar
valor a sua imagem e aos seus produtos. Em algasis dsso € uma forma de
estabelecer links entre os artistas premiadosgramkitos, gerando assim uma relagéo
que proporciona oportunidades de venda, como tgavwdora PaulinaSoemepapods o
resultado do Troféu Louvemos o Senhor de 2012 amsie de vendas, conforme

vemos abaixo:

8 Regulamento completo no anexo 06
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Outra pratica comum € o0 uso dos prémios nas biagrafos cantores e das
bandas na internet. Portanto, temos um procestgiienacdo que caminha em via de
mao dupla: os artistas ganhadores buscam ressaltanportancia do prémio,
divulgando das mais diversas formas, o que acabargper maior visibilidade ao
proprio prémio. A premiacao, desse modo, parecéedomaior valor para o artista
diante do publico, uma imagem de profissionalisnsa@sso, a0 mesmo tempo em que
se busca legitimar e divulgar a importancia do dudfouvemos.

Entretanto, existe um fator que merece atenc&@ooliro lado dessa questio. As
pessoas ligadas ao mercado da musica catolica ngeemno participando entre os
indicados (e inclusive ganhando prémios), questior@es escolhas e consideram a
possibilidade de favorecimento. Isso se da, emdgramedida quando os vencedores de
determinadas categorias ndo sdo muito conhecidpgcialmente no eixo Rio - S&o
Paulo, ou entdo quando possuem algum tipo de bgemé a Rede Século 21.

Essa situagdo expressa ainda outro problema: fesildides de lidar com
tematicas como “ser o melhor” ou “a musica de glaale”. Tais conceitos sao muito
complexos e passiveis de diversas discussdes, mheptdo intimamente ligados a
juizos de valor e carregados de subjetividade. Manéo o Troféu ainda faz uso de
termos desse tipo para orientar os jurados no mmntenselecao dos candidatos e, em
boa parte das categorias, coloca como quesitorem snsiderados: qualidade vocal,
interpretacdo e performance.

Essa necessidade de afirmacdo, de utilizar exj@ess estratégias que criem
uma imagem de profissionalismo, bem como a assiwiegm conceitos que valorizem
as producgdes musicais desse nicho e todo o sisgemas engloba sdo meios para
tentar consolidar um mercado em ascensao, querprgeuestabelecer para além do
meio no qual surgiu e se estruturou, ou seja, rorapdronteiras do mercado restrito
atrelado ao ambiente religioso e atingir outroa.esg.

Tal consolidagdo encontra nesses objetos quesamals um sistema que se
complementa. As gravadoras, assim como a Codindiacresponsaveis pela producao
das musicas e suas estratégias de distribuicdo/udgatdo. Os eventos, shows e
festivais, como o Halleluya, atuam no sentido derdais visibilidade aos artistas e
movimentar o mercado. E o Troféu Louvemos o Seéhon instrumento de associacdo
ao mercado em geral e um mecanismo de materiatizdgastatus almejado pelos
membros que compdem o mercado da musica catolica.
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Conclusao

O mercado da musica no contexto da globalizag&octwnsigo um grande leque
de questbes a serem percebidas e analisadas. Maegaas questdes sdo geradas em
virtude da influéncia dos meios de comunicacao &claologia nos processos criativos.
Observamos transformacdes significativas na indlsto entretenimento como um
todo, o que afeta diretamente a producdo musicqlighesse mercado € um braco da
indUstria em questao.

Tanto as formas de producdo quanto as estratélgiadistribuicdo, venda e
divulgacao tém sofrido modificacdes de acordo cemavas exigéncias do mercado e
percebemos que as instituicdbes envolvidas nesse meestem como podem, em
mecanismos capazes de garantir que se mantenhansigam crescer. Sendo assim,
podemos notar uma grande procura por oportunidade:megéocio que envolvam
probabilidades confidveis de retorno financeirotgmente com a constituicdo de uma
marca forte e uma boa imagem para essas empresas.

E possivel perceber, ainda, outra importante émitin do processo de
globalizacdo no meio musical. Essa interferéndaespeito aos contetdos produzidos.
Os contatos facilitados pela globalizacao propo@iam uma producdo musical mais
diversificada, que vem se tornando cada vez mamgplaxa, contendo novos elementos
e com maior quantidade de misturas e trocas. Beatde uma producédo musical que se
abre mais ao novo, ndo se fecha nas grandes empi@samo e ndo se deixa sufocar
por elas. Num movimento contrario ao dominio dasmdes gravadoras, essas empresas
procuram meios para conquistar espaco e fazer coen sgus produtos sejam
conhecidos e consumidos.

O mercado foco dessa pesquisa e 0 estudo aquieafads exprimem como
essas variaveis podem se comportar. Verificamosumque instituicdo cujas praticas
estdo atreladas a cultura pode ver algumas de mgras sofrerem alteracdes
importantes causadas pelas transformacées cormemtesindo. E o caso da religido, e
aqui mais especificamente da Igreja Catolica, qused manter com rigor suas regras,
mas acaba por sofrer as consequéncias do proceggolalizacdo. Ela ndo abre mao
de suas bases fundamentais, porém permite a abstecdlgumas préaticas até entédo

vistas com muito receio por seus dirigentes.
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Surge uma nova musicalidade, que se apropriamegsijte inclusive dancas, da
musica nao religiosa. Esse novo jeito de fazer calsatélica estimula as pessoas a um
envolvimento maior com a religido. Entretanto, consto, no geral elas ndo passam a
fazer parte do rito. Devido aos costumes e reguaglijido, grande parte dessas novas
composicoes sdo utilizadas em eventos e enconi®ndo sejam as celebracdes das
missas, ou seja, tais praticas ndo adentram moitotey mas movimentam todo um
sistema que funciona em sinergia envolvendo astisgiapresarios da musica, pessoas
dos meios de comunicacdo e da prépria Igreja Catoksse sistema, que comecou
funcionando em paralelo ao da musica ndo religiataalmente passa a encontrar
espaco nesse mercado mais amplo e vai, aos pawauogjistando visibilidade. Vale
ressaltar que € um processo construido de formaabaangente, envolvendo a muasica
cristd como um todo.

Com o crescimento desse nicho vemos também osstedas grandes empresas
do mundo da musica em buscar oportunidades de ioegggse meio. Em maio de 2013
a Revista O Globaessaltava que: “hoje o mercado de musica religiogue engloba
catdlica e evangélica — € o segundo maior do p&ids apenas do sertanejo” (KAZ,
2013, p.41). Isso prova que 0s numeros do mercaagical religioso tém crescido
muito nos ultimos tempos.

No decorrer das andlises que apresentamos aquiseivel verificar como esse
mercado tem se comportado, mais especificamentpi@aliz respeito as producdes de
cunho catélico. Sao feitas apropriagcbes das pgitiempresariais normalmente
utilizadas pelos agentes das empresas ja estatsdamd mercado. E essas estratégias
estdo conquistando o publico de forma a gerar waadg mudanca nos costumes dos
proprios fiéis que cada vez consomem mais CDs, D&/ Blsows.

Diante do panorama apresentado, notamos que ersiv@lopropor uma
nomenclatura especifica para esse tipo de musieaegtd se estabilizando. Pode
parecer incoerente trabalhar com uma classificat@iogénero — Musica Popular
Catolica — quando a pesquisa no meio musical e mextw sociocultural de
globalizacéo, contatos e trocas, torna esse tipaalegorizacdo cada vez menos
aplicavel. Entretanto, no caso em questdo, quara@escebe um processo de
alargamento dos padrdes, diadlogo, apropriacdepe@lgrizacdo de um produto musical
até pouco tempo atras restrito aos templos e albticp especifico € compreensivel
que o uso de uma terminologia também especificdaga aceitavel, talvez até
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necessaria, a0 menos nesse momento de consolides®as producdes e desse
mercado.

A andlise aqui feita dos trés objetos que comp&anundo da Musica Popular
Catolica proporciona um entendimento acerca damtégias de mercado adotadas
pelos agentes. Podemos perceber através dessseac@io, a partir de diferentes
pontos, a producdo musical encontra espaco paraabaihada e difundida. Tanto a
gravadora, quanto o festival e a premiacdo compdemconjunto que funciona de
modo complementar e esse conjunto contribui paranaolidacdo da musica catolica
no mercado musical como um todo.

Uma estrutura como essa que estudamos aqui noa ajudmpreender esse
mercado, inclusive para além do seu nicho religid&mbora os agentes procurem
sempre priorizar o discurso com embasamento ligagoatica religiosa, o tripé aqui
apresentado possui caracteristicas que apontamgpasides aplicaveis a esfera da
musica em geral. Tanto a estrutura do festival cporto de encontro e difusdo das
musicas, ou mesmo as estratégias de mercado madampelo dono da Codimuc e o
sistema de reconhecimento trazido pelo Troféu Lows sdo as apropriacbes e
ressignificacbes que nos ajudam a refletir aceawtgimento desse mercado e o0s
caminhos que levam a sua solidificacao.

Apesar das tensdes que fomos percebendo ao longmestpiisa, o sistema
funciona e as disputas podem servir para que st#os produtos cada vez mais
elaborados. Outro conflito que esse mercado gerdré alguns representantes da Igreja
Catdlica e outros membros (artistas, clero ou fagie aprovam essas mudancgas).
Sempre havera quem seja favoravel e quem sejaadontra existéncia dessa
polarizacdo ndo impede o mercado de funcionar.

Outra zona de conflito que pode existir € entre po§prios musicos e
empresarios. Questdes de contrato ou mesmo questisras referentes as muasicas
sdo postas para 0s agentes desse mercado espactfido o momento, da mesma
forma que acontece no ambiente nao religioso. bdpas producdes catblicas sao
absorvidas pelas empresas que ndo possuem nenagéo] tampouco compromisso,
com a religido, os artistas acabam tendo que déidar uma l6gica mais complicada do
gue em empresas especificas do nicho.

O panorama aqui apresentado é uma tentativa de olHaovo”, analisar
estratégias de acdo e compreender de que formafestsoa sociedade, ou ao menos
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uma parte dela, tendo em mente que esse “novosudtado de algo ja existente ha
muito tempo que foi modificado, sofreu adapta¢g8esapropriou de outros elementos,
dialogou com eles e se constituiu novamente coraspacto diferente.
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Anexo 01
Dados do Questionario sobre o consumo da musiohozat

Numero de pessoas que responderam: 57

Faixas etarias dos entrevistados

W Abaixode 20 anos
M Entre 20 e 25
M Entre 26 e 30

W Acimade 30




Como vocé costuma ouvir Misica Catdlica?
CD Original
CD Pirata
Arquivo MP3

Radio

YouTube
Réadio UOL I

Som 13

Other
o 8 16 24 32 40

Onde vocé costuma ouvir Misica Catdlica?
Em casa
MNa rua
Mo trénsito
Mo trabalho
Ma lgreja

Other

0 10 20 30 40

48

50

CD Criginal 25
CD Pirata 1
Arquivo MP3 42
Radio 16
YouTube 23
Radio UOL 1
Som 13 1]
Other 1

As pessoas podem marcar mais de uma caixa de selecdo, entdo a soma das percentagens pode ultrapassar 100%.

Em casa 43
Ma rua 30
No trdnsito 32
No trabalho 14
Ma Igreja 41
Other 4

As peszoas podem marcar mais de uma caixa de selecdo, entdo a soma das percentagens pode ultrapassar 100%.
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86%
54%
57%
25%
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Que tipo de Musica Catdlica vocé mais gosta?

Liturgica 24 42%
Rock 5 9%
Instrumental 0 0%
Rock - Formrd 0 0%
Fagode/samba 0 0%
Instrumental | i
Axg 0 0%
Forré- Other 6 11%
Pagode/samba-|
Axé |
0 5 10 15 20 25

Qual & o principal meio pelo qual vocé conhece novos artistas catolicos e novas musicas?

Radio 5 9%
Radio- Televisdo 1 2%
Televisdo. Internet 23 40%
Igreja 5 9%
Internet- Aftravés de amigos 22 39%
. Other 1 2%

lgreja

Através de amigos-

Other-
0 5 10 15 20 25



O que vocé mais valoriza numa Mdusica Catolica?

Voz
Melodia
e— Parformance do ar
Letra [47]—F - T ”D' I[_"” Letra
‘: hielodia [&] Performance
™ do artista
Other

Vocé costuma frequentar shows de Musica Catolica?

—— Mo [10] Nao

Sim [45]

47

45
10

0%
11%
82%

0%

7%

79%
18%



Qual foi o ultimo show catdlico que vocé
assistiu?

B Anjos de Resgate

W Banda Bom Pastor
M Banda Canto Novo
M Bruno Camurati

MW ElianaRibeiro

B Marcio Pacheco

B Ministério Divina Luz
B Olivia Ferreira

W Padre Omar Raposo
M Rosa de Saron

H Tony Allysson

W Bruno Malaquias

M Frutos de Medjugorje

m Adriana Arydes




MNomes citados UIMA vez-

e — Quais sdo seus Aline Brasil, Aline Venturi,
e Misnib. Patte '_t. t f .d 2 Anjos de Resgate, Arkanjos,
2' S ’ artistas PrE eriaos: Bach, Bruno Camurati,
ezinho, Ton ] .
Allvsson oy Momes citados DUAS vezes: Cantigas Espanholas,
;;a Banda Bom Pastor Cristianc Pinheiro, Dunga,
Beethoven, Eugénio lorge, Fla\!ﬁ "h“:'{ _F rutos de
Nomes citados QUATRO lahweh, Martin Valverde, WELIEONIE, Giecco,
wezes: lrmid Kelly Patricia Padre Marcelo Rossi, Ziza HEFMEL A, Eadre
Olivia Ferreira, Toca deﬁjs:is Fernandes - Lu"na, F'EH:“-E o Zeton,
. 2% SaoTomas ...

I

Walmir Alencar
4%

Momes citados SEIS vezes:
Davidson Silva, Padre Fabio

de Melo, Rosa de Saron
5%



Conhece o Festival Halleluya?

Sim
N&o
Conhece o Troféu Louvemos o Senhor?
MNio [20] Sim
Nao

Sim [26] ————

52
4

36
20

91%
7%

63%
35%



Caso conhega, costuma acompanhar as informacgdes somdicados e premiados?

Sim 15 26%
Ndo 31 54%

Nio [31] ———

Sim [15]



Anexo 2

CD Magic Emotions — PaulingdSemep

' Paulo SGares - |

ﬂ;.‘ J-'h\

Artista: José Paulo Soares

Titulo: Magic Emotions

Ano: 1988
Gravadora/Fabricante/Selo: Comep
Formato: LP/12 polegadas

N° série: 4539-0

Lado A

01 — Magic Emotions — Joe Paul Drade

02 — Sublime Amor — José Paulo Soares

03 — Concerto N° 1 — Tchaikowsky

04 — Tema Para Um Grande Amor — José Paulo Soares

05 — Pout-Pourri (Homenagem)

Abismo de Rosas/Lime Light/Lara’s Theme/MolienddéZasa Branca/Brasileirinho

Lado B

01 — Estrela Maior — José Paulo Soares e G. Michael
02 — Planeta Azul — José Paulo Soares e Daltonydgab
03 — Aquarela do Brasil — Ary Barroso

04 — Cancao de Lia — José Paulo Soares

05 — Marchas Nupciais — R. Wagner e F. Mendelsohn



Anexo 3

Artistas que ja se apresentaram no Festival Hgtelu

Artista Ano

1 Adriana 2002 / 2003 / 2006 / 2007 / 2008 / 200¢
2010/2011 /2012

2 Agua Viva 2003

3 Alto Louvor 2004 / 2006 / 2007 / 2008 / 2009 10
2011 /2012

4  Ana Gabriella 2009

5 Anjos de Resgate 2008 /2009 /2011 /2012

6 Banda Bom Pastor 1999 /2001 / 2003

7 Bandado Céu 2002

8 Banda Dom 2012

9 Banda Dominus 1999 /2000 /2001 / 2002 / 200XB0A4 /
2006 / 2007 / 2008 / 2009 / 2010/ 2011
2012

10 Banda Vitéria 2001

11 Batista Lima 2009 /2010/2011 /2012

12 Cancao Nova 1999

13 Cantores de Deus 2010

14 Carlinhos Bernas 1998 / 1999

15 Celina Borges 1999 /2000 /2001 / 2003 / 20300

16 Comunidade Recado 1998 /1999 / 2000 / 20002 22003 /
2006 / 2007 / 2009 / 2010/ 2011 / 2012

17 Comunidade Shalom 2000

18 Coral Shalom 2003

19 Cosme 2003 /2006 / 2007 / 2008 / 2009 / 201
2011/ 2012

20 COT (Comunidade Obreiros da 1998 / 1999

Tardinha)

21 Cristo é Vida 1998

22 Davidson Silva 2005 / 2006 / 2007 / 2008 / 202011 /
2012

23 Dayana Cardoso 2012

24 Diego Fernandes 2010/ 2011/ 2012

25 DJ Electro Cristo 2006 / 2007

26 Dunga 2000 /2001 / 2004 / 2006 / 2011

0/




27 E3 2005/ 2006 / 2007 / 2008

28 Eliana Ribeiro 2008 / 2009

29 Eros Biondini 2002 / 2006 / 2007

30 Expresso HG 2011

31 Fabio de Melo 1999 / 2000 (Seminarista) / 202003 /
2010/ 2012

32 Face de Cristo 2002/ 2003

33 Face de Cristo (Raquel do Vale) 2003

34 Filhos de Davi 1998 /1999 / 2000 / 2001 / 202203 /
2005/ 2006 / 2007 / 2009

35 Flavinho 2000 /2001 /2002 / 2010

36 Forro Brasa Viva 2011

37 Genesis 2007

38 Gréao de Trigo 1998 /2000

39 Haguideni 2002

40 Ir. Kelly Patricia 1998 /1999 /2000 / 2001002 / 2003 /

2006 /2009 / 2010/ 2011 / 2012

41 Izaias Luciano 1999 / 2000 / 2002 / 2005 / 208®09
42 talo e Reno 2008/ 2010/ 2011/ 2012

43 [talo Vilar 2009

44  |zaias 2003 / 2007

45 Jean 2000

46 Jesus musica viva 1999

47 Kyrios Dei 2006 / 2007 / 2008 / 2010 / 2012
48 Maninho 2001 /2003 /2010

49 Marcelo Braga 2006 / 2007

50 Marcelo Franco 2000

51 Maria do Rosério 2002

52 Martin Valverde (México) 2003

53 Mensagem Brasil 1998 /1999 / 2000 / 2001 / 201009
54 Mensagem Brasil (Eugénio Jorge) 2012

55

Ministério de Musica Shalom

1998 /1999 /2001

56 Missionario Shalom 2002 / 2003 / 2004 / 20096202007 /
2008 /2009 /2010/ 2011/ 2012

57 MountZion 2001

58 Nazaré 2009

59 Netinho 2010/ 2011




60

Nova Alianca

2001

61 Olivia Ferreira 2011/ 2012

62 Paulo José 2003

63 Pe. Cleidmar 2008 / 2009

64 Pe. Zeca 1999

65 Ricardo Sa 2000 /2001 / 2003 / 2009

66 Rosa de Saron 2011/ 2012

67 Shalom God 2010/ 2011

68 SO Pra God 2000/ 2002 / 2003 / 2006 / 2000920

69 Suely Facanha 1998 /1999 /2000 / 2001 / 20D 3 /
2004 / 2005 / 2006 / 2007 / 2008 / 2009
2010/2011/2012

70 Tribo Maranata 2010

71 Vida Reluz 1998

72 Vozes de Deus 1998 /1999

73

Walmir Alencar (Adoracéo e Vida)

2007 / 2008902 / 2010/ 2011/ 2012

74

Walmir Alencar (ex-Vida Reluz)

2000/ 2001 / 20@003 / 2004 / 2006

75

Ziza Fernandes

1998 /1999 /2000 / 2001 / 2Q086 /
2007 / 2012




Ficha de Inscri;ﬁo/lndica;ﬁo Geral

Nome da Agéncia de Artistas e/ou Gravadora:

Responsavel pela Agéncia de Artistas e/ou Gravadora:

Endereco:

Telefone:

E-mail: Site:

Cidade: UF: CEP:

IMPORTANTE:

A Equipe Organizadora, solicita que a ficha seja preenchida corretamente, indicando até 5 (cinco)
artistas/produtos por categoria. Mesmo que o artista/produto seja indicado em mais de uma categoria sera
necessario o envio de 3 (trés) CDs por indicagdo. E importante ressaltar que somente estardo aptos a concorrer
produtos lancados no periodo de 01/janeiro a 31/dezembro de 2012. Todas as informacdes recebidas sdo de
inteira responsabilidade da Agéncia de Artistas e/ou Gravadora respondendo civil e criminalmente pela falta de
veracidade das mesmas.

Toda FICHA DE INDICACAO deve ser enviada para o seguinte endereco:

Associacao do Senhor Jesus — TV Século 21

A/C: Troféu Louvemos o Senhor 2013

Rua Jodo Previtalli, 1.834 — Bairro Alto da Colina
13272-315 - Valinhos/SP

A ficha deve ser encaminhada e acompanhada com o respectivo material fonografico (CD) até o dia
22/02/2013 as 17h30min (horario de Brasilia) impreterivelmente, ou postado via SEDEX até esta data, salvo
com o carimbo dos Correios.

Fichas ou correspondéncias que chegarem apds o periodo determinado serdo automaticamente desclassificas.

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Agéncia de Artistas / Gravadora

ﬁ‘“ ‘F Maiores informacdes:
www.trofeulouvemos.com.br

ASSOCIAGAO
DO SENHOR JESUS



=t

io Nacional da Mﬂsfczﬁ)a_té”ca - &Edigéo

Gravadora/Agéncia:

Artista:

CD:

CAMPOS E CATEGORIAS DE PREMIAGAO

DVD:

*Assinale o campo de inscrigdo

1) CAMPO POP/ROCK - 6 Categorias

Categorias

Interprete Masculino

Interprete Feminino

Banda

Grupo Vocal

Album Pop

Album Rock

3) CAMPO LITURGICO - 2 Categorias

Categorias

Album Litargico

2)CAMPO ESPECIAL — 4 Categorias

Categorias

Artista Revelagdo (Cantor ou Cantora)

Album Instrumental

Album Alternativo

Album Independente

Cangao Litargica do Ano

Musica:

Compositor(es):

4) CAMPO TECNICO - 4 Categorias

Categorias

Gravagao do Ano

Produtor do Ano

Nome:

Arranjador do Ano

Nome:

Projeto Grafico

Nome:

Maiores informacdes:
www.trofeulouvemos.com.br
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io Nacional da Mﬂsfczﬁ)a_té”ca - &Edigéo

Gravadora/Agéncia:

Artista: CD: DVD:

5) CAMPO DVD - 2 Categorias
Categorias

DVD do Ano

DVD Independente do Ano

6) CAMPO GERAL - 3 Categorias
Categorias
Musica do Ano Musica: Compositor(es):
Cantor Destaque do Ano
Cantora Destaque do Ano

6) CAMPO INSTRUMENTAL - 4 Categorias

Categorias
Melhor Guitarrista Nome:
Melhor Baixista Nome:
Melhor Baterista Nome:
Melhor Tecladista Nome:

Local/Data: , de de 2013.

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Agéncia de Artistas / Gravadora

:MHT Maiores informacdes:

ASSOCIAGAO www.trofeulouvemos.com.br
DO SENHOR JESUS



Ficha de Inscrigdo/Indicagao
Melhor Album Independente

Nome :

Enderego:

Telefone:

E-mail: Site:
Cidade: UF: CEP:

Nome do Album:

Data de Langcamento:

Musica Tema:

IMPORTANTE:

Os artistas que desejam se inscrever na categoria Melhor Album Independente devem nos enviar 05
(cinco) exemplares do CD Original lancado no ano imediatamente anterior a realizagdo do evento (de
01/janeiro a 31/dezembro de 2012), e, ainda:

Devem enviar-nos também uma cdpia de algum documento que comprove o ano de
langamento do material em questao;

Saber que o candidato inscrito/indicado ficard sujeito a avaliacdo por parte de uma COMISSAO
DE JURADOS;

Que a ficha deve ser encaminhada e acompanhada com o respectivo material fonografico (CD)
para o enderego abaixo de 23/01/2013 até o dia 22/02/2013 as 17h30min (horario de Brasilia)
impreterivelmente, ou postado via SEDEX até esta data, salvo com o carimbo dos Correios;

As fichas ou correspondéncias que chegarem apds o periodo determinado serdo
automaticamente desclassificas; e, por fim,

Todas as informacBes recebidas sdo de inteira responsabilidade do inscrito/indicado,
respondendo civil e criminalmente pelas conseqiiéncias da falta de veracidade das mesmas.

Associagdo do Senhor Jesus — TV Século 21

A/C: TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - 2013

Rua Joao Previtalle, 1.834 — Bairro Alto da Colina
13272-315 - Valinhos/SP

Assinatura do Inscrito/Indicado

@
= . . ~
N’ Maiores informacdes:
.| T www.trofeulouvemos.com.br

DO SENHOR JESUS




Vencedores do Troféu Louvemos

Anexo 05

Categoria 2009 2010 2011 2012 2013
Melhor masica do ano | Rara calma Tudo é do Pai (Padre Conto Contigo - Coisas que Vivi: | A Esperanca
Rosa de Saron AcustigoFabio de Melo — Missionario Shalom / | Adriana Arydes | Entre N6s /
€ ao Vvivo Compositor: Frederico | Compositor: Elkensor] — Compositores:| Album: Estou
Cruz — Gravadora: Som | Silva e Cristiano Adelso Freire e | Aqui/
Livre / Aloum: Eu e o Pinheiro Aretusa Compositor: Pe.
Tempo) Fabio de Melo -
Pe. Fabio de
Melo

Melhor masica para a
Santa Missa

Ressuscitou (Shalom)

Incendeia minha alma
(Pe. Fabio de Melo -
Compositor Rogério e
Julio Cesar — Gravadora;
Som livre / Album:
lluminar)

Melhor cancéo
litdrgica: Queremos
Te Ver - Intérprete:
Davidson Silva /
Compositor: Leonardg
Biondo e Fabio

Melhor cancao

Melhor cancao

litargica: Grande
Graca —
Alessandra
Salles -
Compositores:
Jorge Mongo

litargica: Minha
Maior Alegria /
Album: Em ti é
meu Lugar /
Compositor:
Elson Menezes -
Cleiton Saraiva

Melhor cantor do ano | Guilherme de Sa (RosaGuilherme de Sa (Rosa | Guilherme de Sa - Pe. Fabio de Album: Estou
de Saron — Codimuc —| de Saron — Som Livre — | Aloum: Horizonte Melo Aqui - Pe. Fabio
Album: Acustico e ao | Album: Sol da Meia Vivo Distante de Melo
Viv0) Noite)
Melhor cantora do ano | Adriana (Paulinas) Adriana ( Som Livre — | Ir. Kelly Patricia - Adriana Arydes | Album: Bem
Album: Jardim Album: Busca de Mais — Kennia
Secreto*Som Livre ou Deus
Paulinas???*)
Melhor Banda Rosa de Saron Rosa de Saron Missionario Shalgm -tor Ea O Agoraeo




Album: De Malas
Prontas

Eterno - Banda
Rosa de Saron

D

Melhor interprete Suely Faganha Celina Borges (Som Livre Olivia Ferreira - Adriana Arydes | Cheguei Até
feminino (Shalom) — Album: Tudo Posso) | Album: Tudo Passa Aqui — Nandah
Pela Cruz
Melhor interprete Pe. Fabio de Melo Gulherme Sa (Rosa de | Italo Villar - Aloum: Diego Fernandes Estou Aqui - P¢
masculino (Paulinas) Saron) Bendito Seja Fabio de Melo
Revelacao feminina Mariani (Paulinas) Patricia Romania
(Codimuc)

Revelacdo masculina

Julio César (lahweh —
Codimuc)

Fabio Augusto (Paulinas

Destaque 2008

Pe. Fabio de Melo
(Vida — Som Livre)

Destaque do ano

Pe. Fabio de Melo (Som
Livre — Album: lluminar)

Melhor album
alternativo

Uai, s6 (Tribo
Maranata — Talentos)

“Reverso” - The

Flanders (Independente)

Sobre os Dias - Brund
Camurati

Adoremos o
Deus da Vida —
Frei Luiz Turra

Vocé é Especial
Luciana Antunes
e os Pequeninos

Melhor album rock

Néblin (lahweh —
Codimuc)

Banda Via 33 (Paulinas)

Ceremonya -
Ceremonya

Fator C

O Agoraeo
Eterno - Banda
Rosa de Saron

Melhor album pop

Marcas de Vitoria

Banda Via 33 (Paulinas)

Bendito Seja - Italo

Vaso de Barro —

Santo Manto —

(Louvor e Gléria — Villar Alessandra Altemar Dutra Jr
Paulinas) Salles
CD Independente Vera Lucia Banda Ecclesis — Boa | Joelhos no Chéo - Maior Dom — Tua Voz - Pe.
Nova Musica Alexandre Soul Grupo Renascer| Rodrigo

Melhor compositor

Ir. Miria T. Kolling
(Paulus)

Celina Borges e

Pe. Fabio de Melo

Bruno Camurati -
Album: Sobre os Dias




(Som Livre)

Melhor grupo vocal

Cantores de Deus
(Paulinas)

Cantores de Deus
(Paulinas)

Ministério Caminho
Seguro - Album:
Caminho Seguro
Missionario Shalom -
Album: De Malas
Prontas

Melhor coletanea

Grandes Momentos
(Vida Reluz — Paulinas|

Adriana e Banda Anjos
de Resgate$om Livre/
Codimuc)

Melhor Guitarrista

Eduardo Faro (Rosa
de Saron)

Gilberto Giba

Sidney Linhares
— Album — Estou

AqQui
Melhor Baixista Rogério Feltrin (Rosa| Claudio Rocha Marcelo
de Saron) Linhares —
Album — Estou
Aqui
Melhor Baterista Grevéao Juninho Freire Wallace Dos

Santos Batista —
Album — Estou

AqQui
Melhor Tecladista Gilbert (Marquinho e | Adelso Freire Mauricio
Gilbert) Antonio
Pissarolo —
Album — Estou
Aqui
Artista Revelacao Olivia Ferreira - Alessandra Reina em Mim -
Album: Tudo Passa | Salles (“Artista | Nilton Jr.




Pela Cruz

Revelacao” sen

diviséo
masc/fem)

1 (“Artista

Revelacao” sem
divisao
masc/fem)

Melhor Album
Litargico

Categoria cancelada
devido ao numero
insuficiente de
inscritos

Gravacao do Ano

Album: Busca de

Joanna / Album:

Dom Ao Vivo -

Deus - Ir. Kelly Em Nome de Banda Dom -

Patricia Jesus / Gravadora:
Gravadora: MC | Atracao
Producdes

Produtor do Ano Leandro Aguiari - Mario Carlos/ | Album: Em ti é

Album: Tomé Album: Em meu Lugar /
Nome de Jesus 4 Artista: Cleiton
Joana/ Saraiva -
Gravadora: MC | Marcelo Duarte
Producdes

Arranjador do Ano

Val Martins - Album:
De Malas Prontas

Rodrigo Pires e
Adelso Freire /
Album: Em
Santidade -
Ministério
Adoracao e Vida
/ Gravadora:
Paulinas/Comep

*Album:
Restaurado para|
Adorar / Artista:
Vida Reluz -
Adelso Freire /
Rodrigo Pires.
*Album: Em ti é
meu Lugar /
Artista: Cleiton
Saraiva -




Marcelo Duarte

Projeto Grafico do Ano Lize Borba / Lize Borba -
Album: Lugar | Album: Cheguei
Comum - Beatrix] Até Aqui —
/ Gravadora: Nandah -
Codimuc Gravadora:

Atracao

Mérito Especial Banda Agnus Dei Ir. Miria T. Waldeci Faria,
Kolling Compositor

Personalidade Artistica Ministério Pe. Reginaldo
Adoracao e Vida| Manzotti

DVD do Ano Mulheres ao DVD: Paz e Luz
Vivo: Cantores | - Pe. Reginaldo
de Deus Manzotti




Anexo 6

REGULAMENTO PARA O 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - 2013
PREAMBULO REGULAMENTAR

O 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica - é um evento musical que tem
como objetivo premiar os maiores destaques da musica Catélica no Brasil durante o ano imediatamente
anterior a sua efetiva premiagdo, estimulando assim o reconhecimento e colaborando para o
aprimoramento da musica Catélica Apostdlica Romana no Pais. A coordenagdo, organizacdo e realizagdo
estdo sob a responsabilidade da Fundagdao Século Vinte e Um, detentora da concessao da TV Século 21 e
da Associagao do Senhor Jesus.

Clausula Primeira - Critérios de Elegibilidade

Estardo aptos a participar do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica - os
produtos fonograficos, cujo conteldo seja de natureza Catélica Apostdlica Romana, com langamento entre
12 de janeiro a 31 de dezembro do ano imediatamente anterior (2.012) ao do ano da efetiva premiacdo do
evento (2.013) demonstrado por meio dos respectivos registros realizados pelas produtoras fonograficas
estabelecidas e/ou independentes, ambas legalmente constituidas e estabelecidas no Pais.

Paragrafo 12. A data de langamento é considerada pela Comissdo Organizadora como sendo a data de
envio do produto para seus respectivos distribuidores e/ou data do envio do material para a fabricagdo do
produto (nota fiscal ou outro documento que assim comprove esta data). Para os trabalhos independentes,
a comprovacao sera feita pela data de envio do material para a fabricagdo (nota fiscal ou outro documento
que assim comprove esta data);

Paragrafo 22. Para as categorias de Albuns, as produgdes deverdo conter pelo menos 75% (setenta e cinco
por cento) do estilo musical que estardo concorrendo;

Paragrafo 32. Os Albuns dever3o conter 51% (cingiienta e um por cento) ou mais, em seu tempo de
execugdo, de novas gravagdes (inéditas) para serem considerados aptos a participar. Albuns com

gravacoes (fonogramas) lancadas anteriormente (reedi¢des, compilagGes e coletaneas de gravagoes
antigas) ndo serao considerados aptos. Apenas obra de arte original é considerada apta a participar.

Paragrafo 42. Albuns contendo remixagens (remixes) somente poderdo ser considerados aptos a participar
(elegiveis) se a porcentagem de musicas remixadas ndo excederem a quantia de 49% (quarenta e nove por
cento);

Paragrafo 52. Para as categorias de DVD’s, somente poderdo ser considerados aptos a participar
(considerados elegiveis) os DVD’s produzidos (captados ao vivo ou em estudio). Ndo serdo aceitas
coletaneas de clips, como passiveis de participar desta categoria de premiacdo;

Paragrafo 62. A gravadora ou produtora, ainda que independente, serd responsavel pela veracidade dos
fatos, informagGes e documentos trazidos a Comissdao Organizadora do evento. Qualquer divergéncia de
informacdo podera tornar o(a) candidato(a) inelegivel para a participagao.




Clausula Segunda — Constituicdo das Categorias Premiaveis

Ficam estabelecidos 3 (trés) grupos de categorias para o 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio
Nacional da Musica Catdlica:

A) Categorias votadas pela “Comissao de Jurados”;

B) Categorias votadas pelo “Voto Popular”;

C) Categoria votada pela “Comissdo Organizadora”;

Para concorrer como: Banda, Cantor(a), Interprete Masculino ou Feminino, Artista Revela¢do, Produtor(a),
Arranjador(a), Grupo Vocal, Guitarrista, Baixista, Baterista e Tecladista, tem que ser comprovada a
participacdo destes profissionais, na categoria a que concorrem, em pelo menos 51% do Album e/ou DVD
pelo qual foram indicados. Ndo serdo aceitas inscri¢des de Profissionais que tenham participado de apenas
uma musica em Album Coletivo e/ou DVD Coletivo ou que n3o atinjam a porcentagem estabelecida nesta
clausula.

Paragrafo 12. As 27 categorias estardo distribuidas por 8 (oito) Campos de Premiagdo subdivididos da
seguinte forma:

A) CATEGORIAS VOTADAS PELA COMISSAO DE JURADOS - VOTO DO JURI
16 CATEGORIAS DISTRIBUIDAS EM 4 (QUATRO) CAMPOS: POP/ROCK, ESPECIAL, LITURGICO E TECNICO
1) CAMPO POP/ROCK - 6 Categorias

1.1) Interprete Masculino - Prémio concedido ao cantor solo (ndo o cantor/interprete de banda ou
conjunto vocal) com grande destaque nos quesitos: Qualidade Vocal, Interpretacdo e Performance em
Album e/ou DVD lancado no ano imediatamente anterior a realizagdo do evento. Para concorrer a esta
categoria o Interprete tem que ter participado como Cantor Solista em pelo menos 51% do dlbum pelo qual
foi indicado.

1.2) Interprete Feminino - Prémio concedido a cantora solo (ndo a cantora/interprete de banda ou
conjunto vocal) com grande destaque nos quesitos: Qualidade Vocal, Interpretagdo e Performance em
Album e/ou DVD lancado no ano imediatamente anterior a realizacdo do evento. Para concorrer a esta
categoria o Interprete tem que ter participado como Cantora Solista em pelo menos 51% do album pelo
qual foi indicada.

1.3) Banda - Prémio concedido a Banda, com grande destaque nos quesitos Qualidade Vocal, Instrumental e
Performance. Para concorrer a esta categoria a Banda tem que ter participado em pelo menos 51% do
album pelo qual foi indicada;

1.4) Grupo Vocal - Prémio concedido ao grupo musical vocal formado a partir de 03 (trés) integrantes com
qualidade técnica reconhecida nos quesitos: Qualidade Vocal, Interpretagdo e Performance, mas que ao
serem considerados elegiveis para esta categoria ndo poderao concorrer como Banda ou como
Interpretes individuais;

1.5) Album Rock - Prémio concedido ao Album no estilo Rock, em suas diferentes vertentes e estilos,
interpretado por Artista Solo, Grupo Vocal ou Banda;




1.6) Album Pop — Prémio concedido ao Album no estilo Pop, em suas diferentes vertentes e estilos,
interpretado por Artista Solo, Grupo Vocal ou Banda;

2) CAMPO ESPECIAL - 4 Categorias

2.1) Artista Revelagao (Cantor, Cantora, Grupo Vocal ou Banda) - Prémio concedido ao Artista que
despontou em nivel nacional no ano de 2.012. Neste caso, o Artista podera ter até 02 (dois) trabalhos
langados de forma independente ou através de gravadora em anos anteriores, desde que ndo tenha sido
aclamado como Revelagdo ou tenha sido indicado e/ou premiado em qualquer outra Categoria nas
edi¢bes anteriores do Prémio Nacional da Musica Catdlica. Qualquer indicagdo anterior para o Troféu
Louvemos impede a sua elegibilidade na categoria Artista Revelacdo (incluindo indicagdo como participante
de grupo de indicados).

2.2) Album Instrumental - Prémio concedido ao Album musical Instrumental, podendo ter até (e somente)
uma terca parte do tempo total com musica vocal;

2.3) Album Alternativo — Prémio concedido ao Album musical nos estilos Rap, Funk, Hip Hop, Tecno, Dance,
Eletrénica, Axé, Forrd, Sertaneja e outros estilos ndo especificados no presente regulamento;

2.4) Album Independente - Prémio concedido ao trabalho de Artista Solo, Grupo Vocal ou Banda langado
de forma independente, isto €, sem a participacdo de gravadora e/ou produtor fonografico estabelecido
como tal;

3) CAMPO LITURGICO - 2 Categorias

3.1) Album Litdrgico - Prémio concedido ao Album que, lancado com o objetivo de ser utilizado em
celebragdes liturgicas, mais se destacou nos quesitos musicais, técnicos e de composicao do ponto de vista
liturgico;

3.2) Cangdo Liturgica do Ano - (Premia Compositor e Interprete) - Prémio concedido a melhor composigao
liturgica inédita que mais se destacou nos quesitos: musica e letra do ponto de vista liturgico. Para esta
categoria sO serao aceitas inscricdes com a devida justificativa liturgica (ex.: onde sera utilizada, baseada
em que texto biblico e/ou regra de liturgia).

4) CAMPO TECNICO - 4 Categorias

4.1) Gravagdo do Ano — Prémio para a Grava¢do (Album ou DVD) que no conjunto de suas qualidades
técnicas: Gravagdo, Mixagem, Producdo, Interpretacdo e Masterizacdo tenha atingido um grau de
exceléncia notavel dentre as produg¢des musicais lancadas no ano anterior a realizacdo do evento. Este

Prémio é para a Produtora, Gravadora ou Artista Independente que representa esta obra;

4.2) Produtor do Ano — Prémio para o melhor Produtor Musical do Ano baseado nas realizagdes do mesmo
em um ou varios Albuns ou DVD’s langados no ano anterior a realizagdo do evento;

4.3) Arranjador do Ano - Prémio para o melhor Arranjador Musical do Ano baseado nos arranjos do mesmo
em um ou varios Albuns ou DVD’s langados no ano anterior a realizagdo do evento;

4.4) Projeto Grafico — Prémio para o artista criador do melhor Projeto Grafico em um ou mais Albuns ou

DVD’s lancados no ano anterior a realizacdo do evento;




B) CATEGORIAS VOTADAS PELO PUBLICO — VOTO POPULAR
10 CATEGORIAS DISTRIBUIDAS EM 3 (TRES) CAMPOS: GERAL, DVD E INSTRUMENTAL
5) CAMPO GERAL - 4 Categorias

5.1) Musica do Ano - (Premia Compositor e Interprete) - Prémio concedido a musica que foi langada e de
maior destaque no ano imediatamente anterior a realizagdo do evento na opinido do publico votante. A
musica que concorrer nesta categoria sé pode voltar a concorrer nesta categoria apds 5 (cinco) anos da
primeira indicacgao.

5.2) Cantor do Ano - Prémio concedido ao cantor solo (ndo o cantor/interprete de banda ou conjunto
vocal) que alcangou grande destaque com a execugdo de sucessos musicais lancados no ano imediatamente
anterior a realizacdo do evento na opinido do publico votante.

5.3) Cantora do Ano — Prémio a cantora solo (ndo o cantor/interprete de banda ou conjunto vocal) que
alcangou grande destaque com a execuc¢do de sucessos musicais langados no ano imediatamente anterior a
realizagdo do evento na opinido do publico votante.

5.4) Personalidade Artistica do Ano - Prémio concedido ao Artista Solo ou Entidade Artistica (Banda, Grupo,
Conjunto Vocal), indicados para Votacdo pela Comissdo Organizadora do Evento, que alcancou grande
destaque com a execucdo de sucessos, producdo de shows e CD’s e DVD’s lancados no ano imediatamente
anterior a realizacdo do evento na opinido do publico votante;

6) CAMPO DVD - 2 Categorias

6.1) DVD do Ano - Prémio concedido ao DVD musical em qualquer estilo que tenha sido produzido por
Gravadora e/ou Agéncia de Artista no ano imediatamente anterior a realizacdo do evento. Ndo serdo
aceitas, conforme Pardgrafo 52 da Clausula Primeira, coletaneas.

6.2) DVD Independente do Ano - Prémio concedido ao DVD musical em qualquer estilo que tenha sido
produzido de forma independente no ano imediatamente anterior a realizacdo do evento. N3o serdo
aceitas, conforme Pardgrafo 52 da Clausula Primeira, coletaneas.

7) CAMPO INSTRUMENTAL - 4 Categorias

7.1) Guitarrista - Prémio ao instrumentista que mais se destacou com seu instrumento em gravagoes
realizadas no anterior a esta premiagao;

7.2) Baixista - Prémio ao instrumentista que mais se destacou com seu instrumento em gravagdes
realizadas no anterior a esta premiagao;

7.3) Baterista - Prémio ao instrumentista que mais se destacou com seu instrumento em gravacoes

realizadas no anterior a esta premiagao;

7.4) Tecladista - Prémio ao instrumentista que mais se destacou com seu instrumento em gravacdes
realizadas no anterior a esta premiagao.




C) CATEGORIAS VOTADAS PELA COMISSAO ORGANIZADORA - VOTO COMISSAO ORGANIZADORA
1 CATEGORIA DISTRIBUIDA EM 1 (UM) CAMPO: HISTORICO
8) CAMPO HISTORICO - 1 Categoria

8.1) Mérito Especial - "Prémio por uma Vida Inteira de Realizagbes” - Prémio aos artistas que, durante
suas vidas, deram contribuicGes criativas de importancia artistica excepcional no campo musica catdlica.

Paragrafo 22. Cada categoria do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica -
devera ser constituida de no minimo 03 (trés) indicados, sendo que, as categorias que ndo apresentem o
minimo estabelecido neste paragrafo ndo serdo avaliadas neste evento.

Paragrafo 32. Serdo responsdveis pela indicagdo dos Artistas e Compositores para o 52 TROFEU LOUVEMOS
O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica, as Agéncias de Artistas, Gravadoras e Artistas
Independentes, que se responsabilizarao pelas informagées prestadas a organizacdo do evento.

Paragrafo 4°. Cada Agéncia de Artista e/ou Gravadora podera indicar um mesmo artista para quantas
categorias forem possiveis segundo o regulamento, sendo necessario o envio de 03 (trés) CDs originais por
indicacdo, ou 03 DVD’s originais, a fim de que cada jurado possa receber o material considerado original,
nao havendo assim comprometimento na qualidade do material a disposi¢cdo dos jurados.

Paragrafo 52. Quando da indicacdo, as Agéncias de Artistas e/ou Gravadoras deverdo enviar a Associagdo
do Senhor Jesus, além do material disposto no paragrafo 52 os seguintes materiais:

a) TL1 - ficha de indicagdo do artista;
b) TL2 - ficha de cessdo de direitos de imagem, com a assinatura do respectivo artista; e,
c) Foto do artista em alta resolugdo para trabalho de divulgagdo;

Paragrafo 62. Para as categorias 3.2 e 5.1, descritas na Clausula Segunda, poderdo ser indicadas mais de
uma musica pertencente ao mesmo Album, mas somente podera estar entre as escolhidas uma musica de
um mesmo Album, sendo que as demais (deste mesmo &lbum) eventualmente indicadas serdo
desclassificadas.

Paragrafo 72. Artistas ndo ligados a uma Agéncia de Artistas e/ou Gravadora poder&o participar somente
nas Categorias 2.4 — Album Independente e 7.2 - DVD Independente do Ano; salvo se houver consenso
entre os jurados que poderdo autorizar a participacdo em outra categoria, limitando-se a apenas duas
categorias extras.

Paragrafo 82. Os participantes da categoria Album Independente deverdo enviar a Comissdo Organizadora
um total de 05 (cinco) CDs originais acompanhados de documentos comprovando a produg¢do do material
no ano imediatamente anterior a realizagdo do evento. No caso de DVD’s Independentes deverdao ser
enviados 3 (trés) exemplares originais para avaliagdo. E indispensavel também, que seja feita a indicac3o da
musica tema do Album afim de que esta possa, por ventura, ser inclusa para aprecia¢io dos Jurados como

categoria extra para Albuns Independentes.




Paragrafo 92. Visando uma igualdade na avaliagdo, em hipdtese alguma serdo aceitos DVDs para serem
avaliados nas categorias que sdo exclusivas de CD’s.

Paragrafo 102. Deverdo as Agéncias de Artistas, Gravadoras e os Artistas Independentes enviar o material
estabelecido acima, qual seja, CDs, fichas TL1 e TL2 e letras das musicas, para o seguinte remetente e
respectivo enderego:

Associa¢do do Senhor Jesus/TV Século 21

A/C: 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica
Rua Jodo Previtale, 1834 — Jardim Alto da Colina

CEP 13272-315 — Valinhos/SP

Paragrafo 112. As fotos, todas em alta resolu¢do necessarias a indicagdo, deverdo ser enviadas pelas
Agéncias de Artistas, Gravadoras e os Artistas Independentes para o seguinte e-mail:
trofeu.prod@tvseculo21.org.br

Paragrafo 122. Os Artistas envolvidos na categoria 5.1 - Musica do ano, com a aceita¢do da sua indicagao no
evento, objeto do presente regulamento, concordam que fardo a apresentacdo das respectivas musicas
indicadas na citada categoria no palco do show de Premia¢do do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR -
Prémio Nacional da Musica Catdlica.

Paragrafo 132. Os responsaveis pelas indicagdes nas categorias descritas na Clausula Segunda, indicarao,
também, qual musica tema, do trabalho fonografico ou dudio-visual realizado pelo Artista, serd postada na
pagina de votacdo on line. O objetivo desta acdo permite que os responsaveis pela indicacdo escolham a
musica que mais valoriza o indicado. O ndo envio destas informagdes em tempo habil d direito a Comissdo
Organizadora de escolher qual musica sera postada no site para apreciacdao do publico.

Clausula Terceira — Da Selegdo

O 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica - é constituido por duas etapas
de selegao:

12 Etapa: Selegdo dos Indicados

Os participantes serdo indicados para as categorias descritas na Clausula Segunda. Serdo
indicados até 05 (cinco) candidatos por categoria, ressaltando que o numero de indicados podera ser
reduzido ou aumentado, a exclusivo critério da Comissdo Organizadora.

Na 22 (segunda) quinzena do més de margo de 2.013, sera divulgada a relagdo dos indicados ao 52
TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica, na categoria Voto Popular e do
indicado para o “Prémio de Mérito Especial” em coletiva de imprensa promovida pela Comissdo
Organizadora do evento, ou de outra forma a seu exclusivo critério.
As categorias cujos votos serdo exclusivos do Voto do Juri, a divulgacgdo serd a partir da 12 (primeira)
quinzena de abril de 2.013.

22 Etapa — Escolha dos Premiados por Voto do Jiri — Do dia 27 de fevereiro de 2.013 até o dia 26 de margo

de 2.013 serdo votados os indicados do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - 2013, pela Comissdo de
Jurados .




Paragrafo Unico. Na categoria voto popular os indicados receberdo os votos dentre os dias 02 de Abril de
2.013 até 08 de maio de 2.013, através da internet, dentro do site oficial do 52 TROFEU LOUVEMOS O
SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catélica que é: www.trofeulouvemos.com.br, onde permanecerao

visiveis os resultados parciais até o dia 03 de maio de 2.013.
O vencedor serd conhecido pelo percentual de votagdao de cada modalidade de voto. Os candidatos que
permanecerem empatados no encerramento da votagdo serdo premiados como vencedores.

Clausula Quarta — Da Escolha dos Jurados

Os jurados serdo escolhidos pela Comissdo Organizadora do evento e o juri constituido por pessoas ligadas
e/ou com conhecimento da musica e da doutrina catdlica.

Paragrafo 12. Os nomes dos jurados serdao conhecidos 5 (cinco) dias antes da efetiva noite de premiagao do
52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica.

Paragrafo 22. Os jurados escolhidos pela Comissdo Organizadora assinardo um termo de compromisso de
nao divulgacdo quer seja dos inscritos ou dos votos atribuidos aos mesmos, sob pena de cancelamento dos
votos deste jurado e a sua imediata substituicdo.

Clausula Quinta — Da Premiagdo

O escolhido como vencedor em cada uma das categorias sera premiado com um Unico troféu denominado
“Troféu Louvemos o Senhor”.

Paragrafo 12. A divulgacdo dos resultados finais e a entrega do troféu para o vencedor de cada categoria
serd realizada em duas datas como seguem:

12) Dia 19 de Maio de 2.013 — Exibicdo da Gravagdo da Premiagdo dos Artistas dos Campos: Técnico e
Instrumental — durante o programa “Louvemos o Senhor” — da TV Século XXI;

22) Dia 22 de Maio de 2.013, premiagdo dos Artistas do demais Campos de Premiagdo, juntamente com a
realizagdo do Show de Entrega do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica;
ambas no Auditério Paulo Apdstolo da Associagdo do Senhor Jesus localizado na Rua Jodo Previtale, n2.
1834, Jardim Alto da Colina, municipio de Valinhos, Estado de Sdo Paulo. Podendo ser realizado, em caso de
necessidade em outro local a ser escolhido pela Comissdo Organizadora.

Paragrafo 22. Cada artista indicado para premiagdo, que sera realizada de conformidade com o paragrafo
primeiro, recebera além do seu prdprio convite mais 01 (um) da organizagao, devendo em ambos os casos
realizar a confirmacdo de presenca. As gravadoras participantes também terdo direito a 02 (dois) convites.
Mesmo que o artista/gravadora concorra em mais de 01 (uma) categoria, terdo direito ao mesmo nimero
de convites. A localizagdo dos lugares sera definida pela organizagdo do evento.

Paragrafo 32. A direcdo do evento ndo se responsabiliza pelos custos de passagens, transporte,
hospedagem e traslado para o local onde sera realizado o evento, com excec¢do dos artistas convidados que
poderdo participar.

Paragrafo 52. Na noite de entrega do prémio estardo se apresentando no palco do local do evento, apenas
as pessoas convidadas pela comiss3o organizadora do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional




da Musica Catodlica - que eventualmente poderdo participar, a critério dessa mesma comissdo organizadora,
de 03 (trés) a 05 (cinco) apresentagdes. Os artistas convidados para a apresentagdo que poderdo ou nao ser
os participantes do evento, objeto do presente regulamento, deverdo participar de ensaios junto a banda
do evento, em datas acordadas com a organizagdo do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional

da Musica Catolica.

Paragrafo 52. Todo e qualquer ganhador do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da
Musica Catdlica poderd utilizar como mecanismo de marketing pessoal e em qualquer tipo de meio
publicitdrio o fato de ter ganhado o prémio, objeto deste regulamento, desde que fique destacado o ano de
tal premia¢do dando assim, veracidade ao fato.

Paragrafo 62. Caso venha a utilizar o fato de ter ganhado o 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio
Nacional da Musica Catdlica, o premiado também assumird toda e qualquer responsabilidade civil, criminal,
laboral dentre outras, advindas desta utilizacao.

Clausula Sexta — Organograma do Evento:
O concurso seguira o presente cronograma:
Dezembro:
01/12/2.013 : Inicio da pré-selecdo aos indicados ao prémio, através de pesquisas em Agéncias de
Artistas e Gravadoras. A selecdao das categorias técnicas ficara a cargo da Comissdo Organizadora.

Janeiro:
23/01/2.013: Inicio da selecdo dos indicados através das Gravadoras, Agéncias de Artistas e Artistas
Independentes;

Fevereiro:
22/02/2.013 : Encerramento do processo indicativo das musicas e/ou musicos através das Agéncias
de Artistas e/ou Gravadoras para 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica Catdlica;
27/02/2.013 : Inicio do processo de escolha das categorias votadas por jurados e profissionais da

area.

Margo:
26/03/2.013: Encerramento do processo de votacdo dos jurados;
27/03/2.013: Divulgacdo do indicado(a) ao “Prémio de Mérito Especial”;
27/03/2.013: Divulgacdo dos indicados as categorias de voto popular;

Abril:

02/04/2.013: Inicio do processo de votagdo por parte do publico via internet através do site
www.trofeulouvemos.com.br
09/04/2.013: Divulgacdo dos indicados nas categorias votadas exclusivamente pelos jurados;

Maio

03/05/2.013: Encerramento da publicacdo dos resultados parciais dos votos populares no site
www.trofeulouvemos.com.br

08/05/2.013: Término do processo de votagdo por parte do publico;

19/05/2.013: Gravacdo da Entrega dos Prémios dos Campos Técnico e Instrumental




22/05/2.013: Show de entrega do 52 TROFEU LOUVEMOS O SENHOR - Prémio Nacional da Musica

Catdlica, que devera ser realizada no Auditério Paulo Apdstolo — nas dependéncias da TV Século 21/ASJ. A
noite de premiagdo podera em caso de necessidade ser mudada de local, a critério da Comissdo
Organizadora.

Clausula Sétima — Defini¢oes e Conceitos

Ficam estabelecidas as seguintes definicdes e conceitos de termos e palavras dispostas neste regulamento:

a)

b)

c)

d)

f)
g)

h)

PRODUTORA FONOGRAFICA/GRAVADORA: pessoa juridica, que toma a iniciativa e tem a
responsabilidade econémica da primeira fixacdo do fonograma ou obra audiovisual, qualquer que
seja a natureza do suporte utilizado;

COMISSAO ORGANIZADORA: comissdo da Associagdo do Senhor Jesus, responsavel pela
coordenacdo, producdo e organizacdo do Troféu Louvemos o Senhor;

PRODUTOS FONOGRAFICOS: todo tipo de produto com destino a veicular material de carater
dudio/visual.

ALBUM(S) INDEPENDENTE (S) - trabalhos fonograficos produzidos sem vinculo a uma gravadora;
DISTRIBUIDORES: Pessoa juridica responsavel pela distribuicdo de material e/ou produto
fonografico

ALBUNS: conjunto de musicas reunidas num trabalho fonogréfico;

DVD do Ano: gravagao de imagens e audio de show musical produzido por gravadora ou agéncia de
artista;

DVD Independente do Ano: gravagdo de imagens e audio de show musical produzido sem vinculo
com gravadora ou agencia de artista;

NOVAS GRAVACOES: gravagdes inéditas.

REMIXES (REMIXAGENS): musicas gravadas anteriormente, com uma nova mixagem;

MODALIDADE DE VOTO: Igual a categoria de voto que concorrem a prémios,

PRODUGAO MUSICAL INSTRUMENTAL: produgdo musical que ndo contenham gravacdes de voz;
CUSTOS DE PASSAGENS, TRANSPORTES, VIAGENS, HOSPEDAGEM E TRASLADO NA CIDADE ONDE
FOR REALIZADO O EVENTO: Valores gastos por um determinado artista, cantor e/ou compositor
para se dirigir ao evento;

MIDIA EM GERAL: meios de comunicagdo para divulgacio e/ou comentarios a respeito do evento ;
AGENCIA DE ARTISTAS: empresa juridica responsavel e representativa de um determinado artista;
ALBUM COLETIVO: Trabalho artistico musical interpretado e/ou produzido e/ou arranjado por
profissionais diferentes em cada faixa musical.

Paragrafo Unico. Com a indicagdo os participantes passam a concordar com todas as definigdes acima

estabelecidas; bem como, com este regulamento que esta publicado nos sitios/sites geridos tanto pela
Associacdo do Senhor Jesus como pela Fundagdo Século Vinte e Um e que sera entregue ao participante no
ato de citada indicagao.

Este regulamento entra em vigor na data de sua publicidade no site oficial do troféu Louvemos o Senhor ou
em site da Associacdo do Senhor Jesus. www.trofeulouvemos.com.br

Valinhos, Dezembro de 2.012.

Associa¢do do Senhor Jesus Fundacgdo Século Vinte e Um




Anexo 07

Fotos

Dom Orani Jodo Tempesta, Arcebispo do Rio de Jardhirante o show da banda Rosa
de Saron na Fundicdo Progresso em julho de 2012




Fotos aéreas do Festival Halleluya

Pessoas acampadas na area interna do Festivaduiakiam 2012





